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ВСЕ  У НАС ИДЕТ ХОРОШО, ТОЛЬКО МИМО...
                                                         (из разговора в кофейне Сухума)

ПРЕДЕЛЬНЫЕ ЦЕНЫ
Правительство установило предельные (минимальные) цены на цитрусовые плоды уро-

жая 2019 года, реализуемые государственными предприятиями
◆ 19,5 рублей за 1 кг мандаринов и апельсинов;
◆ 20 рублей за 1кг лимонов;
◆ 5 рублей за 1 кг нестандартных плодов.
Министерству сельского хозяйства, администрациям Гагрского, Гудаутского, Сухумского, 

Гулрыпшского, Очамчырского, Ткуарчалского и Галского районов предписано принять не-
обходимые меры по своевременной заготовке и реализации цитрусовых плодов урожая 2019 
года государственными предприятиями и населением.

Государственный таможенный комитет РА должен еженедельно представлять информа-
цию в Кабинет Министров о количестве вывозимых цитрусовых плодов и фруктов.

Контроль за исполнением постановления возложен на Минсельхоз РА.

  ЖИВЕМ НЕ 
ПО СРЕДСТВАМ

Центр стратегических исследований при прези-
денте Абхазии опубликовал отчет об анализе состо-
яния экономики республики с 2009 по 2018 годы.

В нем была дана оценка социально-экономиче-
ского положения республики в контексте нацио-
нальной безопасности, представлены данные по 
экономическому росту и ВВП, инвестициям в ос-
новной капитал, государственному бюджету.  

По данным ЦСИ, в Абхазии продолжается эко-
номический кризис, основными чертами которого 
являются системные проблемы и их хронический 
характер. «Они не поддаются точному измерению, 
но их масштабы опасны своими последствиями», - 
считают  специалисты ЦСИ.

«Наши экономика и население живут не по 
средствам:

→ собственные доходы бюджета в среднем на 
одного жителя республики составляют только 
1600 руб. в месяц;

→ за последние 3 года суммарно денежные рас-
ходы превысили денежные доходы населения на 
30 млрд. руб.;

→ доля заработной платы в структуре денежных 
доходов населения составляет всего лишь пятую 
часть;

→ оценочно объем теневой экономики состав-
ляет 16-17 млрд. руб. или половину ВВП республи-
ки», – отмечается в документе. 

***  
Заведующая отделом экономики Центра, канди-

дат экономических наук Хатуна Шат-ипа в беседе 
с  ведущей радио Sputnik Лианой Эбжноу отметила, 
что «экономика Абхазии не работает на повышение 
уровня жизни населения - практически ничего не 
производится, сокращается объем производства и 
превалирует импорт. За последние десять лет импорт 
в Абхазии увеличился на 12,5 миллиардов рублей, а 
экспорт всего на четыре миллиарда рублей. Импорт 
в три раза опережает показатели роста экспорта. Су-
ществующие проблемы привели нашу экономику 
в такую зону, где показатели начали превышать до-
пустимые пороговые значения, что вызывает угрозу 
экономической и национальной безопасности».

Прирост занятости населения за последние пять 
лет значительно снизился, отмечает ученый. Из 
140 тысяч трудоспособных лиц официально заня-
то более 42 тысяч человек. За последние пять лет 
ежегодно на рынке труда Абхазии в среднем трудо-
устраивались 454 человека. Особенно наблюдается 
снижение в отраслях строительства и торговли.

Дело в том, что когда в экономике нет собствен-
ного производства, когда разрастается теневой  сег-
мент  и  когда нет эффективного управления - отсут-
ствуют рабочие места.

По мнению специалиста, теневая экономика со-
ставляет более 53% от валового внутреннего продук-
та республики. А это от 15 до 18 миллиардов рублей.

Эта сумма основывается на факте того, что де-
нежные расходы населения стали превышать денеж-
ные доходы. Такая тенденция  появилась с 2016 года. 
За эти три года расходы населения на 30 миллиардов 
рублей превысили доходы.

Потрясающее выступление Хиблы Герзмава 
на столичном стадионе "Динамо", казалось 

бы, должно было подвести умиротворяющую чер-
ту нелегкого курортно-выборного лета. Октябрь: 
страсти откипели, президент уже есть, отдыхающие 
разъезжаются. Пора неспешно варить водку, зани-
маться вином и готовиться к зиме.

Ан-нет, окружающий мир заняла новая дра-
матическая фейсбуча застольно-двурогого толка, 
надолго занявшая деятельностью головы, руки и 
языки на улицах, в кухнях и в кабинетах. На взгляд 
со стороны – безвкусица и невежество на уровне 
каменного века. И никак иначе уже не получается, 
надо же чем-то заниматься вместо каждодневной 
работы. Явный признак нашей общей и стреми-
тельной мутации.

Тем временем официальный представитель Ми-
нистерства иностранных дел России Мария Заха-
рова прокомментировала забавный случай, кото-

ЧТО МЫ СТРОИМ  И ЧЕГО МЫ СТОИМ?
рый произошел на 
открытии заседания 
далекого датского 
парламента:

– Премьер-ми-
нистр страны Метте 
Фредериксен зачиты-
вала доклад о выкупе 
правительством цир-
ковых животных. Недавно власти приобрели у вла-
дельцев четырех слонов, однако у одного из них был 
друг – верблюд по кличке Али. Чтобы не разлучать 
животных, власти пришлось заплатить и за него.

Рассказывая историю, Фредериксен не смогла 
сдержать смеха. За ней начал хохотать весь зал. Пре-
мьер также поблагодарила крайне – правых за то, 
что они поддержали решение о покупке животного 
несмотря на то, что его зовут Али.
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МАРКЕТИНГ 
В 

СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЯХ

Интернет все активнее контролирует нашу 
жизнь: начиная от того, как мы тратим вре-

мя, и до того, как мы распоряжаемся деньгами. Он 
меняет привычный способ коммуникаций, развле-
чений и получения новой информации. Мы стано-
вимся цифровыми потребителями, которые ищут 
продукты и услуги не в желтых страничках катало-
гов, а в интернете. 

Вся информация теперь находится на мил-
лионах веб-сайтов; мы используем электронную 
почту, социальные сети и блоги, чтобы общаться 
и делиться важной информацией с большим ко-
личеством людей. Сейчас происходит самая важ-
ная трансформация нашего времени – переход из 
офлайн к онлайн-режиму или диджитализация, 
т.е. к процессу цифровой трансформации обще-
ства. Простыми словами, это оцифровка текста, 
звука и видео. 

Этот процесс коснулся всех сфер бизнеса: 
благодаря интернету, вы получаете и удержива-
ете новых клиентов, а так же 
представляете и управляете 
репутацией бизнеса на про-
сторах интернета. 

По данным Ассоциации 
коммуникационных агентств 
России (АКАР) за 2018 год 
наилучшую динамику увели-
чения рекламных доходов – на 
22%, до 203 млрд руб. – про-
демонстрировал именно сег-
мент интернета. В 2018-м он 
впервые стал самым крупным 
в годовом выражении меди-
асегментом российского ре-
кламного рынка, оттеснив на 
второе место телевидение.

Маркетологи выделяют 
даже новое поколение – «цен-
тениалы», или поколение Z 
– технически продвинутое и не мыслящее своей 
жизни без соцсетей и вообще онлайна. Благодаря 
развитию рынка смартфонов, интернет стал для 
молодежи фактически местом жизни и, если не за-
меной реальности, то, как минимум, ее определяю-
щим фактором.

Не так давно стал популярен и маркетинг в со-
циальных сетях (Social Media Marketing) или SMM. 
Это полноценный маркетинг, а не только продви-
жение товаров и услуг через различные социаль-
ные платформы. Более того, SMM  является частью 
маркетинговой и коммуникационной стратегии.

***
Современный человек излишне перегружен 

рекламой. При этом интернет – одна из наиболее 
агрессивных сред с точки зрения рекламы, когда 
постепенно мозг человека вырабатывает специ-
альные антирекламные фильтры. В интернет-ре-
кламе даже есть термин «баннерная слепота» – это 
когда человек заходит на сайт и его мозг блокирует 
восприятие некоторых участков страницы, потому 
что там обычно размещаются баннеры.

В случае с социальными сетями антирекламные 
фильтры не включаются. Дело в том, что в SMM 
не используется рекламный формат. Основной 
механизм взаимодействия – это общение на акту-
альные для пользователя темы и распространение 
интересного для него контента. 

У социальных сетей есть целый ряд преиму-
ществ: 

– пользователи склонны делиться интерес-
ной им информацией со своим окружением, и в 
социальных сетях этот фактор выражен как ни в 
какой другой среде. На этом механизме построен 
так называемый вирусный маркетинг – создание 
привязанных к бренду контента интерактивных 
приложений, которые пользователи сами распро-
страняют. 

– таргетинг  (механизм, позволяющий выделить 
из всей имеющейся аудитории только ту часть, ко-
торая удовлетворяет заданным критериям и пока-
зать рекламу именно ей). Пользователи уже сами 

зарегистрировались в социальных сетях и сооб-
щили о себе максимум сведений: возраст, место 
жительства, семейное положение, образование, 
профессию, увлечения и многие другие факты. 

– в социальных сетях процесс взаимодействия 
с аудиторией носит двусторонний характер: поль-
зователи могут высказывать свое мнение, спра-
шивать, участвовать в опросах. В результате про-
исходит более глубокое взаимодействие, нежели в 
случае с традиционной рекламой.

– интеграция корпоративного сайта с социаль-
ными сетями; данная функция актуальна в том 
случае, если в рамках организации принципиально 
важно перевести пользователя на сайт.

– отслеживание за «социальными действиями» 
пользователей: под social action, как правило, под-
разумевают любые действия пользователя внутри 
сообществ, в том числе отметки «Мне нравится» и 
комментарии. 

– важным является не только количество, но и 
качество посетителей. Чтобы составить представ-
ление о нем, используются три основные «метри-
ки»: 1) среднее время, проводимое пользователями 
на сайте; 2) среднее количество страниц, просма-
триваемое пользователями; 3) показатель отказов 
(доля посетителей, после первой страницы поки-
нувших сайт).

– одной из особенностей социальных сетей 
является высокая скорость распространения ин-
формации. При этом моментально расходятся не 
только положительные высказывания, но и крити-
ка. Таким образом, чем раньше получится начать 
кампанию по нейтрализации негатива, тем более 
эффективной и менее затратной она получится. 

***
В последнее время «иконой» для многих явля-

ется Facebook – самая крупная в мире социальная 
сеть, которая позволяет продвигать страницу 
различными инструментами, среди которых, на-
пример, конвертация базы электронной почты. 
После загрузки базы специальный скрипт ищет, 
кто из этой базы зарегистрирован в Facebook и 
предлагает им подписаться на обновления стра-
ницы. 

«ВКонтакте» – самая большая русскоговорящая 
социальная сеть, которая предлагает собственную 
систему контекстных объявлений – так называ-
емую таргетированную рекламу. На странице 
пользователя показывается объявление, ссылка 
с которого может вести как куда-либо в пределах 
сети «ВКонтакте» (в группу, на страницу, к прило-
жению или видеозаписи), так и на внешний сайт. 

В первом случае ТР выступает в роли инструмента 
продвижения, например, группы, а во втором – в 
качестве источника трафика на сайт.

Instagram – популярен не только среди актеров, 
певцов, моделей и просто людей, ведущих актив-
ный образ жизни, но и подходит для продвижения 
продукта/услуги с помощью таких инструментов, 
как хэштеги, акцент на визуальную подачу контен-
та, конкурсы, а также можно создать специальный 
бизнес – аккаунт. 

К другим популярным площадкам относятся, 
видеохостинг Youtube, мессенджер Telegram, соци-
альные сети Twitter и Pinterest.

При этом важно учитывать, что под каждую 
соцсеть необходимо готовить определенный мате-
риал. Распространенной ошибкой в работе с кон-
тентом является его полное дублирование на всех 
площадках. Важная задача SMM – инициировать 
вирусное распространение информации, стимули-
ровать постоянные републикации, тем самым ох-
ватывая все больший объем аудитории. 

Таким образом, социальные 
сети способствуют повышению 
узнаваемости бренда или ор-
ганизации, информированию 
пользователей о компании и 
ее продукции, позволяют уве-
личить трафик, конвертируют 
посетителей в покупателей, ней-
трализуют критику. Не случайно 
одной из главных задач SMM 
маркетинга является монито-
ринг и устранение негатива.  

Популярность данного на-
правления маркетинга позво-
ляет говорить о все более ак-
туальной профессии – SMM 
менеджер, а стоимость самого 
продвижения для компаний 
может варьироваться от 10 до 

60 тысяч рублей в месяц.

*** 
Управление информационных технологий, ре-

кламы и выставочной деятельности уделяет особое 
внимание формированию и продвижению инфор-
мации и бренда Торгово-промышленной палаты 
Республики Абхазия как внутри страны, так и за 
ее пределами, подготавливает аналитику и форми-
рует контент, администрирование, способствует 
продвижению предпринимательства. 

По нашему мнению, следовало бы уделить осо-
бое внимание формированию положительного 
имиджа государства в сегменте интернета и соци-
альных сетях,  подготовить соответствующие пу-
бликации и информацию на актуальных ресурсах, 
разработать соответствующую республиканскую 
концепцию и создать специальный уполномочен-
ный маркетинговый орган.

Начиная своё дело или развивая свой неболь-
шой бизнес, предприниматели могут столкнуться 
с проблемой нехватки финансирования. Средства 
традиционного маркетинга зачастую оказывают-
ся слишком дорогостоящими для малого бизнеса. 
Маркетинг в социальных сетях может стать до-
ступной альтернативой для обращения к текущим 
и потенциальным клиентам.

Таким образом, ответ на вопрос – подходят ли 
социальные сети малому бизнесу – имеет только 
один ответ – да. Зачастую для малого бизнеса они 
– основной канал привлечения клиентов. Группа 
ВКонтакте, аккаунт в Instagram и других соцсетях, 
посты в тематических топиках не требуют неподъ-
емного бюджета и обеспечивают приток клиентов. 
Большой плюс и в том, что многие из этих работ 
предприниматели могут делать самостоятельно. 
Это тема для интересной и квалифицированной 
работы. Разумеется, с каждым случаем необходи-
мо разбираться отдельно. Правильный выбор соц-
сети, метода продвижения помогут сделать бизнес 
успешным.

Управление информационных технологий, 
рекламы и выставочной деятельности ТПП РА
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Ҳаҧсуа ҭоурых аҿы ашьа зылжжуа, «аамҭа 
еиқәаҵәақәа», – ҳәа изххалаз, усҟантәи аам­

ҭазы ҳажәлар ирылукаауаз ахацәа нагақәа, зажәеи 
зыхшыҩи еимадаз, агәаӷьреи зхатәы гәаанагареи 
змаз, ҳаҧсадгьыл аӡыргара иашьҭаз, аҧсра бзиа за­
ҭәашьамыз, игәаҟны, иҵааршәыраз абахҭақәа рҿы 
ишьыз, нас аҧсадгьыл иаӷацәан ҳәа ахьӡ зхырҵаз, 
1937-38-тәи ашықәсқәа ирылаӡыз зегьы…

Ҳара Гәдоуҭа араион Жәандәырҧшь ақыҭа аҟны, 
23-ҩык ирӡыз, аҧсадгьыл иаӷацәоуп ҳәа зыҩнқәа 
индәылганы иргаз: Ахьиба Камыгә, Кәынта, Кан, Ес­
наҭ Ҷиҷи-иҧацәа, Ҩарданаа Игнат, Еснаҭ, Алексеи 
Давид-иҧацәа, Ҩардан Анатоли, Григолиа Алексеи, 
Григолиа Лагәсҭан, Габуниа Шьрыф, Гәынба Ктыт, 
Ажәанба Рабаџь, Ажәанба Чҟәиҭ, Чалмаз Михаил, 
Кәыкәба Виктор, Кәыкәба Акаки, Зыхәба Раџьаб, 
Хәарцкьиа Максим, Шванба Басиаҭ, Мишьелиа Ге­
расим… Арҭ зегьы рҭоурыхқәа иҵаулоу, зхаршҭра 
цәгьоу ахьаа рыцуп. Рыҧшрақәа, рсахьақәа инеи­
бы- неиҧшны, аӡәы дубар, егьи духашҭуа… Ашықәс­
қәа ицахьоу шамҷымгьы рыуа-рҭахы, ргәы-рыҧсы 
иадҵаны, лаӷырӡыла рҭоурыхқәа кәабаны еиқәдыр­
хеит… «Жәандәырҧшь – иҳәон Лесик Ахьиба – Аҧс­
ны аҧеиҧш знапы ианыз, аҵара ду зманы иҟаз 
маҷҩымызт. Насгьы, Нестор Лакоба дуӡӡа ижәҩахы­
руаа маҷҩымызт… Рдырреи, рҧышәеи ҳаҧсадгьыл 
ашьақәыргылара иаҿын. Аха Бериа 
иполитика адацқәа иоунашьҭуаз, ака­
ҭа еиҧш Аҧсны зегьы ишахаҧоз 
еиҧш Жәандәырҧшьаагьы ҳзацәым­
цеит… 1937-38-тәи ашықәсқәа иры­
лаӡыз рҭаацәарақәа сырхаануп. Урҭ 
зхы-зҿы ччаҧшьк ықәымз, зылақәа 
ҭҟааны алаӷырӡ иагахьаз, ҩнуҵаҟала 
иблыз, изыхҟьаз рзымдырӡо, изықә­
гәыӷуаз рҭаацәарақәа цәгьаҧсышьа­
ла ишьын. Иаанхазгьы рыгагақәа ра­
кәын иҟаз… Уи аамҭа зкьымсыз иан 
лымгәа дҭан…».

1937-38-тәи ашықәс еиқәаҵәақәа 
ирыдҳәалаз, ирӡыз, зыҩнаҭақәа наӡа­
ӡа ашә акыз агәараҭақәа џьара-џьа­
ра шаҳаҭра рур рҭахушәа иаанхаз 
аҩнқәеи аҵлақәеи улаҧш иааҵа­
шәоит. Ирӡыз Жәандәырҧшьаа зегьы 
рҭоурыхқәа еидкылоуп. Урҭ рахьтә 
иаазыркьаҿу ахәҭак шәыдаагалоит.

Ахьиба Ҷыҷи иҧшәма Вартагаа 
Надиеи иареи ирыхшаз ҧшьҩык 
аҧацәа: Камыгә, Кәынта, Кан, Еснаҭ, 
аҩны идәылганы иргеит.  Рашьеиҵба 
Иуана (Ваниа) дбаандаҩыртәит. Ирҳәоит, аишьцәа 
реиҳабы Камыгә Аҧсны еицырдыруаз хаҵан ҳәа. 
Аҧсуаа рышәҩык (абхазская сотня)  иалаз, Асовет 
мчра аагаразы иқәҧоз, еиуеиҧшым аусбарҭақәа 
рҿы аус зухьаз, гәык-ҧсыкала зыжәлар ирзааҧ­
соз, аҧсадгьыл даӷоуп ҳәа ахьӡ ихҵаны дыргеит. Уи 
ашьҭахь, аишьцәа хҩык: Кәынта, Кан, Еснаҭ ашьыц­
цәеи згәы цқьамыз ауааи еиқәдыршәаз ашшыҧхьыӡ 
ала аҧсадгьыл иаӷацәоуп ҳәа иаарылаҩит. Агәы­
рӷьареи, аччареи, ачеиџьыкеи згымыз ари ашҭа ду 
еимгеимцаракны ашәшьы нахатәеит. Рыҩны иакә­
шеит. Аишьцәа ишрыкәшаз анырба рыҽрырымҭо, 
ирабашьуа иалагеит. Рани, рхәыҷқәеи, аҳәсеи аҩны 
ашьҭахьала идәылыргеит. Х-ҩык: Кәынта, Кан, Еснаҭ 
рашҭаҿы иршьит. Рашьеиҵба аҩны иҟаз, иаанхаз, 
ддырбаандаҩыртәит. Иара Иуана зыхьӡыз данҭарку­
аз дқәыҧшын. Иҧсы иманы даныхынҳә, асаркьаҿы 
ихы-иҿы данахәаҧш, хәыц еиқәаҵәак аламызт иха­
хәыц… Уи дшышлара дышлахьан… Змоҭацәа зааӡоз 
Надиа Вартагаа дызҵаз аиадара хьанҭа, лыбжьы 
мыргаӡо, алаӷырӡ даганы иналгӡон… Лыҷкәынцәа 
аҧсадгьыл иаӷацәоуп ҳәа ианырга ашықәсан асы 
ӷәӷәаны илеит. Аҩны асы ақәхтәын. Амоҭацәа аҩны 
рықәҳар ҳәа дшәаны адәахьыҟа идәылылгеит. Ама­
ҭәа ҧхақәа рыкәыршаны, лара аҩны дықәларц дан­
дәықәлалак, дара лышьҭалон, нас аҵәыуара иалагон. 
Ларгьы лмоҭацәа дрыцҵәыуо, ргәшәа ҳәо, ус лҳәон: 
«… Шәымшәан, Анцәа дҳацхраауеит…» ҳәа. Ахьиаа 
ас ианрықәла, ари ашҭаҿы аиҿахысра ӷәӷәа иҟалаз 

ашьҭахь рыуацәагьы агәылацәагьы дара рахь аӡә­
гьы днеиӡомызт. Надиа уажәи-уажәи анцәа диҳәон, 
рхыҵакырҭа рыҩны мкаҳарц. Ахьиаа ирцәыхарам­
кәан инхоз Ҩардан Хәаҭхәаҭ аҭагылазаашьа иҟаз 
ибарҭан. Алашьцара иҽалакны аҩны ахыб зегьы асы 
ақәихит. Иара ишьҭаланы иааиз илагьы ивагьежь­
уа хыхь иқәтәаз аҧшәма акы ихьыр ҳәа ишәаны 
изыҧшын. Уи аамҭазы акылҧшцәеи ацәгьаҳәацәеи 
рацәаҩын. Иахьахәҭаз Ҩардан Хәаҭхәаҭ аҩны асы 
шақәихыз рҳәеит. Инапқәа адаҷ рхаҵаны, ақыҭа зе­
гьы дырбаратәы, дганы дҭаркит. Ахьиаа рыҩны асы 
ақәызхыз, аҧҳәысеиба илыцхрааз Ҩардан Хәаҭ­
хәаҭ, аҭакра ақәымчра ихганы, иҧсы иманы иҭаацәа 
рахь дхынҳәит.

Ҷиҷи иашҭаҿы аиҿахысра ӷәӷәа иҟалаз, ахьатә 
кәасқьа ду игылаз ахқәа анҧыҟҟала ианын. Уи аҭоу­
рых азы шаҳаҭра аур аҭахушәа игылан. Ари ашҭаҿы 
икаҭәаз ашьа иахьагьы иуқәыӷәӷәоит, харада ахара 
здырҵаз аишьцәа рыхьыӡқәа ҩашьара ақәымкәан 
иаанхоит. Иҿымцәааз ашҭаҿы ииз, еицырдыруа апо­
ет Владимир Ахьиба иажәеинраалақәа маҷымкәан 
арҭ ашықәс еиқәаҵәақәа ирзикит. «Ҳаиқәзырхаз Ан­
цәа» зыхьӡу иажәеинраала Хәаҭхәаҭ Ҩардан игәа­
лашәара иазикит…

Аҧсҭазаара ахьеилашуаз, асасцәа ахьагмыз, еса­
аира зыхшыҩи здырреи зыжәлар ирылазырҵәоз, 
зыҧсадгьыл аӡыргара иашьҭаз Кәыкәбақәа рашҭа… 
Иасыф Кәыкәба дыҟамиижьҭеи шәышықәса иреи­
ҳауп. Жәандәырҧшьаа уи ихьӡ иахьагьы ирҿыҵакуп. 
Иҽықәтәара, ицәажәара, инхашьа-инҵышьа… Иасыф 

ҧшьҩык ахшара иман: Виктор, Акаки, Маисеи, Та­
тиана…

Кәыкәба Виктор аҵарауаҩ, еицырдыруаз ауа­
ажәларратә усзуҩы, абызшәадырра акандидат… 
аҵыхәтәан аус иуан Аҧснытәи обком аҟны ашколи 
анаукеи, акультуреи рыҟәша аиҳабыс. Усҟан иусу­
ра аҟнытә ихы дақәиҭтәны аҩны дыҟан… «Виктор 
«аҧсадгьыл даӷоуп» ҳәа, дрыманы рҿынархеит, - ил­
гәалалыршәон иҧшәма Зинаида Мамацева-Кәы­
кәба – ауадақәа аадырҳәон. Урҭ, Виктор Нестор Ла­
коба ҳамҭас  атапанча ииҭаз иашьҭан. Ирҧшааит… 
Аамҭа акыр ицеит еилыскааит Кандрат Ӡиӡариеи 
Мысҭафа Лакобеи шеицҭакыз. Виктор хәышықәса 
шиқәырҵаз… Иахьагьы сыбла дыхгылоуп ҳуадақәа 
ахәыҷқәеи сареи ҳдәылцаны, иҩналаз – Циквава 
зыжәлаз… Уи Виктор уахгьы-ҽынгьы дзыдтәала­
ны ииҩуаз зегьы дәылганы иблит… Қарҭ дахьҭакыз 
аҭыӡҭа еилыскааит… Кандрат иҧҳәыси сареи ҳаиц­
цеит… Ҳахьнеиз иаабаз аҳәара даара иуадаҩуп. Уи 
зыблала изымбаз, уи абахҭа ааигәара иқәыҩҩуаз 
аӷзбжьы ахаангьы слымҳа иҭыҵуам… Виктор дыҟаӡа­
мызт… - Кондрат! – лыҳәҳәабжьы гон уи иҧшәма, аха 
иааигәа днарышьуҭамызт. Длымбаӡазшәа дыҟандаз, 
избанзар, дчын, уаҩ ишимбара. Лыбжьы аниаҳа аар­
ла ихы ҩышьҭихит, аха изнымкылакәа, илхьаҩрит…

Виктор Кәыкәба аҵыхәтәан Ҟазахсҭанынтә иааи­
шьҭыз исалам шәҟәы аҿы иҩуан:

… Сычмазаҩуп… Ақьаад сыцә­
маҷуп, сыҩуеит… Афизика ашәҟәы 
сҭахуп… Маҷк аанхеит, ирласны 
схынҳәуеит. Иуреи Александреи 
бырхылаҧшла… Схынҳәеит…

«Виктори Акакии аишьацәа 
гәакьацәа ракәын – иҳәеит ра­
ҳәшьаҧа Игор Амҷба – иаркы-
ирцә ҳәа Асовет мчра аагараан, 
Нестор Лакоба иарӷьажәҩаны 
ивагылаз аишьцәа Виктори Ака­
кии. Жәандәырҧшь ақыҭан иа­
анханы иҟоу Алик Кәыкәба иоуп. 
Уигьы аҭаацәара даламлаӡеит… 
Сан лашьцәа ргәараҭа азы еснагь 
лгәы лыхьуан… Аҭоурых ажәлар 
ирдыруазароуп, урҭ рхы аиҳа 
зыҧсадгьыл зхьчоз ауаа цқьақәа 
ракәын…».

Чалмаз Исмаил аҧсуа нхаҩын. 
Уи малла дбеиамызт. Пату зқәыз, 
зажәа ажәаз, зхәы иаҭәҳәаны из­
фоз хаҵан. Ҭаацәала аус иацәы­
маашьоз, мыхәҿала акрура злаз, 

иҿырҧшыгаз ҩнаҭан. 
Миша дшыхәыҷыз инырит анхаҩы жәлар рҭагы­

лазаашьа иацыз ауадаҩрақәа. Ирҳәоит иара даара 
дхәыҷы еилыҷҷан ҳәа. «Миша – иҳәеит Лесик Ахьиба 
– Жәандәырҧшь ақыҭазы мацара акәымкәан Аҧсна­
зы илшаз, илшараны иҟаз рацәаӡан. Иара  1917 
шықәсазы Аҟәатәи арҵараҩтә семинариаҿы дықә­
гылеит. Уи ихшыҩ, ицәажәара, игәаанагара абраҟа 
зегьы деицгәарҭеит. Ҳқыҭаҿы, ҳаиҳабацәа, иара иб­
зианы дыздыруаз ирҳәон, аишьцәа Ҩарданаа есна­
гь илаҧш рхын, ицхраауан…» ҳәа. Уи еиуеиҧшым 
аусбарҭақәа рҿы аус иуан. Аҵыхәтәан 1929-1937-тәи 
ашықәсқәа Аҧсны ақыҭанхамҩа жәлар ркомиссари­
ат деиҳабын. Иусурҭаҿы дшыҟаз ддәылганы дырге­
ит. Иҭаацәа адырра рыҭарагьы дахьымӡеит. Ирҳәо­
ит «аҧсуа ус» зыхьӡырҵаз асиа ианшәалоз даара 
агәаҟрақәа шырхыргаз. Убри асиа данын Михаил 
Чалмазгьы. Урҭ зегьы иргәаҟны ишьын. Иҧшәма Ла­
коба-Чалмаз Қсениагьы хышықәса аҭакра лхылгеит.

Аамҭа хьанҭақәа иахааныз, уи иацыз аҵх лашь­
цақәеи, ирылыҩҩуаз аӷзбжьи аҵәыуабжьи ҳҭоурых 
иалыҩлоит. Иахьагьы урҭ рыҩнқәа «ҳашәхашәмы­
ршҭын» рҳәар рҭахушәа ишьаҳаиҭхан, ибаҟақәаны 
игылоуп. Лаӷырӡыла икәабоу аҭоурыхқәа ахааназгьы 
иҧсӡом. Алаӷырӡ ауаҩы дабылуеит, амца ицранаҵо­
ит, иҧсы ахьынӡаҭоу, иҵааны ҧсасира ақәымкәа 
ицзаауеит. Урҭ рхамыршҭра, аҿар рызнагара зегьы 
иаҳуалуп.

Џьума Габуниа, Гугуца Џьыкырба
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Мнение авторов иногда совпадает с мнением читателя

При этом в конце речи глава кабинета ми-
нистров сообщила, что слониха Рамболина, 
которая, как все думали, была очень привяза-

на к верблюду Али, на самом деле терпеть его не 
могла. Али в итоге убежал от нее. В результате пра-
вительство Дании заплатило 11 миллионов крон 
за четырех слонов – Рамболину, Лару, Джунгу и 
Дженни. Все они жили в разных цирках на терри-
тории страны и должны были идти на пенсию. По 
всему было видно, что сообщение об этом хорошо 
легло на душу и растеребило чувство гордости за 
отечество.

«Представляю, чем они в перерывах занимаются. 
И тихо завидую», – написала Захарова в Facebook.

Казалось бы, парламентариям в холодном Ко-
пенгагене нечем заняться, власть должна, как у нас 
водится, решать кадровые проблемы, видоизменять 

ЧТО МЫ СТРОИМ  И ЧЕГО МЫ СТОИМ?
должности, подбирать вице-премьеров, решать во-
просы приватизации, распределять и определять 
доступ к российской помощи, в конце-концов уста-
навливать сезонные цены на мандарины. Конечно 
же, ни у кого из нашего начальства при такой за-
грузке нет возможности добираться до рабочего 
места на общественном транспорте или велосипеде, 
только черные джипообразные лимузины и выру-
чают. Ведь надо успеть на очередное заседание, ча-
сто походящее на разборку.

Казалось бы, вздор пишет газета. Какое нам дело 
до далекой Дании? У них свои история и традиции, 
у нас свои. У каждого свой путь. А ведь есть дело. 
Маленькая северная страна сурового климата се-
годня является государством с самым зеленым 
сельским хозяйством, мировым лидером по возоб-
новляемой энергии, где победил здравый смысл и 
социалистическая система заботы о человеке. Они 
хорошо знают, что делают и для чего. А у нас же 
по сей день никто не знает, какое государство мы 
строим, куда мы движемся? Наверное, не знает точ-
но даже президент.

Пока все мы здесь временно выживаем и умира-
ем постоянно. Жаркими летними вечерами вкуша-
ем амбре городской канализации, которая давно не 
выдерживает летнего наплыва человеческой массы, 
задыхаемся в выхлопах бестолкового городского 
трафика, суетимся в вынужденных поисках допол-
нительного дохода, поскольку так называемая зар-

плата просто смешна. Мы двадцать шесть с лишним 
лет ждем, когда же начнем, наконец, жить? Когда 
власть, которую мы же и выбирали, начнет реально 
решать проблемы простого человека с жалованьем 
в пять-десять тысяч или пенсией в пять сотен ру-
блей? Но создается четкое ощущение, что с власть 
предержащими мы давно уже находимся в парал-
лельных мирах. Меньшинство надувается от пафо-
са застольного словоблудия и с налившимися кро-
вью глазами давится сахарным вином; терпеливое 
большинство считает рубли до следующей получки. 
И все жаждут очередных выборов, где можно зара-
ботать и тем, и другим.

Поэтому даже одна премьера Хиблы Герзмава 
или история с верблюдами и слоном из датско-
го зоопарка простому человеку гораздо ближе и 
яснее, чем все наши вице-премьеры, министры и 
иже с ними. 

Сектор реальных событий и различных 
наблюдений «НД»

Он учил нас смотреть 
в мир...

Ушел из жизни Виталий Авидзба, мастер спор-
та СССР по самбо и дзюдо, заслуженный тренер 
Республики Абхазия. Ему шел шестьдесят седь-
мой год.

Среди его воспитанников мастера спорта, чем-
пионы мира и Европы.

Виталий Авидзба родился 12 августа 1953 года 
в Сухуме, чемпион Абхазской АССР, серебряный 
и бронзовый призер чемпионатов Грузинской 
ССР по самбо и дзюдо в 1972–1974 гг.  Был трене-
ром по дзюдо в Республиканской ДЮСШ. В 1976 
году был назначен главным тренером команды 
школьников Абхазии, которая победила на Спар-
такиаде учащихся Грузинской ССР.

 – Виталий Александрович подготовил большую 
группу известных борцов самбо и дзюдо. Самый 
успешный – Владимир Дгебуадзе, серебряный при-
зер чемпионатов Советского Союза и Игр доброй 

воли, чемпион Европы среди молодежи, - говорится 
в сообщении Госкомитета по физической культуре 
и спорту.

Спортивная общественность Абхазии скорбит в 
связи со смертью тренера Виталия Авидзба.

Виталий Читанава – президент Федерации ка-
ратэ кекусинкай: – Это невосполнимая утрата для 
Федерации самбо и дзюдо Абхазии.

Андрей Погосов – тренер сборной Абхазии по 
дзюдо: – Мы понесли тяжёлую потерю. Ушел из 
жизни наш старший наставник, отец, старший брат, 
друг, заслуженный тренер Республики Абхазия, ма-
стер спорта СССР Виталий Александрович Авидз-
ба. Тот, благодаря которому сейчас живет дзюдо и 
самбо Абхазии. Благороднейший человек, педагог с 
большой буквы, как родной отец, опекающий и по-
могающий нам идти по жизни. Скорбим.

– Я был в седьмом классе, когда отец привел меня 
в секцию дзюдо, тогда я и познакомился с ним. С 
тех пор я был под его "крылом". Он был для меня и 
всех ребят, которые у него занимались, как отец. Он 
учил нас смотреть на мир. Он говорил, что, главное 
- быть порядочными людьми и достойными граж-
данами своей страны, –  сказал  Андрей Погосов.

 Виталий Авидзба, отметил  он, отличался чув-
ством справедливости и такта.

– Когда мы проигрывали на соревнованиях, то 
предпочитали, чтобы он нас поругал, чем просто 
махнул рукой и молча ушел. Для нас это было самое 
страшное наказание. Каждую субботу он проверял 
у нас дневники, следил, чтобы мы хорошо учились. 
Не знаю, кем бы я был и чем бы занимался, если бы 
не этот человек. Те знания, что он нам передал, мы 
используем до сих пор. Но нам до него далеко, – 
признался Андрей.

От редакции:
Виталий Александрович был постоянным чи-

тателем издания «Новый день», не пропускал ни 
одного номера газеты, дружил ее с авторами. Он 
живо интересовался и сопереживал  процессам, 
происходящим в стране, вносил своим трудом до-
стойный вклад в ее развитие.

Это был теплый, искренний, достойный человек.  
ВЕЧНАЯ ЕМУ ПАМЯТЬ.

НОВАЯ СТРУКТУРА
Президент Абхазии Рауль Хаджимба подписал 

указ об утверждении новой структуры Кабинета 
Министров, а также по оптимизации общей штат-
ной численности центральных органов госуправле-
ния не менее чем на 15% в срок до 1 января 2020 года.

Согласно указу, два министерства реорганизова-
ны в госкомитеты – министерство сельского хозяй-
ства и министерство по курортам и туризму.

Слиянию подверглись министерство здравоох-
ранения и министерство труда, занятости и соци-
ального обеспечения. Также объединены госко-
митет по молодежной политике и госкомитет по 
физической культуре и спорту.

Госкомитет по строительству и архитектуре ре-
организован в государственное управление по ар-
хитектуре, градостроительству и жилищно-комму-
нальному хозяйству; управление государственной 
статистики – в госкомитет по статистике.  

Государственное управление связи и массовых 
коммуникаций, государственное управление по тран
спорту, служба государственного надзора за деятель-
ностью в области связи объединены в государствен-
ное управление по энергетике, транспорту и связи.

Также согласно указу президента Министерство 
культуры и охраны историко-культурного наследия 
в министерство культуры;

Министерство репатриации в министерство де-
мографии и репатриации;

Министерство образования и науки в министер-
ство просвещения.

Правительству Абхазии поручено реорганизовать:
Пенсионный фонд в госучреждение министер-

ства здравоохранения и социального обеспечения;
Фонд социального страхования и охраны труда 

в госучреждение министерства здравоохранения и 
социального обеспечения;

Фонд обязательного медицинского страхования 
в госучреждение министерства здравоохранения и 
социального обеспечения;

Государственный внебюджетный фонд инвали-
дов Отечественной войны народа Абхазии 1992 - 
1993 годов в госучреждение министерства здраво-
охранения и социального обеспечения;

Дорожный фонд в госучреждение государствен-
ного управления по строительству.


