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თავი 1 

ტაახარი 
მიკროეკონომიკის წიგნში პირველი თავი, როგორც წესი, ეკონომიკის 

ძირითადი ცნებების და მეთოდების განხილვას ეძღვნება. და თუმცა ეს 

მასალა” შესაძლოა ძალიან საინტერესო იყოს, ჩვენ მიზანშეწონილად არ 
მივიჩნიეთ ამგვარი · დასაწყისი. ჩვენი აზრით, ძირითად ცნებებზე და 
მეთოდებზე საუბარს წინ უნდა უძლოდეს ეკონომიკური ანალიზის 
პრაქტიკული გამოყენების რამდენიმე მაგალითი. 

ამიტომ გადავწყვიტეთ წიგნი სწორედ ასეთი მაგალითით დავიწყოთ. 
კერძოდ, ამ თავში განვიხილავთ ერთი კონკრეტული ბაზრის – ბინების 

ბაზრის – მოდელს. თან გზადაგზა გაგაცნობთ ეკონომიკის რამდენიმე ახალ 

იდეას და ინსტრუმენტს. შესაძლოა ყველაფრის აღქმა ვერ მოასწროთ, 
მაგრამ ნუ: შეშფოთდებით. ამ თავის დანიშნულება მხოლოდ ისაა, თვალი 
გადავავლოთ, თუ როგორ ხდება ხსენებული იდეების გამოყენება. 

1.1. მოდელის კონსტრუირება 

ეკონომიკჩა ვითარდება სოციალურ ფენომენთა მოდელების 
ჩამოყალიბების მეშვეობით. სიტყვა „მოდელში“ ვგულისხმობთ რეალობის 

გამარტივებულ ასახვას. აქ განსაკუთრებით გვინდა ხაზი გავუსვათ სიტყვა 
„გამარტივებულს“, წარმოვიდგინოთ რა გამოუსადეგარი იქნებოდა რუქა, 

რომლის მასშტაბია 1:1. იგივე შეიძლება ითქვას ეკონომიკურ მოდელზე, 
რომელიც რეალობის ყოველი ასპექტის აღწერას შეეცდება. მოდელის 
სიძლიერე სწორედ უმნიშვნელო დეტალების უგ კლებელყოფაშია, რაც 
ეკონომისტს საშუალებას აძლევს მთელი ყურადღება მისთვის საინტერესო 
ეკონომიკური რეალობის ძირითად მახასიათებლებზე გადაიტანოს. ჩვენს 
შემთხვევაში უნდა დადგინდეს, თუ რა განსაზღვრავს საცხოვრებელი 
ბინების ფასს. ამისათვის დაგვჭირდება ბინების ბაზრის გამარტივებული 
აღწერაა მოდელის შექმნისს საჭირო გამარტივება გარკვეულ 
დახელოვნებას მოითხოვს. ზოგადად, ჩვენ გვინდა მივაგნოთ უმარტივეს 
მოდელს, რომელიც ჩვენთვის საინტერესო ეკონომიკური სიტუაციის 

აღწერისთვის გამოდგება ამის შემდეგ ის შეგვიძლია თანდათან 
გავართულოთ სხვა დეტალებით, რის შედეგადაც მოდელი უფრო 

ყოვლისმომცველი და, იმედი გვაქვს, რეალისტური გახდება. 
კერძო მაგალითი, რომლის განხილვასაც ჩვენ ვაპირებთ, ასახავს 

ამერიკის შუა დასავლეთის ერთი საშუალო სიდიდის საუნივერსიტეტო 
ქალაქის ბინების ბაზარს. ამ ქალაქში ბინათა ორი ნაირსახეობაა – 
უნივერსიტეტთან ახლოს მდებარე ბინები და უნივერსიტეტისაგან 
დაშორებული ბინები. ახლომდებარე ბინები სტუდენტებისათვის უფრო 
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მისალებად ითვლება, ვინაიდან აქედან უნივერსიტეტში ყოველდლე 

სიარული ადვილია, მაშინ როცა მოშორებით მდებარე ბინებიდან 

ავტობუსძთ უნდა იმგზავრონ, ან კიდეგ ველოსიპედით, რაც, 

განსაკუთრებით ცუდ ამინდში, არც ისე სასიამოვნოა. ამიტომ სტუდენტთა 
უმრავლესობა ახლომდებარე ბინებს ამჯობინებს... თუკი ამის საშუალება 
ექნა. 

დავუშვათ, ბინები უნივერსიტეტის ირგვლივ ორ წრეშია განლაგებული. 
ახლომდებარე ბინები შიდა წრეში მდებარეობს, დანარჩენები კი გარე წრეში. 
ჩვენ განვიხილავთ მხოლოდ შიდა წრეში განლაგებული ბინების ბაზარს. 

გარე წრე წარმოვიდგინოთ, როგორც ადგილი, სადაც ის ხალხი მიდის, ვინც 

უფრო ახლოს ბინა ვერ იქირავა, და სადაც ბევრი თავისუფალი ბინაა, 
რომელთა ფასიც გარკვეულ დონეზეა დაფიქსირებული. ჩვენ უნდა 
გავარკვიოთ, რა განსაზღვრავს შიდა წრეში არსებული ბინების ფასს და ვის 
შეუძლია ამ ბინების ქირაობა. 

ეკონომისტი ამ ორი ტიპის ბინათა ფასებს შორის განსხვავების 
აღწერისას იტყოდა, რომ გარე წრის ბინათა ფასი წარმოადგენს გარეგან 
ცვლადს, ხოლო შიდა წრის ბინათა ფასი – შინაგან ცვლადს. ეს ნიშნავს, რომ 

ჩვენი მოდელი განიხილავს იმ ფაქტორებს, რომლებიც შიდა წრის ბინათა 
ფასებს განსაზღვრავს და არ განიხილავს იმ ფაქტორებს, რომლებიც გარე 
წრის ბინათა ფასებს განსაზღვრავს. 

პირველი გამარტივება, რომელსაც ამ მოდელში ვუშვებთ, არის ის, რომ 
ბინები იდენტურია ყველა ნიშნით, გარდა ადგილმდებარეობისა. ამგვარად, 

შეგვიძლია ვილაპარაკოთ ბინათა „ფასზე“ ისე, რომ ანგარიში არ გაგუწიოთ, 

თუ რამდენი საწოლი ოთახია ამ ბინებში ან რამდენად კეთილმოწყობილია 
ისინი. 

მაგრამ რა განსაზღვრავს ფასს? რა განსაზღვრავს, ვინ იცხოვრებს 
შიდა წრის ბინებში და ვინ გარე წრის ბინებში? რა შეიძლება ითქვას ბინების 
განაწილებისას ამა თუ იმ ეკონომიკური მექანიზმის გამოყენების 
მიზანშენონილებს შესახე?ბ? რომელი კონცეფციები შეიძლება 
გამოვიყენოთ ინდივიდებზე ბინების სხვადასხვა განაწილების 
უპირატესობების განსახილველად? ყველა ამ :ითხვით ჩვენს მოდელს 
მივმართოთ. 

1.2. ოპტიმიზაცია და წონასწორობა 

ადამიანის ქცევა რომ ავხსნათ, საჭიროა გვქონდეს რაღაც საფუძველი, 
რასაც ჩვენი ანალიზი დაემყარება. ეკონომიკაში ამგვარი საფუძველი, 
ჩვეულებრივ, ორი მარტივი პრინციპისაგან შედგება: 

ოპტიმიზაციის პრინციპი: ადამიანი ცდილობს შეიძინოს საუკეთესო 
საქონელი თავისი შესაძლებლობების ფარგლებში. 
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წონასწორობის პრინციპი ფასები რეგულირდება მანამ, სანამ 

მოთხოვნა არ გაუტოლდება მიწოდებას.! 
განვიხილოთ ეს ორი პრინციპი. პირველი თითქმის ტაგტოლოგიურია. 

თუ ადამიანი თავისუფალია თავის ქმედებაში, იგი, ცხადია, ისეთ ნივთებს 

აირჩევს, რომელთა შეძენაც სურს და არა ისეთს, რომელთა შეძენაც მას არ 
სურს. რა თქმა უნდა, ამ ზოგად პრინციპს გამონაკლისებიც აქვს, მაგრამ ეს 
გამონაკლისები როგორც წესი, ეკონომიკური ქცევის სფეროს არ 

განეკუთვნება. 
მეორე პრინციპი ცოტა უფრო პრობლემატურია. შესაძლებელია იმის 

წარმოდგენა, რომ მოთხოვნა და მიწოდება რომელიმე გარკვეულ დროს 
ურთიერთშეუთავსებელი იყოს. ამ შემთხვევაში რაღაც ცვლილებები უნდა 
მოხდე. მდგომარეობის გამოსწორებას შესაძლოა ხანგრძლივი 

ცვლილებები დასჭირდეს. უარესიც – გამორიცხული არ არის ამ 
ცვლილებებმა სხვა (ცვლილებებიც გამოიწვიოს და ყოველივე ამას მთელი 

სისტემის „დესტაბილიზაცია" მოჰყვეს. 
ასეთი რამ შეიძლება მოხდეს... მაგრამ, ჩვეულებრივ, არ ხდება. ბინების 

ფასი თვიდან თვემდე საკმაოდ სტაბილურია ჩვენ სწორედ ეს 
წონასწორობის ფასი გვაინტერესებს და არა ის, თუ როგორ აღწევს ბაზარი 

ამ წონასწორობას ან როგორ იცქლება იგი დროთა განმავლობაში. 
აღსანიშნავია, რომ წონასწორობის განმარტება შესაძლოა სხვადასხვა 

მოდელში სხვადასხვა იყოს. მარტივ მაგალითში, რომელსაც ამ თავში 
განვიხილავთ, მოთხოვნასა და მიწოდებას შორის წონასწორობის იდეა ჩვენს 

საჭიროებათა შესაბამისი იქნება. მაგრამ უფრო ზოგად მოდელებში 
დაგვჭირდება წონასწორობის უფრო განზოგადებული განმარტებები. 

ჩვეულებრივ, წონასწორობა მოითხოვს, რომ ეკონომიკურ აგენტთა 
ქმედებები თანმიმდევრული იყოს. 

როგორ გამოვიყენოთ ესწორი პრინციპი ზემოთ მოყვანილ კითხვებზე 

პასუხის გასაცემად? დროა გავეცნოთ რამდენიმე ეკონომიკურ 

კონცეფციას. 

1.3. მოთხოვნის მრუდი 

დავუშვათ ყველა შესაძლო დამქირავებელს სათითაოდ ვეკითხებით, რა 

მაქსიმალური ფასის გადახდა შეუძლია. 
დავიწყოთ ზემოდან. პოტენციურ დამქირავებელთა შორის აღმოჩნდება 

ერთი, რომელიც მზადაა უმაღლესი ფასი გადაიხადოს. შესაძლოა მას ბევრი 

  

'! იგულისხმება არა მოთხოვნისა.და მინოდების ფუნქციათა, არამედ მათი 
კონკრეტული მნიშვნელობების დამთხვევა, ამიტომ უფრო ზუსტი იქნება, თუ 
ვიტყვით: „...სანამ მოთხოქნისა და მიწოდების მნიშვნელობები არ გაუტოლდება 
ერთმანეთს.“ მიუხედავად ამისა, აქაც და შემდგომშიც შენარჩუნებული იქნება 
ავტორისეული ფორმულირება და მკითხველს ვთხოვთ ყოველთვის იქონიოს 
მხედველობაში ჩვენი შესწორება (რედაქტორის შენიშვნა). 
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ფული აქვს, ან ძალიან ზარმაცია და ფეხით სიარული არ უყვარს... და ასე 

შემდეგ. დავუშვათ, იგი თანახმაა თვეში §500 გადაიხადოს, 

თუ მხოლოდ ერთი ადამიანი აღმოჩნდა, რომელსაც 9§500-ის გადახდა 

შეუძლია, და ბინათა ფასი §500-ია, მაშინ. ბინაც მხოლოდ ერთი 

გაქირავდება – მას სწორედ ეს ადამიანი იქირავებს. 
დავუშვათ, შემდეგი უმაღლესი ფასი, რომლის გადახდაც ვინმეს 

შეუძლია, არის §490. მაშინ, ბინათა საბაზრო ფასი რომ §499 იყოს, ისევ 

ერთი ბინა გაქირავდებოდა: პიროვნება, რომელსაც §500-ის გადახდა 

შეეძლო, იქირავებდა ბინას, ხოლო ის, ვისაც მხოლოდ §490-ის გადახდა 
შეეძლო – ვერა. და ასე შემდეგ. ერთი ბინა გაქირავდებოდა, ფასი რომ 
ყოფილიყო §498, §497, §496 ... და მხოლოდ მაშინ, როცა ფასი მიაღწევდა 

§490-ს, გაქირავდებოდა ორი ბინა ერთს 'იქირავებდა პიროვნება, 

რომელსაც 9§500-ის გადახდა შეუძლია, მეორეს ·– პიროვნება, რომელსაც 

§490-ის გადახდა შეუძლია. 
ამის მსგავსად, ორი ბინა გაქირავდება, სანამ არ მივაღწევთ მესამე 

უმაღლეს ფასს, რომლის გადასახდელად ვინმე მზადაა, და ასე შემდეგ. 
მაქსიმალურ ფასს, რომლის გადახდაც პიროვნებას ძალუძს, ამ 

პიროვნების პირობითი ფასი ეწოდება. ეს არის უმაღლესი ფასი, რომელსაც 
მოცემული პიროვნება მისაღებად ჩათვლის და საქონელს შეიძენს. სხვა 
სიტყვებით რომ ვთქვათ, პიროვნების პირობითი ფასი არის ფასი, როდესაც 

პიროვნების დამოკიდებულება · ნეიტრალურია და მისთვის სულ ერთია, 
იყიდის თუ არა ამ საქონელს. ჩვენს მაგალითში, თუ პიროვნების პირობითი 

ფასია /# #, ეს ნიშნავს, რომ მას თანაბრად შეუძლია # %# ფასი გადაიხადოს 

და შიდა წრეში იცხოვროს, ან გარე წრეში წავიდეს საცხოვრებლად. 

ამრიგად, იმ ბინათა რაოდენობა, რომლებიც ქირავდება მოცემულ # ”% 

ფასად, ტოლია იმ ხალხის რაოდენობისა, რომელთა პირობითი ფასი მეტია 

ან ტოლი / X. ეს ხდება იმიტომ, რომ თუკი ბაზრის ფასია /? ” , მაშინ ყველა, 

ვინც მზადაა ბინაში მინიმუმ 02% გადაიხადოს, შიდა წრეში ცხოვრებას 

მოისურვებს, ხოლო დანარჩენები გარე წრეს ამჯობინებენ. 
შესაძლებელია ამ პირობითი ფასების დიაგრამაზე გამოსახვა, როგორც 

ეს 1.1 ნახაზზეა ნაჩვენები. აქ ფასი გამოსახულია ვერტიკალურ ღერძზე, 
ხოლო იმ ხალხის რაოდენობა, ვინც თანახმაა ამ ფასის ან მეტის 
გადასახდელად – ჰორიზონტალურ ღერპზე. 
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აირობითი 

500 = 

490L ღო 

430|– | _ 

მოთხოვნის მრუდი 

  
1 2 ეა ბინების რაოდენობა       

ნახ. /. /. ბინებზე მოთხოვნის მრუდი. ვერტიკალურ ღერძზე 

ნაჩვენებია საბაზრო ფასები, ხოლო პორიზონტალურზე – ამ ფასებად 

ნაქირავებ ბინათა რაოდენობა. 

1.1 ნახაზს სხვა მხრიდანაც შეიძლება შევხედოთ – იგი გვამცნობს, 
ხალხის რა რაოდენობა მოისურვებს იქირაოს ბინები ამა თუ იმ მოცემულ 

ფასად. ასეთი მრუდი წარმოადგენს მოთხოვნის მრუდის მაგალითს, 
მრუდისა, რომელიც აკავშირებს ბინებზე მოთხოვნის სიდიდეს ფასთან. 

როდესაც ბინათა საბაზრო ფასი §500-ზე მეტია, არც ერთი ბინა არ 

გაქირავდება. როდესაც ფასი §500-სა და §490-ს შორისაა, ერთი ბინა 
გაქირავდება. როდესაც იგი §490-სა და მესამე უმაღლეს პირობით ფასს 
შორისაა, ორი ბინა გაქირავდება და ა.შ. მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს 
მოთხოვნის სიდიდეს ყოველი ცალკეული ფასის დროს. 

ბინებზე მოთხოვნის მრუდი კლებადია: რაც უფრო მცირდება ბინათა 
ფასი, მით მეტი ხალხი შეძლებს ბინის დაქირავებას. თუ ხალხის რაოდენობა 
დიდია და მათ პირობითი ფასებს შორის განსხვავება უმნიშვნელოა, 
მიზანშეწონილია მოთხოვნის მრუდის ერთიან; დაუტეხავ მრუდად 
წარმოდგენა, როგორც ეს 1.2 ნახაზზეა ნაჩვენები. 1.2 ნახაზზე გამოსახული 
მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორი იქნება 1... მრუდი, როდესაც ბინის 
ქირაობის მსურველთა რაოდენობა დიდია. ამ შემთხვევაში 1.1 ნახაზზე 
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ნაჩვენები „ნახტომები" ისე მცირეა, რომ შეგვიძლია მათი სრული 
უგულებელყოფა ბაზრის მოთხოვნის მრუდის აგებისას. 

  

პირობითი 
ფასი 

მოთხოვნის მრუდი 

“ა 

    
ბინების რაოდენობა     

  

ნახ. /.2. ბინებზე მოთხოვნის მრუდი, როდესაც ქირაობის 
მსურველი ბევრია. მსურველთა დიდი რაოდენობის გამო ფასებს შორის 

ნახტომები ძალზე მცირეა და მოთხოვნის მრუდს ჩვეულებრივი, დაუტეხავი 
ფორმა აქვს. 

1.4. მიწოდების მრუდი 

ჩვენ უკვე გვაქვს მოთხოენის ქცევის გრაფიკული გამოსახულება, 
ამიტომ მივუბრუნდეთ მიწოდებას. დავუფიქრდეთ იმ ბაზრის ბუნებას, 
რომელსაც ესწავლობთ.- განვიხილოთ სიტუაცია,კ როცა მრავალი 
დამოუკიდებელი ბინათმფლობელი ცდილობს ბინების გაქირავებას 
ბაზრისთვის ასატან მაქსიმალურად მაღალ ფასებში. ეს გახლავთ 
კონკურენციული ბაზრის ერთ-ერთი მაგალითი. არსებობს მრავალი სხვა 
სახის ბაზარიც, რომელთაგან რამდენიმეს მოგვიანებით განვიხილავთ. 

ამჯერად განვიხილოთ მაგალითი, როდესაც მრავალი ბინათმფლობელი 
მოქმედებსს ერთმანეთისაგან დამოუკიდებლად. ტგცხადია,ცდ რომ, თუ 
ბინათმფლობელები მაქსიმალური მოგების მიღებას ცდილობენ, ხოლო 
ქირაობის მსურველთ სრული ინფორმაცია აქვთ ბინათა ფასებზე, შიდა წრის 
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ყველა ბინის წონასწორობის ფასები ტოლი იქნება. ამის დასაბუთება ძნელი 

არ არის. მაგალითად, დავუშვათ, რომ გვაქვს რაიმე მაღალი ფასი #, და 

რაიმე დაბალი ფასი ი,. ის, ვინც მაღალ ფასად ქირაობდა ბინას, მივა 

ბინათმფლობელთან, რომელიც ბინებს დაბალ ფასად აქირავებს, და 

შესთავაზებს ისეთ ფასს, რომელიც სადღაც ”/., -სა და /#,-ს შორისაა. 

ასეთი გარიგება ორივე მხარისთვის სასარგებლოა, ამგვარად, რამდენადაც 
ყველა მხარე აგრძელებს თავისი ინტერესების დაცვას და ინფორმირებულია 
ბინების ალტერნატიული ფასების შესახებ, სიტუაცია, როდესაც ერთსა და 
იმავე საქონელს სხვადასხვა ფასი ადევს, დიდხანს ვერ გაგრძელდება. 

მაგრამ რას უდრის ასეთ დროს წონასწორობის ფასი? გამოვიყენოთ 
იგივე მეთოდი, რომელიც მოთხოვნის მრუდის ასაგებად გამოვიყენეთ: 

ავიღოთ რაიმე ფასი და დავადგინოთ, რამდენი ბინა იქნება ამ ფასად 
შეთავაზებული. 
  

პირობითი მიწოდება 
ფასი 

    
  

§ ბინების რაოდენობა       
ნახ. /.4 მოკლევადიანი მიწოდების მრუდი. ბინათა მიწოდება 

ხანმოკლე დროის განმავლობაში უცვლელია 

პასუხი გარკვეულწილად დამოკიდებულია იმ პერიოდზე, რომლის 

განმავლობაშიც ვსწავლობთ ამ ბაზარს. თუ განვიხილავთ რამდენიმეწლიან 
პერიოდს, რომლის განმავლობაში შესაძლებელია ახალმა გარემოებებმა 
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იჩინოს თავი, ბინათა რაოდენობა ფასების შესაბამისად შეიცვლება. მაგრამ 
მოკლე დროში, ვთქვათ, ერთი წლის განმავლობაში, ბინათა რაოდენობა 
მეტ-ნაკლებად უცვლელია. თუ მხოლოდ ამ მოკლე დროის შემთხვევას 
განვიხილავთ, ბინების მიწოდება მუდმივად გარკვეულ 
წინასწარგანსაზღვრულ დონეზე იქნება. · 

ამ ბაზრის მიწოდების მრუდი გამოსახულია 1.3 ნახაზზე ვერტიკალური 
ხაზი სახით როგორიც უნდა იყოს თფასები,დ გასაქირავებლად 
შეთავაზებული იქნება ბინათა ერთი და იგივე, რაოდენობა, სახელდობრ, 
ყველა ბინა, რაც კი მოცემულ მომენტში გვაქვს. 

1.5. ბაზრის ნონასწორობა 

ჩვენ უკვე ვიცით, როგორ გამოვსახოთ ბინათა ბაზარზე მოთხოვნა და 

მიწოდება. ახლა გავაერთიანოთ ორივე მხარე და ვცადოთ დავადგინოთ, რას 
წარმოადგენს ბაზრის წონასწორობა. ამისათვის მოთხოვნის და მიწოდების 
მრუდები გამოვსახოთ ერთ გრაფიკზე, როგორც ეს ნაჩვენებია 1.4 ნახაზზე. 

ამ გრაფიკზე /# # წარმოადგენს იმ ფასს, როდესაც მოთხოვნილი 

ბინების რაოდენობა ტოლია შეთავაზებული ბინების რაოდენობისა. ეს არის 
ბინათა წონასწორობის ფასი. ასეთ დროს ყველას, ვინც თანახმაა მინიმუმ 

ი' გადაიხადოს, საშუალება ექნება იქირაოს ბინა, და ყველა 

ბინათმფლობელს შეეძლება გააქირაოს ბინები არსებულ საბაზრო ფასად. 
არც დამქირავებლებს და არც ბინათმფლობელებს არ ექნებათ თავიანთ 
ქმედებათა შეცვლის მიზეზი. ამიტომ ვუწოდებთ ამ მდგომარეობას 
წონასწორობას: არანაირი ცვლილება არ შეიმჩნევა. 

ამ მდგომარეობის უკეთ გასაგებად გნახოთ რა მოხდება /? ” -საგან 

განსხვავებული ფასის შემთხვევაში. მაგალითად ავიღოთ რაიმე # < #% 

ფასი, როდესაც მოთხოვნის სიდიდე მიწოდების სიდიდეზე მეტია. იქნება თუ 
არა ეს ფასი მყარი? ამ ფასად ბინათმფლობელებს – ყოველ შემთხვევაში, 
ზოგიერთ მათგანს – გამოუჩნდება მეტი კლიენტი, ვიდრე შეუძლიათ 

დააკმაყოფილონ. დადგება რიგი კლიენტებისა, რომელთაც იმედი ექნებათ, 
რომ ამ ფასად დაიქირავებენ ბინას. იმ ხალხის რაოდენობა, ვინც მზადაა 
გადაიხადოს 7 , მეტი იქნება, ვიდრე ბინათა რაოდენობა. ამ შემთხვევაში 

ბინამფლობელთა გარკვეული რაოდენობა, ცხადია, აღმოაჩენს, რომ 
მათთვის ხელსაყრელია ბინებზე ფასების გაზრდა. 

ამის მსგავსად, დავუშვათ, რომ ბინათა ფასია 7 > /#7%. ამ 

შემთხვევაში ბინათა გარკვეული რაოდენობა გაუქირავებელი დარჩება: 
იმათი რაოდენობა, ვინც მზადაა 7 ფასი გადაიხადოს, ნაკლებია, ვიდრე 

ბინათა რაოდენობა. ბინამფლობელთა გარკვეული რაოდენობა შემოსავლის 

20



დაკარგვის საშიშროების წინაშე აღმოჩნდება. ამიტომ ისინი იძულებულნი 
გახდებიან შეამცირონ ფასი, რათა კლიენტები მოიზიდონ. 

როდესაც ფასი ი %.ზე მაღალია, კლიენტთა რაოდენობა ნაკლებია; 

როდესაც იგი /? ” -ზე დაბალია, კლიენტთა რაოდენობა მეტია. და მხოლოდ 

მაშინ, როცა ფასია /2“+, მათი რაოდენობა თანაბრდება. ამ შემთხვევაში 

მოთხოენა და მიწოდება ტოლია. 

29წ ფასის შემთხვევაში ბინათმფლობელთა და კლიენტთა ქცევა 

შეთავსებადია იმ თვალსაზრისით, რომ კლიენტთა მიერ მოთხოვნილი 
ბინების რაოდენობა ტოლია ბინათმფლობელთა მიერ მიწოდებული ბინების 

რაოდენობისა. / %# არის ბინათა ბაზრის წონასწორობის ფასი. 

ს

 

მი
წო
დე
ბა
 

%. 

§ ბინუბის რაოდენობა 

  

აირობითი 
ფასი 

        

ნახ. /.4 ბინათა ბაზრის წონასწორობა. წონასწორობის ფასი #9 % 

განისა ზღვრება, როგორც მოთხოვნის და მიწოდების მრუდთა გადაკვეთა. 

რაკი შიდა წრის ბინათა ფასი უკვე განვსაზღვრეთ, ახლა ის ვიკითხოთ, 
ვინ შეძლებს ამ ბინების დაქირავებას და ვინ გახდება იძულებული, უფრო 
მოშორებული ბინებით დაკმაყოფილდეს. ჩვენს მოდელში ამ კითხვის პასუხი 

ძალიან მარტივია: ბაზრის წონასწორობის პირობებში ყველა, ვინც თანახმაა 
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9 #” ან მეტი გადაიხადოს, ქირაობს ბინას შიდა წრეში, ხოლო ისინი, ვისაც 

უნდა #2 #.ზე ნაკლები გადაიხადოს, გარე წრეში ხვდებიან. პიროვნება, 

რომლის პირობითი ფასია /# ” , ნეიტრალურადაა განწყობილი და მისთვის 

სულ ერთია, შიდა წრეში იქირავებს ბინას თუ გარე წრეში. შიდა წრეში 
მცხოვრები სხვა პირები საკუთარი შესაძლებლობის მაქსიმუმზე ნაკლებს 
იხდიან, ამგვარად, ბინების განაწილება დამოკიდებულია იმაზე, თუ 
რამდენის გადახდას აპირებენ დამქირავებლები. 

1.6. შედარებითი სტატიკა 

მას შემდეგ, რაც ხელთ გვაქვს ბინათა ბაზრის ეკონომიკური მოდელი, 
შეგვიძლია მისი მეშვეობით გავაანალიზოთ წონასწორობის ფასის ქცევა. 
მაგალითად, უნდა დავადგინოთ, როგორ იცვლება ბინათა ფასი ბაზრის 

სხვადასხვა ასპექტთა ცვლილების შედეგად. ამგვარი მოქმედება ცნობილია 
როგორც შედარებითი სტატიკა, ვინაიდან აქ ხდება წონასწორობის ორი 
სტატიკური მდგომარეობის შედარება იმის გაუთვალისწინებლად, თუ 
როგორ გადადის ბაზარი წონასწორობის ერთი მდგომარეობიდან მეორეში. 

წონასწორობის ერთი მდგომარეობიდან მეორეში გადასვლას ზოგჯერ 
დიდი დრო სჭირდება და იმის ცოდნა, თუ როგორ ხდება ეს გადასვლა, 
შეიძლება ძალიან საინტერესო და მნიშვნელოვანი იყოს. მაგრამ ვიდრე 
სირბილს ვისწავლიდეთ, სიარული უნდა ვისწავლოთ, ამიტომ ამჟამად ასეთ 

დინამიურ საკითხებს უგულებელვყოფთ. შედარებითი სტატიკის ანალიზი 

მხოლოდ წონასწორობის მდგომარეობათა შედარებით წარმოებს და ამ 
ჩარჩოებშიც საკმაოდ ბევრ კითხვაზეა პასუხი გასაცემი. 

დავიწყოთ მარტივი მაგალითით. დავუშვათ, რომ ბინათა მიწოდება 
გაიზარდა, როგორც ეს 1.5 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ამ დიაგრამაზე კარგად ჩანს, რომ ბინების წონასწორობის ფასი 

დაეცემა.ა ამის მსგავსადდ თუ ბინების მიწოდება შემცირდება, 
წონასწორობის ფასი აიწევს. 

ვცადოთ უფრო რთული და უფრო საინტერესო მაგალითის განხილვა. 
დავუშვათ, ბინამფლობელმა გადაწყვიტა რამდენიმე ბინის გაყიდვა. რა 
მოუვა დარჩენილი ბინების ფასს? 

პირველი, დაუფიქრებლად გაცემული პასუხი იქნება, რომ ბინების ფასი 

აიწევს, რადგან მიწოდება შემცირდა. მაგრამ ეს არ არის აუცილებელი. 
მართალია, გასაქირავებელი ბინების მიწოდება შემცირდა, მაგრამ ასევე 
შემცირდა ბინებზე მოთხოვნა, რადგან მდგმურთა გარკვეული რაოდენობა 
ბინების ყიდვას გადაწყვეტს. 
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ლი 
აირობითი! ძვე 

ფასი მინოდება 

ძველიი" 

ახალიი" |_ _ 1 : ლალა ლლ 

4 –- მოთხოენა     
§ LV ბინების რაოდენობა       

ნახ. /.5. ბინათა მიწოდების გაზრდა. როგორც კი ბინათა მიწოდება 

გაიზრდება, წონასწორობის ფასი მცირდება. 

ბუნებრივია ჩავთვალოთ, რომ ამ ბინების მყიდველები იგივე ხალხია, 

ვინც აქამდე შიდა წრის ბინებს ქირაობდა – ხალხი, რომელიც თანახმაა 

გადაიხადოს / # -ზე მეტი ფასი. დავუშვათ, მაგალითად, რომ უმაღლესი 

პირობითი ფასის მქონე 10 კლიენტი გადაწყვეტს ბინის ქირაობას მისი ყიდვა 
ამჯობინოს. მაშინ მოთხოვნის ახალი მრუდი შეესაბამება მოთხოვნის ძველ 
მრუდს, შემცირებულს ყოველ ფასზე 10 მყიდველით. რაკი გასაქირავებელი 
ბინების რაოდენობა ასევე ათით შემცირდა, ახალი წონასწორობის ფასი 

იგივე დარჩება, რაც მანამდე იყო, და საბოლოოდ ხალხის იგივე რაოდენობა 
შესძლებს შიდა წრის ბინებში ცხოვრებას. ეს მდგომარეობა ასახულია 1.6 
ნახაზზე. ორივე მრუდი – მოთხოვნისა და მიწოდების – გადაადგილდა 10 

ბინით მარცხნიე, ხოლო წონასწორობის ფასი უცელელი დარჩა. 
ამგვარ შედეგს ბევრი განცვიფრებაში მოჰყავს. ისინი ხედავენ მხოლოდ 

ბინათა მიწოდების შემცირებას და ავიწყდებათ, რომ მოთხოვნაც მცირდება. 

ჩვენს მიერ განხილული შემთხვევა უკიდურესია: ბინების ყველა მყიდველი 
მანამდე მდგმური იყო. მაგრამ მეორე შემთხვევა – როცა არც ერთი 

მყიდველი მდგმური არ არის – კიდევ უფრო უკიდურესია. 

ამ მოდელმა, თავისი სიმარტივის მიუხედავად, ერთ მნიშენელოვან 
დასკვნამდე მიგვიყვანა. თუ გვსურს დავადგინოთ, რა ზემოქმედებას ახდენს 
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ბინების გაყიდვა ბინათა ბაზარზე, უნდა განვიხილოთ არა მხოლოდ 
მიწოდებაზე მოხდენილი ეფექტი, არამედ მოთხოვნაზე მოხდენილი 

ეფექტიც. 
განვიხილოთ შედარებითი სტატიკური ანალიზის კიდევ ერთი 

განსაცვიფრებელი მაგალითი: ბეგარის ეფექტი. დავუშეათ ქალაქის 

მმართველობამ გადაწყვიტა დაბეგროს ბინები წელიწადში %50-ად. 
ამრიგად თითოეული ბინათმფლობელი იძულებული ხდება მის 

მფლობელობაში მყოფი თითო ბინისათვის ქალაქს გადაუხადოს §50. 
როგორ იმოქმედებს ეს ბინების ფასზე? 

ხალხის უმრავლესობა იფიქრებს, რომ ბეგარის ნაწილი მაინც 
მდგმურთა გადასახდელი გახდება. მაგრამ, ჩვენდა გასაოცრად, ასე არ 
ხდება. სინამდვილეში, ბინათა წონასწორობის ფასი უცვლელი რჩება! 

ამის შესამოწმებლად ვნახოთ, რა მოუვა მოთხოვნის და მიწოდების 
მრუდებს. მიწოდების მრუდი არ შეიცელება – მიწოდებული ბინების 
რაოდენობა ბეგარის შემოღების შემდეგ იგივეა, რაც მანამდე იყო. არც 
მოთხოვნის მრუდი შეიცელება, რადგან ყოველ ცალკეულ ფასად ნაქირავები 
ბინების რაოდენობა ასევე უცვლელია. ხოლო თუ არც მოთხოვნის მრუდი 

შეიცვლება და არც მიწოდების მრუდი, ვერც ბინების ფასი შეიცვლება 
ბეგარის შედეგად. 

ბეგარის ეფექტი ასე შეიძლება ავხსნათ: ბეგარის შემოღებამდე 
თითოეული ბინათმფლობელი ბინებს ადებდა შესაძლებლობის ფარგლებში 
მაქსიმალურ ფასს, ისე, რომ არც ერთი ბინა გაუქირავებელი არ დარჩენოდა. 

წონასწორობის /ჩ”» ფასი არის ყველა გასაქირავებელ ბინასთან 

შეთავსებადი უმაღლესი ფასი: შეუძლიათ თუ არა ბინათმფლობელებს 

ბეგარის დაწესების შემდეგ ბინათა ფასი გაზარდონ, რათა ბეგარის ხარჯები 
ამოიღონ? პასუხი უარყოფითია: მათ რომ ეს შეძლებოდათ ისე, რომ ბინები 
გაუქირავებელი არ დარჩენოდათ, ამას აქამდეც იზამდნენ. თუ მათი ფასი 
ბაზრის მაქსიმალური ფასია, ცხადია, მას ვეღარ გაზრდიან: ასე რომ ბეგარა 
დამქირავებლის გადასახდელი არ იქნება. იგი მთლიანად 
ბინათმფლობელებმა უნდა გადაიხადონ. 

ჩვენი” ანალიზი ემყარებოდა დაშვებას, რომ ბინათა მიწოდება 
უცვლელია. თუ ბეგარის ცვლილებასთან ერთად ბინათა რაოდენობაც 

იცვლება, შესაბამისად შეიცვლება ბინების ფასიც. ასეთ მდგომარეობას 
მოგვიანებით განვიხილავთ, როცა მსგავს პრობლემათა ანალიზის უფრო 

ძლიერი იარაღები გვექნება. 

1.7. ბინათა განაწილების სხვა გზები 

წინას ქვეთავში აღვწერეთ ბინათა კონკურენციული ბაზრის 
წონასწორობის მდგომარეობა. მაგრამ ეს რესურსთა განაწილების მხოლოდ 
ერთი გზაა. ამ ქვეთავში რამდენიმე სხვა გზასაც ალვწერთ. ზოგიერთი 
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მათგანი შეიძლება ცოტა უცნაური გეჩვენოთ, მაგრამ თითოეული მათგანი 
მნიშვნელოვან ეკონომიკურ მომენტს ასახავს. 

დისკრიმინატორი მონოპოლისტი 

თავდაპირველად განვიხილოთ სიტუაცია, როცა ყველა ბინა ერთ 
ბინათმფლობელს ეკუთენის შეგვიძლია სხვანაირადაც ვიმსჯელოთ, 

კერძოდ, დავუშვათ, რომ ინდივიდუალურ ბინათმფლობელთა გარკვეული 

რაოდენობა გაერთიანებულია და თავიანთ ქმედებებს ისე ათანხმებენ 
ერთმანეთთან, თითქოს ერთი ადამიანი მოქმედებს. სიტუაციას, როდესაც 
ბაზარზე საქონლის ერთი გამყიდველი დომინირებს, მონოპოლია ეწოდება. 

  

    

  

უირობითი ახალი ძეელი 
ფასი მიწოდება მიწოდება 

ა 

-ს. 

ზა ძქეელი 
““ი მოთხოქნა 

“ე ახალი 
მოთსხოენა 

§ ბინების რაოდენობა       
ნახ. 7.6. ბინების გაყიდვის ეფექტი. თუ მოთხოვნისა და მიწოდების 

მრუდები თანაბრად გადანაცვლდებიან მარცხნივ, წონასწორობის ფასი 

უცვლელი დარჩება. 

შესაძლოა ამ ბინათმფლობელმა აუქციონი მოაწყოს და ბინები მათ 

მიაქირაოს, ვინც ყეელაზე მაღალ ფასს შესთავაზებს. ეს ნიშნავს, რომ 

სხვადასხვა დამქირავებელი საბოლოოდ სხვადასხვა ფასს გადაიხდის. 

ამიტომ ასეთ შემთხვევას დისკრიმინატორი მონოპოლისტის შემთხვევა 
ვუწოდოთ. სიმარტივისათვის დავუშვათ, რომ ბინათმფლობელისთვის 
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ცნობილია თითოეული კლიენტის პირობითი ფასი (ასეთი ვითარება სულაც 

არ არის რეალისტური, მაგრამ იგი გვჭირდება ერთი მნიშვნელოვანი 
მომენტის საილუსტრაციოდ). 

პირველ ბინას ბინათმფლობელი მიაქირავებს პიროვნებას, რომელიც 
ყველაზე დიდ ფასს 'გადაუხდის. ამ შემთხვევაში §500. შემდეგი ბინა 

გაქირავდება §490-ად და ა.შ. თითოეულ ბინას იქირავებს პირი, რომელიც 
მზადაა ყველაზე დიდი ფასი გადაიხადოს. 

აღსანიშნავია ერთი საინტერესო რამ: დისკრიმინატორი 
მონოპოლისტის შემთხვევაში ბინებს ზუსტად იგივე ხალხი იქირავებს, 

რომლებიც კონკურენციული ბაზრის შემთხვევაში ქირაობდნენ, 

სახელდობრ, ეს ის ხალხია, ვინც ბინაში #7 %-ზე მეტს იხდის. ბოლო 

კლიენტი გადაიხდის /#“ -ს, რაც კონკურენციული ბაზრის წონასწორობის 

ფასია დისკრიმინატორი მონოპოლისტის მცდელობას, მაქსიმალური 

შემოსავალი მიიღოს, მივყავართ ბინების ისეთივე განაწილებამდე, სადაც 

მიგვიყვანა კონკურენციული ბაზრის მექანიზმმა. გადახდილი ფასები 

განსხვავდება, მაგრამ თვით დამქირავებელი იგივეა. როგორც ვნახეთ, 
კატასტროფა არ მომხდარა, მაგრამ ამის მიზეზის ახსნა მოგვიანებით 
ვცადოთ. 

ჩვეულებრივი მონოპოლისტი 

ზემოთ მოყვანილ შემთხვევაში დისკრიმინატორ მონოპოლისტს 

შეეძლო ბინები სხვადასხვა ფასში გაექირავებინა. მაგრამ რა მოხდება, თუ 
იგი იძულებული შეიქნება ყველა ბინა ერთ ფასად გააქირაოს? ამ 
შემთხვევაში მონოპოლისტი დგება რთული არჩევანის წინაშე: თუ იგი 
ბინებს დაბალ ფასს დაადებს, მეტ ბინას გააქირავებს, მაგრამ საბოლოოდ 
შეიძლება ამით ნაკლები შემოსავალი მიიღოს, ვიდრე მიიღებდა, მაღალი 
ფასი რომ დაედო. 

ალვნიშნოთ მოთხოვნის ფუნქცია 72((/? )-თი, სადაც ყოველი მოცემული /2 -სათვის 
(72) არს ამ ფასად მოთხოვნილი ბინების რაოდენობა. მაშინ, თუ. მონოპოლისტი 

მოინდომებს ბინების /2. ფასად გაქირავებას, იგი შეძლებს. 2( 7 ) ბინის გაქირავებას და ყ 
შემოსავალი. იქნება. /2. LX); მონოპოლისტის. შემოსავალი შეგვიძლია. განვიხილოთ, 
როგორც ფართობი მართკუთხედისა, რომლის სიმაღლეა ფასი. /2. და სიგანე კი ბინათა 

რაოდენობა I0(/? ). სიმაღლის და სიგანის ნამრავლი – ანუ მართკუთხედის ფართობი – 
ესმართკუთხედი გამოსახულია 1.7ნახაზზე, 

თუ მონოპოლისტს ბინების გაქირავებასთან დაკავშირებით ხარჯები 
არ ჰქონია, ის ეცდება ისეთი ფასი აირჩიოს, რომლის დროსაც შემოსავლის 
მართკუთხედს მაქსიმალური ფართობი ექნება. 1.7 ნახაზზე ყველაზე დიდი 
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- 

მართკუთხედი შეესაბამება #”” ფასს. ამ შემთხვევაში მონოპოლისტი იმ 
დასკვნამდე მივა, რომ ყველა ბინის გაქირავება მის ინტერესებს არ 

შეესაბამება ასეცაა. მონოპოლისტი ცდილობს შეზღუდოს თავისი 
პროდუქცია, რათა მაქსიმალური მოგება მიიღოს. ეს ნიშნავს, რომ, 

ზოგადად, მონოპოლისტი ბინებს გააქირავებს იმ ფასად, რომელიც 

კონკურენციული ბაზრის წონასწორობის ფასზე მაღალია. ასეთ დროს 

ბინათა ნაკლები რაოდენობა გაქირავდება და თითოეული ბინის ფასი მეტი 
იქნება, ვიდრე კონკურენციული ბაზრის შემთხვევაში. 

  

ფასი 

მიწოდება 

  

_ მოთხოჭქნა       
  

0(C) § : ბინების რაოდენობა     
  

ნახ. 7.7. შემოსავლის მართკუთხედი. მონოპოლისტის მიერ 

მიღებული შემოსავალი წარმოადგენს დაშტრიხული მართკუთხედის 
ფართობს. 

ქირის კონტროლი 

მესამე და საბოლოო შემთხვევა, რომელსაც ჩვენ განვიხილავთ, 
გახლავთ ქირის კონტროლი. დავუშვათ, ქალაქმა გადაწყვიტა ბინის ქირის 

ზედა ზღვრის შემოღება, ვთქვათ, ჩ.კ... ჩვენ ვუშვებთ, რომ ეს ფასი



ნაკლებია, ვიდრე კონკურენციული ბაზრის წონასწორობის ფასი, /2 ”. თუ 

ეს ასეა, საქმე გვაქვს ჭარბ მოთხოვნასთან: იმათი რაოდენობა, ვინც მზადაა 

ბინის ქირაში #. ,, გადაიხადოს, მეტია გასაქირავებელი ბინების 

რაოდენობაზე. ვინ შეძლებს საბოლოოდ ბინის დაქირავებას? 
ჩეენს მიერ აქამდე განხილულ თეორიას ამ კითხვაზე პასუხი არ 

გააჩნია. ჩვენ შეგვიძლია აღვწეროთ, რა ხდება, როცა მოთხოვნა მიწოდების 

ტოლია, მაგრამ ჩვენს მოდელში არ არის საკმარისი დეტალები იმისათვის, 

რომ აღვწეროთ, თუ რა ხდება, როცა მოთხოვნა და მიწოდება 
განსხვავებულია. პასუხი კითხვაზე, ვინ დაიკავებს გასაქირავებელ ბინებს 
ქირაზე კონტროლის დაწესებისას, დამოკიდებულია იმაზე, თუ ვისა აქვს 
მეტი დრო ბინების მოსაძებნად, ვინ იცნობს ამ ბინათა ამჟამინდელ 
მობინადრეებს და ა.შ. ეს ყველაფერი არ შედის ჩეენს მიერ ჩამოყალიბებული 

მოდელის მოქმედების სფეროში. შეიძლება ისე მოხდეს, რომ ამგვარი 
კონტროლის შემთხვევაში იმავე პირებმა შეძლონ ბინების ქირაობა, ვინც 

კონკურენციული ბაზრის შემთხვევაში ქირაობდა. მაგრამ ასეთი შედეგი 
ნაკლებ მოსალოდნელია. უფრო სავარაუდოა, რომ გარე წრეში მცხოვრები 

პირების გარკვეული რაოდენობა შეძლებს შიდა წრეში გადმონაცელებას, 
რის გამოც უბინაოდ დარჩებიან ისინი, ვინც აქ კონკურენციული ბაზრის 
შემთხვევაში იცხოვრებდა. ამგვარად, კონტროლის შემთხვევაში ბინების 

იგივე რაოდენობა გაქირავდება კონტროლის მეშვეობით დადგენილ ფასად, 
რა რაოდენობაც კონკურენციული ბაზრის შემთხვევაში ქირავდებოდა, 
ოღონდ ამჯერად მათ სხვა შემადგენლობა იქირავებს. 

1.8 რომელი გზაა საუკეთესო? 

ჩვენ განვიხილეთ ბინათა განაწილების ოთხი შესაძლო გზა: 
– კონკურენციული ბაზარი; 

– დისკრიმინატორი მონოპოლისტი; 
– ჩვეულებრივი მონოპოლისტი; 

– ქირის კონტროლი. 

ეს გახლავთ ბინათა განაწილების ოთხი განსხვავებული ეკონომიკური 

მეთოდი. თითოეულ შემთხვევაში სხვადასხვა ხალხი ქირაობს ბინებს და 
ბინის ქირაც განსხვავებულია. შეგვიძლია დავსვათ კითხვა, რომელი 
მეთოდია საუკეთესო. მაგრამ თავდაპირველად უნდა განვმარტოთ სიტყვა 
„საუკეთესოს მნიშვნელობა. რა კრიტერიუმებით უნდა ვისარგებლოთ 

ბინათა განაწილების ამ ოთხი გზის შედარებისას? 
ერთი რამ ნამდვილად შეგვიძლია მოვიმოქმედოთ – განვიხილოთ 

ბინათა განაწილებაში ჩართული ხალხის ეკონომიკური მდგომარეობა. 
თავისთავად ცხადია, რომ ბინათმფლობელთა შემოსავალი უდიდესია, როცა 
ისინი მოქმედებენ როგორც დისკრიმინატორი მონოპოლისტები: 
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ბინათმფლობელს (მფლობელებს) ეს მაქსიმალურ მოგებას აძლევს. მეორე 
მხრივ, ბინათმფლობელთათვის ყველაზე უარესი ქირის კონტროლია. 

რა შეიძლება ითქვას დამქირავებელზე? მათთვის ალბათ ყველაზე 
უარესი დისკრიმინატორი მონოპოლისტის შემთხვევა +–- მათი 

უმრავლესობა ბინის ქირაში მეტს იხდის, ვიდრე სხვაგვარი განაწილებისას. 

უმჯობესდება თუ არა დამქირავებელთა მდგომარეობა ქირის კონტროლის 
შემთხვევაში? მხოლოდ ზოგიერთი მათგანის –- ისინი, ვინც ბინის 

დაქირავება მშესძლოლ,„ “უკეთეს მდგომარეობაში არიან ვიდრე 
კონკურენციული ბაზრის შემთხვევაში იქნებოდნენ. მაგრამ ისინი, ვინც ვერ 

შეძლო ბინის დაქირავება, უარეს მდგომარეობაში აღმოჩდებიან, ვიდრე 
ბაზრის შემთხვევაში იქნებოდნენ. 

საჭიროა ხერხი, რომელიც საშუალებას მოგვცემს ყველა მონაწილის – 
დამქირავებელი იქნება თუ ბინათმფლობელი – ეკონომიკური მდგომარეობა 

განვიხილოთ. როგორ დავადგინოთ ბინათა განაწილების ამა თუ იმ გზის 
მიზანშეწონილება ისე, რომ ყველა მხარის ინტერესები გავითვალისწინოთ? 
რა კრიტერიუმი გამოვიყენოთ ბინათა განაწილების „კარგი“ გზის 
მოსაძებნად? 

1.9. პარეტოს ეფექტურობა 

სხვადასხვა ეკონომიკურ მეთოდთა შედეგების შესადარებლად ერთ- 

ერთი სასარგებლო კრიტერიუმია კონცეფცია, რომელიც ცნობილია 

ეკონომიკური ეფექტურობის ან პარეტოს? ეფექტურობის სახელით. ჩვენს 
კერძო მაგალითში, ბინათა განაწილების მეთოდი პარეტო-ეფექტურია, თუ 
არ არსებობს ალტერნატიული განაწილება, რომლის დროსაც არავინ 
დაზარალდება, ხოლო კლიენტთა გარკვეული რაოდენობის მდგომარეობა 

გაუმჯობესდება კიდეც. პარეტოს ეფექტურობის იდეა რომ უკეთ გავიცნოთ, 

ზემოთ ნათქვამი ასე შევაბრუნოთ: თუ შესაძლებელია ვიპოვოთ სხვა გზა, 
რომლის შედეგად კლიენტთა ნაწილის მდგომარეობა გაუმჯობესდება, 
ხოლო დაზარალებით არავინ დაზარალდება, მაშინ ახლანდელი 
განანწილება პარეტო-არაეფექტურია ხოლო თუ მსგავსი პარეტო- 
გაუმჯობესების მოძებნა შეუძლებელია, განაწილება პარეტო-ეფექტურია. 

პარეტო-არაეფექტურ განაწილებას ის ნაკლი აქვს, რომ არსებობს 
ვინმეს მდგომარეობის გაუმჯობესების საშუალება სხვათა დაზარალების 
გარეშე. ასეთ განაწილებას შეიძლება ბევრი დადებითი თვისება ჰქონდეს, 

მაგრამ თვით ფაქტიი რომ იგი პარეტო-არაეფექტურია, მის 

საწინააღმდეგოდ მეტყველებს. თუკი არსებობს ვინმეს მდგომარეობის 

  

2 VIIწ-ბძი ნე;6I0 (1848-–-1923) , XIX საუკუნის ეკონომისტი და სოციოლოგი. 
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გაუმჯობესების საშუალება სხვათა დაზარალების გარეშე, რატომ არ უნდა 
გამოვიყენოთ იგი? ' 

პარეტოს ეფექტურობის იდეა ეკონომიკური მეცნიერების ერთ-ერთი 
მნიშვნელოვანი იდეაა და უფრო დაწვრილებით მოგვიანებით განვიხილავთ. 
მას მრავალი ფაქიზი მხარე აქვს, რომლებსაც თანდათან შევისწავლით, 

თუმცა გარკვეული აზრის შექმნა ახლაც შეგვიძლია. 
მოვიყვანთ ერთ მაგალითს პარეტოს ეფექტურობის ასახსნელად. 

წარმოვიდგინოთ, რომ შიდა და გარე წრის ბინები მდგმურებს ალალბედზე 
დაუნაწილდა, თანაც უფლება მიეცათ, ეს ბინები თვითონვე ხელახლა 
გააქირაონ. იმ დამქირავებელთა ნაწილი, რომელთაც შიდა წრეში ცხოვრება 

სურდათ, თავდაპირველად გარე წრეში მოხვდება შემდეგ მათ 
შესაძლებლობა მიეცემათ შიდა წრის ბინები იქირაონ მათგან, ვისაც ეს 
ბინები განაწილების შედეგად შეხვდა, მაგრამ ასეთი მაღალი ფასის გადახდა 
არ სურთ. ბინათა ასეთი განაწილების დროს აუცილებლად გამოჩნდება 
ვინმე, ვინც მოისურვებს თავისი ბინის გაქირავებას, თუკი საკმარის ფასს 

გადაუხდიან. 

მაგალითად, ვთქვათ #! პიროვნებას შეხვდა შიდა წრის ბინა, რომელიც, 

მისი აზრით, §200 ღირს, ხოლო 8 პიროვნება, რომელსაც გარე წრის ბინა 

შეხვდა, მზადაა # -ს ბინაში §300 გადაიხადოს. მაშინ მათ შორის შედგება 

„მომგებიანი გარიგება", თუკი ბინებს გაცვლიან და 8 გადაუხდის / -ს 

თანხას §200-სა და §300-ს შორის. გარიგების ზუსტ თანხას მნიშვნელობა 
არა აქვს. უფრო მნიშვნელოვანია ის, რომ ბინას ის ადამიანები მიიღებენ, 
რომლებიც მზად არიან ამ ბინისთვის სხვებთან შედარებით მეტი 
გადაიხადონ, წინააღმდეგ შემთხვევაში იარსებებს სტიმული მათთვის, ვინც 

შიდა წრეში მდებარე ბინებს დაბალ შეფასებას აძლევს, გაუცვალონ მათ, 
ვინც ამავე ბინებს უფრო მაღალ შეფასეაბას აძლევს. 

ვთქვათ, ყველა ასეთი ნებაყოფლობითი ვაჭრობა დასრულდა და ყველა 
შესაძლო მოგება ამოღებულია. შედეგად მიღებული მდგომარეობა პარეტო- 
ეფექტური უნდა იყოს. წინააღმდეგ შემთხვევაში მოიძებნება ორი ადამიანი, 

რომლებიც მოინდომებენ ურთიერთგარიგებას თავიანთი მდგომარეობის 
გასაუმჯობესებლად, ისე, რომ სხვა არ დაზარალდეს, რაც ეწინააღმდეგება 
ჩვენს დაშვებას, რომ ყველა ნებაყოფლობითი გარიგება დასრულებულია. 
განაწილება რომლის დროსაც ყველა ნებაყოფლობითი გარიგება 
დასრულებულია, პარეტო-ეფექტური განაწილებაა. 

11.10. ბინათა განაწილების გზების შედარება 

ზემოთ აღწერილი გარიგების პროცესი იმდენად ზოგადია, რომ, ერთი 

შეხედვით, მის შედეგებზე ბევრი აღარაფერია სათქმელი. მაგრამ აქ 
აღსანიშნავია ერთი საინტერესო გარემოება: ვის დარჩება ბინა ისეთი 
განაწილებისას, როდესაც ყველა მომგებიანი გარიგება შესრულებულია? 
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ამ კითხვაზე პასუხის მოსაძებნად უნდა შევნიშნოთ, რომ შიდა წრეში 
მცხოვრებთა პირობითი ფასი უფრო მაღალია, ვიდრე გარე წრეში 
მცხოგრებთა – წინააღმდეგ შემთხვევაში, შესაძლებელი იქნებოდა ახალი 

გარიგებები ამგვარად, თუ შიდა წრეში გვაქვს, ვ რაოდენობის 

გასაქირავებელი ბინა, მათ იქირავებს უმაღლესი პირობითი ფასის მქონე 5 
რაოდენობის კლიენტი – ისინი, რომელთაც უმაღლესი პირობითი ფასი აქვთ. 

ეს განაწილება პარეტო-ეფექტურია სხვა განაწილებებისაგან განსხვაეებით, 
როდესაც შესაძლებელია გარიგებები რომლებიც სულ ცოტა ორი 

ადამიინნის მდგომარეობას მაინც გააუმჯობესეს ს დანარჩენების 
დაზარალების გარეშე. 

ვცადოთ მივუყენოთ პარეტოს ეფექტურობის ეს კრიტერიუმი ზემოთ 
ნახსენებ რესურსთა სხვადასხვა განაწილების შედეგებს, დავიწყოთ 
კონკურენციული ბაზრის მექანიზმიდან. ადვილი დასანახია, რომ ბაზრის 

მექანიზმი + უმაღლესი პირობითი ფასის მქონე დამქირავებელს აკავშირებს 

შიდა წრის ბინებთან –- ეს ის ხალხია, ვინც თანახმაა ბინაში #7” 

წონასწორობის ფასზე მეტი გადაიხადოს. ამგვარად არანაირი დამატებითი 
გარიგებები აღარ არის საჭირო მას შემდეგ, რაც ბინები კონკურენციული 
ბაზრის პირობებში გაქირავდა. კონკურენციული ბაზრის შედეგი პარეტო- 

ეფექტურია. . 
რა შეიძლება ითქვას დისკრიმინატორი მონოპოლისტის შემთხვევაზე? 

არის თუ არა მისი შედეგი პარეტო-ეფექტური? ამ კითხვაზე პასუხის 
გასაცემად მხოლოდ იმას აღვნიშნავთ,„ რომ დისკრიმინატორი 
მონოპოლისტი იმავე ხალხს მიაქირავებს ბინებს, რომლებიც ამ ბინებს 
კონკურენციული ბაზრის პირობებშიც იქირავებდნენ. ორივე შემთხვევაში 

ყველა, ვინც თანახმაა გადაიხადოს /0 ” -ზე მეტი, ბინას მიიღებს. ამგვარად, 

დისკრიმინატორ მონოპოლისტს ასევე პარეტო-ეფექტურ შედეგამდე 
მივყავართ. ' 

მიუხედავად იმისა, რომ ეს ორივე შემთხვევა პარეტო-ეფექტურია იმ 
აზრით, რომ მდგმურთა შორის ახალი გარიგებები აღარ არის 
მოსალოდნელი, მათ შესაძლოა სრულიად განსხვავებულ განაწილებამდე 
მიგვიყვანონრ. რა თქმა “უნდა, მომხმარებელი ბევრად უარეს 

მდგომარეობაში დისკრიმინატორი მონოპოლისტის დროს, ვიდრე 

კონკურენციული ბაზრის დროს, ხოლო ბინათმფლობელი (მფლობელები) – 
ბევრად უკეთესში. საერთოდ, პარეტოს ეფექტურობა ბევრს ვერაფერს 

გვეუბნება მოგების შესახებ იგი ინფორმაციას იძლევა მხოლოდ 
გარიგებათა კფექტურობის შესახებ: შედგა თუ არა ყველა შესაძლო 

გარიგება. 
რა შეიძლება. ითქვას ჩვეულებრივ მონოპოლისტზე, რომელიც 

იძულებულია თავის ყველა ბინას ერთი ფასი დაადოს? როგორც აღმოჩნდა, 
ეს სიტუაცია პარეტო-არაეფექტურია. ამაში დასარწმუნებლად აღვნიშნავთ 

რომ, რაკი მონოპოლისტის ყველა ბინა არ არის გაქირავებული, მას შეუძლია 
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თავისი შემოსავლის გაზრდა, თუ თავისუფალ ბინას ნებისმიერ ფასად 
მიაქირავებს მას, ვისაც ბინა არა აქვს. არსებობს ფასი, რომლის დროსაც 

ორივე – მონოპოლისტიც და კლიენტიც –- თავიანთ მდგომარეობას 
გაიუმჯობესებს. ხოლო ვინაიდან მანამდე გაქირავებული ბინების ფასი არ 
იცვლება, არც იქ მცხოვრებთა ეკონომიკური მდგომარეობა იცვლება. 
ამგვარად, მივადექით პარეტოს გაუმჯობესებას – ორივე მხარის 

მდგომარეობის გაუმჯობესების გზას სხვათა დაზარალების გარეშე. 

ბოლო შემთხვევას ქირის კონტროლის შემთხვევა წარმოადგენს. 
როგორც აღმოჩნდა, ეს უკანასკნელიც არ არის პარეტო-ეფექტური: 

გამოჩნდება, ერთის მხრივ, გარე წრეში მცხოვრები რომელიმე ქ-ნი 8, 
რომელიც მზადაა მეტი გადაიხადოს და შიდა წრეში გადავიდეს, და, მეორე 
მხრივ, შიდა წრეში მცხოვრები რომელიმე ბ-ნი #, რომელსაც ურჩევნია 

ნაკლები გადაიხადოს და გარე წრეში იცხოვროს. დაგუშვათ, ბ-ნი #-ის 

პირობითი ფასია §300 და ქ-ნი 8-ის – §500. 
უნდა ვიპოვოთ პარეტოს გაუმჯობესება, ანუ უნდა მოვიფიქროთ, 

როგორ გავაუმჯობესოთ ბ-ნი #-ის და ქ-ნი 8-ის მდგომარეობა სხვათა 

დაუზარალებლად. ამისი გაკეთება ძალიან ადვილია: მივცეთ ბ-ნ #-ს 
უფლება მიაქირაოს თავისი ბინა ქ-ნ 8-ს. ქ-ნ 8-ს §500 უღირს 

უნივერსიტეტთან ახლოს მდებარე ბინა, ხოლო ბ-ნი # ბინას §300-ად 

აფასებს. თუ ქ-ნი 8 გადაუხდის ბ-ნ #-ს, ვთქვათ, §400–ს, და გარიგება 

შედგება, ორივეს მდგომარეობა გაუმჯობესდება: ქ-ნი 8 მიიღებს ბინას, 

რომელიც მას §400-ზე მეტი უღირს, ხოლო ბ-ნი # მიიღებს §400-ს, რაც მის 
მიერ დადებულ ფასზე მაღალია. 

ეს მაგალითი გვიჩვენებს, რომ გაკონტროლებულ ბაზარს, როგორც 
წესი არ მივყავართ პარეტო-ეფექტურ განაწილებამდე, რადგან ამ 
შემთხვევაში მოსალოდნელია გარიგებები მდგმურთა შორის. სანამ შიდა 

წრის ბინებში არიან მაცხოვრებლები, რომელთაც ეს ბინები ნაკლები 
უღირთ, ვიდრე გარე წრის მცხოვრებთ, ყოველთვის ექნება ადგილი 

მომგებიან გარიგებებს. 

1.11. წონასწორობა ხანგრძლივი დროის განმავლობაში 

ჩვენ გავაანალიზეთ წონასწორობის მდგომარეობა ხანმოკლე 

პერიოდის განმავლობაში, როცა ბინათა მიწოდება უცვლელი იყო. მაგრამ 
თუ პერიოდი ხანგრძლივია, მიწოდება შეიძლება შეიცვალოს. ისევე, 
როგორც მოთხოვნის მრუდი „ასახავს ბინათა იმ რაოდენობას, რასაც 

მოითხოვენ ამა თუ იმ ფასად, ასევე მიწოდების მრუდი ასახავს ბინათა 
რაოდენობას, რომელიც მიწოდებულია ამა თუ იმ ფასად. ბინათა საბაზრო 
ფასების საბოლოო განსაზღვრა დამოკიდებული იქნება მიწოდებისა და 
მოთხოვნის ურთიერთქმმედებაზე. 
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რა განსაზღვრავს თვით მიწოდებას? ზოგადად, კერძო ბაზრის მიერ 
მიწოდებული ახალი ბინების რაოდენობა დამოკიდებულია იმაზე, თუ 
რამდენად მომგებიანია ბინებით მომარაგება, რაც, თავის მხრივ, 
დამოკიდებულია იმაზე თუ რა ფასის დადებას შეძლებენ 

ბინათმფლობელები თავიანთ ბინებზე. ხანგრძლივი პერიოდის 

განმავლობაში ბინათა ბაზრის გასაანალიზებლად უნდა შევისწავლოთ 
როგორც მიმწოდებლის, ასევე დამქირავებლის ქცევა. ამ ამოცანას 
საბოლოოდ მოგვიანებით გადავწყვეტთ. 

როდესაც მიწოდება ცვლადია, ჩვენ გვაინტერესებს არა მხოლოდ ის, 
თუ ვინ ქირაობს ბინებს, არამედ ისიც, თუ რამდენი ბინაა მიწოდებული, 

როდესაც სხვადასხვა სახის ბაზრები ერთდროულად მოქმედებენ. 

შემოგვთავაზებს თუ არა მონოპოლისტი მეტ (ან ნაკლებ) ბინას, ვიდრე 
კონკურენციული ბაზარი? შეამცირებს თუ გაზრდის ქირის კონტროლი 
ბინათა რაოდენობას, რაც საჭიროა წონასწორობისთვის? რა სახის ბაზარი 

მიგვიყვანს ბინების პარეტო-ეფექტურ რაოდენობამდე? ამ და მსგავსი 
კითხვების პასუხის გასაცემად უნდა განვავითაროთ ეკონომიკური 

ანალიზის უფრო სისტემური და მძლავრი მეთოდები. 

შეჯამება 

1. ეკონომიკა ვითარდება სოციალურ ფენომენთა მოდელების 
შექმნით, რომლებიც წარმოადგენენ რეალობის გამარტივებულ 
ასახვას. 

2. ამ ამოცანის გადაწყვეტისას ეკონომისტები სარგებლობენ 
ოპტიმიზაციის პრინციპით, რომლის თანახმად მომხმარებელი 
ცდილობს მისთვის საუკეთესო არჩევანის გაკეთებას, და 
წონასწორობის პრინციპით რომლის თანახმად ფასების 
რეგულირება მიმდინარეობს მანამდ სანამ მოთხოვნა არ 
გაუტოლდება მიწოდებას. 

მოთხოვნის მრუდი ასახავს, რა მოთხოვნა არსებობს 
საქონელზე ამა თუ იმ ფასის შემთხვევაში, ხოლო მიწოდების მრუდი 
ასახავს, რა მიწოდება არსებობს ამა თუ იმ ფასის შემთხვევაში. 
წონასწორობის ფასი ის ფასია, რომლის დროსაც მოთხოვნა 
უტოლდება მიწოდებას. 

ძირითადი პირობების შეცვლის შედეგად წონასწორობის 
ფასისა და რაოდენობის ცვლილების შესწავლა ცნობილია 
შედარებით სტატიკის სახელით. 

5. ეკონომიკური მდგომარეობა პარეტო-ეფექტურია, როდესაც 
არ არსებობს ხალხის ერთი ჯგუფის მდგომარეობის გაუმჯობესების 
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საშუალება სხვა ჯგუფის მდგომარეობის გაუარესების გარეშე. 
პარეტოს ეფექტურობის კონცეფცია შეიძლება გამოყენებულ იქნას 
რესურსების განაწილების სხვადასხვა გზების შეფასებისათვის. 

გამეორებისთვის 

1. დავუშვათ, 25 მომხმარებლის პირობითი ფასია §500, ხოლო 
26-ე მომხმარებლის პირობითი ფასი – #§300. როგორი იქნება 
მოთხოვნის მრუდი? 

2. რას უდრის ზემოთ მოყვანილ მაგალითში წონასწორობის 
ფასი, თუ ქირავდება 24 ბინა? 26 ბინა? 25 ბინა? 

3. რატომ იწევს ბაზრის მოთხოვნის მრუდი ქვევით, როდესაც 
მომხმარებლებს განსხვავებული პირობითი ფასები აქვთ? 

4. ზემოთ ჩვენ დავუშვით, რომ ბინებს ყიდულობენ შიდა წრის 
მომხმარებლები, ანუ ისინი, ვინც უკვე ქირაობს შიდა წრის ბინებს. 
რა მოუვა შიდა წრის ბინების ფასს, თუ ბინის ყველა მყიდველი გარე 
წრიდან მოდის, ანუ ეს ის ხალხია, ვისაც აქამდე შიდა წრის ბინაში არ 
უცხოვრია? 

5. დავუშვათ, ბინების მყიდველები შიდა წრის ხალხია, მაგრამ 
ბინები მხოლოდ წყვილად იყიდება. რა მოუვა ბინათა ფასს? 

ხ. თქვენი აზრით, რა ეფექტს მოახდენს ბეგარა ბინათა 
რაოდენობაზე, რომლებიც ხანგრძლივი პერიოდის განმავლობაში 
აშენდება? 

7. როგორი იქნება მონოპოლისტისათვის მაქსიმალური მოგების 
განმსაზღვრელი ფასი„ი როცა ბინებზე მოთხოვნის მრუდი 
მოცემულია ფორმულით: 

LXდ)=100 – 2ჯ. : 
რამდენი ბინა გაქირავდებოდა ამ ფასად? (ამ საკითხის გადაჭრა 
ყველაზე იოლია მარტივი დიფერენციალური აღრიცხვის 
გამოყენებით.) 

7. დავუშვათ, მოთხოვნის მრუდი იგივეა, რაც ზემოთ მოყვანილ 
კითხვაში. რა ფასს. დაადებს-მონოპოლისტი ბინებს, თუ მას 60 ბინა 
აქვს? რამდენი ბინა გაქირავდება? რა ფასს დაადებს, თუ 40 ბინა 
აქვს? რამდენი ბინა გაქირავდება? (ამ ამოცანის გადასაწყვეტად 
უნდა გამოვიყენოთ წინა ამოცანის პასუხი). 

8. თუ ქირის კონტროლის ჩვენი მოდელი იძლევა ბინათა 
ხელმეორედ გაქირავების შეუზღუდავ უფლებას, ვის დარჩება 
საბოლოოდ შიდა წრის ბინები? იქნება თუ არა შედეგი პარეტო- 

ეფექტური? 
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თავი 2 

ტგიუვეტური 
ფშეხზღუდვა 

მომხმარებლის ეკონომიკური თეორია ძალიან მარტივია: ეკონო- 
მისტები თვლიან, რომ მომხმარებელი ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ საუ- 
კეთესო საქონელს. ამ თეორიას მეტი შინაარსი რომ შევძინოთ, უფრო 
დაწვრილებით უნდა ავხსნათ რას გულისხმობს სიტყვები „საუკეთესო“ და 
„ხელმისაწვდომი“, ამ თავში შევეცდებით დავადგინოთ, რა არის მომხ- 

მარებლისათვის ხელმისაწვდომი, შემდეგ თავში კი შევიმუშავებთ კონცეფ- 
ციას იმის შესახებ, თუ როგორ განსაზღვრავს მომხმარებელი, რა არის 

მისთვის საუკეთესო. ამის შემდეგ უკვე შეგვეძლება დეტალურად 
შევისწავლოთ მომხმარებლის ქცევის ამ მარტივი მოდელიდან გამომდინარე 

შედეგები. 

2.1. ბიუჯეტური შეზღუდვა 

უპირველეს ყოვლისა, უნდა განეიხილოთ ბიუჯეტური შეზღუდვის 
კონცეფცია. დავუშვათ, მომხმარებელს აქვს არჩევანის საშუალება. რე- 

ალურ ცხოვრებაში საქონლის მრავალი სახეობა არსებობს, მაგრამ სიმარ- 
ტივისათვის ავიღოთ ორი სახის საქონელი, ვინაიდან ამ შემთხვევაში მომხ- 

მარებლის არჩევანი შეგვიძლია გრაფიკულად გამოვსახოთ. 

აღვნიშნოთ მომხმარებლის სასაქონლო კალათა ( XX ) –ით. ეს არის 

უბრალო სია ორი რიცხვისა, რომელიც გვიჩვენებს, თუ რა რაოდენობით 

ყიდულობს მომხმარებელი საქონელ 1-ს - X, და საქონელ 2-ს - X,ე. ხშირად 

უფრო მოსახერხებელია სამომხმარებლო კალათის ერთი X სიმბოლოთი 

აღნიშვნა, სადაც X (X,X>)-ის აბრევიატურას წარმოადგენს. 

დავუშვათ, ვიცით ორი საქონლის ფასი ( #0, 0: ) და #1 თანხა, რომლის 

დახარჯვაც შეუძლია მომხმარებელს. მაშინ მომხმარებლის ბიუჯეტური 
შეზღუდვას ასეთი სახე ექნება: 

X,X, + ნეXე 5 IM (2.1) 

აქ ჰ»ჯ22,X, წარმოადგენს მომხმარებლის მიერ საქონელ 1-ზე დახარ- 

ჯულ თანხას, /#:5Xვ - საქონელ 2-ზე დახარჯულ თანხას. მომხმარებლის 

ბიუჯეტური შეზღუდვა მოითხოვს, რომ ორივე საქონელზე დახარჯული, 
თანხა არ აღემატებოდეს თანხას, რომლის დახარჯვაც მას შეუძლია. მომხ- 
მარებლისათვის ხელმისაწვდომია ყველა ის სამომხმარებლო კალათა, რომ- 
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ლის ფასი არ აღემატება 771 -ს. სამომხმარებლო კალათას, რომლის შეძენაც 

მომხმარებელს შეუძლია წ2 : 0) ფასებისა და 77 შემოსავლის პირობებში, 

ეწოდება ბიუჯეტი. ყველა ასეთი კალათის ერთობლიობას ბიუჯეტურ სიმ- 

რავლეს უწოდებენ. 

2.2. ორი სახის საქონელი ხშირად საკმარისია 

ჩვენი დაშვება ორი სახის საქონლის შესახებ უფრო ზოგადია, ვიდრე 

ერთი შეხედვით შეიძლება მოგვეჩვენოს, ვინაიდან შესაძლებელია ერთი 
მათგანი წარმოვიდგინოთ როგორც ერთობლიობა ყველა იმ საქონლისა 

(მეორეს გამოკლებით), რომლის ყიდვის სურვილიც მომხმარებელს შეუძლია 

გაუჩნდეს. მაგალითად, თუ გვინდა შევისწავლოთ მომხმარებლის მოთხოვ- 

ნილება რძეზე, X, -ით აღვნიშნოთ მის მიერ თვიურად მოხმარებული რძის 

რაოდენობა კვარტებში'; მაშინ Xე –ით შეგვეძლება აღვნიშნოთ მის მიერ 

მოხმარებული ყველა სხვა საქონლის ერთობლიობა. 

ასეთი ინტერპრეტაციის შემთხვევაში უფრო მოსახერხებელია 

საქონელი 2 შევცვალოთ დოლარების იმ რაოდენობით, რომელსაც მომხ- 

მარებელი „დანარჩენ“ საქონელზე ხარჯავს. მაშინ საქონელი 2-ის ფასი 

ავტომატურად 1-ის ტოლი გახდება, ვინაიდან ერთი დოლარის ფასი ერთი 

დოლარია. შედეგად ბიუჯეტური შეზღუდვა ასეთ სახეს მიიღებს: 

X,X, +X,ე IM (2.2) 
ეს გამოსახულება გვიჩვენებს, რომ ერთ საქონელზე დახარჯული 

თანხა, 0,X), და დანარჩენ საქონელზე დახარჯული თანხა X-:, ერთად არ 

უნდა აღემატებოდეს მომხმარებლის მიერ დასახარჯ საერთო თანხა 771-ს. 
ჩვენ ვამბობთ, რომ საქონელი 2 წარმოადგენს კომბინირებულ, ანუ 

შედგენილ საქონელს, რაც აერთიანებს ყველა საქონელს, რომლის ყიდვაც 
მომხმარებელმა შეიძლება მოისურვოს, გარდა საქონელი I-ისა. ასეთი კომ- 
ბინირებული საქონელი იზომება დოლარებით, რომლებიც იხარჯება ყველა 

სახის საქონლის შეძენაზე გარდა საქონელი 1-ისა. თუ ბიუჯეტური 
შეზღუდვის მათემატიკურ მხარეს განვიხილავთ, ვნახავთ, რომ ფორმულა 

(2.2) წარმოადგენს ფორმულა (2.1)-ის კერძო შემთხვევას, როცა /.: = 1, 

ამიტომ ის, რისი თქმაც შესაძლებელია ზოგადად ბიუჯეტური შეზღუდვის 

შესახებ, მართებულია კომბინირებული საქონლის შემთხვევაშიც. 

  

' კვარტი (ინგ. 0V0II) _ !. 136 ლიტრი. 
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2.3. ბიუჯეტის თავისებურებანი 

ბიუჯეტის წირი ეწოდება ერთობლიობას იმ სამომხმარებლო კალათე- 

ბისა, რომელთა ღირებულებაც მოცემული /#/, და /2ე ფასებისათვის 

უდრის 771 –ს. ამ დროს სამართლიანი იქნება შემდეგი ტოლობა: 

X9,X, + /2Xა = #1 (2.3) 

ეს არის საქონელთა ერთობლიობა, რომელთა შეძენა მთლიანად 

ამოწურავს მომხმარებლის შემოსავალს. 

ბიუჯეტური სიმრავლეს გრაფიკი გამოსახულია 2.1 ნახაზზე. მსხვილი 

ხაზით აღნიშნულია ბიუჯეტის წირი - კალათების ერთობლიობა, რომელთა 

ფასი უდრის /77-ს, ხოლო ამ ხაზს ქვემოთ ყოველი კალათის ფასი 771- ზე 

ნაკლებია. 
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ნახ.2.1. ბიუჯეტური სიმრავლე. ბიუჯეტური სიმრავლე შედგება 

კალათების ერთობლიობისაგან, რომლებიც ხელმისაწვდომია მოცემული 
ფასებისა და შემოსავლის პირობებში. 

გარდავქმნათ (2.3) ტოლობა და მივიღოთ ფორმულა 

1:77 
ჯა =--- 4++X, (2.4) 

ე: XI 
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M 
ეს არის წრფის ფორმულა, რომლის ვერტიკალური გადაკვეთაა 2. 

2 

ხოლო დახრილობაა – #L .· ფორმულა გვიჩვენებს საქონელი 2-ის რამდენი 

2 

ერთეული შეუძლია შეიძინოს მომხმარებელმა (თუ იგი ამასთანავე 

საქონელი 1-ის X, ერთეულს მოიხმარს), რათა ბიუჯეტური შეზღუდვა დაკ- 

მაყოფილებულ იქნას. 
გთავაზობთ ბიუჯეტის წირის გრაფიკული გამოსახვის მარტივ გზას – 

მოცემული (1), 0ე) ფასებისა და #? შემოსავლის შემთხვევაში. დავსვათ 

კითხვა, რა რაოდენობის საქონელ 2-ს შეიძენს მომხმარებელი, თუ იგი მთელ 

თავის შემოსავალს საქონელ 2-ზე დახარჯავს? პასუხი, რა თქმა უნდა, 

? 

იქნება –““. შემდეგ ვნახოთ, საქონელი I-ის რა რაოდენობას შეიძენს, თუ 
#7 2 

I(/! 
მთელ ფულს ამ საქონელზე დახარჯავს. პასუხი არის წოს ამგვარად, ჰორი- 

I 

ზონტალური და ვერტიკალური გადაკვეთები გვიჩვენებს, რა რაოდენობის 
საქონელს შეიძენს მომხმარებელი, თუ მთელ ფულს შესაბამისად საქონელ 
1-სა და საქონელ 2-ზე დახარჯავს. ბიუჯეტის წირის ასაგებად საკმარისია 
ეს ორი წერტილი გრაფიკის შესაბამის ღერძებზე აღვნიშნოთ და სწორი 

წირით შევაერთოთ. 
ბიუჯეტის წირის დახრილობა საინტერესო ეკონომიკური ინტერპრე- 

ტაციის საშუალებას იძლევა. იგი გვიჩვენებს სიდიდეს, რომლითაც ბაზარი 
„ჩაანაცვლებს“ საქონელს 2-ს საქონელი 1-ით. მაგალითისათვის, დავუშ- 

ვათ, რომ მომხმარებელი აპირებს საქონელი 1-ის მოხმარების გაზრდას 

რტ X, სიდიდით. როგორ უნდა შეიცვალოს მის მიერ საქონელი 2-ის მოხ- 

მარება, რათა ბიუჯეტური შეზღუდვა დაკმაყოფილებულ იქნას? აღვნიშნოთ 

#ბსX, –ით მის მიერ საქონელი 2-ის მოხმარების ცვლილება. 

შევნიშნოთ, რომ თუ მომხმარებელი აკმაყოფილებს ბიუჯეტური 

შეზღუდვას ცვლილებამდეც და ცვლილების შემდეგაც, უნდა შესრულდეს 
ტოლობები: 

X,)X, + მეXე = 
ი,(X, + #X,) + –;(X; + 4აX; ) = IM 
მეორე ტოლობას რომ პირველი გამოვაკლოთ, მივიღებთ 

დ,ბX, + –ე6X; = 0 
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ეს უკანასკნელი ტოლობა გვეუბნება, რომ მოხმარების ცვლილებათა 

ტX 
საერთო ჯამი ნულის ტოლი უნდა იყოს. გამოვთვალოთ ფარდობა თ. , რაც 

X, 
წარმოადგენს სიდიდეს, რომლითაც საქონელი I ჩანაცვლდება საქონელი 2- 
ით ბიუჯეტური შეზღუდვის დაკმაყოფილების პირობებში. მივიღებთ: 

46 _ _ ნ. 
4X, #2 
სწორედ ეს არის ბიუჯეტის წირის დახრილობა. უარყოფითი ნიშანი აღ- 

ნიშნავს, რომ ტ»X, და 4ტX, ყოველთვის საპირისპირო ნიშნისაა. თუ გვსურს 

საქონელი I-ის მოხმარების გაზრდა, საქონელი 2-ის მოხმარება უნდა 

შევამციროთ და პირიქით, რათა ბიუჯეტური შეზღუდვა კვლავ დაკმაყო- 

ფილებულ იქნას. 

ეკონომისტები ხშირად ამბობენ, რომ ბიუჯეტის წირის დახრილობა 
გვიჩვენებს საქონელი 1-ის მოხმარების შესაძლო ღირებულებას. საქონელი 
1-ის მოხმარების გაზრდისათვის მომხმარებელმა უნდა შეამციროს 

საქონელი 2-ის მოხმარება. საქონელი 2-ის მოხმარების შესაძლო შემცირება 

არის საქონელი 1-ის მეტი რაოდენობით მოხმარების რეალური ეკონომი- 

კური ღირებულება და ეს ღირებულება განისაზღვრება ბიუჯეტის წირის 

დახრილობით. 

2.4. როგორ იცვლება ბიუჯეტის წირი 

როდესაც ფასები და შემოსავალი იცელება, შესაბამისად იცვლება 
მომხმარებლისათვის ხელმისაწვდომი სამომხმარებლო კალათაც. რა გავ- 

ლენას ახდენს ეს ცვლილებები ბიუჯეტზე? 
პირველ რიგში განვიხილოთ შემოსავლის ცვლილება. (2.4) ტოლო- 

ბიდან ცხადად გამომდინარეობს, რომ შემოსავლის გაზრდის შემთხვევაში 
ვერტიკალური გადაკვეთაც გაიზრდება, ხოლო ბიუჯეტის წირის დახრი- 

ლობა უცვლელი დარჩება. ამგვარად, შემოსავლის გაზრდა გამოიწვევს ბი- 

უჯეტის წირის პარალელურად მარჯვნივ გადანაცვლებას, როგორც ეს 
გამოსახულია 2.2 ნახაზზე. შესაბამისად, შემოსავლის შემცირება წირის 
პარალელურად მარცხნივ გადანაცვლებას გამოიწვევს. 

რა შეიძლება ითქვას ფასების ცვლილების შესახებ? ჯერ განვიხილოთ 

შემთხვევა, როცა X, ფასი იზრდება, ხოლო #ე და შემოსავალი უცვლელი 

რჩებაა (2.40) ტოლობის თანახმად, ჯ#,-ის გაზრდა ვერტიკალური 

გადაკვეთის შეცვლას არ გამოიწვევს, მაგრამ ბიუჯეტის წირი უფრო დაიხ- 

წ. 
რება, ვინაიდან +L შეფარდება გაიზრდება. 

” 
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ნახ. 2.2. შემოსავლის გაზრდა. შემოსავლის გაზრდა გამოიწვევს 
წირის პარალელურად მარჯევნიე გადანაცვლებას. 

ბიუჯეტის წირის ცვლილება რომ უკეთესად დავინახოთ, მივმართოთ 
წირის ასახვისას ჩვენს მიერ ადრე გამოყენებულ მეთოდს. თუ მთელ ჩვენს 

ფულს საქონელ 2-ზე ვხარჯავთ, მაშინ საქონელ 1-ზე ფასის გაზრდა ვერ 
შეცვლის საქონელი 2-ის მოხმარების მაქსიმალურ რაოდენობას. ამგვარად, 
ბიუჯეტის წირის ვერტიკალური გადაკვეთა არ შეიცვლება. მაგრამ თუ 
მთელი ჩვენი ფული საქონელ 1-ზე იხარჯება და საქონელი 1 ძვირდება, მა- 
შინ ჩვენს მიერ საქონელი I-ის მოხმარება უნდა შემცირდეს. ამგვარად, ბი- 
უჯეტის წირის ჰორიზონტალური გადაკვეთა მარცხნივ გადაინაცვლებს, 
რაც მოგვცემს 2.3 ნახაზზე გამოსახულ შედეგს. 

რა მოუვა ბიუჯეტის წირს, როცა იცვლება როგორც საქონელი 1–ის, 

ასევე საქონელი 2-ის ფასები? მაგალითისათვის დავუშვათ, რომ ორივე 
საქონლის ფასი ორჯერ გაიზარდა. ამ შემთხვევაში როგორც ჰორიზონტა- 
ლური, ისე ვერტიკალური გადაკვეთები ორჯერ შემცირდება, რის შედეგა- 
დაც ბიუჯეტის წირი პარალელურად მარცხნივ გადაინაცვლებს. ორივე ფა- 
სის ორჯერ გაზრდა იმავე შედეგს გვაძლევს, რასაც შემოსავლის ორჯერ 

შემცირება. ამის დასაბუთება მათემატიკურად შესაძლებელია. დავუშვათ 

ჩვენი საწყისი ბიუჯეტის წირია 

#)X, + 0:Xე = II 
ახლა დავუშვათ, რომ ორივე საქონლის ფასი ! -ჯერ გაიზარდა. ორივე 

“ს 1 –ზე გამრავლება მოგვცემს შემდეგ ტოლობას 
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I/2,X, + M23X_ვ = 71 
მაგრამ ეს ტოლობა იგივეა, რაც შემდეგი ტოლობა 

I 

#X,X, + მეXა = => 

ამგვარად, ორივე ფასის ერთ მუდმივ რიცხვზე გამრავლება იგივეა, რაც 

შემოსავლის ამავე! მუდმივზე გაყოფა. აქედან გამომდინარეობს, რომ თუ 

! -ჯერ გავზრდით ორივე ფასსაც და შემოსავალსაც, ბიუჯეტის წირი 

საერთოდ არ შეიცვლება. 

თ/ი. 

რ ბიუჯეტის წირები 

„+ დახრილობა - -ი,/ი, 

  დახრილობა - -ი"/ი, პაც 

  

თ/ი, «ი/ი უე 

ნახ. 2.3. ფასის გაზრდა. თუ საქონელი ! გაძვირდება, ბიუჯეტის 
წირი უფრო შეტად დაიხრება. 

შესაძლებელია აგრეთვე ფასებისა და შემოსავლის ცვლილებათა ერ- 

თად განხილვა. რა მოხდება, თუ ფასები გაიზრდება, ხოლო შემოსავალი 

შემცირდება? ვნახოთ, როგორ შეიცვლება ჰორიზონტალური და ვერტი- 

კალური გადაკვეთები. თუ I! შემცირდება, ხოლო /2, და /2ე გაიზრდება, 

I: ”)! 

მაშინ გადაკვეთები ““ და “““ შემცირდება. ეს ნიშნავს, რომ ბიუჯეტის 
»”, ჩა 

წირი მარცხნივ გადანაცვლდება. რა შეიძლება ითქვას ბიუჯეტის წირის 

დახრილობაზე? თუ საქონელი 2-ის ფასი საქონელი I-ის ფასზე მეტად გა- 

იზრდება, ფარდობა შემცირდება და ბიუჯეტის წირიც ნაკლებად დახრილი 

4!



გახდება; თუ საქონელი 2-ის ფასი საქონელი I-ის ფასზე ნაკლებად გა- 
იზრდება, ბიუჯეტის წირი უფრო დაიხრება. 

2.5. ნორმირება , 

ბიუჯეტის წირი განისაზღვრება ორი ფასით და ერთი შემოსავლით, მა- 

გრამ ერთი ამ ცვლადთაგანი ზედმეტია. ჩვენ შეგვიძლია დავაფიქსიროთ 
ერთ-ერთი ფასი ან შემოსავალი, დანარჩენი პარამეტრები კი ისე შევცვა- 
ლოთ, რომ აღიწეროს იგივე ბიუჯეტური სიმრავლე. ასე, მაგალითად, ბი- 
უჯეტის წირი 

XX, + ნუXვ = I 
წარმოადგენს იმავე წირს, რასაც 

/'//! 

1» + =““ 
#2: #- 

ან 

X, IL #L; 442ჯ, =1, 
? | 71 2 

რადგანაც პირველი წირი მიიღება ყველა წევრის # –ზე გაყოფით, ხოლო 

მეორე – ყველა წევრის #17 -ზე გაყოფით. პირველ შემთხვევაში გამოვა, რომ 

Xე ის კოეფიციენტია 1, მეორეში კი – შემოსავალი. ერთ–ერთი ფასის ან 

შემოსავლის 1-სთვის გატოლება და მეორე ფასის და შემოსავლის 

შესაბამისი ცვლილება ბიუჯეტური სიმრაქლეს შეცვლას არ იწვევს. 
როდესაც ერთ–ერთ ფასს ერთს ვუტოლებთ, როგორც ეს ზემოთ გა- 

ვაკეთეთ, ხშირად მოვიხსენიებთ ამ ფასს, როგორც ნორმირებულ ფასს. 

ნორმირებული ფასი წარმოადგენს' ფასს, რომელთან კავშირშიც იზომება 
მეორე ფასი და შემოსავალი ზოგჯერ მოსახერხებელია ერთ-ერთ 

საქონელზე ვიმსჯელოთ, როგორც ნორმირებულ საქონელზე, რადგან ამ 
შემთხვევაში ერთი ფასით ნაკლები იქნება გასათვალისწინებელი. 

2.6. გადასახადები, სუბსიდიები, ნორმირებები 

ეკონომიკურ პოლიტიკაში ხშირად გამოიყენება მექანიზმები, რომლე- 

ბიც გავლენას ახდენს მომხმარებლის ბიუჯეტური შეზღუდვაზე. ერთ–ერთ 

ასეთ მექანიზმს გადასახადები წარმოადგენს. მაგალითად, თუ მთავრობა 
დააწესებს რაოდენობის გადასახადს?, მომხმარებელი იძულებული გახდება 
მის მიერ ნაყიდი საქონლის თითოეული ერთეულისათვის სახელმწიფოს 

  

2 რაოდენობის გადასახადს უწოდებენ აგრეთვე გადასახადს პროდუქციის 

ერთეულზე (რედაქტორის შენიშენა). 
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გარკვეული თანხა გადაუხადოს. აშშ-ში, მაგალითად, ბენზინზე ფედერ- 
ვ ალული გადასახადი გალონზე 15 ცენტია. 

როგორ მოქმედებს რაოდენობის გადასახადი მომხმარებლის ბიუჯეტის 

წირზე? მომხმარებლის თვალსაზრისით, გადასახადი იგივეა, რაც ფასის 

გაზრდა. ამგვარად, საქონელი I-ის ერთეულზე I! დოლარის გადასახადი 

საქონელი 1-ის ფასს /#,-დან /#, +I-მდე გაზრდის. როგორც ზემოთ 
ვნახეთ, ეს გამოიწვევს ბიუჯეტის წირის უფრო ციცაბო დახრას. 

გადასახადის კიდევ ერთი სახეა ღირებულების გადასახადი. როგორც 

სახელიდან ჩანს, ეს არის გადასახადი საქონლის ღირებულებაზე - ფასზე და 
არა მის რაოდენობაზე. ღირებულების გადასახადი, ჩვეულებრივ, პროცენ- 

ტულად გამოისახება. აშშ-ში შტატთა უმრავლესობაში ის მოქმედებს 

საქონელბრუნვაზე გადასახადის ფორმით. თუ ეს გადასახადი 6%-–ია, მაშინ 

ს! ღირებულების საქონელი §1.06-ად გაიყიდება (ღირებულების 

გადასახადი კიდევ ცნობილია, როგორც „ად-ვალორემის““ ტიპის 
გადასახადი). 

თუ საქონელი I-ის ფასია /2,, მაგრამ ის ექვემდებარება C სიდიდის 

საგადასახადო განაკვეთს, მაშინ მომხმარებლის მიერ გადახდილი რეალური 

ფასი იქნება (1+თ)/,. მომხმარებელი საქონლის ერთეულზე უხდის 72, 

ფასს საქონლის მიმწოდებელს და C /2 , ფასს სახელმწიფოს, ასე რომ მომხ- 

მარებლისათვის საქონლის საერთო ფასია (1 + თ)ჩ,. 

სუბსიდია გადასახადის საწინააღმდეგო მოვლენაა. რაოდენობის სუბ- 

სიდიის შემთხვევაში მთავრობა მომხმარებელს უხდის თანხას, რომელიც 
დამოკიდებულია შესყიდული საქონლის რაოდენობაზე. თუ, მაგალითად, 

რძის მოხმარება სუბსიდირებულია, მთავრობა რძის თითოეულ მომხმარე- 
ბელს გადაუხდის გარკვეულ თანხას იმის მიხედვით, რამდენ რძეს შეიძენს 
იგი. თუ საქონელი 1-ის თითოეულ ერთეულზე სუბსიდიის განაკვეთია § 

დოლარი, მაშინ, მომხმარებლის თვალსაზრისით, საქონელი I-ის ფასი 

იქნება /, – § . ეს შესაბამისად შეამცირებს ბიუჯეტის წირის დახრილობას. 

ამის მსგავსად, ად-ვალორემის ტიპის სუბსიდია დაფუძნებულია სუბ- 

სიდირებული საქონლის ფასზე. თუ მთავრობა თქვენს მიერ საქველმოქმედო 

მიზნებისათვის შეწირულ §2-ში 3§1-ს უკან გიბრუნებთ, მაშინ თქვენი 

საქველმოქმედო შეწირულებანი სუბსიდირებულია 50%-ით. ზოგადად, თუ 

საქონელი 1-ის ფასია #7, და ეს საქონელი ექვემდებარება სუბსიდირებას 0 

განაკვეთით, მაშინ მომხმარებლის მიერ გადახდილი რეალური ფასია 

(1–- 0)ჯ, 

  

7 გალონი /ინგ. (01104) _ 3.78 ლიტრი. 
“იძ VიIი/2II (ლათ)_ ღირებულებასთან შესაბამისობა. 
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როგორც ვხედავთ, გადასახადების და სუბსიდიების ზემოქმედება 
ფასებზე ერთმანეთისაგან მხოლოდ ნიშნით განსხვავდება: გადასახადები 
ზრდის მომხმარებლის მიერ გადახდილ ფასებს, სუბსიდიები კი ამცირებს. 

გადასახადების და სუბსიდიების კიდევ ერთი სახეობა, რომელიც მთავ- 
რობას შეუძლია დააწესოს, არის პაუშალური გადასახადი და სუბსიდია. ამ 
გადასახადის შემთხვევაში მთავრობას მიაქვს გარკვეული ფიქსირებული 
თანხა ინდივიდის ქცევის მიუხედავად. ამგვარად, პაუშალური გადასახადი 
ნიშნავს, რომ მომხმარებლის ბიუჯეტის წირი მარცხნივ გადანაცვლდება, 

რადგან მისი შემოსავალი შემცირდა. რაოდენობის გადასახადი და ღირე- 
ბულების გადასახადი ბიუჯეტის წირის დახრილობას ცვლის იმის მიხედვით, 

თუ რომელი საქონელი იბეგრება, ხოლო პაუშალური გადასახადი ბიუჯეტის 
წირს პარალელურად მარცხნივ გადაანაცვლებს. 

მთავრობები ხშირად ახორციელებენ აგრეთვე ნორმირებულ შეზღუდ- 

ვებს. ეს ნიშნავს, რომ რომელიმე საქონლის მოხმარების დონე არ უნდა აღე- 
მატებოდეს გარკვეულ ფიქსირებულ სიდიდეს. მაგალითად, მეორე 

მსოფლიო ომის დროს აშშ-ში შემოღებულ იქნა ნორმირება კარაქსა და 
ხორცზე. 

მაგალითისათვის დავუშვათ, რომ საქონელი 1 ნორმირებულ იქნა ისე, 

რომ მოცემულ მომხმარებელს არ შეუძლია მისი X, რაოდენობაზე მეტის 

მოხმარება. მაშინ ამ მომხმარებლის ბიუჯეტის წირს ექნება 2.4 ნახაზზე 

ნაჩვენები სახე: ეს არის ძველი ბიუჯეტური სიმრავლე, რომელსაც ნაწილი 

ჩამოჭრილი აქვს. ჩამოჭრილი ნაწილი შედგება ყველა იმ სამომხმარებლო 

კალათისაგან, სადაც X, > X, . 

ზოგჯერ გადასახადები, სუბსიდიები და ნორმირებები კომბინირებუ- 

ლია, მაგალითად, განვიხილოთ სიტუაცია, როცა მომხმარებელს შეუძლია/2, 

ფასად შეიძინოს საქონელი 1 არა უმეტეს X, რაოდენობისა, ხოლო X, -ზე 

მეტი რაოდენობის საქონლის ერთეულში უნდა გადაიხადოს ( გადასახადი. 

ამ შემთხვევის შესაბამისი ბიუჯეტური სიმრავლე ნაჩვენებია 2.5 ნახაზზე. 

აქ X, -დან მარცხნივ ბიუჯეტის დახრილობა – #,/ #9, , ხოლო «ჯ, –დან 

მარჯვნივ -–(#ი, +/)//0ც. 

მაგალითი: სასურსათო ბარათების პროგრამა 

1964 წელს მიღებული სასურსათო ბარათების შესახებ კანონის საფუძ- 

ველზე აშშ ფედერალურმა მთავრობამ ხელმოკლე მოსახლეობისათვის 

საკვების სუბსიდირება შემოილო. ამ პროგრამის დეტალები მას შემდეგ 

რამდენჯერმე შეიცვალა. აქ განვიხილავთ ერთ–ერთი ასეთი ცვლილების 

ეკონომიკურ ეფექტს. 
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ბიუჯეტის წირი 

     
ბიუჯეტური 
სიმრავლე     

ნახ. 2.4. ბიუჯეტური სიმრავლე ნორმირების შემთხვევაში. თუ 

საქონელი ! ნორმირებულია, ბიუჯეტური სიმრავლის ნაწილი, რომელიც 

ნორმირებულ რაოდენობაზე მეტია, ჩამოიჭრება. 

1979 წლამდე ოჯახს, რომელიც შესაბამის მოთხოვნებს აკმაყოფილე- 

ბდა, შეეძლო შეეძინა სასურსათო ბარათები, რომლებიც შემდგომ გამოყ- 

ენებული იქნებოდა საცალო ვაჭრობის პუნქტებში საქონლის შესაძენად. 

1975 წელს, მაგალითად, ოთხი სულისაგან შემდგარ ოჯახს შეეძლო 

ყოველთვიურად §153-მდე ღირებულების სასურსათო ბარათები შეეძინა, 

თუკი იგი ამ პროგრამაში მონაწილეობდა. 

ამ ბარათების ფასი თითოეული ოჯახისათვის დამოკიდებული იყო 

ოჯახის წევრთა საერთო შემოსავალზე. ოთხი სულისაგან შემდგარი ოჯახი, 

რომლის შემოსავალი თვიურად 3300-ს შეადგენდა, სასურსათო ბარათების 

სრულ თვიურ კომპლექტში §83-ს იხდიდა, ხოლო ასევე ოთხი სულისაგან 

შემდგარი ოჯახი, რომლის შემოსავალი §100 იყო - %25 დოლარს”, 

  

5 მონაცემები აღებულია წიგნიდან X6I)I6!I CI0/იჩ, I'იიძ 5:0II))5 CIII0 MIMIIIII0IL. /MIII6II- 

CVII LI)161)2I1% IIIნIIIIII6, 1975. 
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  საა თაალლათლვლ, -2 თვლლზ აზ – 

ბიუჯეტის წირი 

      

     

  

დახრილობა. ” 

ბიუჯეტური 
სიმრავლე 

: · დახრილობა (ე +I/   
    «ლოდ ათნბეაა თ იი. ა _ 1 ავა მ 

ნახ. 2.5. X, –- ზე მეტი რაოდენობის მოხმარების დაბეგვრა. ამ პბი- 

უჯეტური სიმრავლეს შემთხვევაში მომხმარებელი ვალდებულია 

გადაიხადოს გადასახადი მხოლოდ X, – ზე მეტი რაოდენობის საქონელი /”-ის 

მოხმარებაზე, ამის გამო ბიუჯეტის წირი X, –დან მარჯვნივ უფრო ციცაბო 

იქნება. 

1979 წლამდე სასურსათო ბარათების პროგრამა წარმოადგენდა სურ- 

სათის ად-ვალორემის ტიპის (ღირებულების) სუბსიდიას. სასურსათო 

სუბსიდიის სიდიდე დამოკიდებული იყო ოჯახის წევრთა შემოსავალზე. 

ოთხი სულისაგან შემდგარი ოჯახი, რომელიც სასურსათო ბარათების კომ- 

პლექტს 383-ად იღებდა, §1.84-ის ღირებულების საქონელში 51 -ს იხდიდა 

(1.84 უდრის 153-ისა და 83-ის განაყოფს) . ოჯახი, რომელიც იხდიდა §25-–ს 

ბარათებში, §51–ად ყიდულობდა §6.12 ღირებულების სურსათს (6.12 უდრის 

153-ისა და 25-ის განაყოფს). 
2.6ა ნახაზზე ნაჩვენებია თუ როგორ მოქმედებდა სასურსათო 

ბარათების პროგრამა ოჯახის ბიუჯეტზე. აქ ჰორიზონტალურ ღერძზე 

გადათვლილია სურსათზე დახარჯული თანხა, ხოლო ვერტიკალურ ღერძზე 

– ყველა სხვა საქონელზე დახარჯული თანხა. ვინაიდან თითოეული საქონ- 

ლის რაოდენობას მასზე დახარჯული თანხის სიდიდით ვზომავთ, თი- 

თოეული საქონლის „ფასი“ ავტომატურად 1-ის ტოლი ხდება, და ბიუჯეტის 

წირის დახრილობა, აქედან გამომდინარე, –1-–ის ტოლია. 
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სხვა 
საქონელი 

სხვა 
საქონელი 

გიუჯების წირი 
ბიუჯეტის წირი სასურსათო 
სასურსათო გარათებისას 
ბარათებისას –_ 
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–
_
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_
_
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ბიუჯეტის წირი + ბიუჯეტის წირი 
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ბარათების +” „ბარათების ' 
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ს ! 
V ' 
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> V I 

მ % 

§153 სურსათი 5200 სურსათი 
» ს ! 

'   
ნახ. 2.6. სასურსათო ბარათები როგორ მოქმედებს სახურხსათო 

ბარათების პროგრამა ბიუჯეტის წირზე. ა ნახაზი ასახავს 1979 წლამდე 

პროგრამას, ბ ნახაზი 1979 წლის შემდეგ. 

როცა ოჯახს უფლება აქვს 58153 ღირებულების სასურსათო ბარათები 

525-ად შეიძინოს, ეს არის სურსათის შესყიდვის 84-პროცენტიანი სუბ- 

სიდირება (=(1<–25/153)X100%) ) , ასე რომ ბიუჯეტის წირის დახრი- 

ლობა იქნება -0.16 (=25/53), ვიდრე ოჯახი სურსათზე 5153 -ს არ დახარჯავს. 

ამ ხნის განმავლობაში ოჯახის მიერ სურსათზე დახარჯული თითოეული 

დოლარი იწვევს ამ ოჯახის მიერ სხვა საქონლის მოხმარების შემცირებას 

დაახლოებით 16 ცენტით. ოჯახის მიერ სურსათზე 5153-ის დახარჯვის 

შემდეგ, ოჯახის ბიუჯეტის წირის დახრილობა ისეე -I გახდება. 

ეს მოვლენები იწვევს ბიუჯეტის წირის „გადატეხვას“, როგორც ეს 2.6 

ნახაზზეა ნაჩვენები. უფრო მაღალი შემოსავლის მქონე ოჯახი სასურსათო 
ბარათების კომპლექტში უფრო მაღალ ფასს იხდის. ამის გამო ბიუჯეტის 

წირი მით უფრო დახრილია, რაც უფრო იზრდება ოჯახის შემოსავალი. 

1979 წელს მოხდა სასურსათო ბარათების პროგრამის მოდიფიცირება. 

სასურსათო ბარათების ყიდვის ნაცვლად, ოჯახს ეს ბარათები უფასოდ 

ეძლევა. 2.6 ბ ნახაზი გვიჩვენებს, როგორ მოქმედებს ეს ცვლილება ბი- 

უჯეტზე. 
დავუშვათ, ოჯახი იღებს დახმარებას 95200 ღირებულების სასურსათო 

ბარათების სახით. ეს ნიშნავს, რომ ოჯახი თვეში მოიხმარს §200-ით მეტი 

ღირებულების სურსათს იმისდა მიუხედავად, თუ რამდენს ხარჯავს იგი სხვა 
საქონელზე. აქედან გამომდინარეობს, რომ ბიუჯეტის წირი გადანაცე- 
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ლდება §200–-ით მარჯვნივ. დახრილობა უცვლელი რჩება: სურსათზე დახ- 
არჯული თანხის §1-ით შემცირება იწვევს სხვა საქონელზე დახარჯული 

თანხის §31-ით გაზრდას. მაგრამ, ვინაიდან ოჯახს სასურსათო ბარათების 
გაყიდვის ნება არა აქვს, სხვა საქონელზე დახარჯული მაქსიმალური თანხა 
არ იცვლება. სასურსათო ბარათების პროგრამა წარმოადგენს სუბსიდიას, 
თუ არ გავითვალისწინებთ იმ გარემოებას, რომ მათი გაყიდვა არ შეიძლება. 

.2.7. ბიუჯეტის წირის ცვლილება 

შემდეგ თავში გავაანალიზებთ, როგორ ირჩევს მომხმარებელი ოპტი- 

მალურ სამომხმარებლო კალათას თავისი ბიუჯეტური სიმრავლედან 

გამომდინარე. მაგრამ უკვე ახლა შეგვიძლია რამდენიმე ზოგადი დასკვნის 
გამოტანა იქიდან, რაც უკვე ვიცით ბიუჯეტის წირის ცვლილების შესახებ. 

პირველ რიგში შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ, ვინაიდან ფასების და შე- 

მოსავლის ერთსა და იმავე დადებით რიცხვზე გამრავლება ბიუჯეტური 

სიმრავლეს შეცვლას არ იწვევს, მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანიც, ამ 

ბიუჯეტური სიმრავლედან გამომდინარე, უცვლელი რჩება. არჩევანის 
გაკეთების პროცესის ანალიზის გარეშეც შეგვიძლია გამოვიტანოთ ერთი 
მნიშვნელოვანი დასკვნა: სრულად გაწონასწორებული ინფლაცია - ინფლა- 

ცია, რომლის დროსაც ფასები და შემოსავალი ერთი და იმავე სიდიდით 

იზრდება - არ იწვევს ბიუჯეტური სიმრავლეს ცვლილებას და მას, 

შესაბამისად, არც ოპტიმალური არჩევანის შეცვლა შეუძლია. 
მეორეც, უკვე შეგვიძლია განვსაზღვროთ მომხმარებლის ეკონომიური 

მდგომარეობა სხვადასხვა ფასებისა და შემოსავლის დროს. დავუშვათ, 

მომხმარებლის შემოსავალი გაიზარდა, ხოლო ფასები უცვლელი დარჩა. 
ჩვენ ვიცით, რომ ეს გამოიწვევს ბიუჯეტის წირის პარალელურად მარჯენივ 

გადანაცვლებას. მომხმარებელს შეუძლია სასაქონლო კალათა, რომელსაც 

შემოსავლის გაზრდამდე ირჩევდა, ახლაც აირჩიოს. ანუ მომხმარებლის 
მდგომარეობა შემოსავლის გაზრდის შემდეგ, სულ მცირე, ისეთივე უნდა 

იყოს, როგორიც გაზრდამდე იყო, რადგან მომხმარებელს შეუძლია აირჩიოს 

ან იგივე კალათა ან მეტი. ასევე, თუ ერთ-ერთი ფასი შემცირდება, ხოლო 
სხვები იგივე დარჩება, მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა, სულ 
მცირე, იგიეე დარჩება. ეს მარტივი დასკვნა მოგვიანებით თვალსაჩინო 
გამოყენებას ჰპოვებს. 

შეჯამება 

1. ბიუჯეტური სიმრავლე შედგება სამომხმარებლო კალათებისაგან, 

რომლებიც მომხმარებლისათვის ხელმისაწვდომია მოცემული ფასებისა და 
შემოსავლის პირობებში. ჩვენ, როგორც წესი, ვუშვებთ, რომ არსებობს 

მხოლოდ ორი სახის საქონელი, მაგრამ ეს დაშვება უფრო ზოგადია, ვიდრე 

ერთი შეხედვით ჩანს. 
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2. ბიუჯეტის წირი აღიწერება ტოლობით /,X, + /2-Xე = 7. მისი 

დახრილობაა 7, / /21, ვერტიკალური გადაკვეთა 71! / /21, ჰორიზონტალური 

გადაკვეთა 771 / ი”. 

3. შემოსაელის გაზრდისას ბიუჯეტის წირი პარალელურად მარჯვნივ 

გადაინაცვლებს. საქონელი 1-ის ფასის გაზრდა იწვევს ბიუჯეტის წირის 
დახრილობის ზრდას. საქონელი 2-ის ფასის გაზრდა იწვევს ბიუჯეტის 
წირის დახრილობის შემცირებას. 

4. გადასახადები, სუბსიდიები და ნორმირება ცვლის ბიუჯეტის წირის 

დახრილობას და მდებარეობას. 

გამეორებისათვის: 

1. მომხმარებლის ბიუჯეტის წირს თავდაპირველად ასეთი სახე აქვს: 

.ნ0)X, + ნ:Xე =”. ამის შემდეგ საქონელი I-ის ფასი ორმაგდება, 
საქონელი 2-ის ფასი იზრდება 8-ჯერ, ხოლო შემოსავალი 4-ჯერ. 

შეადგინეთ ბიუჯეტის წირის ახალი ტოლობა. 

2. რა მოსდის ბიუჯეტის წირს, თუ საქონელი 2-ის ფასი იზრდება, ხოლო 

საქონელი I-ის ფასი და შემოსავალი უცვლელია? 

3. თუ საქონელი I-ის ფასი ორმაგდება, ხოლო საქონელი 2-ის ფასი სამ- 
მაგდება, იზრდება თუ მცირდება ბიუჯეტის წირის დახრილობა? 

4. როგორია ნორმირებული საქონლის განმარტება? 

5. დავუშვათ, მთავრობა აწესებს გადასახადს ბენზინზე ერთ გალონზე 

15 ცენტის ოდენობით, ხოლო შემდეგ გადაგადაკვეთს დააწესოს სუბსიდია 

გალონზე 7 ცენტის ოდენობით. რა სიდიდის გადასახადის ექვივალენტურია 

მიღებული კომბინაცია? 

ნ. დავუშვათ, ბიუჯეტური სიმრავლე ალწერილია ტოლობით 

X)X, + –უXე =ჩ"!. მთაგრობამ გადაწყვიტა დააწესოს პაუშალური 

გადასახადი I , რაოდენობის გადასახადი ჯ საქონელ I-ზე და რაოდენობის 

სუბსიდია + საქონელ 2-ზე. როგორი იქნება ბიუჯეტის წირის ახალი ფორ- 

მულა? 

7. თუ მომხმარებლის შემოსავალი გაიზრდება და ერთ–ერთი საქონლის 
ფასი შემცირდება, ნიშნავს თუ არა ეს ცალსახად, რომ მომხმარებლის ეკო- 

ნომიური მდგომარეობა, სულ მცირე, იგივე დარჩება? 
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თავი 3 

პრეფერენციეპი' 

როგორც მეორე თავში ვნახეთ, მომხმარებლის ქცევის ეკონომიკური 

მოდელი ძალიან მარტივია: მომხმარებელი ყოველთვის მისთვის 
ხელმისაწვდომ საუკეთესო საქონელს ირჩევს. წინა თავი მიეძღვნა სიტყვა 
„ხელმისაწვდომის მნიშვნელობის გარკვევას, ამ თავში კი სიტყვა 
„საუკეთესოს“ მნიშვნელობას განვსაზღვრავთ. 

მომხმარებლის არჩევანის ობიექტებს სამომხმარებლო კალათას 
ვუწოდებთ. ეს გახლავთ სრულისსა იმ საქონლის და მომსახურებისა, რაც კი 
არჩევანის პრობლემაშია ჩართული. ჩვენ სწორედ ამ პრობლემას 
ვსწავლობთ. სიტყვა „სრული“ აქ ხაზგასასმელი სიტყვაა როცა 
მომხმარებლის არჩევანის პრობლემას ვაანალიზებთ, სამომხმარებლო 
კალათის განსაზღვრისას არც ერთი საქონელი არ უნდა გამომგერჩეს. 

მომხმარებლის არჩევანის ყოვლისმომცველი ანალიზი რომ გავაკეთოთ, 
არა მხოლოდ იმ საქონლის სრული სია გვჭირდება, რომელიც 
მომხმარებელმა შეიძლება შეიძინოს, არამედ იმის განსაზღვრაც, თუ 
როდის, სად და რა გარემოებაში გახდება ესა თუ ის საქონელი გამოსადეგი. 
ბოლოსდაბოლოს, ადამიანი როგორც დღევანდელ დღეზე ზრუნავს, ასევე 
ზრუნავს ხვალინდელ დღეზეც. შუა ატლანტის ოკეანეში მყოფი ტივი ძალიან 
განსხვავდება შუა საჰარის უდაბნოში მყოფი ტივისგან. და არც ქოლგაა 
იგივე საქონელი მზიან ამინდში, რაც წვიმიან ამინდში. ხშირად „ერთი და 

იგივე საქონელი სხვადასხვა ადგილზე და სხვადასხვა პირობებში 
უმჯობესია განვიხილოთ, როგორც სხვადასხვა საქონელი, რადგან ამგვარ 
განსხვავებულ სიტუაციებში მომხმარებელი მას განსხვავებულად აფასებს. 

ყოველ შემთხვევაში, როდესაც ჩვენი ყურადღების არეში მხოლოდ 

მარტივი არჩევანია, შესაფერისი საქონლის მოძებნა ძალიან ადვილია. 
უფრო ხშირად ამისთვის ზემოთ აღწერილ იდეას ვიყენებთ, საქონლის 
რაოდენობა ორამდე დაგვყავს და ერთ-ერთ მათგანს ვუწოდებთ „ყველა 
დანარჩენ საქონელს“, რაც საშუალებას გვაძლევს ერთი საქონლისა და 
ყველა დანარჩენი საქონლის ურთიერთქმედებას დავაკვირდეთ. ასეთ 
შემთხვევაში შეგვიძლია ისე განვიხილოთ მრავალი საქონლისაგან შემდგარი 
სამომხმარებლო არჩევანი რომ ორგანზომილებიანი დიაგრამები 
შევინარჩუნოთ. 

ამგვარად, ჩავთვალოთ, რომ ჩვენი სამომხმარებლო კალათა შედგება 

ორი სახეობის საქონლისაგან X,-ით აღვნიშნოთ ერთი საქონლის 

  

' სიტყვა „პრეფერენციები“ ეკონომიკურ ლიტერატურაში მიღებული საერთაშორისო 
ტერმინია. 
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რაოდენობა Xა-ით – მეორე საქონლის რაოდენობა სრული 

სამომხმარებლო კალათა აღვნიშნოთ C, .X5 ) -ით. როგორც უკვე ითქვა, ამ 

აღნიშვნის ნაცვლად ხშირად გამოვიყენებთ მის აბრევიატურას X 

3.1. მომხმარებლის პრეფერენციები 

ვთქვათ, მოცემულია ორი სამომხმარებლო კალათა (=,.+X,) და 

(»,, 7» ) და მომხმარებელს საშუალება აქვს მათი შედარებისა. ეს ნიშნავს, 
რომ მას შეუძლია ერთი დაამჯობინოს მეორეს, ან არცერთისკენ არ 
გადაიხაროს, 

იმის აღსანიშნავად, რომ მომხმარებელმა ერთ-ერთი კალათა მკაცრად 

ამჯობინა მეორეს, გამოვიყენოთ მეტობის სიმბოლო >- , ანუ გამოსახულება 

C, :%X5 ) > 0, #25 ) მიგვანიშნებს, რომ მომხმარებელს X” კალათის ყიდვას 

მკცრად ურჩევია »" კალათის ყიდვა უპირატესობის, ანუ 
პრეფერენციების, ცნება ძალზე სასარგებლოა. თუ მომხმარებელმა 
პირველი კალათა ამჯობინა მეორეს, იგი ყოველთვის, თუკი ამისი 

შესაძლებლობა ექნება პირველ კალათას აირჩევს ამგვარად, 

პრეფერენციების იდეა დამყარებულია მომხმარებლის ქცევაზე. იმის 

გასაგებად, თუ რომელ კალათას ანიჭებს მომხმარებელი უპირატესობას, 

უნდა ენახოთ, როგორ აკეთებს იგი არჩევანს თუ მომხმარებელმა 

ყოველთვის C, =2 კალათა აირჩია, თუმცა შეუძლია 0, , »2) კალათაც 

აირჩიოს, მაშინ ცხადია, რომ ამ მომხმარებელმა CV, „X:) კალათას მიანიჭა 

უპირატესობა ც, .X2 ) კალათასთან შედარებით. 

თუ მომხმარებელი ინდიფერენტულია კალათების მიმართ, ვხმარობთ – 

სიმბოლოს და ვწერთ (C, .X ) – 0, .X ) ინდიფერენტულობა ნიშნავს, რომ 

მომხმარებელს ისევე აკმაყოფილებს (>, , XI) კალათა, როგორც 0, .X ). 

თუ მომხმარებელი მკაცრად ამჯობინებს ერთ-ერთ კალათას, ან 

ორივეს მიმართ ინდიფერენტულია, ვამბობთ, რომ მას სუსტად 

პრეფერენციული დამოკიდებულება აქვს C, „%X ) კალათის მიმართ 

(X»,, X2 )-თან შედარებით და ვწერთ (=.X, >(»,, 72). 
მკაცრი პრეფერენციები, სუსტი პრეფერენციები და 

ინდიფერენტულობა დამოუკიდებელი კონცეფციები არ გახლავთ. ისინი 

ერთმანეთთან არიან დაკავშირებული. მაგალითად, თუ C, .X X»>C0, ' 128) 

და (>, „ 7; X-(X,„X; ), შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ (X,,X; )– (»,, 7; ). ეს 
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ნიშნავს, რომ თუ მომხმარებელი (X.,X.) კალათას, სულ ცოტა, ისევე 

დამაკმაყოფილებლად თვლის, როგორც (X»,,7;) კალათას და. (,, X; ) 

კალათას ისევე დამაკმაყოფილებლად თვლის, როგორც (X,,X-)-ს, მაშინ 

იგი ინდიფერენტულია ორივე კალათის მიმართ. 

ასევე, თუ (C, .X5 X»0V, .X2 ), მაგრამ ჩვენი ვიცით, რომ პირობა 

(I,X,)-(».X») არ სრულდება, შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 
C», :X5 ) > 0, :X ). ეს ნიშნავს, რომ თუ მომხმარებელი (CX, .X5 ) კალათას, 

სულ ცოტა, ისევე დამაკმაყოფილებლად თვლის, როგორც (X,, 7:)-ს, 

მაგრამ მათ მიმართ ინდიფერენტული არ არის, მაშინ მას (X .%X% ) მკაცრად 

ურჩევნია (>, , »; )-ს. 

3.2. დაშვებები პრეფერენციების თაობაზე 

როგორც წესი, ეკონომისტები რამდენიმე დაშვებას აკეთებენ 
მომხმარებლის პრეფერენციებისთან დაკავშირებით. მაგალითად, 
ყოველგვარ აზრს მოკლებულია _ რომ არ ვთქვათ, გამორიცხულია 

სიტუაცია, როცა (X,,X;:)> (»»»X), და იმავდროულად 
C, .X» ) > C, 1% ). ეს იქნებოდა იმის მიმანიშნებელი, რომ მომხმარებელს 

პირველ კალათას მკაცრად ურჩევნია მეორე და მეორეს _ პირველი. 
ამიტომ, როგორც წესი, ჩვენ ვაკეთებთ გარკვეულ დაშვებებს 

პრეფერენციებითა კავშირების მოქმედებასთან დაკავშირებით. ზოგიერთი 

ასეთი დაშვება იმდენად ფუნდამენტურია, რომ შეგვიძლია ისინი 

მომხმარებლის თეორიისს /აქსიომებად- ჩავთვალოთ მოვიყვანთ 

მომხმარებლის უპირატესობის სამ ასეთ აქსიომას. 
სისრულის აქსიომა. ვუშვებთ, რომ ნებისმიერი ორი კალათის შედარება 

შესაძლებელია. ეს ნიშნავს: მოცემული X კალათის და » კალათის 

შემთხვევში შეგვიძლია დავუშვათ, რომ (9 .Xე X»0C, . #2 ) ან 

(»,, 7; -(X, „X, ), ანუ მომხმარებელი ინდიფერენტულია ორივე კალათის 
მიმართ. 

რეფლექსურობის აქსიომა. ვუშვებთ, რომ ნებისმიერ კალათა, სულ 

ცოტა, ისევე კარგია, როგორიც თვითონაა: C 1X2 »VC, 1X2 ). 

ტრანზიტულობის აქსიომა. თუ C, +X2 »CV, · X2 ) და 

0, :X XL, „25 ) , მაშინ ვუშვებთ, რომ C, ,X2 I2C , 22 ). სხვა 
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სიტყვებით რომ გთქვათ, თუ მომხმარებლის აზრით X კალათა, სულ ცოტა, 

ისევე კარგია, როგორც XV კალათა , და ” კალათა , სულ ცოტა, ისევე 

კარგია, როგორც 7 კალათა, მაშინ, მომხმარებლის აზრით, ჯ კალათა, 

სულ ცოტა, ისევე კარგია, როგორც 7 კალათა. 

პირველი აქსიომის – სისრულის – უარყოფა თითქმის შეუძლებელია, 

ყოველ შემთხვევაში მომხმარებლის არჩევანს იმ მაგალითების 

განხილვისას, რასაც ეკონომიკა შეისწავლის. იმის თქმა, რომ ნებისმიერი 
ორი კალათის შედარეგა შესაძლებელია, უბრალოდ, იმას ნიშნავს, რომ 
მომხმარებელს შეუძლია გააკეთოს არჩევანი ორ ნებისმიერ კალათას 

შორის. რა თქმა უნდა, შეიძლება წარმოვიდგინოთ განსაკუთრებული 

შემთხვევებიც, როდესაც არჩევანზე სისცოცხლეა დამოკიდებული და 

როდესაც ალტერნატივათა შეფასება რთულია ან შეუძლებელიც კი. მაგრამ 

ასეთი არჩევანიი როგორც წესი, ეკონომიკური ანალიზის სფეროს 
სცილდება. 

მეორე აქსიომა- რეფლექსურობა – ტრივიალურია. ცხადია, რომ 

ნებისმიერი კალათა, სულ მცირე,ისევე კარგია, როგორც მისი იდენტური 

კალათა. პატარა ბავშვების მშობლები ხანდახან მოწმეები ხდებიან იმისა, 

რომ ეს დაშვება ირღვევა, მაგრამ მოზრდილთათვის იგი ძირითადად 
მისაღებია. 

მესამე აქსიომა – ტრანზიტულობა – უფრო რთულია. ის, რომ 

პრეფერენციებითა ტრანზიტულობა აუცილებლად წარმოადგენს 

პრეფერენციებითა თვისებას, არც ისე ადვილი დასანახია. ერთი შეხედვით, 

პრეფერენციებითა ტრანზიტულობა მხოლოდ წმინდა ლოგიკას არ ემყარება. 

და ეს ასეც გახლავთ. ტრანზიტულობა არის ვარაუდი არჩევანის ქმედების 

შესახებ და არა ლოგიკური განცხადება. თუმცა, არის.თუ არა ეს ფაქტი 

ლოგიკური, ამას არცა აქვს მნიშვნელობა-– მთავარია ხალხის ქცევის 

მაქსიმალურად ზუსტი აღწერა. 

რას იფიქრებთ ადამიანზე, რომელიც ამბობს, რომ Xჯ ურჩევნია X-ს 

და X ურჩევნია 2 -ს, და შნწმდეგ ამბობს, რომ 27 ურჩევნია X -ს? რა თქმა 

უნდა, ასეთი განცხადება მისი უცნაური დინამიცის დამადასტურებელი 

იქნება. 
უფრო მნისვნელოვანია, როგორ იმოქმედბს ეს მომხმარებელი, თუ 

არჩევანი გასაკეთებელი ექნა სამ – X , I და 7 – კალათებს შორის. ამ 
კალათებიდან საუკეთესოს არჩევა საკმაოდ გაუჭირდება, რადგან, რომელი 

კალათაც უნდა აირჩიოს, ყოველთვის დარჩება სხვა არჩევანის საშუალება. 

თუ გვინდა გვქონდეს თეორია, სადაც მომხმარებელი ყოველთვის 

„საუკეთესო“” ირჩევს პრეფერენციები “უნდა აკმაყოფილებდეს 
ტრანზიტულობის აქსიომას. პრეფერენციები ტრანზიტული რომ არ იყოს, 

იარსებებდა კალათების ერთობლიობა, რომელთა შორის საუკეთესო 

არჩევანის გაკეთება შეუძლებელი იქნებოდა. 
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3.3. ინდიფერენტულობის მრუდები 

როგორც გამოცდილება გვიჩვენებს, მომხმრებლის არჩევანის სრული 

თეორია შეიძლება ჩამოყალიბდეს ზემოთ აღწერილი სამი აქსიომითა და 

რამდენიმე ტექნიკური დაშვებით. ყოველ შემთხვევაში, ჩვენ ვნახავთ, 

რაოდენ მოსახერხებელია პრეფერენციათა გრაფიკული ასახვა 

ინდიფერენტულობის მრუდების სახელით ცნობილი კონსტრუქციების 

გამოყენებით. 

  

X: 

ოდნავ უკეთესი კალათების სიმრავლე 

_
_
_
_
 

  
რევ) ა თააევფლუნაა ! ინდიფერენტულობის მრუდი. : 

I ! 

! ! 

: | თა | ' ააალვც 

I 
I 
I 

X, X, 
          

ნახაზი 3.! ოდნაქ უკეთესი კალათების სიმრავლე. დაშტრიხული არე 

შედგება კალათებისაგან, რომლებიც, სულ ცოტა, ისევე კარგია, როგორც 

(X 1:X2 ) | 

განვიხილოთ 3., ნახაზი, რომელზეც ორი ლღერძი შესაბამისად 

საქონელი (1-ისა და საქონელი 2-ის მოხმარებას ასახავს. ავიღოთ რომელიმე 

62 „X1) კალათა, შემდეგ დავშტრიხოთ ყველა ის კალათა, რომლებიც 

მომხმარებელს ოდნავ ურჩევნია (X, ,X2) კალათას. ვუწოდოთ დაშტრისულ 

არეს ოდნავ უკეთესი კალათების სიმრავლე. ამ სიმრავლის საზღვარზე 

მყოფი კალათები – კალათები, რომლებიც მომხმარებლის აზრით არც 
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უკეთესია (CV, .X5 ) კალათაზე და არც უარესი – ქმნიან 

ინდიფერენტულობის მრუდს. 
ინდიფერენტულობის მრუდის აგება შესაძლებელია ნებისმიერი 

სამომხმარებლო კალათისთვის, ინდიფერენტულობის მრუდი შედგება 

ყველა იმ კალათისაგან, რომელთა მიმართ, ერთი მხრივ, და მოცემული 

კალათის მიმართ, მეორე მხრივ, მომხმარებელი ინდიფერენტულია. 

პრეფერენციათა აღწერისას ინდიფერენტულობის მრუდების გამოყენებას 

ერთი პრობლემა ახლავს – ეს მრუდები გვიჩვენებს მხოლოდ იმ კალათებს, 

რომელთაც, მომხმარებლის აზრით, თანაბარი სარგებელი აქვთ, და არ 

გვიჩვენებს, რომელია მათ შორის უკეთესი და რომელი უარესი. ზოგჯერ 

მოსახერხებელია ინდიფერენტულობის მრუდზე პატარა ისრებით ვაჩვენოთ 

უკეთესი კალათების მიმართულება. ამას ყოველთვის არ ვიზამთ, მაგრამ იმ 

რამდენიმე შემთხვევაში კი გამოვიყენებთ, როცა ეს აუცილებელი იქნება 

გაუგებრობის თავიდან ასაცილებლად. 

თუ პრეფერენციათა ირგვლივ მეტ დაშვებას არ გავაკეთებთ, 

ინდიფერენტულობის მრუდებმა შეიძლება ძალიან უცნაური ფორმა 

მიიღოს მაგრამ განზოგადებს ამ დონეზეც შესაძლებელია 

ინდიფერენტულობის მრუდთა შესახებ ერთი მნიშვნელოვანი პრინციპი 

დავადგინოთ: პრეფერენციათა სხვადასხვა დონეების ამსახველი 

ინდიფერენტულობის მრუდები ერთმანეთს არ გადაკვეთენ. ეს ნიშნავს, რომ 

3.2 ნახაზზე ასახული სიტუაცია არასდროს მოხდება. 

ამის დასამტკიცებლად ავიღოთ სამი კალათა – X , 7 და 7, სადაც 

X მხოლოდ ერთ მრუდზე დევს, ” – მხოლოდ მეორეზე, ხოლო 7 – ამ 

მრუდების გადაკვეთის წერტილში. საწყისი პირობის თანახმად, ეს მრუდები 

პრეფერენციათა სხვადასხვა დონეებს ასახავენ, ასე რომ, ერთ-ერთი 

კალათა, ვთქვათ ჯ, გაცილებით ჯობს მეორეს, X -ს. ვიცით აგრეთვე, რომ 

X- 7და#-IX,ა ან, ტრანზი ობის აქსიომის თანახმად, X – MX. დ ედახ, ტ ტულ დ 
მაგრამ ეს ეწინააღმდეგება დაშვებას რომ +X >”. სწორედ ეს 

წინააღმდეგობა განაპირობებს საბოლოო შედეგს – პრეფერენციათა 

სხვადასხვა დონეების ამსახეელი ინდიფერენტულობის მრუდები 

ერთმანეთს არ კვეთენ. 

აქვს თუ არა ინდიფერენტულობის მრუდს სხვა თვისებებიც? ზოგადად 

თუ ვუპასუხებთ, არც ისე ბევრი. ინდიფერენტულობის მრუდები 

წარმოადგენს პრეფერენციათა აღწერის საშუალებას. თითქმის ნებისმიერი 

„გონიერი პრეფერენციები შეიძლება ინდიფერენტულობის მრუდის 

მეშვეობით აისახოს ჩვენი მთავარი ამოცანაა,სა შევისწავლოთ 
ინდიფერენტულობის როგორი მრუდი შეესაბამება ამა თუ იმ სახის 

პრეფერენციებს. 
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3.4. პრეფერენციათა მაგალითები 

ეცადოთ პრეფერენციებს ინდიფერენტულობის მრუდებთან 
დაკავშირება რამდენიმე მაგალითით. აღვწეროთ რამდენიმე სახის 
პრეფერენციები და ვნახოთ, როგორ გამოიყურება მათი შესაბამისი 

ინდიფერენტულობის მრუდები. 

  -–______-"-"-- 

%2 

ინდიფერენტულობის მრუდები 

    
X,     

  

ნახატი 3.2 ინდიფერენტულობის მრუდები არ გადაიკვეთებიან. ისინი 

რომ იკვეთებოდნენ, X , IL და X» ერთმანეთის ტოლფასი იქნებოდნენ და, 

შესაბამისად, ინდიფერენტულობის ერთ მრუდზე განლაგდებოდნენ. 

არსებობს ინდიფერენტულობის მრუდთა აგების ზოგადი პროცედურა, 

როდესაც გვაქვს პრეფერენციათა „სიტყვიერი" აღწერა. თავდაპირველად 

მოვნიშნოთ (0 ჯ X.) კალათის ამსახველი წერტილი, შემდეგ 

წარმოვიდგინოთ, რომ მომხმარებელს დამატებით მიეცა საქონელი 1-ის 

ტX% რაოდენობა, ე.ი. (%,X) კალათა შეიცვალა (% + ტX., X) კალათით. 

ახლა ვიკითხოთ, როგორ უნდა შევცვალოთ X-ის მოხმარება, რათა 

მომხმარებელი ინდიფერენტული იყოს მიღებული და საწყისი კალათების 

მიმართ? ვუწოდოთ ამ ცვლილებას ##X. და კითხვა ასე დავსვათ: „საქონელი 

1-ის მოხმარების მოცემული ცვლილებისას, როგორ უნდა შეიცვალოს 
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საქონელი 2-ის მოხმარება, რომ მომხმარებელი ინდიფერენტული იყოს 

(CL + რ», ,X+ /სX, ) და ს , X) კალათების მიმართ?" მას შემდეგ, რაც 

განვსაზღვრავთ ამ გადაადგილებას ერთი სამომხმარებლო კალათის 
შემთხვევაში, შეგვეძლება ინდიფერენტულობის მრუდის ერთი, შესაბამისი 
ნაწილის აგება. შემდეგ უნდა გადავიდეთ მეორე კალათაზე და ასე შემდეგ, 

სანამ ინდიფერენტულობის მრუდის სრულ ფორმას არ მივიღებთ. 

სრული სუბსტიტუტები 

ორი სახის საქონელი სრულ სუბსტიტუტებს წარმოადგენს, თუ 
მომხმარებელს სურს ერთი საქონლის შეცვლა მეორეთი მუდმივი სიდიდით. 

სრული სუბსტიტუტების უმარტივეს შემთხვევას წარმოადგენს ვითარება, 
როცა „მომხმარებელი ერთ საქონელს იმავე რაოდენობის მეორე საქონლით 
ჩაანაცვლებს. 

მაგალითად, განვიხილავთ არჩევანს წითელ და ლურჯ ფანქრებს 

შორის. მომხმარებელს მოსწონს ყველანაირი ფანქარი ფერის მიუხედავად. 

თუ ავიღებთ სამომხმარებლო კალათას, ვთქეათ, (10,10), მაშინ ამ 

მომხმარებლისთვის ნებისმიერი სხვა კალათა, რომელიც ჯამში 20 ფანქარს 

შეიცავს, ისევე კარგია, როგორც (10,10). მათემატიკის ენით რომ ვთქვათ, 

ნებისმიერი სამომხმარებლო კალათა (XX. XI), სადაც +X +X = 20 

მოთავსებული იქნება (10,10) კალათისთვის აგებულ ინდიფერენტულობის 

მრუდზე. ამგვარად, ამ მომხმარებლის ინდიფერენტულობის მრუდები 

წარმოადგენს –! დახრილობის მქონე ყველა პარალელურ მონაკვეთს, 
როგორც ეს 1.3 ნახაზზეა ნაჩვენები. ფანქრების მეტი რაოდენობის შემცველ 

კალათებს უპირატესობა აქვთ ნაკლები რაოდენობის შემცველ კალათებთან, 

ასერ რომ, პრეფერენციების ზრდის მიმართულება იქნება ზევით და 

მარჯვნივ 
როგორ გამოვხატოთ ეს ყველაფერი ინდიფერენტულობის მრუდების 

აგების ზოგადი პროცედურის საშუალებით? თუ ვიმყოფებით (10,10) 

წერტილში და პირველი საქონლის რაოდენობას გავზრდით ერთი 
ერთეულით, როგორ უნდა შეიცვალოს მეორე საქონელი, რათა საწყის 

ინდიფერენტულობის მრუდს დავუბრუნდეთ? პასუხი აშკარაა – მეორე 
საქონელი უნდა შევამციროთ ერთი ერთეულით. ამგვარად, (10,10)-ზე 

გამავალი ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა 1-ის ტოლია. 
მსგავი პროცედურა შეიძლება გამოვიყენოთ ნებისმიერი სხვა 
კალათისთვის. შედეგი იგივე იქნება – ამ შემთხვევაში ინდიფერენტულობის 

ყველა მრუდის დახრილობა მუდმივია და უდრის -–- 1-ს. 
სრული სუბსტიტუტებისას მნიშვნელოვან ფაქტს წარმოადგენს ის, რომ 

ინდიფერენტულობის მრუდებს მუდმივი დახრილობა აქვს. დავუშვათ, 
მაგალითად, რომ ეგეიხილავთ მომხმარებლის პრეფერენციებს ლურჯ და 
წითელ ლფანქართა წყვილებისთვის. ამ ორი საქონლისთვის 
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ინდიფერენტულობის მრუდების დახრილობა –2-ის ტოლი იქნება, რადგან 
მომხმარებელი უნდა შეელიოს ორ ლურჯ ფანქარს, რათა მიიღოს ერთი 
წყვილით მეტი წითელი ფანქარი. 

  

ლურეუბი 
ფანქრები 

   ინდიფერენტულობის მრუდები; 
დასრიჟლობა -= -| 

    
წითელი უანქრები       

ნახაზი 3.1 სრული სუბსტიტუტები. მომხმარებელს აინტერესებს 
მხოლოდ ფანქართა საერთო რაოდენობა და არა მათი ფერი. ამის შედეგად 

ინდიფერენტულობის მრუდები წარმოადგენს – ! დახრილობის მქონე სწორ 
ხაზებს. 

სრული შევსება 

სრულ შემავსებლებს ვუწოდებთ სხვადასხვა საქონელს, რომელთა 
მოხმარება ყოველთვის ერთად და ფიქსირებული პროპორციებით ხდება. 

გარკვეული აზრით, ეს სხვადასხვა საქონელი ერთმანეთს „ავსებს“. ამის 

კარგი მაგალითია მარჯვენა და მარცხენა ფეხსაცმელები. მომხმარებელს 
მოსწონს ფეხსაცმელი, მაგრამ მარჯვენა და მარცხენა ფეხსაცმელებს 

ყოველთვის ერთდროულად ატარებს. წყვილიდან ერთ-ერთი ფეხსაცმლის 

მოცილებას მომხმარებლისთვის კარგი არაფერი მოაქვს. 
ავაგოთ ინდიფერენტულობის მრუდები სრული შემავსებლებისათვის. 

ავიღოთ სამომხმარებლო კალათა (10,10). დავუმატოთ ერთი ცალი მარჯვენა 

ფეხსაცმელი, მივიღებთ (11,110), დაშვების მიხედვით, ეს მომხმარებელს 

საწყისი მდგომარეობის მიმართ ინდიფერენტულს დატოვებს: ზედმეტ ცალ 

ფეხსაცმელს მისთვის არაფერი მოაქვს. იგივე მოხდება, თუ ერთ ცალ 
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მარცხენა ფეხსაცმელს დავუმატებთ: მომხმარებელი ასევე 
ინდიფერენტული იქნება (10,1 1) და (10,10)-ის მიმართ. 

  

მარცხუნა 
ფეხსაცვმული 

ინდიფერენტულობის მრუდები 

  

      
მარჯექენა ფეხსაცმელი     

  

ნახაზი მ. სრული შევსება. მომხმარებელს ყოველთვის სურს ორი 
სახის საქონლის ფიქსირებული პროპორციებით მოხმარება. შედეგად 

ინდიფერენტულობის მრუდებს L -ის ფორმა აქვთ. 

ამგვარად ინდიფერენტულობის მრუდებს L-ის ფორმა ექნებათ, 
რომლის კუთხე იმ წერტილიშია, სადაც მარცხენა და მარჯვენა 
ფეხსაცმელების რაოდენობა ერთმანეთის ტოლია, როგორც 3.4 ნახაზზეა 

ნაჩვენები. 

თუ მარცხენა და მარჯვენა ფეხსაცმელების რაოდენობა ერთდროულად 
გაიზარდა, მომხმარებელი უკეთეს მდგომარეობაში აღმოჩნდება, ასე რომ, 
უპირატესობის ზრდის მიმართულება კვლავ ზევით და მარჯენივ იქნება, 
როგორც ეს დიაგრამაზეა ნაჩეენები. 

სრული შევსების მნიშვნელოვან გარემოებას წარმოადგენს ის, რომ 
მომხმარებელი ამჯობინებს ამ საქონელთა ფიქსირებულ პროპორციებში 

მოხმარებას, ასე რომ პროპორცია I: აუცილებელი არ არის. თუ 

მომხმარებელი ერთ ჩაის ჭიქაში ყოველთვის 2 კოეზ შაქარს იყრის, სხვა 
შემთხვევაში კი შაქარს არ ხმარობს, ინდიფერენტულობის მრუდებს ისევ 

L-ის ფორმა ექნება. ამ შემთხვევაში L ასოს კუთხეები იქნება (2 კოვზი 

შაქარი, 1 ჭიქა ჩაი), (4 კოვზი შაქარი, 2 ჭიქა ჩაი) და ასე შემდეგ, როცა 
ფეხსაცმლის შემთხვევაში კუთხეები იყო (1 მარჯვენა ფეხსაცმელი, 1 
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მარცხენას ფეხსაცმელი) (2 მარჯვენა ფეხსაცმელი, 2 მარცხენა 

ფეხსაცმელი) და ასე შემდეგ. 

ცუდი საქონელი 
ცუდი ეწოდება საქონელს, რომელიც მომხმარებელს არ მოსწონს. 

მაგალითად, გვაქვს ორი სახის საქონელი – პეპერონი და ანჩოუსი“. 
მომხმარებელს პირველი მოსწონს, მეორე – არა. მაგრამ დავუშვათ, ამ ორი 
საქონლის არჩევაში არსებობს გარკვეული ალტერნატივა. ვთქვათ, პიცაზე 
მოყრილი პეპერონის გარკვეული რაოდენობა მომხმარებელს 

აუნაზღაურებს ანჩოუსის მოცემულ რაოდენობას. როგორ გამოვსახოთ ეს 
პრეფერენციები ინდიფერენტულობის მრუდები საშუალებით? 

  

ანჩოუსი 

ინდიფერენტულობის მრუდები 

  

  

  

პეპერონი       
ნახაზი 3.5 ცუდი საქონელი. აქ ანჩოუსი „ცუდი საქონელია“ ამ. 

მომხმარებლისთვის, პეპერონი კი – „კარგი“. ამიტომ ინდიფერენტულობის 

მრუდების დახრილობა დადებითია. 

ავიღოთ კალათა (=, >), რომელიც პეპერონის და ანჩოუსის 

გარკვეულ რაოდენობას წარმოადგენს თუ მომხმარებელს ანჩოუსს 
გავუზრდით, რა უნდა ვუყოთ პეპერონს რომ მომხმარებელი 

ინდიფერენტულობის იმავე მრუდზე დარჩეს? ცხადია, პეპერონიც უნდა 

  

2 პეპერონი –– პილპილის ნაირსასეობა; ანჩოუსი –– ქაშაყი. 
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გავზარდოთ, რათა მომხმარებელს აუნაზღაურდეს ანჩოუსის გაზრდილი 
რაოდენობა, ამგვარად, მომხმარებლის ინდიფერენტულობის მრუდები 
ზრდადი იქნება, როგორც ეს 3,5 ნახაზზეა ნაჩვენები. უპირატესობის ზრდის 
მიმართულება ამ შემთხვევაში იქნება ქვევით და მარჯენიე, ე.ი. ანჩოუსის 
მოხმარების შემცირების და ჰეპერონის მოხმარების ზრდის მიმართულებით, 

როგორც დიაგრამაზე გამოსახული ისრები გვიჩვენებს. 

ნეიტრალური საქონელი 

საქონელი ნეიტრალურია, თუ მომხმარებელი მის მიმართ გულგრილია. 

რა მოხდება, თუ მომხმარებელი გულგრილია ანჩოუსის მიმართ? ამ 
შემთხვევში ინდიფერენტულობის მრუდები ვერტიკალურ ხაზებს 

წარმოადგენენ, როგორც 3.6 ნახაზზეა ნაჩვენები. მომხმარებელი მხოლოდ 

პეპერონზე ფიქრობს და სულ არ აინტერესებს ანჩოუსის რაოდენობა. რაც 
მეტი აქვს პეპერონი, ის ურჩევნია, ანჩოუსის რაოდენობა კი სულ ერთია, 

გაიზრდება თუ არ გაიზრდება. 

დაკმაყოფილება 

ხშირად გეჭირდება დაკმაყოფილების მდგომარეობის განხილვა, 

როდესაკ არსებოს მომხმარებლის თვალსაზრისით საუკეთესო 

სამომხმარებლო კალათა. რაც უფრო „ახლოა“ მომხმარებელი მასთან, მით 
უფრო უკეთესია მისი ეკონომიკური მდგომარეობა. მაგალითად, დავუშვათ 

მომხმარებელი საუკეთესოდ თვლის (X, X.) კალათას და რაც უფრო 

შორდება მას, მით უფრო უარესდება მისი ეკონომიკური მდგომარეობა. ამ 

შემთხვევაში ვამბობთ, რომ (X, X%) წარმოადგენს დაკმაყოფილების 

წერტილს. ამ მომხმარებლის ინდიფერენტულობის მრუდები ნაჩვენებია 3.7 

ნახაზზე. აქ დაკმაყოფილების წერტილია (რ, XI). მისგან დაშორებული 

წერტილები „ნაკლები“ პრეფერენციების მრუდებზე დევს. 

მოცემულ შემთხვევაში ინდიფერენტულობის მრუდების დახრილობა 

უარყოფითია, თუ მომხმარებელს ორივე საქონელი „ძალიან მცირე" ან 

„ძალიან დიდი“ რაოდენობითა აქვს, და დადებითია, თუ ერთ-ერთი 

საქონელი აქვს „ძალიან დიდი“ რაოდენობით. როცა ერთ-ერთი საქონლის 

რაოდენობა ძალიან დიდია, იგი ცუდ საქონლად გადაიქცევა. ცუდი 

საქონლის მოხმარების შემცირება მომხმარებელს დაკმაყოფილების 
ნერტილთან აახლოვებს. თუ ორივე საქონლის რაოდენობა ძალიან დიდია, 

ორივე საქონელი ცუდი ხდება, ასე რომ, მომხმარებელს დაკმაყოფილების 

წერტილთან ორივეს მოხმარების შემცირება აახლოვებს. 
დავუშვათ, ეს ორი საქონელია შოკოლადის ნამცხვარი და ნაყინი. 

იარსებებს შოკოლადის ნამცხვრის და ნაყინის გარკვეული ოპტიმალური 
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რაოდენობა, რომელსაც კვირის განმავლობაში მოვიხმართ. ამ რაოდენობის 

შემცირება ჩვენთვის ცუდი იქნებოდა, მაგრამ გაზრდაც ცუდია. 

  

ანჩოუსი 

–> – –-“ ინდიფერეუენტულობის მრუდები 

          
პეპერონი       

ნახაზი 3.6. ნეიტრალური საქონელი. მომხმარებელს მოსწონს 

პეპერონი, მაგრამ ნეიტრალურია ანჩოუსის მიმართ. ამიტომ 

ინდიფერენტულობის მრუდები ვერტიკალურ ხაზებს წარმოადგენს. 

თუ დავფიქრდებით, საქონელთა უმრავლესობა ამ მხრივ შოკოლადი 
ნამცხვარსა და ნაყინს ჰგავს. შეგვიძლია მოვიხმაროთ ნებისმიერი 
საქონლის ძალიან დიდი რაოდენობა, მაგრამ ხალხი, როგორც წესი, არ 

ამჯობინებს მათ მიერ არჩეული საქონლის ძალიან დიდი რაოდენობით 
მოხმარებას, რატომ უნდა მოვიხმაროთ იმაზე მეტი, ვიდრე გვსურს. 
ამგვარად, ეკონომიკური არჩევანის თვალსაზრისით ჩვენთვის საინტერესო 

რეგიონი მდებარეობს იქ, სადაც სასურველზე ნაკლები საქონელი გვაქვს. 

ხალხს ძირითადად სწორედ ასეთი სახის არჩევანი აინტერესებს. ჩვენც 

შემდგომში სწორედ ამ სახის არჩევანს განვიხილავთ. 

დისკრეტული საქონელი 
ჩვეულებრივ, ამა თუ იმ საქონლის რაიმე ერთეულებში აღრიცხვაზე 

მაშინ ვფიქრობთ, როცა აზრი აქვს წილად რაოდენობათა არსებობას. 
მომხმარებელი შეიძლება თვეში საშუალოდ 12,43 გალონ რძეს მოიხმარდეს, 
მაგრამ ყიდვით თითო კვარტობით ყიდულობდეს. სამაგიეროდ, ზოგჯერ 
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საჭიროა ისეთ საქონელზე დავადგინოთ პრეფერენციები რომლის 
რაოდენობა ბუნებრივად მხოლოდ დისკრეტულ ერთეულებში იზომება. 

მაგალითად, განვიხილოთ ავტომობილებზე მომხმარებლის მოთხოვნა. 
შეგვიძლია ავტომობილებზე მოთხოვნა განვსაზღვროთ თითოეული 
მანქანის მოხმარების დროის მიხედვით, და ამ შემთხვევაში უწყეეტი 

ცელადი გვექნება, მაგრამ მრავალი მიზეზის გამო მთავარ ინტერესს 

მოთხოვნილი მანქანების რეალური რაოდენობა წარმოადგენს. 

  

ინდიფურანტულობის მრუდები 

დაკმაყოფილების 
წერჯილი     

  

X,       

ნახაზი 3.7. დაკმაყოფილების პრეფერენციები. (ჯ “ X. კალათა 

დაკმაყოფილების წერტილს წარმოადგენს. ინდიფერენტულობის მრუდები 

გარს ერტყმის ამ წერტილს. 

ამ სახის დისკრეტული საქონლის არჩევანის დინამიცა რომ აღვწეროთ, 

ძნელი არ არის პრეფერენციებითა გამოყენება. დავუშვათ X; არის თანხა, 

რომელიც ყველა სხვა საქონელზე იხარჯება, ხოლო X, არის დისკრეტული 

საქონელი, რომლის რაოდენობაც მხოლოდ ნატურალური (მთელი 
დადებითიე რიცხვებთ გამოიხატება ამ სახის საქონლისთვის 

ინდიფერენტულობის „მრუდები“ და ოდნავ უკეთესი კალათების სიმრალე 
3.8 ნასატზეა ნაჩვენები. ამ შემთხვევაში მოცემული კალათის ტოლფასი 
(ინდიფერენტული) კალათები წარმოადგენლია დისკრეტული წერტილების 

სიმრავლის სახით. ხოლო, იმ კალათების სიმრავლე, რომლებიც, სულ ცოტა, 
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ისევე კარგებია, როგორც მოცემული კალათა მონაკვეთთა სიმრავლეს 

წარმოადგენს. 
უნდა გამახვილდეს თუ არა ყურადრება საქონლის დისკრეტულ 

ბუნებაზე, ყოველ (ცალკეულ შემთხვევში დამოკიდებულია მისი 
გამოყენების მიზანშეწონილებაზე თუ მომხმარებელი განსახილველი 

დროის განმავლობაში საქონლის მხოლოდ ერთ ან ორ ერთეულს აირჩევს, 

მაშინ ამ საქონლის დისკრეტული ბუნების გაცნობიერება შეიძლება ძალიან 
მნიშვნელოვანი აღმოჩნდეს. მაგრამ, თუ მომხმარებელი ირჩევს საქონლის 
30 ან 40 ერთეულს, უფრო მოსახერხებელია ეს საქონელი არადისკრეტულად 
ჩაითვალოს. 

3.5. წესიერი პრეფერენციები 

ჩვენ უკვეე ვნახეთ ინდიფერენტულობის მრუდების რამდენიმე 
მაგალითი და ვიცით, რომ მრავალი სახის პრეფერენციები, გონივრულია 

ისინი თუ არაგონივრული, შეიძლება აღიწეროს ამ მარტივი დიაგრამებით. 

მაგრამ თუ გვინდა პრეფერენციათა ზოგადი აღწერა, მოხერხებული იქნება 
შემოვიფარგლოთ ინდიფერენტულობის მრუდების რამდენიმე ზოგადი 
ფორმით. ამ ქვეთავში აღვწერთ კიდევ რამდენიმე ზოგად დაშვებას 
პრეფერენციათა თაობაზე და ამ დაშვებათა გავლენას მათთან 
დაკავშირებულ ინდიფერენტულობის მრუდებზე. ეს დაშვებები ერთადერთ 

შესაძლო ვარიანტს არ წარმოადგენს – სხვა სიტუაციებში შესაძლოა სხვა 

დაშვებების გამოყენება დაგვჭირდეს. მაგრამ აქ ლაპარაკი იქნება მხოლოდ 

იმ დაშვებებზე რომლებიც წესიერი პრეფერენციების მრუდთა 
თავისებურებების განსაზღვრაში მოგვეხმარება. 

პირველ რიგში დავუშვებთ, რომ რაც მეტია, მით უკეთესია. ეს ნიშნავს, 
რომ საქმე გვექნება კარგ საქონელთან, და არა ცუდ საქონელთან. უფრო 

ზუსტად, თუ (» , X) არის სამომხმარებლო კალათა, ხოლო წთ” XI) ისეთი 

კალათა, რომელიც ორივე საქონელს არანაკლები რაოდენობით შეიცავს, 

ვიდრე (X,X.), ხოლო ერთ-ერთ საქონელს მეტი რაოდენობით, მაშინ 

0, -X ) > (ხ 5 ). ზოგჯერ ამ დაშვებას პრეფერენციათა 

მონოტონურობას უწოდებენ როგორც დაკმაყოფილების განხილვისას 

ვივარაუდეთ, პირობა – რაც მეტია, უკეთესია – მხოლოდ დაკმაყოფილების 

წერტილთან მიღწევამდე შეიძლება იყოს სამართლიანი. ამგვარად, 

მონოტონურობის დაშვება გვიჩვენებს, რომ ჩვენ ვაპირებთ მდგომარეობის 
შესწავლას დაკმაყოფილების წერტილთან მიღწევამდე, სანამ პირობა – რაც 
მეტია, უკეთესია – ჯერ კიდევ სამართლიანია. ეკონომიკა სულაც არ 

იქნებოდა საინტერესო საგანი, მსოფლიოს ყველა მოქალაქე რომ 

კმაყოფილი ყოფილიყო ნებისმიერი საქონლით.



  

საქონელი საყონელი 

9 (I.X:ს) -ზე 
ზ. ოლნაე 

% უკეთჯდი 
–- ჰალათეუბი 
ს » 

ს ი – 
+ “– 

.უო 
> 

%) – ა რია 

ზ“ I 

9) 
ი     I - -- · 

) საქონელი ' 1 ჰ საყონული 

ა) ინდიფერენტულობის „მრუდები? ბ) ოდნავ უკეთესი კალათების სიმრავლე       

ნახაზი ქ.მ. დისკრეტული საქონელი. აქ საქონელი I-ის რაოდენობა 

მხოლოდ ნატურალური რიცხვებით გამოიხატება. ა ნახაზზე წყვეტილი 
ხაზები აერთებს ინდიფერენტულ კალათებს ხოლო ბ ნახაზზე 

ვერტიკალური ხაზები წარმოადგენს კალათებს, რომლებიც, სულ ცოტა, 

ისევე კარგებია, როგორც მოცემული კალათა. 

რას ამბობს მონოტონურობა ინდიფერენტულობის მრუდების შესახებ? 
ის ამბობს, რომ მრუდების დახრილობა უარყოფითია. განვიხილოთ 3.9 

ნახაზი. თუ (MX) წერტილიდან ვიმოძრავებთ ზემოთ და მარჯევნიე, 

ჩვენი მოძრაობა მიმართული იქნება პრეფერენციების ზრდისაკენ, ხოლო 

ქვემოთ და მარცხნივ მოძრაობა – პრეფერენციების კლებისკენ. ასე რომ, თუ 

ჩვენ გვსურს ინდიფერენტულ პოზიციაზე გადანაცვლება, ჩვენი მოძრაობა 

მიმართული უნდა იყოს ან ზემოთ და მარცხნივ, ან ქვემოთ და მარჯგნიე: 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა უარყოფითი უნდა იყოს. 
მეორე დაშვება მდგომარეობს იმაში, რომ უკიდურესს საშუალო სჯობს. 

ანუ, თუ ავილებთ ინდიფერენტულობის ერთ მრუდზე განლაგებულ ორ 

კალათას და (+, X) და (», X.) და მათ გავასაშუალოებთ შემდეგი 

სახით: 

_.. 
2 272 2 272 ; 

მაშინ მიღებული საშუალო კალათა იქნება, სულ ცოტა, ტოლფასი ან 

მკაცრად უმჯობესი თითოეული უკიდურესი კალათის მიმართ. ეს 

გასაშუალოებული კალათა შეიცავს საწყისი კალათების საქონელი 1-ის 
საშუალო რაოდენობას და საქონელი 2-ის საშუალო რაოდენობას. ამის 
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შედეგად ეს კალათა მოთავსებული იქნება საწყისი კალათების 

შემაერთებელი მონაკვეთის შუა წერტილში. 

  

უკეთესი 
«4 კალათები 

  

    
” ი.) 

    
ნახაზი 3.9 მონოტონური პრეფერენციები. ორივე საქონლის 

რაოდენობის მომატებას ამ მომხმარებლისთვის უმჯობეს კალათასთან 

მივყავართ, ხოლო შემცირებას – უარეს კალათასთან. 

ეს დაშვება სამართლიანია ნებისმიერი ბიცხვისთვის, რომელიც 0-სა 

და 1-ს შორის მდებარეობს, და არ მხოლ. დ I/2 -სათვის. ამგვარად, 

ვუშვებთ, რომ თუ C, :1X5 )– ც, .X ) , მაშინ 

(% +( –()»,60C0 +(1I– 1)» LCX, 2), 
სადაც0 <1 <1. როგორც ანალიზური გეომეტრიის კურსიდან არის 

ცნობილი, ყველა (ს, + C – I)», :IXე + C – /)» ) სახის წყვილი 

მდებარეობს CV, 1X2 ) და CV, 2X2 ) წერტილთა შემაერთებელ 

მონაკვეთზე. 

რას ნიშნავს ეს დაშვება გეომეტრიულად? ეს ნიშნავს, რომ (%,-C) 

კალათაზე ოდნავ უკეთესი კალათების სიმრავლე ჩაზნექილ სიმრავლეს 

წარმოადგენს დავუშვათ, (»,. X) და (X,X) ინდიფერენტული 
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კალათებია. მაშინ, თუ საშუალო სჯობს უკიდურესებს, (წ2 , X) და 06, .X ) 

კალათების ყველა გასაშუალოებული კალათა ოდნავ უკეთესი იქნება ვიდრე 

(2 X.) და C, ჯ X). ჩაზნექილ სიმრავლეს ერთი თავისებურება გააჩნია _ 

თუ ავილებთ ამ სიმრავლის ნებისმიერ ორ წერტილს და მათ ერთმანეთთან 

სწორი ხაზით დავაკავშირებთ, მიღებული მონაკვეთი მთლიანად ამ 
სიმრავლეში აღმოჩნდება. 

3.10ა ნახაზზე ნაჩვენებია ჩაზნექილ პრეფერენციათა მაგალითი მაშინ, 

როდესაც 3.10ბ და 3.10გ ნახაზზე ნაჩვენები პრეფერენციები იმდენად 

არაჩაზნექილი,ა რომ სურვილი გვიჩნდება მათ „ამოზნექილი 

პრეფერენციები“ ვუწოდოთ. 

შესაძლებელია თუ არა არაჩაზნექილ პრეფერენციათა არსებობა? ამ 

კითხვის ერთი შესაძლო პასუხი ჩემი მაგალითია – ნაყინსა და ზეთისხილს 

შორის ჩემი პრეფერენციები. მე ნაყინიც მიყვარს და ზეთისხილიც... მაგრამ 

არ მიყვარს ორივე ერთად! თუ განვიხილავთ ჩემს მიერ ამ ორი საქონლის 

მოხმარებას მომდევნო ერთი საათის განმავლობაში, მე შეიძლება 

ინდიფერენტული ვიყო 8 უნცია" ნაყინისა და 2 უნცია ზეთისხილის მიმართ, 

ან 8 უნცია ზეთისხილისა და 2 უნცია ნაყინის მიმართ, მაგრამ 5 უნცია 

ნაყინსა ან 5 უნცია ზეთიხილს ერთიც მირჩევნია და მეორეც!! ეს სწორედ 

ისეთი სახის პრეფერენციებია, რომლებიც 3.10გ ნახაზზეა ასახული. 

ჯ საშუალო X12 
/ კალათა 

/ / 7, /, საფუალო 

/ # / ჰპალათა 

     

(XI.M2) საშუალო (XI, X2) 

კალათა 

X, 1 XI ჯ) 

ა) ჩახნეეილი ბ) არაჩაზხნექილი გ) ამოსგექილი 

პრეფერენციები პრეფერენციები პრეფერენციები 

  

ნახაზი ვ. 10. პრეფერენციათა სხვადასხვა სახეები. ა ნახაზი ასახავს 

ჩაზნექილ პრეფერენციების, ბ ნახაზი ასახავს არაჩაზნექილ პრეფერენციებს, 

ხოლო გ ნახაზზე „ამოზნექილი“ პრეფერენციებია ნაჩვენები. 

  

“უნცია (ინგ. იVIIICC)_ 28.35 გრამი 
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რატომ ვუშვებთ, რომ წესიერი პრეფერენციები ჩაზნექილია? იმიტომ, 
რომ უმრავლეს შემთხვევაში სხვადასხვა საქონლის მოხმარება 
ერთდროულად ხდება. 3.10ბ და 3.10გ ნახაზები იმ შემთხვევებს ასახავს, 
როცა საქმე გვაქვს „ვიწრო სპეციალიზაციის“ მომხმარებელთან, ანუ 
მომხმარებელთან, რომელიც მხოლოდ ერთ საქონელს მოიხმარს. მაგრამ, 
ჩვეულებრივ, მომხმარებელი ამჯობინებს ცოტ-ცოტა ორივე საქონელი 
მოიხმაროს, ვიდრე ერთ-ერთის მოხმარებაში „დასპეციალდეს“. 

მართლაც, თუ ჩემს უპირატესობებს ნაყინისა და ზეთისხილის თვიური 

მოხმარების თვალსაზრისით შევხედავთ და არ შემოვიფარგლებით მხოლოდ 
მათი ერთჯერადი მოხმარებით, ეს პრეფერენციები დაემსგავსება 3.10ა 

ნახაზზე ნაჩვენებ პრეფერენციებს ყოველთვიურად მე ვამჯობინებდი 
მეყიდა ნაყინისა და ზეთისხილის გარკვეული რაოდენობა, ოღონდ არა 
ერთად, არამედ ცალ-ცალკე, ვიდრე მთელი თვის განმავლობაში მხოლოდ 
ერთ-ერთი მათგანით შემოვფარგლულიყავი. 

დაბოლოს, განვავრცოთ ჩაზნექილობის დაშვება; შედეგად მივიღებთ 
აშკარა ჩაზნექილობის დაშვებას, რაც ნიშნავს, რომ ორი ინდიფერენტული 

კალათის გასაშუალებით მიღებული კალათა მკაცრად უპირატესია საწყის 

კალათებთან შედარებით. ჩაზნექილ პრეფერენციებს შეიძლება ჰქონდეს 
ბრტყელი ადგილებიი მაშინ როცა მკაცრი პრეფერენციების 

ინდიფერენტულობის მრუდები აუცილებლად „მომრგვალებულია“. სრულად 

ჩანაცვლებადი ორი საქონლის პრეფერენციები ჩაზნექილია, “მაგრამ არა 
მკვეთრად ჩაზნექილი. 

3.6. სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა 

ხშირად მოსახერხებელია ინდიფერენტულობის მრუდის თითოეულ 
წერტილში დახრილობის კუთხის მითითება. ეს იდეა იმდენად სასარგებლოა, 
რომ სახელიც კი აქვს: ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა ცნობილია 

სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმის სახელით (Mმჯ0)იი) 22 0! 5სხ5I(სხიი –- 
MLC5). ეს სახელი გამომდინარეობს ფაქტიდან, რომ წარმოადგენს სიდიდეს, 

რომლითაც მომხმარებელს სურს ერთი საქონლის მეორეთი ჩანაცვლება. 

დავუშვათ მომხმარებელს მოვაკელით საქონელი 1-ის /ბაX, 

რაოდენობა, ამის შემდეგ მივეცით ტ)X., რომლის სიდიდეც საშუალებას 

გვაძლევს მომხმარებელი მისი ინდიფერენტულობის მრუდზე დავაბრუნოთ, 
რათა ისევე კმაყოფილი იყოს ამ ჩანაცვლების შემდეგ, როგორც მანამდე 

იყო. ფარდობას #ტX//4X ვუწოდებთ ნორმას, რომლითაც მომხმარებელი 

მზადაა საქონელი 1-ლი ჩაანაცვლოს საქონელი 2-ით. #X ჩავთვალოთ 

ძალიან მცირე ცვლილებად _ ზღვრულ ცვლილებად. მაშინ #X / /აე 

სიდიდე გვაძლევს საქონელი 1-ლის საქონელი 2-ის სუბსტიტუციის 
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ზღვრულ ნორმას როცა მცირდება #X, ტ#X / %% უახლოედება 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობის კუთხეს, როგორც ამას 3.11 
ნახაზზე ვხედავთ. 

როდესაც ფარდობას ვწერთ, ყოველთვის ვგულისხმობთ, რომ 

მრიცხველიც და მნიშვნელიც მცირე რიცხვებია და აღწერს საწყისი 

სამომხმარებლო კალათის ზღვრულ ცვლილებებს. ამგვარად, M//25 -ის 
განმსაზღვრელი ფარდობა ყოველთვის ინდიფერენტულობის მრუდის 
დახრილობას აღწერს იგი წარმოადგენს სიდიდეს რომლითაც 
მომხმარებელს სურს ჩაანაცვლოს მცირე რაოდენობის საქონელი 1 მცირე 
რაოდენობის საქონელი 2-ით. 

შეიძლება დაგვაბნიოს #V///%5 -ის ერთმა თავისებურებამ, კერძოდ, იმან, 

რომ M/#5, როგორც წესი, უარყოფითი სიდიდეა. ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ 

მონოტონური პრეფერენციებისას ინდიფერენტულობის მრუდებს 

უარყოფითი დახრილობა აქვთ, ამიტომ ბუნებრივია, MM7§, რაკი იგი 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობის რიცხობრიე გამოხატულებას 

წარმოადგენს, უარყოფითი რიცხვი იყოს.“ 

სუბსტიტუციი ზღვრული ნორმა მომხმარებლის ქცევის ერთ 
საინტერესო ასპექტს ასახავს. დავუშვათ, მომხმარებელს აქვს წესიერი 
პრეფერენციები, რაც ნიშნავს, რომ მისი პრეფერენციები მონოტონური და 

ჩაზნექილია.ა შევთავაზოთ გარიგება: მას შეუძლია ნებისმიერი 

რაოდენობითა და # „გაცვლის სიდიდით“ გაცვალოს საქონელი 1 საქონელ 
2-ზე, ან საქონელი 2 საქონლ 1-ზე. ეს ნიშნავს, რომ თუ მომხმარებელი 

გასცემს საქონელი 1-ის #X, რაოდენობას, მიიღებს საქონელი 2-ის #/ბX 

რაოდენობას. ან პირიქით – თუ ის გასცემს საქონელი 2-ის ტX, 

  

“ ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობისთვის კიდევ ერთი დამატებითი სახელის, 

ჰერძოდ, M#%15 -ის, დარქმევა არ ყოფილა თვითმიზანი; ამიტომ ჯერ თვით Mჩ%5 -ის 
დანიშნულება უნდა გაირკვეს (რაც გარკვეულია კიდეც და ეკონომიკური 
ლიტერატურის მეტ ნაწილში აქცენტი კეთდება მის შინაარსობრივ მხარეზე, 

2 
  ანუ -ის აზრობრივ დატვირთვაზე) – ამის შემდეგ ლოგიკურად მიდიან 

4% თი 
დასკვნამდე, რომM/Iზბ§ = IIIი = |“––-- , ე.ი. MMა ემთხვევა 

  

    

  

' 1 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობის მოდულს (და არა დახრილობას). 
შედეგად აღარ წარმოიშვება ზემოხსენებული „დაბნევა“ და სამართლიანი ხდება 
სამომხმარებლო თეორიის ერთ-ერთი ფუნდამენტური დებულება M#%5 -ის კლების 
კანონის შესახებ (რედაქტორის შენიშენა). 
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რაოდენობას, მიიღებს საქონელი 1-ის #ტX/X რაოდენობას. გეომეტრიის 

ენით თუ ვიტყვით, მომხმარებელს ვთავაზობთ (» ' X.) წერტილზე გამავალ 

–# დახრილობის მქონე წრფის ნებისმიერ სხვა წერტილში გადანაცვლებას, 
როგორც 3.12 ნახაზზეა ნაჩვენები. საქონელი 2-ის გაცვლა საქონელ I-ზე 

იწვევს (+ .X )-დან ზემოთ და მარცხნივ მოძრაობას, ხოლო საქონელი I-ის 

საქონელ 2-ზე გაცვლა იწვევს (» :% )-დან ქვემოთ და მარცხნივ 

მოძრაობას. ორივე შემთხვევაში გაცვლის სიდიდეა /#>. ვინაიდან გაცვლა 

ყოველთვის გულისხმობს ერთი საქონლის გაცემას მეორის მისაღებად, 

გაცვლის # სიდიდე შეესაბამება – IL დახრილობას. 

  

X2 

ინდიფერენტულობის 
მრუდი 

ტX 
დახრილობა =---2 =სუბსტიტუციის სღვრული ნორმა I 

აX, I 

გალია 

  

  
    
  

ნახაზი 3.71). სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმ (MX§ ). სუბსტიტუციიი 

ზღვრული ნორმა გვაძლევს ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობახს. 

ახლა დავსვათ კითხვა, თუ რისი ტოლი იქნება გაცვლის სიდიდე, თუ 

მომხმარებელი (» .% )-დან დაძვრას არ მოისურვებს. ამ კითხვაზე პასუხის 

გასაცემად უნდა შევნიშნოთ, რომ ყოველთვის, როცა გაცვლის წრფე 
ინდიფერენტულობის მრუდს კვეთს, ამ წრფეზე აუცილებლად იქნება 

წერტილები, რომლებიც (X ' 2X)-ზე უმჯობესია, რადგან 
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ინდიფერენტულობის მრუდს ზემოთაა განლაგებული. ამგვარად, თუ 

გვსურს (» ' X.) წერტილში დარჩენა, გაცვლის წრფე ინდიფერენტულობის 

მრუდს არ უნდა კვეთდეს – მისი მხები უნდა იყოს. ეს ნიშნავს, რომ ამ 

შემთხვევაში გაცვლის წრფის – „” დახრილობა (X,%·) წერტილში 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობის ტოლია. გაცვლის სხვა სიდიდის 

შემთხეევაში გაცვლის წრფე გადაკვეთს ინდიფერენტულობის მრუდს და 

საშუალებას მისცემს მომხმარებელს მისთვის უმჯობეს წერტილში 

გადაადგილდეს. 
ამგვარად, ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა, ანუ 

სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა, გვიჩვენებს სიდიდეს, რომლის დროსაც 

მომხმარებელი გაცვლისა და არგაცვლის ზღვარზე იმყოფება: /V/ბ5 - 

ისაგან განსხვავებული ნებისმიერი სხვა სიდიდისას მომხმარებელი 

მოისურვებს ერთი საქონლის მეორეზე გაცვლას, მაგრამ თუ გაცვლის 

სიდიდე M//ბ5 -ის ტოლია, მომხმარებელი იმავე წერტილში დარჩენას 

არჩევს. 

3.7. M/25 -ის სხვა ინრერპრეტაციები 

ზემოთ ითქვა, რომ წარმოადგენს სიდიდეს, რომლის დროსაც 

მომხმარებლის სურვილი საქონელი I-ის საქონელი 2-ით ჩანაცვლების 

ზღვარე იმყოფება. ასევე შეიძლება ითქვას, რომ მომხმარებლის სურვილი 

საქონელი 2-ის მეტი რაოდენობის საყიდლად საქონელი 1-ის გარკვეული 

რაოდენობით „გადახდის ზღვარზე იმყოფება. ამის გამო ზოგჯერ 

ეკონომისტები ამბობენ, რომ ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა 

წარმოადგენს გადახდის ზღვრულ სურვილს. 

თუ საქონელი 2 „ყველს დანარჩენ საქონელს“ ალხნიშნავს და 

დოლარების იმ რაოდენობით იზომება, რომელიც შეგვიძლია სხვა საქონლის 

საყიდლად დავხარჯოთ, მაშინ გადახდის ზღვრული სურვილის 

ინტერპრეტაცია ძალიან ბუნებრივია. საქონელი I-ის საქონელი 2-ით 

სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა დოლარების ის რაოდენობაა, რომელსაც 

სხვა საქონელზე აღარ დავხარჯავთ, რათა მოვიხმაროთ ცოტა მეტი 

რაოდენობის საქონელი 1. ამგვარად, M/L% ასახავს დოლარების დაზოგვის 

ზღვრულ სურვილს საქონელი I-ის მეტი რაოდენობით მოხმარებისთვის. 

მაგრამ ასეთი დაზოგვა სხვა საქონელზე იგივეა, რაც მეტი ფასის გადახდა 

საქონელ I1-ში. 
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ნახაზი 3.12. გაცვლის სიდიდე. აქ მომხმარებელს საშუალება მივეცით 

გაცვალოს საქონელი L სიდიდით, რაც ნიშნავს, რომ მომხმარებელი 

გადაადგილდება –; დახრილობის მქონე წრფის გასწვრივ. 

თუ M/15 -ის ამ ინტერპრეტაციას – გადახდის ზღვრულ სურვილს – 

გამოვიყენებთ, განსაკუთრებული სიფრთხილით უნდა გავუსვათ ხაზი მის 

ორ ასპექტს – „ზღვრულსა“ და „სურვილს“. M/L59 გვიჩვენებს საქონელი 2- 

ის რაოდენობას, რომლის გადახდაც ხურს მომხმარებელს, რათა დამატებით 

მოიხმაროს საქონელი I-ის ზღვრული რაოდენობა თანხა, რომელიც 

სინამდვილეში უნდა გადავიხადოთ გარკვეული მოცემული რაოდენობის 

დამატებითი მოხმარებისთვის, შეიძლება განსხვავდებოდეს იმისგან, რისი 

გადახდაც გვსურს. ეს თანხა დამოკიდებული იქნება ამ მოცემული 

საქონლის ფასზე. თანხა, რომლის გადახდაც ჩვენ გვსურს, არ არის 

საქონლის ფასზე დამოკიდებული + ის დამოკიდებულია ჩვენს 

პრეფერენციებზე. 

3,8. M/8%5 -ის დინამიკა 

ხშირად სასარგებლოა ალვწეროთ ინდიფერენტულობის მრუდების 

ფორმები სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმის (M/“) დინამიკით. 

მაგალითად, „სრული სუბსტიტუტებას ინდიფერენტულობის მრუდები 

იმით ხასიათდება, რომ M/?15 მუდმივია და –I-ის ტოლია. „ნეიტრალური 
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საქონლის შემთხვევაში უსასრულობას უდრის, „სრული შევსების" 
შემთხვევაში კი ან ნულია ან უსასრულობა. 

ჩვენ უკვე აღვნიშნეთ რომ, მონოტონურობის დაშვებიდან 

გამომდინარე, ინდიფერენტულობის მრუდებს აუცილებლად უარყოფითი 

დახრილობა უნდა ჰქონდეს, ამის გამო #/ზ5 ყოველთვის ნიშნავს ერთი 

საქონლის მოხმარების შემცირებას მეორე საქონლის მოხმარების 

გაზრდისათვის. 
ჩაზნექილი ინდიფერენტულობის მრუდის შემთხვევა გვიჩვენებს 

MIIM5 -ის დინამიკის კიდევ ერთ მაგალითს. მკვეთრად ამოზნექილი 

ინდიფერენტულობის მრუდის შემთხვევაში M)ა – ინდიფერენტულობის 

მრუდის დახრილობა -– მცირდება, თუ #X, იზრდება. ამგვარად, 

ინდიფერენტულობის მრუდები წარმოგვიდგენს სუბსტიტუციის კლებად 

ზღვრულ ნორმას. ეს ნიშნავს, რომ სიდიდე, რომლითაც მომხმარებელს 

სურს საქონელი 1-ის გაცვლა საქონელ 2-ში, მცირდება, როცა რაოდენობა 

იზრდება. ამ თვალსაზრისით ინდიფერენტულობის მრუდების ჩაზნექილობა 

ძალიან ბუნებრივი ჩანს: ის მიგვანიშნებს, რომ ერთი საქონლის რაც უფრო 

მეტი რაოდენობა გაქვთ, მით უფრო მეტად გსურთ მისი გარკვეული 

რაოდენობის გაცვლა სხვა საქონელზე (მაგრამ არ დაივიწყოთ ნაყინის და 

ზეთისხილის მაგალითი – საქონელთა გარკვეული წყვილებისთვის ეს 

დაშვება სამართლიანი არ არის!). 

შეჯამება 

1. ეკონომისტები უშვებენ, რომ მომხმარებელს შეუძლია მოხმარების 

სხვადასხვა შესაძლებლობის შეფასება. მომხმარებლის მიერ 

სამომხმარებლო კალათის შეფასების გზით აღიწერება მომხმარებლის 

პრეფერენციები. 

2. ინდიფერენტულობის მრუდები შეიძლება გამოყენებულ იქნას 
სხვადასხვა სახის პრეფერენციების ასახვისათვის. 

3. წესიერი პრეფერენციები მონოტონურია (ე.ი. რაც მეტია, უკეთესია) 
და ჩაზნექილი (საშუალოები ჯობს უკიდურესებს). 

4. სუბსტიტუცის ზღვრული ნორმა (MI/Mა) გვაძლევს 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობას. იგი შეიძლება აგრეთვე 

განვიხილოთ, როგორც საქონელი 2-ის ის რაოდენობა, რომლის შეცვლაც 

სურს მომხმარებელს საქონელი I1-ის გარკვეულ დამატებით რაოდენობაზე.



გამეორებისათვის 

1. სამართლიანი იქნება თუ არა დამოკიდებულება (» , X)> 0, , ») 

თუ ცნობილია, რომ მომხმარებელმა ამოირჩია (62 X.) კალათა, როდესაც 

მისთვის აგრეთვე ხელმისაწვდომი იყო 0, :X ) კალათა? 

2. განვიხილოთ სამკაციანი ჯგუფი #, 8, C” და მათ შორის შემდეგი 

ურთიერთკავშირი: „ისეთივე მაღალი, როგორც“. ვთქვათ, ასეთი „#4 

ისეთივე მაღალია, როგორც 18“. არის თუ არა ეს ურთიერთკავშირი 

ტრანზიტული? სრული? 

ვ. განვიხილოთ იგივე ჯგუფი და ურთიერთკავშირი „გაცილებით 
მაღალი, ვიდრე“. არის თუ არა ეს კავშირი ტრანზიტული? რეფლექსური? 
სრული? 

4 კოლეჯის საფეხბურთო გუნდის მწვრთნელი აცხადებს, რომ 
ნებისმიერ ორ ფეხბურთელს შორის ( და ) იგი ამჯობინებს იმას, რომელიც 

უფრო დიდია და სწრაფი. არის ეს პრეფერენციები ტრანზიტული? სრული? 
5. შეუძლია თუ არა ინდიფერენტულობის მრუდს თავისი თავი 

გადაკვეთოს? მაგალითად, შეიძლება თუ არა 3.2 ნახაზზე გამოხატული 
ფიგურა ერთ მრუდს წარმოადგენდეს? 

ნ. შეიძლება თუ არა 3.2 ფიგურა ერთ მრუდს წარრმოადგენდეს 

მონოტონური პრეფერენციების შემთხვევაში? 
7. თუ პეპერონიც ცუდი საქონელია და ანჩოუსიც, დადებითია თუ 

უარყოფითი ინდიფერენტულობის მრუდი? 
ზ. ახსენით, რატომ ნიშნავს პრეფერენციათა ჩაზნექილობა, რომ 

„საშუალო სჯობს უკიდურესებს“? 

9. რას უდრის #1-იანი ჩეკით 45 -იანი ჩეკის სუბსტიტუციის ზღვრული 

ნორმა? 
10. თუ საქონელი 1 „ნეიტრალურია", რას უდრის საქონელი 2-ით მისი 

სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა? 
11. მოიფიქრეთ რამდენიმე სხვა საქონელი, რომელთა შემთხვევაშიც 

თქვენი პრეფერენციები ამოზნექილი იქნება. 

74



თავი 4 

სარგებპლიანობა 

ვიქტორიანულ ეპოქაში ფილოსოფოსები და ეკონომისტები 

„სარგებლიანობას მოიხსენიებდნენ როგორც პიროენების საერთო 
კეთილდღეობის ინდიკატორს. სარგებლიანობა ითვლებოდა პიროვნების 
ბედნიერების რიცხობრიგ გამოხატულებად. ამ იდეის შესაბამისად, 
ბუნებრივად ითვლებოდა აზრი, რომ მომხმარებელი ისე აკეთებს თავის 
არჩევანს, რომ მაქსიმალური სარგებელი ნახოს, ანუ მაქსიმალურად 

ბედნიერი გახდეს. 
მთელი სირთულე იმაში მდგომარეობს, რომ ამ კლასიკოს 

ეკონომისტებს არასოდეს უცდიათ აღეწერათ, თუ როგორ უნდა გაიზომოს 

სარგებლიანობა, როგორ უნდა განესაზღვროთ სხვადასხვა არჩევანთან 
დაკავშირებული სარგებლიანობის „რაოდენობა?“ არის თუ არა ორი 
პიროვნების სარგებლიანობები ერთნაირი? რას ნიშნავს ფრაზა „ზედმეტი 

შოკოლადის ფილა ჩემთვის ორჯერ უფრო სასარგებლოა, ვიდრე ზედმეტი 
სტაფილო? აქვს თუ არა სარგებლიანობის კონცეფციას რაიმე 
დამოუკიდებელი მნიშვნელობა? 

ამ კონცეპტუალური პრობლემების გამო ეკონომისტებმა უარყვეს 
მოძველებული შეხედულება სარგებლიანობის, როგორც ბედნიერების 
საზომის შესახებ. ნაცვლად ამისა, მომხმარებლის ქცევის თეორია, 
მთლიანად მომხმარებლის პრეფერენციების ფონზე იქნა ხელახლა 
ფორმულირებული, სადაც სარგებლიანობა განიხილება მხოლოდ როგორც 

პრეფერენციათა აღწერის ერთ-ერთი საშუალება. 
ეკონომისტებმა თანდათან გააცნობიერეს, რომ, როცა საქმე ეხება 

არჩევანის ქცევას, მნიშვნელობა აქვს მხოლოდ იმას, არის თუ არა ერთი 

კალათა მეორეზე უფრო სასარგებლო. რამდენად სასარგებლოა, ამას 

მნიშენელობა არა აქვს. 
დასაწყისში პრეფერენციები განსაზღვრული იყო სარგებლიანობის 

თვალსაზრისით: ფრაზა „ (%.X) კალათა სჯობს (0. 7) კალათას“ 

ნიშნავდა, რომ X კალათის სარგებლიანობა » კალათის სარგებლიანობაზე 

მაღალი იყო. ამჟამად სხვაგვარადაა. არჩევანის ანალიზისთვის საჭირო 
ძირითად ცნებას წარმოადგენს მომხმარებლის პრეფერენციების ცნება, 

სარგებლიანობა კი პრეფერენციათა აღწერის ერთ-ერთი გზაა. 
სარგებლიანობის ფუნქცია არის საშუალება იმისა, რომ ყველა 

შესაძლო სამომხმარებლო კალათას რიცხვითი მნიშვნელობა 
შეესაბამებოდეს; ისე, რომ რაც უკეთესია კალათა, მით მეტია მისი 

შესაბამისი რიცხვი. ეს ნიშნავს, რომ (».X.) კალათა (», »#) კალათას 
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სჯობს მაშინ და მხოლოდ მაშინ, როცა (>, X.) კალათის სარგებლიანობა 

0» »,.) კალათის სარგებლიანობაზე მეტია. მათემატიკის ენით რომ 

ეთქვათ, (ი, X)> (CV, X») მაშინ და მხოლოდ მაშინ”„ როდესაც 

V(X,,X,:)> #C»,, 71). 
სარგებლიანობის ერთადერთი მნიშვნელოვანი თვისება მდგომარეობს 

იმაში, თუ როგორ აწესრიგებს იგი საქონლის კალათებს, სარგებლიანობის 
ფუნქციის სიდიდე კი მხოლოდ' იმით არის მნიშვნელოვანი, თუ როგორ 
განასხვავებს იგი სხვადასხვა სამომხმარებლო კალათებს. სამომხმარებლო 

კალათების სარგებლიანობებს შორის განსხვავების სიდიდეს მნიშვნელობა 
არა აქვს. კალათების მოწესრიგების ამ თავისებურების გამო ასეთი 
სარგებლიანობა მოიხსენიება, როგორც მიმდევრობითი, ანუ ორდინალური 
სარგებლიანობა. ' 

მაგალითისათვის განვიხილოთ 4. ცხრილი, სადაც ნაჩვენებია 
საქონლის სამი სხვადასხვა კალათისთვის სარგებლიანობის მინიჭების 

რამდენიმე სხვადასხვა გზა, რომელთა შედეგადაც კალათების მიმდევრობა 

ერთნაირია. ამ მაგალითში მომხმარებელს # კალათა ურჩევნია #8 -ს და 83 

– C-ს. კალათების მოწესრიგების ყველა ნაჩვენები გზა წარმოადგენს 
სარგებლიანობის ფუნქციებს, რომლებიც ერთსა და იმავე პრეფერენციებს 

აღწერს, ვინაიდან ყველა შემთხვევაში 4 -ს შესაბამისი რიცხვი მეტია 88 -ს 

შესაბამის რიცხვზე, ხოლო ეს უკანასკნელი კი თავის მხრივ მეტია C -ს 
შესაბამის რიცხვზე. 

სარგებლიანობათა მინიჭების სხვადასხვა გზები 

  

  

            

კალათა ხ, LL. ხა 

# 3 17 -I 

8 2 10 -2 

C 1 0.002 -ლ3 

ცხრილი 4.1 

ვინაიდან მნიშვნელოვანია მხოლოდ კალათების თანმიმდევრობის 
დადგენა არ შეიძლება არსებობდეს საქონელთა კალათებისთვის 
სარგებლიანობის მინიჭების უნიკალური გზა. თუ შესაძლებელია მოიძებნოს 

ერთი გზა, რომლითაც საქონელთა კალათების სარგებლიანობის სიდიდეები 

განისაზღვრება, მაშინ შესაძლებელია ასეთი გზები განუსაზღვრელი 

რაოდენობით მოიძებნოს. თუ ML» , XI) წარმოადგენს (CV, .X5 ) კალათის 

სარგებლიანობის სიდიდის განსაზღვრის ერთ გზას, მისი ნამრავლი 2-ზე (ან 
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ნებისმიერ დადებით რიცხვზე) ამ სიდიდის განსაზღვრის არანაკლებ კარგი 
გზა იქნება. 

2ზე გამრავლება მონოტონური „ტრანსფორმაციის მაგალითს 
წარმოადგენს, მონოტონური ტრანსფორმაცია არის რიცხვების ერთი 

სიმრავლის ისე შეცვლა მეორე სიმრავლით, რომ ამ რიცხვთა 
თანმიმდევრობა შენარჩუნებული იყოს. 

მონოტონური ტრანსფორმაცია, როგორც წესი, გამოისახება #(V) 

ფუნქციით, რომელიც თითოეულ "V რიცხვს შეცელის #(V) რიცხვით, 

თანაც რიცხვების თანმიმდევრობა შენარჩუნებული იქნება იმ აზრით, რომ 

როცა MM, >Mიე, #(4V)> #CC). მონოტონური ტრანსფორმაცია და 

მონოტონური ფუნქცია არსებითად ერთი და იგივე მოვლენებია. 

მონოტონური ტრანსფორმაციის მაგალითებია დადებით რიცხვზე 

გამრავლება (მაგ. #(V)= 3 , მიმატება (მაგ. #()= I +17 , ხარისხში 

აყვანა (მაგ. #(V)= V" და ა,შ. 

M-ს ცვლილებისას #(V)-ს ცვლილება შეიძლება განვიხილოთ, 

როგორც M-ს ორი მნიშვნელობის შესაბამისი / -ის მნიშვნელობების 

სხვაობა, გაყოფილი # -ს ამ ორი მნიშვნელობის სხვაობაზე: 

#M _ #(6)-–#C) 
რ LM –M, 

მონოტონური /ცტრანსფორმაციისას #CC)– #(4) სიდიდეს 

ყოველთვის იგივე ნიშანი აქვს, რაც IM; – I, სიდიდეს. ამგვარად, 

მონოტონურ ფუნქციას ყოველთვის ცვლილების დადებითი სიჩქარე აქვს. ეს 
ნიშნავს, რომ მონოტონური ფუნქციის გრაფიკის დახრილობა ყოველთვის 

დადებითია, როგორც ეს 4.1ა ნახაზზეა ნაჩეენები. 

თუ # (ფ) არი– სარგებლიანობის ფუნქციის მონოტონური 

ტრანსფორმაცია, რომელიც რომელიმე გარკვეულ პრეფერენციებს ასახავს, 

მაშინ ყთIო“» ))ასევე სარგებლიანობის ფუნქციაა, რომელიც იმავე 

პრეფერენციებს ასახავს. 
რატომ? ამის დასაბუთება შემდეგ სამ წინადადებაშია მოყვანილი: 

  

'იმას, რასაც ჩვენ „მონოტონურ ტრანსფორმაციას “ ვუწოდებთ, მკაცრად რომ 
ვთქვათ, „დადებითი მონოტონური ტრანსფორმაცია“ ეწოდება და უნდა 
განვასხვავოთ „უარყოფითი მონოტონური ტრანსფორმაციისაგან“, რომლის 
შედეგადაც მიიღება რიცხვების საწინააღმდეგო თანმიმდევრობა. 
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I. ის, რომ I(X,,X;) ასახავს რომელიმე გარკვეულ პრეფერენციებს, 

ნიშნავს, რომ M(X,,X; )> MC), , 7; ) მაშინ და მხოლოდ მაშინ, როდესაც 

(». X.)> 0,, XI): 

2. მაგრამ თუ /(V) მონოტონური ტრანსფორმაციაა, მაშინ 

V(X,,X.)>ML),,Xქ) მაშნ და მხოლოდ მაშინ როცა 

MC. X,))> #CC,, X#)); 

V V 

– 
V»=/(V) 

' 7 
/ 

"M 

შ 

ნახაზი 4... დადებითი მონოტონური ტრანსფორმაცია. ა ნახაზზე 
ნაჩვენებია მონოტონური ფუნქცია – ფუნქცია, რომელიც ყოველთვის 
იზრდება. ბ ნახაზზე ნაჩვენები ფუნქცია კი მონოტონური არ არის, რადგან 

იგი ხან იზრდება, ხან კი მცირდება. 

  

  

      

3. ამგვარად, #C(%,X ))> #CVC., X )) მაშინ და მხოლოდ მაშინ, 

როცა (» · X) > 0, XI), ასე რომ #C) ფუნქცია ისევე ასახავს ამ 

პრეფერენციებს, როგორც სარგებლიანობის საწყისი ფუნქცია ML», .X5 ). 

ამ დისკუსიას ასე შევაჯამებთ. სარგებლიანობის ფუნქციის 
მონოტონური ტრანსფორმაცია არის სარგებლიანობის ფუნქცია, რომელიც 

იმავე უპირატესობებს ასახავს, რასაც სარგებლიანობის საწყისი ფუნქცია. 

გეომეტრიულად ეს ნიშნავს, "რომ სარგებლიანობის ფუნქცია 
წარმოადგენ” ინდიფერენტულობის მრუდთა დანომრვის საშუალებას. 
ვინაიდან ინდიფერენტულობის მრუდზე განლაგებული ყველა კალათა ერთი 
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და იმავე სარგებლიანობისაა, სარგებლიანობის ფუნქცია სხვადასხვა მრუდს 
სხვადასხვა რიცხვსა შეუსაბამებს ისე რომ “უფრო მაღალ 

ინდიფერენტულობის მრუდს უფრო დიდი რიცხვი შეესაბამება. ამ 
თვალსაზრისით მონოტონური ტრანსფორმაცია მხოლოდ 
ინდიფერენტულობის მრუდების ხელახალ დანომრვას წარმოადგენს. და 
რადგან უფრო უკეთესი კალათებისაგან შემდგარ ინდიფერენტულობის 
მრუდს უფრო დიდი რიცხვი შეესაბამება ეს დანომრვაც იმავე 
პრეფერენციებს ასახავს. 

4.1. კარდინალური სარგებლიანობა 

ეკონომიკში არსებობს სარგებლიანობის რამდენიმე თეორია, 
რომლებიც სარგებლიანობის სიდიდეს ანიჭებს დიდ მნიშვნელობას. ეს 
თეორიები კარდინალური სარგებლიანობის სახელითაა ცნობილი. 

კარდინალური სარგებლიანობის თეორიაში საქონლის ორი კალათის 
სარგებლიანობათა სხვაობის სიდიდეს გარკვეული მნიშვნელობა აქვს. 

ჩვენ ვიცით, როგორ გავიგოთ, ორი კალათიდან რომელს ანიჭებს 
მოცემული პიროვნება უპირატესობას: ამისათვის საკმარისია შევთავაზოთ 
არჩევანი ორ კალათას შორის და ვნახოთ, როგორი იქნება მისი არჩევანი. 

ამგვარად, შეგვიძლია დავადგინოთ საქონლის ამ ორი კალათის 

თანმიმდევრობა – არჩეული კალათის სარგებლიანობა მეტია, ვიდრე 
უარყოფილისა. ნებისმიერი ფუნქცია, რომელიც თითოეულ კალათას თავის 
შესაბამის სარგებლიანობას მიანიჭებს, სარგებლიანობის ფუნქცია იქნება. 
ამგვარად, ხელთა გვაქვს ქმედითი კრიტერიუმი, რათა განვსაზღვროთ, რომ 

ამა თუ იმ ინდივიდისთვის ერთი კალათის სარგებლიანობა მეტია, ვიდრე 
მეორის. 

მაგრამ თუ პიროვნებას ორჯერ უფრო მოსწონს ერთი კალათა, ვიდრე 

მეორე, ეს როგორლა გამოვხატოთ? თქვენ როგორ გამოხატავდით, ერთ- 

ერთი კალათა მეორეს ორჯერ მეტად რომ გერჩივნოთ? 

შეიძლება ამგვარი შემთხვევისთვის სარგებლიანობის სხვადასხვა 

განსაზღვრებები შემოგვთავაზოთ: ერთი კალათა ორჯერ მეტად მომწონს, 
ვიდრე მეორე, თუ მზად ვარ მასში ორჯერ მეტი გადავიხადო, ან მის 

საშოვნელად ორჯერ მეტი გავიარო, ან ორჯერ მეტი დრო დავკარგო, ან 

ორჯერ მეტად გავრისკო. 
არც ერთი ამ განსაზღერებათაგანი მცდარი არ არის. თითოეული 

მათგანი განსაზღვრავს სარგებლიანობის დონეებს და შესაბამისი 

რიცხვების სიდიდეს გარკვეული ქმედითი მნიშვნელობა აქვს. მაგრამ არც 

ერთი მათგანი ბოლომდე გამოსადეგი არაა. მიუხედავად იმისა, რომ 
თითოეული მათგანი თავისებურად ხსნის, თუ რას ნიშნავს ერთი ნივთი 

მეორეზე ორჯერ მეტად გვინდოდეს, არც ერთი არ წარმოადგენს 

ერთადერთ ყოვლისმომცველ ინტერპრეტაციას. 
რომც მიეაგნოთ სარგებლიანობის სიდიდისთვის მნიშვნელობის 

მინიჭების გზას და ეს გზა ყოვლისმომცველიც იყოს, რას მოგვცემს ეს 
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არჩევანის ქცევის აღწერისას? იმისთვის, რომ გავიგოთ, რომელი კალათა 
იქნება არჩეული, საკმარისია ვიცოდეთ, რომელს ანიჭებს მომხმარებელი 

უპირატესობას – ანუ რომელი მეტი სარგებლიანობისაა, ხოლო რამდენად 
მეტია, არჩევანის აღწერისთვის არავითარი მნიშვნელობა არა აქვს. იმის 
გამო, რომ არჩევანის ქცევის განსაზღვრისთვის ძირითადი სარგებლიანობა 

არ გვჭირდება და ძირითადი სარგებლიანობის განსაზღვრის ერთადერთი 
ყოვლისმომცველი გზა არც არსებობს, ჩვენ მხოლოდ ორდინალური 
სარგებლიანობის ჩარჩოებში დავრჩებით. 

4.2. სარგებლიანობის ფუნქციის აგება 

მაგრამ დარწმუნებული ვართ, რომ არსებობს მიმდევრობითი 
სარგებლიანობის განსაზღვრის გზა? როცა მოცემულია მოწესრიგებული 
პრეფერენციები, შეგვიძლია თუ არა ვიპოგოთ სარგებლიანობის ფუნქცია, 

რომელიც კალათებს ასევე მოაწესრიგებს? არსებობს თუ არა 

სარგებლიანობის ფუნქცია, რომელიც აღწერს პრეფერენციათა ნებისმიერ 
შესაძლო თანმიმდევრობას? 

ზოგჯერ პრეფერენციათა სარგებლიანობის ფუნქციით აღწერა 

შეუძლებელია მაგალითად, დავუშვათ პიროვნების პრეფერენციები 

არატრანზიტულია და #4 > 8 > C > #., ამ შემთხვევაში სარგებლიანობის 

ფუნქცია უნდა შედგებოდეს შემდეგი რიცხვებისგან (#4). V(8) და V(C) ' 

სადაც «(4)> V(8) > V(C)> V(4). მაგრამ ეს შეუძლებელია. 

ასეა თუ ისე, როცა არატრანზიტული პრეფერენციების მსგავს 

არაბუნებრივ შემთხვევებს უარვყოფთ, როგორც წესი, შესაძლებლობა 

გვეძლევა ვიპოვოთ პრეფერენციათა ამსახველი სარგებლიანობის ფუნქცია. 

ამის ერთ მაგალითს ამ თავში განვიხილავთ, ერთ მაგალითსაც – მე-14 
თავში. 

დავუშვათ მოცემული გვაქვს ინდიფერენტულობის რუქა, როგორც 4.2 
ნახატზეა ნაჩვენები ვიცით, რომ სარგებლიანობის ფუნქცია არის 
ინდიფერენტულობის მრუდების დანომვრის საშუალება, რომლის დროსაც 
უფრო მაღალ მრუდებს უფრო დიდი რიცხვები შეესაბამება. როგორ 

გამოვსახოთ ყოველივე ეს? 
ამის ერთი უიოლესი გზაა გავავლოთ დიაგონალური ხაზი და ყოველ 

მრუდზე აღვნიშნოთ საწყისი მრუდიდან ამ ხაზის გასწვრივ გადაზომილი 
მანძილის სიდიდე. 

არის თუ არა ეს სარგებლიანობის ფუნქცია? ძნელი არ არის იმის 

მიხვედრა, რომ, თუ პრეფერენციები მონოტონურია, საწყის მრუდზე 
გამავალი ხაზი ყოველ მრუდს მხოლოდ თითოჯერ გადაკვეთს. ამგვარად, 
თითოეულ კალათას თავისი შესაბამისი რიცხვი ექნება, და რაც უფრო 

მაღლა მყოფ მრუდზეა კალათა, მით მეტია ეს რიცხვი. სწორედ ეს არის 

სარგებლიანობის ფუნქცია. 
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    მვახყილი სანყისე ნეუერტრიელიდან 

ილდეტერუნტულოგის 
ვრუღები 

        

ნახაზი 4.2 ინდიფერენტულობის მრუდებიდან სარგებლიანობის 
ფუნქციის აგება. გავავლოთ დიაგონალური ხაზი და აღვნიშნოთ, 

რამდენადაა დაშორებული თითოეული მრუდი საწყისი მრუდიდან. 

ეს არის ინდიფერენტულობის მრუდების დანომრვის ერთი გზა, 

რომელიც მონოტონური პრეფერენციების შემთხვევაში გამოიყენება. 
შესაძლოა ზოგ შემთხვევაში ეს გზა არც ისე ბუნებრივი იყოს, მაგრამ იგი 

გვიჩვენებს, რომ ორდინალური სარგებლიანობის ფუნქციის იდეა საკმაოდ 
ზოგადია: თითქმის ყველა სახის „გონივრული“ პრეფერენციები შეიძლება 

აღიწეროს სარგებლიანობის ფუნქციით. 

4.3. სარგებლიანობის ფუნქციის რამდენიმე მაგალითი 

მე-3 თავში განხილული იყო პრეფერენციების და მათი ამსახველი 

ინდიფერენტულობის მრუდების მაგალითები. ასევე შესაძლებელია ამ 

პრეფერენციების სარგებლიანობის ფუნქციის საშუალებით აღწერა. 

მოცემულია V(M,X) სარგებლიანობის ფუნქციის შემთხვევაში საკმაოდ 

ადვილია ინდიფერენტულობის მრუდის აგება: საჭიროა აღვნიშნოთ ყველა 

C, .% ) წერტილი, რომელთათვისაც V"(CX.X) მუდმივია. მათემატიკის 

ენაზე C, .X5 ) წერტილების სიმრავლეს, რომელთათვისაც V (CV, , X·) 

მუდმივი,ა თანაბარი სიმრავლე ეწოდება სხვადასხვა მუდმივას 

ინდიფერენტულობის სხვადასხვა მრუდი შეესაბამება. 
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მაგალითი: ინდიფერენტულობის· ” მრუდის აგება 

სარგებლიანობის საფუძველზე 

დავუშვათ, მოცემული გვაქვს სარგებლიანობის შემდეგი ფუნქცია: 

V(X,,X,)= X,X:. როგორ იქნება ამ შემთხვევაში ინდიფერენტულობის 

მრუდი? 
ვიცით, რომ ინდიფერენტულობის ტიპიური მრუდი წარმოადგენს 

ყეელლთძ X და »?>– (ცვლადების სიმრავლეს რომელთათვისაც 

L = X | X. 5. , სადაც X მუდმივია. თუ აღვწერთ X-ს, როგორც 

X, -ის ფუნქციას, მივიღებთ ინდიფერენტულობის მრუდის ფორმულას 

_ X 
X»=-. 

X 
ეს მრუდი ასახულია 4.3 ნახაზზე ისეთი შემთხვევებისათვის, როცა 

# = 1,2,3.... 

განვიხილოთ მეორე მაგალითი. დავუშვათ, მოცემული გვაქვს 

სარგებლიანობის ფუნქცია VC, .%X )= X2X1. როგორი იქნება შესაბამისი 

ინდიფერენტულობის მრუდები? ალგებრის სტანდარტული წესების 
თანახმად 

'_ 2.2 _ 2 _ 2 
V(X, X:)= X„X; = (XX, = V(MX,) 

ამგვარად, სარგებლიანობის ფუნქცია V(X, , X.) იგივეა, რაც MX, ; X) 

სარგებლიანობის ფუნქციის კვადრატი. რაკი MX, , X.) არ შეიძლება 

უარყოფითი იყოს, V(CX , X) წარმოადგენს MC», ; X) სარგებლიანობის 

ფუნქცის მონოტონურ ტრანსფორმაცია. ეს ნიშნავს,ს რომ 

VC, = 2 )= XL X2 სარგებლიანობის ფუნქცის “უნდა ჰქონდეს 

ინდიფერენტულობის ისეთივე მრუდები, როგორიც 4.3. ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ინდიფერენტულობის მრუდების ნომრები სხვა იქნება - რიცხვები 1, 2, 3... 

შეიცვლება რიცხვებით 1, 4, 9.., მაგრამ იმ კალათების სიმრავლე, 

რომელთათვისაც V(X, .X52 )= 9, იგივე იქნება, რაც იმ კალათების 

სიმრავლე რომელთათვისაც MC, 1X5 ) =3. ამგვარად, VCX, .X5 ) 

ფუნქცია ზუსტად იმავე პრეფერენციებს აღწერს, რასაც MC , X) , რადგან 

ყველა კალათას ერთნაირად აწესრიგებს. 
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მეორე მიმართულება – სარგებლიანობის ფუნქციის მოძებნა 

მოცემული ინდიფერენტულობის მრუდებიდან გამომდინარე –- მეტ 
სირთულეებთან არის დაკავშირებული. არსებობს ორი გზა. პირველი გზა 

მათემატიკურია. თუ მოცემულია ინდიფერენტულობის მრუდები, უნდა 
ვიპოვოთ ფუნქცია, რომლის მნიშვნელობა თითოეული მრუდის გასწვრივ 

მუდმივია და რომელიც უფრო მაღალ მრუდს უფრო დიდ რიცხეს 
შეუსაბამებს. 

  

% 

ილდღეუელურინიულობი 
ერუდები · 

  

  

  

        

3 

2 
1 

ნახაზი 4.31 ინდიფერენტულობის მრუდები. #=VXX 

ინდიფერენტულობის მრუდები # მუდმივას სხვადასხვა 
მნიშვნელობისთვის. 

მეორე გზა უფრო ინტუიციას ემყარება. როდესაც მოცემული გვაქეს 

პრეფერენციათა აღწერა, უნდა დავფიქრდეთ, რის მაქსიმიზაციას ცდილობს 
მომხმარებელი – საქონლის რა კომბინაცია აღწერს მომხმარებლის ქცევას. 

ეს გზა შეიძლება ამჟამად ცოტა ბუნდოვანი მოგვეჩვენოს, მაგრამ იგი მეტ 
აზრს შეიძენს რამდენიმე სხვა მაგალითის განხილვის შემდეგ. 

სრული სუბსტიტუტები 

გახსოვთ წითელი ფანქრისა და ლურჯი ფანქრის მაგალითი? 
მნიშვნელობა ჰქონდა მხოლოდ ფანქართა საერთო რაოდენობას. ამიტომ 

ბუნებრივი იქნება თუ სარგებლიანობასაცკ ფანქრების საერთო 
რაოდენობით გამოვსახავთ. შედეგად მივიღებთ სარგებლიანობის ფუნქციას 

'(X,,X, )= X, +Xა. გამოდგება თუ არა ასეთი ფუნქცია? ორ კითხვას 

დავუფიქრდეთ: იქნება თუ არა ეს ფუნქცია მუდმივი ინდიფერენტულობის 
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მრუდების გასწვრივ? და შეუსაბამებსს თუ არა უფრო მაღალი 
პრეფერენციების კალათებს უფრო დიდ რიცხვებს? პასუხი ორივე კითხვაზე 
დადებითია, და, მაშასადამე, ასეთი ფუნქცია სარგებლიანობის ფუნქციაა. 

რა თქმა უნდა, ეს არ არის ერთადერთი ფუნქცია, რომლის გამოყენებაც 
შესაძლებელია. შეგვეძლო აგრეთვე გამოგვეყენებინა ფანქართა საერთო 
რაოდენობის კვადრატი. სარგებლიანობის ფუნქცია 

VC, = 2 )= ლ +7Xაე )” = X; 2X.X, + X1 ისევე აღწერდა სრული 

სუბსტიტუტების პრეფერენციებს როგორც V(X, , X.) ფუნქციის 

ნებისმიერი სხვა მონოტონური ტრანსფორმაცია. 
რა მოხდება, თუ მომხმარებელი მოისურვებს საქონელი 1 ჩაანაცვლოს 

საქონელი 2-ით 1:I -სგან განსხვავებული პროპორციით? მაგალითისათვის 
დავუშვათ, რომ მომხმარებელი მოითხოვს საქონელი 2-ის ორ ერთეულს 
საქონელი 1-ის ერთი ერთეულის სანაცვლოდ. ეს ნიშნავს, რომ საქონელი | 

მომხმარებლისთვის საქონელ 2-ზე ორჯერ მეტად ფასეულია. შედეგად 

სარგებლიანობის ფუნქცია შემდეგ სახეს მიიღებს: MC, == )= 2X, + Xც. 

აღვნიშნოთ, რომ ასეთი სარგებლიანობის დროს ინდიფერენტულობის 

მრუდების დახრილობა –2-ის ტოლია. 
ზოგადად, სრული სუბსტიტუტების შემთხვევაში პრეფერენციები 

შეიძლება აღიწეროს შემდეგი სახის სარგებლიანობის ფუნქციით: 

M(X,,X, )= ი», +ხX,. 

აქ თ და ხ დადებითი რიცხვებია, რომლებიც მომხმარებლისათვის 
საქონელი 1-ისა და საქონელი 2-ის „ფასეულობას! ასახავს. 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა ამ შემთხვევაში – ი/ხ სიდიდის 

ტოლი იქნება. 

სრული შევსება 

ავიღოთ მარცხენა ფეხსაცმლისა და მარჯვენა ფეხსაცმლის შემთხვევა. 

ამ შემთხვევაში მომხმარებელს აინტერესებს ფეხსაცმელთა წყვილების 

რაოდენობა, ამიტომ ბუნებრივი იქნება, თუ სარგებლიანობის ფუნქციას 
ფეხსაცმელთა წყვილების: რაოდენობის მიხედვით გამოვსახავთ. 
ფეხსაცმლის სრული წყვილების რაოდენობა წარმოადგენს მარჯვენა 

ფეხსაცმლის X, და მარცხენა ფეხსაცმლის X»- რაოდენობას შორის 

უმცირესს. ამგვარად, სრული შევსების სარგებლიანობის ფუნქციას ასეთი 

სახე ექნება ML(X, „X; )= MიI04X,,X: 1. 
იმის დასამტკიცებლად, რომ სწორი ფუნქცია ავირჩიეთ, ავიღოთ 

საქონლის კალათა (10,10). თუ საქონელ 1-ს ერთი ერთეულით გავზრდით, 
მიგიღებთ (11,10) კალათას, რომელიც ინდიფერენტულობის იმავე მრუდზე 
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უნდა იყოს. არის თუ არა ეს ასე? პასუხი დადებითია, ვინაიდან 

ოიიIი490,101= იIი9 1,101=10. 
ამგვარად, V(X, .X5 )= ლი)ი%ა, , X.) არის სრული შევსების აღწერის 

შესაძლო სარგებლიანობი“ ფუნქცია როგორც წესი, ნებისმიერი 
მონოტონური ტრანსფორმაცია ასევე გამოსადეგი იქნება. რა შეიძლება 

ითქვას იმ შემთხვევაზე, როცა მომხმარებელს სურს საქონელთა 1:1 -სგან 
განსხვავებული პროპორციით სარგებლობა? ავიღოთ, მაგალითად, 
შემთხვევა, როცა მომხმარებელი ჩაის ყოველ ერთ ფინჯანზე ორ კოეზ 

შაქარს ხმარობს. თუ პირველის რაოდენობას აღვნიშნავთ X, -ით, ხოლო 

მეორისას – X, -ით, მაშინ სწორად დაშაქრული ჩაის რაოდენობა იქნება 

MIX, 1 XI. ეს ცოტა რთულია. ამიტომ ამის შესახებ საუბარს აღარ 

გავაგრძელებთ. თუ ჩაის ფინჯანთა რაოდენობა მეტია, ვიდრე შაქრის 
კოვზების რაოდენობის ნახევარი, თითოეულ ფინჯანში ორ კოვზ შაქარს ვერ 
ჩავყრით. ამ შემთხვევაში, სწორად დაშაქრული ჩაის რაოდენობა მხოლოდ 

1X) იქნება. (ჩასვით რიცხვები X, და Xც -ის ნაცვლად, რათა დარწმუნდეთ 

ამ სიტყვების სიმართლეში). 
რა თქმა უნდა, სარგებლიანობის ამ «ფუნქციის ნებისმიერი 

მონოტონური ტრანსფორმაცია იმავე პრეფერენციებს აღწერს. მაგალითად, 
შეგვიძლია 2-ზე გავამრავლოთ, რათა წილადებს თავი ავარიდოთ. შედეგად 

მივიღებთ სარგებლიანობის ფუნქციას V(X, .X )= იიIი12X, .X5 1. 

ზოგადად, სრული შევსების პრეფერენციები შეიძლება აღიწეროს შემდეგი 
სახის სარგებლიანობის ფუნქციით: 

V(X,,X, )ლ= იიIი1იX,,ხX, 1 

სადაც ი და ხ დადებითი რიცხვებია, რომლებიც საქონელთა 
მოხმარების პროპორციას გვიჩვენებენ. 

კვაზიწრფივი პრეფერენციები 

ასეთი ფორმის ინდიფერენტულობის მრუდი ჩვენ ჯერ არ გვინახავს. 
დავუშვათ, მომხმარებლის ინდიფერენტულობის მრუდები ერთიმეორის 
ვერტიკალურ ასახვას წარმოადგენს, როგორც ეს 4.4 ნახაზზეა ნაჩვენები. ეს 

ნიშნავს რომ ყველა ეს მრუდი ერთი მრუდის ვერტიკალურად 
„წანაცვლებული"” ვერსიაა. აქედან გამომდინარე, ინდიფერენტულობის 

მრუდის ამსახველ ფორმულას შემდეგი სახე ექნება: X; = X – V(% ). სადაც 
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X სხვადასხვა მრუდისთვის სხვადასხვა მუდმივას წარმოადგენს. ეს 
ტოლობა გვამცნობს, რომ ინდიფერენტულობის თითოეული მრუდის 

სიმაღლე უდრის ფუნქციას, რომელსაც უნდა დაემატოს X მუდმივა. # 

მუდმივას მეტი მნიშვნელობა გვაძლევს ინდიფერენტულობის უფრო მაღალ 
მრუდს (უარყოფითი ნიშანი აქ მხოლოდ.პირობითია; ქვემოთ ვნახავთ, თუ 

რატომ არის იგი მოსახერხებელი). 

ბუნებრივი იქნება ინდიფერენტულობის მრუდების დანომრვა # 

მუდმივას სიდიდის მიხედვით – ანუ, უხეშად რომ ვთქვათ, ვერტიკალური 
ღერძის გასწვრივ ინდიფერენტულობის მრუდის სიმაღლის მიხედვით. ამ 
შემთხვევაში მივიღებთ სარგებლიანობის შემდეგ ფუნქციას: 

V(X,,X,ე )>  =V(X, )++X.. 
მიღებული ფუნქცია წრფივია საქონელი 2-ის მიმართ, მაგრამ 

შესაძლოა არანრფივი იყოს საქონელი I-ის მიმართ. აქედან 

გამომდინარეობს სახელი კვაზიწრფივი სარგებლიანობა, რაც „ნაწილობრივ 
წრფივნლდ სარგებლიანობას ნიშნავს.ს კვაზინწრფივი სარგებლიანობის 

სპეციფიური მაგალითებია „" (CV, :X5 )= +“X, +X5., ან 

MX, => )= Iი X +»  კეაზინრფივი სარგებლიანობის ფუნქციები 

მთლად რეალისტური არ არის, მაგრამ მათთან მუშაობა ძალიან ადვილია, 
რასაც მოგვიანებით მრავალი მაგალითი გვაჩვენებს. 

  

  

    ინდეფერუენტულობის 
მრუდები 

    
X       

ნახაზი 4.4 კვაზიწრფივი პრეფერენციები. თითოეული მრუდი 

წარმოადგენს ერთი მრუდის ვერტიკალურად წანაცვლებულ ქერსიას. 
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ქობ-დაგლასის პრეფერენციები 

კიდევ ერთ ფუნქცია, რომელიც ხშირად იხმარება, არის ქობ-დაგლასის 
სარგებლიანობის ფუნქცია. მას შემდეგი სახე აქვს: 

#MC,Xი)=X%. 
სადაც C და ძი მომხმარებლის პრეფერენციათა ამსახველი დადებითი 

რიცხვებია.? 

ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია მრავალ მაგალითში 
გამოგვადგება. ინდიფერენტულობის მრუდების ზოგადი ფორმა, რომელიც 
ამ ფუნქციითაა წარმოდგენილი, ნაჩვენებია 4.5 ნახაზზე. 4.5ა ნახაზზე 

აგებულია ინდიფერენტულობის მრუდები, როცა C = MV/2 და ძი = V2 . 4.5ბ 

ნახაზზე კი C = I/5 და 9 = 4/5 · დააკვირდით, როგორ ცვლის C და ძ 

პარამეტრების სიდიდის ც„ვლილება ინდიფერენტულობის მრუდების 

ყჯა 
აა 

ს აასარრლა აგი –ალლააა. ი 

X, 

# C=1I/2 ძ=I/42 8 C=1/5 ძ=4/5 

  

28
 2

2>
 

%I წ
ულ

ი 
ზა

-ბ
თი

 
„ბ
. 

             

ჭ“ 

ნახაზი 4.5, ქობ-დაგლასის ინდიფერენტულობის მრუდები. # ნახაზზე 

ასახულია შემთხვევა, როცა C=I/2, ძ=/7/2, ხოლო ბ ნახაზზე ნაჩვენებია 

შემთხვევა, როცა C=7/5, ძ=4/5. 

  

?პოლ დაგლასი –XX საუკუნის ეკონომისტი, მოღვაწეობდა ჩიკაგოს უნივერსიტეტში, 
მოგვიანებით იყო აშშ სენატორი. 
ჩარლზ ქობი – მათემატიკოსი, მოღვაწეობდა ამჰერსტი ს კოლეჯში. 
ქობ-დაგლასის ფუნქცია დასაწყისშინარმოების დინამიკის შესნავლისათვის 

გამოიყენებოდა. 

87



ქობ-დაგლასის ინდიფერენტულობის მრუდებს, ჩვენს მიერ მე-3 თავში 
განხილული „წესიერი ინდიფერენტულობის მრუდების მსგავსად, 
ჩაზნექილი ინდიფერენტულობის მრუდების სახე აქვთ. ქობ-დაგლასის 
პრეფერენციები წარმოადგენს წესიერი ინდიფერენტულობის მრუდების 
სტანდარტულ მაგალითს და ფორმულა, რომელიც მათ აღწერს, 
წარმოადგენს წესიერი პრეფერენციების ამსახველ უმარტივეს ალგებრულ 
გამოსახულებას. ჩვენ ვნახავთ, რომ ქობ-დაგლასის პრეფერენციები ძალიან 

სასარგებლო მეთოდია იმ ეკონომიკურ იდეათა ალგებრული მაგალითების 
საჩვენებლად, რომელთაც მოგვიანებით შევისწავლით. 

რაღა თქმა უნდა, ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციის 
მონოტონური გტრანსფორმაციაც იმავე პრეფერენციებსს აღწერს. 

განვიხილოთ ამ ტრანსფორმაციათა რამდენიმე მაგალითი. 

პირეელ მაგალითად ავიღოთ სარგებლიანობის ნატურალური 
ლოგარითმი, რის შედეგად მივიღებთ შემდეგი სახის ჯამს: 

VC,X)=1ი(X-X7)=C1ი »+ძ1ი X. 
სარგებლიანობის ამ ფუნქციის შესაბამის ინდიფერენტულობის 

მრუდებს იგივე სახე ექნება, რაც ქობ-დაგლასის ფუნქციის შემთხვევაში, 

რადგან ლოგარითმი მონოტონურ ტრანსფორმაციას წარმოადგენს 
(ნატურალური ლოგარითმი რომ სწრაფად გაიხსენოთ, იხილეთ 
მატემატიკური დანართი წიგნის ბოლოში). 

მეორე მაგალითი დავიწყოთ ქობ-დაგლასის ფორმულით: 

V(=ი, X-)= XILX2. 

შემდეგ გავზარდოთ სარგებლიანობა I/(C + ძ) სიდიდით; მივიღებთ: 
C ძ 

განვსაზღვროთ ახალი სიდიდე: 

C 

C+ძ. 
ახლა შეგვიძლია ჩვენი სარგებლიანობის ფუნქცია ასე ჩავწეროთ: 

  (01 = 

VX,X)= XXV 
ეს ნიშნავს, რომ ყოველთვის შეგვიძლია გამოვიყენოთ ქობ-დაგლასის 

სარგებლიანობის ფუნქციის“ მონოტონური ტრანსფორმაცია, რომლის 

დროსაც ხარისხის მაჩვენებლების ჯამი 1-ის ტოლია. ამ მოვლენას 
მოგვიანებით სასარგებლო ინტერპრეტაცია ექნება. 

ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია შეიძლება მრავალი სახით 

იქნას წარმოდგენილი. თქვენ უნდა შეგეძლოთ მათი ამოცნობა, ვინაიდან 
პრეფერენციათა ეს ოჯახი მეტად სასარგებლოა მაგალითების განხილვისას.



4.4. ზღვრული სარგებლიანობა 

დავაკვირდეთ მომხმარებელს, რომელიც მოიხმარს საქონლის 

გარკვეულ (ი, X·) კალათას. როგორ შეიცელება ამ მომხმარებლის 

სარგებლიანობა, თუ მას საქონელი 1-ის მეტ რაოდენობას მივცემთ? ამ 
ცვლილების სიდიდეს საქონელი 1-ის შესაბამისი ზღვრული სარგებლიანობა 

ეწოდება. იგი აღინიშნება, როგორც MC, და გამოისახება როგორც 

ფარდობა 

  

MV, = ტ)V _ V(X + /M#,X)– >>2) 

იX% /VX, 

რომელიც გვაძლევს საქონელი II-ის მცირე ცვლილების (იი) 

შესაბამის სარგებლიანობის ცვლილების სიდიდეს (/+"CV ). შევნიშნოთ, რომ 
საქონელი 2-ის რაოდენობა ამ გამოთვლებისას უცვლელია." 

ეს განმარტება მიგვანიშნებს რომ თუ გვინდა გამოვთვალოთ 

სარგებლიანობის ცვლილება, რომელიც შეესაბამება საქონელი 1-ის 
მოხმარების მცირე ცვლილებას, საქონლის მოხმარების ცვლილება უნდა 
გავამრავლოთ ამ საქონლის ზღვრულ სარგებლიანობაზე: 

#ხV = MV,MX. 
ამავე წესით განისაზღვრება საქონელი 2-ის შესაბამისი ზღვრული 

სარგებლიანობა: 

ტ _ «LC .X +04C)-M(X%. X.) 

#X #X, : 
ყურადღება მიაქციეთ, რომ, როდესაც საქონელი 2-ის შესაბამის 

ზღვრულ სარგებლიანობას ვითვლით, საქონელი 1-ის რაოდენობა უცვლელი 

რჩება. 

შაქონელი 2-ის მოხმარების ცვლილების შესაბამისი სარგებლიანობის 
ცვლილება შეიძლება გამოთვლილ იქნას შემდეგი ფორმულით: 

#ხV = M,4C. 
მნიშვნელოვანია იმის გაცნობიერება, რომ ზღვრული სარგებლიანობის 

სიდიდე დამოკიდებულია სარგებლიანობის სიდიდეზე. ამგვარად, იგი 

დამოკიდებულია იმაზე, თუ რა გზას ავირჩევთ სარგებლიანობის 

გამოთვლისას თუ სარგებლიანობას 2-ზე გავამრავლებთ, ზღვრული 
სარგებლიანობაც 2-ზე გამრავლდება. სარგებლიანობის ფუნქცია ისეთივე 

  MV, = 

  

? ზღვრული სარგებლიანობის გამოთქელები იხილე ამ თავის დანართში. 
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ქმედითი იქნება და იმავე პრეფერენციებს აღწერს, მაგრამ სხვა რიცხვითი 

მნიშვნელობები ექნება. 
ეს ნიშნავს, რომ ზღვრულ სარგებლიანობას თავისთავად, ქცევის 

თვალსაზრისით, არავითარი შინაარსი არ გააჩნია,ა როგორ უნდა 

გამოვითვალოთ ზღვრული სარგებლიანობა მომხმარებლის არჩევნიდან 

გამომდინარე? ეს შეუძლებელია. არჩევანი გვაძლევს ინფორმაციას 
მხოლოდ იმის შესახებ, თუ როგორ ალაგებს მომხმარებელი საქონელს 

უპირატესობის მიხედვით. ზღვრული სარგებლიანობა დამოკიდებულია 
სარგებლიანობის კონკრეტულ ფუნქციაზე, რომელსაც პრეფერენციათა 
მოწესრიგების ასახვისთვის ვხმარობთ და მის სიდიდეს გარკვეული 

მნიშვნელობა არ გააჩნია. ამის მიუხედავად, როგორც შემდეგ ქვეთავში 
ვნახავთ, ზღვრული სარგებლიანობა შეიძლება გამოყენებულ იქნას იმის 

გამოსათვლელად, რასაც ქცევის თვალსაზრისით გარკვეული მნიშვნელობა 
აქვს. 

4.5, ზღვრული სარგებლიანობა და M#25 

სარგებლიანობია ფუნქცია 2-2 შეიძლება გამოყენებულ იქნას 

მე-3 თავში განმარტებული სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმის (VVI/?5 ) 

გამოსათვლელად. გავიხსენოთ, რომ M/#25 გვაძლევს მოცემული კალათის 
შესაბამისი ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობას. იგი შეიძლება 
ინტერპრეტირებულ იქნას, როგორც ნორმა, რომლითაც მომხმარებელი 

მზადაა ჩაანაცვლოს საქონელი 1 საქონელი 2-ის მცირე რაოდენობით. 
ასეთი ინტერპრეტაციაა საშუალებას გვაძლევს მარტივად 

გამოვთვალოთ V//48. განვიხილოთ ორივე საქონლის მოხმარების 

(#X , #X ) ცვლილება, რომლის დროსაც სარგებლიანობა უცვლელი რჩება 

- ანუ მოხმარების ცვლილება, რომელიც ინდიფერენტულობის მრუდის 

გასწგრივ გადაგვანაცვლებს. შედეგად გვექნება: 
MV,4X +MC.4X, =#V =0. 
თუ ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობას გამოვთვლით, 

მივიღებთ: 

ტX MV M7#2§ = 55 – _ 949. 4) 
რ», ML. 

(ყურადღება მიაქციეთ, რომ ტოლობის მარცხენა ნაწილში 2 იმყოფება 

მრიცხველში, ხოლო 1 – მნიშვნელში, მარჯვენა ნაწილში კი პირიქითაა. არ 

აგერიოთ!) 

MI?8§ -ს უარყოფითი ნიშანი აქვს: თუ საქონელი 1-ის მეტ რაოდენობას 
მოიხმართ, საქონელი 2-ის მოხმარება უნდა შეამციროთ, რათა 
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სარგებლიანობის დონე შეინარჩუნოთ. მაგრამ ამ აბეზარ „მინუს“ ნიშანზე 
მუდმივად ყურადლების მიქცევა ძალიან დამლლელია. ამიტომ 

ეკონომისტები ხშირად ხმარობენ ///15 -ის აბსოლუტურ სიდიდეს, ანუ 

MI1%5 -ს მოიხსენიებენ, როგორც დადებით რიცხვს. ჩვენ მათ მაგალითს 
მივბაძავთ იქ, სადაც „მინუს" ნიშნის უგულებელყოფა გაუგებრობას არ 

გამოიწვევს. 

MIბზ -ის გამოთვლას ერთი საინტერესო მომენტი ახლავს: #M//15 

შეიძლება გაიზომოს პიროვნების ქცევის მიხედეით, კერძოდ, იგი 
წარმოადგენს გაცვლის სიდიდეს, როცა მომხმარებელს სურს იმავე მრუდზე 

დარჩეს, როგორც ეს მე-3 თავში იყო აღწერილი. 
სარგებლიანობის ფუნქცია, და, აქედან გამომდინარე, ზღვრული 

სარგებლიანობის ფუნქციაა არ არის (ალსახად განსაზღვრული. 

სარგებლიანობის ფუნქციის ნებისმიერი მონოტონური ტრანსფორმაცია 

გვაძლევს ასეთივე ქმედით სარგებლიანობის ფუნქციას. ამგვარად, თუ, 

მაგალითად სარგებლიანობას 2-ზზე გავამრაგლებთ ზღვრული 
სარგებლიანობაც 2-ზე გამრავლდება. ასე რომ, ზღვრული სარგებლიანობის 
ფუნქციის სიდიდე დამოკიდებულია სარგებლიანობის ფუნქციის არჩევაზე, 
რაც, თავისთავად, თვითნებული ქმედებაა. იგი არ არის მხოლოდ ქცევაზე 

დამოკიდებული; იგი დამოკიდებულია სარგებლიანობის ფუნქციაზე, 

რომელსაც ქცევის აღწერისთვის ვხმარობთ. 
მაგრამ ზღვრულ სარგებლიანობათა შეფარდება კი საყურადლებო 

სიდიდეს გვაძლევს, კერძოდ, ეს არის სუბსტიტუციის ზლვრული ნორმა 

(M1215). ზღვრული სარგებლიანობების შეფარდება არ არის 

დამოკიდებული სარგებლიანობის ფუნქციის კონკრეტულ, ჩვენს მიერ 
არჩეულ ტრანსფორმაციაზე. ვნახოთ, რა მოხდება, თუ სარგებლიანობას 2- 

ზე გავამრავლებთ. შედეგად M/15 იქნება: 

Mი§ – _ 2MCI. 
2MV, 

მრიცხველსა და მნიშვნელში 2-ები შეიკვეცება, M/Iბ%ა5 კი იგივე 

დარჩება. 

მსგავს შედეგს მივიღებთ სარგებლიანობის ფუნქციის ნებისმიერი სხვა 

მონოტონური ტრანსფორმაციისას ნებისმიერი ახალი მონოტონური 

ტრანსფორმაცია მხოლოდ ინდიფერენტულობის მრუდების ხელახალ 

  

გადანომრვას იწვევს, ხოლო VM//15 -ის გამოთვლა, რომელიც ზემოთ 
აღვწერეთ, დაკავშირებულია ინდიფერენტულობის მოცემული მრუდის 

გასწვრიგ მოძრაობასთან მიუხედავად იმისა, რომ მონოტონური 

ტრანსფორმაციის შედეგად ზღვრული სარგებლიანობები იცვლება, მათი 
შეფარდება არ არის დამოკიდებული უპირატესობების აღწერის ჩვენს მიერ 
არჩეულ გზაზე. 
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4.6. მგზავრობის სარგებლიანობა 

სარგებლიანობის ფუნქციები ძირითადად არჩევანის ქცევის აღწერის 

საშუალებაა: თუ არჩეული იქნა X კალათა, როცა იყო XIX -ის არჩევის 

საშუალებაც, მაშინ X კალათა მეტი სარგებლიანობისაა, ვიდრე V# 

კალათა. მომხმარებელთა არჩევანის ანალიზით შეგვიძლია 
გამოვიანგარიშოთ სარგებლიანობის ფუნქცია და ალვწეროთ ამ 
მომხმარებელთა ქცევა. 

ეს იდეა ხშირად გამოიყენება სატრანსპორტო ეკონომიკის სფეროში 
მგზავრობის დინამიკის შესწავლისთვის. დიდ ქალაქებში, როგორც წესი, 
მომხმარებელი დგას არჩევანის წინაშე – სამუშაო ადგილის მისაღწევად 
საზოგადოებრივი ტრანსპორტით გაემგზავროს თუ კერძო მანქანით. 

თითოეული ალტერნატივა შეიძლება განვიხილოთ, როგორც კალათა, 

რომელიც რამდენიმე ნაწილისაგან შედგება – მგზავრობის დრო, ლოდინის 
დრო, მგზავრობის ხარჯი, კომფორტი, მოხერხებულობა და ა.შ. აღენიშნოთ 

X, სიმბოლოთი ტრანსპორტის თითოეულ სახეობაში დახარჯული დრო, X 

სიმბოლოთი – ლოდინის დრო, და ა.შ. 

თუ (X, X,...X,) წარმოადგენს სხვადასხვა ხასიათის 7 სიდიდეს 

მანქანით მგზავრობისას ხოლო (, · 2). ..V, ) –- ავტობუსით 

მგზავრობისას, შეგვიძლია გამოვიყენოთ მოდელი, სადაც მომხმარებელი 
ირჩევს მანქანას ან ავტობუსს იმის მიხედვით, თუ რომელ კალათას ანიჭებს 
უპირატესობას. 

დავუშვათ, საშუალო მომხმარებლის პრეფერენციები შეიძლება 
შემდეგი სახის სარგებლიანობის ფუნქციით აღიწეროს: 

VI, LC X,)= (:(52 + (:52 +..+ ჩ8,X, , 

სადაც 8. 8....-, 8, კოეფიციენტები უცნობი პარამეტრებია. ამ 

ფუნქციის ნებისმიერი ტრანსფორმაცია, რა თქმა უნდა, არანაკლები 

წარმატებით აღწერს არჩევანის ქცევას, მაგრამ წრფივი სახის ფუნქციის 
გამოყენება სტატისტიკის თვალსაზრისით ბევრად უფრო ადვილია. 

ახლა დავუშვათ, გვყავს რამდენიმე ერთნაირი მომხმარებელი, 

რომლებმაც არჩევანი უნდა გააკეთონ ავტობუსსა და მანქანას შორის, 
გამომდინარე მგზავრობის დროის, ხარჯების და ა.შ. ერთობლიობიდან. 
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არსებობს სტატისტიკური საშუალებები იმისათვის, რომ ვიპოვოთ 8, 

კოეფიციენტები (( =1,....,71), რომლებიც მაქსიმალურად შეესაბამება 

მომხმარებლების მიერ გაკეთებულ არჩევანთა განსახილველ სიმრავლეს. ეს 
სტატისტიკური მეთოდები საშუალებას გვაძლევს შევაფასოთ მგზავრობის 
სხვადასხვა გზების სარგებლიანობის ფუნქციები. 

ეკონომისტთა ერთი ჯგუფის მიერ ტრანსპორტის საკითხების 

შესწავლის შედეგად მიღებულია შემდეგი სახის ფორმულა!“ 

VVCIV/,11,C)= –0.1477V/ – 0.041177 –2.24C.. (42) 
სადაც: 

IV არის ავტობუსამდეჰმანქანამდე და ავტობუსიდანჰმანქანიდან 
ფეხით სიარულის დრო; 

171 – მგზავრობის სრული დრო წუთებში; 

C – მგზავრობის საერთო ფასი დოლარებში. 
დომენიქ-მაქფადენის წიგნში მოყვანილია სარგებლიანობის ამ 

ფუნქციის მიერ კორექტულად აღწერილი არჩევანი მანქანასა და ავტობუსს 
შორის შესწავლილი ოჯახების წევრთა 93 პროცენტისთვის. 

(4.2) ტოლობაში ცვლადების კოეფიციენტები ასახავს საშუალო ოჯახის 
მიერ მგზავრობის სხვადასხვა მახასიათებლების შეფასების სიდიდეს, ანუ 

თითოეული მახასიათებლის ზღვრულ სარგებლიანობას. ორი 

კოეფიციენტის შეფარდება გვაძლევს შესაბამის მახასიათებლებს შორის 

სუბსტიტუციის ზღვრულ ნორმას. მაგალითად, ფეხით სიარულის დროის 

ზღვრული სარგებლიანობის შეფარდება მგზავრობის სრული დროის 

ზღვრულ მახასიათებლებთან გვიჩვენებს, რომ საშუალო მომხმარებელი 
ფეხით სიარულს დაახლოებით სამჯერ უფრო დამლლელად თვლის. სხვა 

სიტყვებით რომ ვთქვათ, მომხმარებელი თანახმაა ფეხით სიარულის | წუთი 

მგზავრობის დროის დამატებითი 3 წუთით ჩაანაცვლოს. 
ამის მსგავსად, მგზავრობის ფასის მგზავრობის დროსთან შეფარდება 

გვიჩვენეს” საშუალო მომხმარებლის დამოკიდებულებას ამ ორი 
ცვლადისადმი. ჩვენს შემთხვევაში საშუალო მგზავრს მგზავრობის დრო 

უღირს 0.0411/2.24=0.0183 დოლარად წუთში, ანუ %1.10 საათში. 
შედარებისთვის: მგზავრობის საშუალო ანაზღაურება 1967 წელს, როდესაც 

ეს გამოკვლევა ჩატარდა, საათში დაახლოებით § 2.85-ს შეადგენდა. 

სარგებლიანობის ამგვარი ფუნქციები შეიძლება ძალზე გამოსადეგი 
იყო“ იმის განსაზლვრისთვის ლღირს თუ არა საზოგადოებრივი 

  

« 7ყს0III0§ 1იMICIIICII, (20IIIC! MCჩიძძი!!, L/,ხიი I”0VCI LCVIVIძ (Mი„I-IჰIი!Iისძ იხ!აჩ!დ 

C0VIV6/), 1975). ამ წიგნში მოცემული შეფასების პროცედურა შეიცავს არა მხოლოდ 
აქ აღწერილ წმინდა ეკონომიკურ ცვლადებს, არამედ აგრეთვე დაკავშირებულია 
ოჯახის წევრთა სხვადასხვა დემოგრაფიულ მახასიათებლებთან. 
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ტრანსპორტის სისტემაში რაიმე ცვლილების შეტანა, ზემოთ მოყვანილი 
სარგებლიანობის ფუნქციის მაგალითში ერთ-ერთ ფაქტორს, რომელიც ამა 
თუ იმ არჩევანს განსაზღვრავს, მგზავრობის დრო წარმოადგენს. ქალაქის 
ტრანსპორტის ხელმძღვანელობას შეუძლია გარკვეული ხარჯის ფასად 

გაზარდოს ავტობუსების რაოდენობა ამ დროის შესამცირებლად. მაგრამ 
საკმარისად გაიზრდება თუ არა მგზავრების რაოდენობა, რათა 
ტრანსპორტის გაზრდილი ხარჯები აანაზღაუროს? 

როდესაც მოცემულია სარგებლიანობის ფუნქცია და მომხმარებელთა 

გარკვეული ჯგუფი, შეგვიძლია ვიწინასწარმეტყველოთ, რომელი 

მომხმარებელი იმგზავრებს საკუთარი მანქანით და რომელი ამჯობინებს 

ავტობუსით მგზავრობას. ეს გარკვეულ წარმოდგენას შეგვიქმნის იმის 
შესახებ, საკმარისი იქნება თუ არა შემოსავალი გაზრდილი ხარჯების 
დასაფარავად. 

უფრო მეტიც, შეგვიძლია სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა ( M/#:5 ) 
გამოვიყენოთ იმის გასარკვევად, თუ როგორ აფასებს მომხმარებელი 
მგზავრობის შემცირებულ დროს. ზემოთ მოყვანილი დომენიქ-მაქფადენის 
გამოკვლევის განხილვისას ვნახეთ, რომ საშუალო მგზავრი 1967 წელს 

მგზავრობის დროს აფასებდა § 1.10 დოლარად საათში. #.მგვარად, მგზავრი 

მზად იქნება §%0.37 გადაიხადოს, რათა 20 წუთით შეამციროს მგზავრობის 
დრო. იმისათვის რომ დავადგინოთ ავტობუსების უფრო სწრაფი 
სერვისიდან მოსალოდნელი მოგების სიდიდე, ეს რიცხვი უნდა შევადაროთ 
იმ ხარჯებს, რასაც სერვისი მოითხოვს, და ამის მიხედვით გადავწყვიტოთ, 
ღირს თუ არა ცვლილების შეტანა ავტობუსებით მგზავრთა მომსახურების 
სისტემაში. მოგების რიცხობრივი სიდიდის ცოდნა ძალიან სასარგებლოა 
სატრანსპორტო პოლიტიკის შესახებ რაციონალური გადაწყვეტილების 
მიღებისას. 

შეჯამება 

1. სარგებლიანობის ფუნქცია არის უპირატესობათა მოწესრიგების 
ასახვის ან შეჯამების საშუალება. სარგებლიანობის დონეთა რიცხობრივ 
სიდიდეს მნიშვნელობა არა აქვს. 

2.მაშასადამე, თუ გვაქვს სარგებლიანობის ფუნქცია, მისი ნებისმიერი 

მონოტონური ტრანსფორმაცია იმავე უპირატესობებს აღწერს. 

ვ სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა – #M/)ას – შეიძლება 
გამოითვალოს სარგებლიანობის ფუნქციის საშუალებით შემდეგნაირად: 

MIM§ = ტX, /MX, =–=MV, /MC, . 
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გამეორებისათვის 

1. ქვემოთ მოყვანილი ფუნქციებიდან რომელი წარმოადგენს 
მონოტონურ ტრანსფორმაციას? 

0) #=2V-13:; 2) #=-IV: 3) V =1/V?; 4) #(=IიV; 5) 

IM =-წ ":6) M =V“; 7) M = V” , სადაც V–V>0;:8) V = V 2, სადაც V <0. 
2. ზემოთ ითქვა, რომ მონოტონური პრეფერენციების შემთხვევაში 

საწყის მრუდზე გამავალი დიაგონალური წრფე ინდიფერენტულობის 
თითოეულ მრუდს მხოლოდ ერთხელ გადაკვეთს. სცადეთ ამის დამტკიცება 
(მითითება: რა მოხდება, თუ ეს წრფე რომელიმე ინდიფერენტულობის 

მრუდს.ორჯერ გადაკვეთს?) 

3. რა სახის პრეფერენციებია აღწერილი სარგებლიანობის შემდეგი 

ფუნქციით – I(X, , X, )= +/X, + X, ? რა შეიძლება ითქვას სარგებლიანობის 

შემდეგი ფუნქციის შესახებ – V(X,, X, )= 13X, +136 ? 
4. რა სახის პრეფერენციებია აღწერილი სარგებლიანობის შემდეგი 

ეეასსაააას'იიიი-დ”'  ''!' 

"CC ,X )=X2+2X-/X +X, სარგებლიანობის ფუნქცი II(X,X,) 
ფუნქციის მონოტონური ტრანსფორმაცია? 

5. განვიხილოთ სარგებლიანობის ფუნქცია I(X,X.)= -/XX, რა 

სახის პრეფერენციებს ასახავს იგი? არის თუ არა V(X,, X,))= XX, 

ფუნქცია 26222) ფუნქციის მონოტონური ტრანსფორმაცია? არის თუ 

არა MX. X.)= XIX ფუნქცია M(ი, X, )ფუნქციის მონოტონური 

ტრანსფორმაცია? 
6. შეგიძლიათ თუ არა ახსნათ, რატომ არ ცვლის სარგებლიანობის 

ფუნქციის მონოტონური ტრანსფორმაცია სუბსტიტუციის ზღვრულ 

ნორმას? 

დანართი 

პირველ რიგში გავარკვიოთ, რას ნიშნავს „ზღვრული სარგებლიანობა“. 
სიტყვა „ზღვრული ეკონომიკაში „წარმოებულს“ ნიშნავს ამიტომ 
საქონელი 1-ის ზღვრულ სარგებლიანობას შემდეგი სახე ექნება: 
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MVხ. = Mი M(ი +4X,X)– MC, X) _ მით. 9). 
I ბი –პ0 ტა», შX, 

ყურადლება მიაქციეთ, რომ აქ ნაწილობრივი გაწარმოება გვაქვს, 

რადგან საქონელი 1-ის ზღვრული სარგებლიანობის გამოთვლისას 
საქონელი 2-ის რაოდენობა უცვლელია. 

ახლა შეგვიძლია M/M45ა ხელახლა გამოვთვალოთ. ამის გაკეთება ორი 
გზით შეიძლება – დიფერენციალების გამოყენებით და ფუნქციების 
გამოყენებით. 

პირველი შემთხვევისთვის განვიხილოთ (ძX, ძX.) ცვლილება, 

რომლის დროსაც სარგებლიანობა უცვლელია, ანუ უნდა შესრულდეს 

ტოლობა: 

ძც = მი.%) + MX. 5), –0. 

L2 9ძX, 

პირველი შესაკრები გვიჩვენებს ძX, მცირე ცვლილების შესაბამის 

სარგებლიანობის ზრდას, ხოლო მეორე – ძX. ცვლილების შესაბამის 

სარგებლიანობის ზრდას. მათი ჯამი ნულის ტოლია. აქედან, თუ ძX / თ», 

შეფარდებას ვიპოვით, მივიღებთ: 

09% __ მი(X, 22 /ძX 

ძX 9მV(%., X, )/9X» 
რაც ტექსტში მოყვანილი (4.1) ტოლობის ანალოგს წარმოადგენს. 

მეორე მეთოდისთვის ინდიფერენტულობის მრუდი უნდა 

წარმოვადგინოთ X·(X) ფუნქციით. ეს ფუნქცია გვამცნობს, თუ Xე -ის რა 

რაოდენობაა საჭირო X-ის ყოველი ერთეულისთვის რათა 

ინდიფერენტულობის ამ კონკრეტულ მრუდზე ვიმყოფებოდეთ. ამგვარად, 

X, (XV, ) ფუნქცია შემდეგ ტოლობას უნდა აკმაყოფილებდეს: 

MC. =(C9))=#. 
სადაც MX ინდიფერენტულობის მოცემული მრუდის სარგებლიანობის 

სიდიდეს (ნომერს) წარმოადგენს. 

ამ ტოლობის ორივე მხარეს X, -ის მიმართ თუ გავადიფერენციალებთ, 

  

მივიღებთ: 

მMV(X, ი), ძ#(>, %) ძX,(>.) =0. 
ძX ძX, მX, 
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როგორც ვხედავთ, X, ამ ტოლობაში ორჯერ გვხედება, ამიტომ XV, -ის 

შეცვლა ამ ფუნქციას ორჯერ ცვლის, და იგი უნდა გავაწარმოოთ XV, -ის 

გამოჩენის ორივე შემთხვევაში. 

თუ ამ ტოლობიდან ძX, (X» )/9X შეფარდებას ვიპოვით, მივიღებთ: · 

ძიო(>) _ მძი(>,, XV )/ძ» 
ძX, ძM(X , X, )/9X, ” 

რაც ზემოთ უკვე მიღებული გვქონდა. 
არაცხადი ფუნქციების მეთოდი უფრო ზუსტია, სამაგიეროდ, 

დიფერენციალების მეთოდი, თუ შეცდომებს არ დაეუშვებთ, უფრო 
მოსახერხებელია. · 

ვთქვათ გვაქვს სარგებლიანობის ფუნქციის მონოტონური 

ტრანსფორმაცია, V(X,, X,)= #(C», Xა )). გამოვთვალოთ ამ ფუნქციის 

შესაბამისი M/7#25. 

ული მV/მX, _ _ მ/ /მ« 9V/ძX _ _ მV/9X, 

მVმს 2 V/ძს მი/მ,ე მი/ძი 

რადგან შეფარდება მ/ /მ"“ შეიკვეცება მნიშვნელიდანაც და 

მრიცხველიდა. ეს გვიჩვენებს, რომ #M/,ს სარგებლიანობის 
წარმოდგენაზე დამოკიდებული არ არის. 

ეს გვაძლევს ძალიან კარგ საშუალებას, ამოვიცნოთ პრეფერენციები, 
რომლებიც სარგებლიანობის სხვადასხვა ფუნქციითაა წარმოდგენილი: თუ 
მოცემულია. სარგებლიანობის ორი ფუნქცია, საჭიროა მხოლოდ 
გამოვითვალოთ მათი სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმები და ენახოთ, არის 

თუ არა მათ შორის განსხვავება. თუ განსხვავება არ არის, სარგებლიანობის 
ამ ორ ფუნქციას ერთი და იგივე ინდიფერენტულობის მრუდები აქვთ. თუ 

პრეფერენციებსს ზრდის მიმართულება სარგებლიანობის ორივე 
ფუნქციისთვის ერთი და იგივეა, მაშინ ეს პრეფერენციებიც ერთი და იგივეა. 

  

    

მაგალითი: ქობ-დაგლასის პრეფერენციები 

ქობ-დაგლასის პრეფერენციებისთვის M//15 -ის გამოთვლა ზემოთ 
მოყვანილი ფორმულის გამოყენებით ძალიან ადვილია. 

თუ ავიღებთ პრეფერენციების ლოგარითმულ წარმოდგენას, სადაც 

M(M,X)=CI0X+ძ1იX., 
მაშინ მივიღებთ: 
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მი(X,,X, /მძი  CX _ CX, 

მთ(X,,X,/მ,ე  იმ//ეე რიX.. 

მიაქციეთ ყურადღება, რომ MVM#4§5 დამოკიდებულია მხოლოდ ამ ორი 
პარამეტრის შეფარდებაზე და ორი საქონლის რაოდენობაზე. 

რა მოხდება, თუ ავიღებთ უპირატესობის ექსპონენციურ წარმოდგენას, 

სადაც 

ML», X, )= XLXV 2 
მაშინ გვექნება: 

_ მ#«(X.X)/9% _ 9% X» _ % 
ძ- მი, )/მი ძXIX ძX, 

ანუ მივიღებთ იმავე შედეგს, რაც ზემოთ მივიღეთ. მაგრამ, რა თქმა უნდა, 
თქვენ მთელი ამ ხნის განმავლობაში იცოდით, რომ მონოტონურ 
ტრანსფორმაციას სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმის შეცვლა არ შეუძლია! 

  M#Iბ%5 = – 

MIბ§5 = 
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თავი 5§ 

არჩევანი 
ამ თავში განვიხილავთ ბიუჯეტს და პრეფრენციათა თეორიას 

მომხმარებლის ოპტიმალური არჩეგანის შესასწავლად. ზემოთ უკვე ითქვა, 
რომ მომხმარებლის არჩევანის ეკონომიკურ მოდელს ისეთი სახე აქვს, რომ 
მომხმარებელი ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო კალათას. 

გავაკეთოთ ამ ფრაზის პერეფრაზირება ისე, რომ იგი უფრო პროფესიულად 

ჟღერდე: „მომხმარებელი ირჩევს საუკეთესო კალათას თავისი 
ბიუჯეტიდან გამომდინარე“. 

5.1. ოპტიმალური არჩევანი 

5.1 ნახაზზე ტიპიური შემთხვევაა ასახული. აქ ნაჩვენებია ბიუჯეტის 

წირი და მომხმარებლის რამდენიმე ინდიფერენტულობის მრუდი. გვინდა 
ვიპოვოთ ბიუჯეტში შემავალი კალათა, რომელიც ინდიფერენტულობის 

უმაღლეს მრუდზე იქნება. რადგან პრეფერენციები წესიერია, ანუ რაც 
მეტია, უკეთესია, შეგვიძლია ყურადღება მივაქციოთ მხოლოდ ბიუჯეტის 

წირზე მდებარე კალათებს და უგულვებელვეყოთ მის ქვემოთ განლაგებული 
კალათები. 

მოვიქცეთ მარტივად – დავიწყოთ ბიუჯეტის წირის მარჯვენა 

კუთხიდან და გავყვეთ მარცხნივ. რაც უფრო შორს მივდივართ ბიუჯეტის 

წირის გასწვრივ, მით უფრო მაღალი ინდიფერენტულობის მრუდები 
გვხვდება. როდესაც მივაღწევთ უმაღლეს მრუდს, რომელიც ბიუჯეტის 
წირს მხოლოდ ეხება, გავჩერდეთ. ნახაზზე ამ მრუდთან დაკავშირებული 

სასაქონლო კალათა აღნიშნულია C: §X -ით. 

8 82 )არჩევანი მომხმარებლის ოპტიმალურ არჩევანს წარმოადგენს. 
იმ კალათების სიმრავლე, რომელსაც მომხმარებელი მეტ უპირატესობას 

ანიჭებს, ვიდრე C",X; )-ს - მისი ინდეფერენტულობის მრუდის ზემოთ 

განლაგებული კალათების სიმრავლეს – არ კვეთს მისთვის ხელმისაწვდომი 
კალათების სიმრავლეს, რომლებიც ბიუჯეტის მრუდის ქეემოთაა 

განლაგებული ამიტომ X, ,Xე ) კალათა მომხმარებლისათვის 

ხელმისაწვდომი საუკეთესო კალათაა. 
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ინღდღიფერენტულობის 
მრუდები 

ოპტიმალური 
არჩექანი    

XI წ 

  
  

X. ჯ)       

ნახაზი:.! ოპტიმალური არჩევანი ოპტიმალურ სამომხმარებლო 
პოზიციას წარმოადგენს წერტილი, სადაც ინდიფერენტულობის მრუდი 

ეხება ბიუჯეტის წირს. 

მიაქციეთ ყურადღება ოპტიმალური არჩევანის ერთ მნიშვნელოვან 

თვისებას ამ არჩევანის შემთხვევაში ინდიფერენტულობის მრუდი 

ბიუჯეტის წირის მხებია. თუ დაუფიქრდებით, მიხვდებით, რომ ეს ასეც 

უნდა იყოს – წინააღმდეგ შემთხვევაში იგი უნდა კვეთდეს ბიუჯეტის წირს, 
ხოლო თუ ბიუჯეტის წირს გადაკვეთს, მაშინ უნდა არსებობდეს წირის 

რომელიმე წერტილი, რომელიც ინდიფერენტულობის მრუდზე მაღლაა, რაც 

იმის ნიშანი იქნება, რომ ჩვენი არჩევანი ოპტიმალური არ ყოფილა. 

არის თუ არა აუცილებელი, რომ ინდიფერენტულობის მრუდი 
ოპტიმალური არჩევანის ყველა შემთხვევაში ბიუჯეტის წირის მხები იყოს? 
ყველა შემთხვევაში არა, მაგრამ უმრავლეს შემთხვევაში ეს პირობა უნდა 

შესრულდეს, ყოველთვის მხოლოდ ერთი პირობა სრულდება: ოპტიმუმის 

წერტილში ინდიფერენტულობის მრუდს ბიუჯეტის წირის გადაკვეთა არ 
შეუძლია. როდის გულისხმობს „არგადაკვეთა“ შეხებას? ჯერ განვიხილოთ 

გამონაკლისი შემთხვევები. 

უპირველეს ყოვლისა, ინდიფერენტულობის მრუდს შეიძლება მხები 
წრფე არ ჰქონდეს, როგორც ეს 5.2 ნახაზზეა ნაჩვენები. აქ 

ინდიფერენტულობის მრუდი ოპტიმუმის წერტილში კუთხეს ქმნის, მხები კი 
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განსაზღვრულიც არ არის, ვინაიდან მხების მათემატიკური განმარტების 
თანახმად ყოველ წერტილს ერთადერთი მხები შეიძლება ჰქონდეს. ამ 

მაგალითს დიდი ეკონომიკური მნიშვნელობა არა აქვს – იგი უხერხულობის 
გარდა არაფერს გვაძლევს. 

  

X3 
ინდიფუეურენტულობის 
მრუღუბი 

X 

     ბიუჯეტის 
ნირი   
        

ნახაზი 52 კუთხოვანი გემოვნებაა ამ ოპტიმალური კალათის 

შემთხვევაში ინდიფერენტულობის მრუდს მხები არ გააჩნია. 

მეორე გამონაკლისი უფრო საინტერესოა. დავუშვათ, ოპტიმუმის 

წერტილში ერთ-ერთი საქონლის მოხმარება ნულოვანია, როგორც ეს 5.3 
ნახაზზეა ნაჩვენები. მაშინ ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა და 

ბიუჯეტის მრუდის დახრილობა სხვადასხვაა, მაგრამ ინდიფერენტულობის 

მრუდი მაინც არ გადაკვეთს ბიუჯეტის წირს. ჩვენ ვამბობთ, რომ 5.3 ნახაზი 

წარმოადგენს სასაზღვრო ოპტიმუმს, ხოლო §.! ნახაზი – შიდა ოპტიმუმს. 
თუ გვსურს გამოვრიცხოთ „კუთხოვანი გემოვნების" შემთხვევები, 

შეგვიძლია დავივიწყოთ 5.2 ნახაზზე ნაჩვენები მაგალითი. თუ გვსურს 
ყურადღება მხოლოდ შიდა ოპტიმუმზე გავამახვილოთ, მისი საწინააღმდეგო 
მაგალითი “უნდა გამოვრიცხოთ თუ გვაქვს შიდა ოპტიმუმი 
ინდიფერენტულობის გლუვი მრუდებით, ინდიფერენტულობის მრუდის 

დახრილობა და ბიუჯეტის წირის დახრილობა ერთი და იგივე უნდა იყოს; 
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წინააღმდეგ შემთხვევაში ინდიფერენტულობის მრუდი და ბიუჯეტის წირი 

გადაიკვეთება და ჩვენი წერტილი ოპტიმუმის წერტილი არ იქნება. 

  

  
  

Xე 

ინდიფურუნტულობის 
მრუდები 

გიუჯეტის 
წირი 

X | · X '       

ნახაზი 5.3 სასაზღვრო ოპტიმუმ. ოპტიმალური მოხმარება 
საქონელი 2-ის ნულოვან მოხმარებას გულისხმობს. ინდიფერენტულობის 
მრუდი ბიუჯეტის წირის მხებს არ წარმოადგენს. 

ჩვენ ვიპოვეთ აუცილებელი პირობა, რომელსაც ოპტიმალური 
არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს. თუ ოპტიმალური არჩევანის შემთხვევაში 

ორი საქონელი მოიხმარება – რაც შიდა ოპტიმუმის შემთხვევას 
წარმოადგენს – მაშინ ინდიფერენტულობის მრუდი აუცილებლად ბიუჯეტის 

წირის მხები იქნება. მაგრამ არის თუ არა ეს საკმარისი პირობა იმისათვის, 

რომ კალათა ოპტიმალური იყოს? თუ გვაქვს კალათა, რომლისთვისაც 

ინდიფერენტულობის მრუდი ბიუჯეტის მხებია, შეგვიძლია თუ არა 

დარწმუნებული ვიყოთ, რომ ეს ოპტიმალური არჩევანის შემთხვევაა? 

შევხედოთ 5.4 ნახაზს. იქ ნაჩვენებია სამი კალათა, სადაც 

ტანგენციალობის პირობა დაკმაყოფილებულია, მაგრამ მათგან მხოლოდ 

ორი წარმოადგენს ოპტიმალურს. ასე რომ, ზოგადად, ტანგენციურობის 

პირობა ოპტიმუმის აუცილებელი, მაგრამ არა საკმარისი პირობაა. 
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X ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

-» 
    

     

      

როატიმალური 
კალათები 

არარპტიმალური 
კალათა 

ბიუვბუტის 
წირი   

  

X,     
  

ნახაზი 5.4 ერთზე მეტი შეხების წერტილი. აქ შეხების სამი წერტილი 
გვაქვს, მაგრამ მათგან ოპაპტიმუმი მხოლოდ ორია, ასე რომ, 

ტანგენციურობის პირობა აუცილებელია, მაგრამ არა საკმარისი. 

მიუხედავად ზემოთქმულისა, არსებობს ერთი მნიშენელოვანი 
შემთხვევა როდესაც ეს პირობა საკმარისია. ეს არის ჩაზნექილი 
პრეფერეციების შემთხვევა. ჩაზნექილი პრეფერენციების შემთხვევაში 

ნებისმიერი წერტილი, რომელიც დააკმაყოფილებს ტანგენციურობის 
პირობას, ოპტიმუმის წერტილი უნდა იყოს. გეომეტრიის თვალსაზრისით ეს 
ადვილი გასაგებია: მას შემდეგ, რაც ინდიფერენტულობის მრუდი მხოლოდ 

ერთხელ გაცდება ბიუჯეტის წირს, იგი უკან აღარ ბრუნდება და, 

შესაბამისად, მეორედ აღარ შეეხება. 
5.4 ნახაზი გვიჩვენებს, რომ ზოგადად შესაძლებელია ერთზე მეტი 

ოპტიმალური კალათის არსებობა, რომელიც ტანგენციურობის პირობას 

დააკმაყოფილებს. ჩაზნექილობას აქაც შეზლუდვები შემოაქვს თუ 
ინდიფერენტულობის მრუდები მკაცრად ჩაზნექილია – მათ არ გააჩნიათ 
ბრტყელი ადგილები – მაშინ ბიუჯეტის თითოეულ წირს მხოლოდ ერთი 

ოპტიმალური არჩევანი შეესაბამება; ამის დამტკიცება მათემატიკურად 
შესაძლებელია, მაგრამ ნახატიც საკმარისად დამაჯერებლად გვიჩვენებს. 

პირობა, რომ .M#? შიდა ოპტიმუმის წერტილში ბიუჯეტის წირის 
დახრილობის ტოლი უნდა იყოს, გრაფიკულად ცხადია, მაგრამ რას ნიშნავს 
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იგი ეკონომიკის თვალსაზრისით? გავიხსენოთ, რომ #//–-” ერთ-ერთი 
ინტერპრეტაციის მიხედვით წარმოადგენს გაცვლის ნორმას, რომლის 
დროსაც მომხმარებელი იმავე მრუდზე რჩება. ბაზარი მომხმარებელს 

სთავაზობს გაცელის ნორმას, რომელიც ტოლია – ჩ./ #აე , ანუ. თუ 

დავთმობთ საქონელი 1-ის ერთ ერთეულს, შეგვიძლია საქონელი 2-ის 

?./ I. ერთეულის ყიდვა. თუ მომხმარებელი იმყოფება იმ წერტილში, 

სადაც მას გაცვლის შემდეგაც სურს დარჩენა, ეს უნდა იყოს წერტილი, 

სადაც M/7%5 უდრის გაცვლის ნორმას: 

M7#0§ = – #L, 
# 

არსებობს ამ საკითხის განხილვის მეორე გზაც: წარმოვიდგინოთ, რა 

მოხდება, თუ #M//ბ%ს განსხვავდება ფასების შეფარდებისაგან. დავუშვათ, 

მაგალითად, რომ /VIს არის #ტX. / ბ», = –1/2 , ხოლო ფასების 

შეფარდებაა 1:1. მაშინ ეს ნიშნავს, რომ მომხმარებელი მზადაა საქონელი I- 

ის ორი ერთეული გაცვალოს საქონელი 2-ის ერთ ერთეულში – მაგრამ 
ბაზრის გაცვლის პროპორცია 1:1-ია. ამგვარად, მომხმარებელი მოისურვებს 
დათმოს ერთი საქონლის რაღაც რაოდენობა, რათა მიილოს მე-ორე 

საქონლის უფრო მეტი რაოდენობა. როდესაც #M#%4§5 ფასების შეფარდებას 

არ უდრის, მომხმარებელი ოპტიმალური არჩევანის მდგომარეობაში ·არ 
იმყოფება. 

5.2. მომხმარებლის მოთხოვნა 

ფასებისა და შემოსავლის გარკვეული კომბინაციის შემთხვევაში 

საქონელი 1-ისა და საქონელი 2-ის ოპტიმალურ არჩევანს მომხმარებლის 
მოთხოვნილი კალათა ეწოდება. ზოგადად, როდესაც იცვლება ფასები და 
შემოსავალი, შესაბამისად იცვლება მომხმარებლის ოპტიმალური 
არჩევანიც. მოთხოვნის ფუნქცია ეწოდება ფუნქციას, რომელიც აკავშირებს 

ოპტიმალურ არჩევანს –- მოთხოვნის რაოდენობას - ფასებისა და 
შემოსავლის სხვადასხვა სიდიდეებთან. 

მოთხოვნის ფუნქციას შემდგომში წარმოვადგენთ, როგორც ორივე 

საქონლის ფასისა და შემოსავლის ფუნქციას: X, (0,, 091, M) და 

X C, „0,,M). ფასებისა და შემოსავლის ყოველი განსხვავებული 

კომბინაცია ორი საქონლის იმ კომბინაციის განსხვავებასაც იწვევს, 
რომელიც მომხმარებლის ოპტიმალურ არჩევანს წარმოადგენს. სხვადასხვა 
პრეფერენციებსი მოთხოვნის სხვადასხვა ფუნქციებამდე მივყავართ. 
ქვემოთ მოკლედ განვიხილავთ რამდენიმე მაგალითს. მომავალ რამდენიმე 
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თავში სწორედ მოთხოვნის ფუნქციათა ქცევას შევისწავლით – ანუ 
შევისწავლით იმას, თუ როგორ იცვლება ოპტიმალური არჩევანი ფასებისა 
და შემოსავლის ცვლის შედეგად. 

5.3. მაგალითები 

მივუსადაგოთ ჩვენს მიერ ჩამოყალიბებული მოდელი მე-3 თაეში 

მოყვანილ პრეფერენციათა მაგალითებს. ძირითადი პროცედურა ყველა 
მაგალითისათვის ერთნაირია: უნდა ავაგოთ ინდიფერენტულობის მრუდები 
და ბიუჯეტის წირი და ეიპოვოთ წერტილი, სადაც უმაღლესი 
ინდეფერენტულობის მრუდი ეხება ბიუჯეტის წირს. 

სრული სუბსტიტუტები 

სრული სუბსტიტუტების შემთხვევა ნაჩვენებია 5.5 ნახაზზე. გვაქვს 

სამი შესაძლებელი შემთხვევა. თუ /ც > #,. მაშინ ინდიფერენტულობის 

მრუდის დახრილობა ბიუჯეტის წირის დახრილობაზე მეტია. ამ შემთხვევაში 
ოპტიმალური კალათა შეესაბამება სიტუაციას, როცა მომხმარებელი მთელ 

ფულს საქონელ 1I-ზე ხარჯავს. თუ /#, > 0, მომხმარებლი მხოლოდ 

საქონელ 2-ს ყიდულობს. და ბოლოს, თუ 792 = /#2ც , არსებობს ოპტიმალური 

არჩევანის დიდი დიაპაზონი – საქონელთა ნებისმიერი კომბინაცია, 
რომელიც ბიუჯეტის შეზღუდვას აკმაყოფილებს, ოპტიმალურ კალათას 

წარმოადგენს. ამგვარად საქონელი I-ის მოთხოვნის ფუნქციას ასეთი სახე 
ექნება: 

„ი. როცა /, < #0; 
X, = ნებისმიერი რიცხვი 0-დან M/ ჩ, -მდე,0როცა /#, = #0; 

0, როცა /, > #1. 

ეთანხმება თუ არა მიღებული შედეგები ჯანსაღ აზრს? ამ შედეგების 
თანახმად, თუ ორი საქონელი სრულ სუბსტიტუტებს წარმოადგენს, მაშინ 
მომხმარებელი შეიძენს უფრო იაფ საქონელს; თუ ორივეს ერთი ფასი აქვს, 
მომხმარებლისათვის სულერთი იქნება, რომელს შეიძენს. 
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% 
ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

      დახრილობა = -1 

ბიუვბეტის 
წირი    

არა
 

გა
ნე

იბ
ლა

ლა
ბლ

 ა
თი
ან
ი 

ოაპტიმალური არჩექვანი   
  

LV = ი, ჯ,   თოი
 

== 

  

ნახაზი5აა ოპტიმალური არჩევანნდდ სრული სუბსტიტუტების 

შემთხვევაში. თუ ორი საქონელი სრულ სუბსტიტუტებს წარმოადგენს, 

ოპტიმალური არჩევანი, როგორც წესი, საზღვარზე დეეს. 

სრული შევსება 

სრული შევსების შემთხვევა ნაჩვენებია 5.6 ნახაზზე. ყურადღება 

მიაქციეთ, რომ ოპტიმალური არჩევანი ყოველთვის დიაგონალზე უნდა 

იყოს, იმ წერტილში, სადაც მომხმარებელი ორივე საქონლის თანაბარ 

რაოდენობას შეიძენს მათი ფასების მიუხედავად, ანუ მომხმარებელი, 

რომელსაც ორი ფეხი აქვს, ფეხსაცმელს წყვილობით იყიდის. 

ვცადოთ ოპტიმალური არჩევანის ალგებრულად გამოყვანა. ვიცით, 

რომ მომხმარებელი ორივე საქონელს მათი ფასების მიუხედავად თანაბარი 

რაოდენობით შეიძენს. აღვნიშნოთ ეს რაოდენობა X -ით. მაშინ უნდა 

დაკმაყოფილდეს ბიუჯეტის შეზღურდვა: 
0,X+ 0აX=M. 
ვიპოვოთ აქედან X და მივიღებთ საქონელი 1-ისა და საქონელი 2-ის 

ოპტიმალურ არჩევანს: 
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! 

?, + 7; 
მოთხოვნის ეს ფუნქცია ინტუიციურია რაკი ორი საქონელი 

ყოველთვის ერთად მოიხმარება, შეიძლება ჩავთვალოთ, რომ მომხმარებელი 

X, = X =X= 

მთელ თავის ფულს ხარჯავს ერთ საქონელზე, რომლის ფასია #90, + #.. 

  

%ე 

ინდიფერუნტულობის 
მრუდები      

  

, ოპტიმალური არჩევანი 
X-ს ---- 1 

  
ბიუჯეტის 
წირი           

ნახაზი 5-6 ოპტიმალური არჩევანი სრული შევსების შემთხეევაში. 

სრული შევსების შემთხვევაში მოთხოვნის რაოდენობა ყოველთვის 

დიაგონალზე იქნება, რადგან ოპტიმალური კალათა მიიღება მაშინ, როცა 

X, = X.. 

ნეიტრალური და ცუდი საქონელი 

ნეიტრალური საქონლის შემთხვევაში მომხმარებელი მთელ თავის 

ფულს ხარჯავს იმ საქონელზე, რომელიც მოსწონს და არ ყიდულობს არც 
ერთ ნეიტრალურ საქონელს. მსგავსი რამ ხდება, როდესაც ერთ-ერთი 
საქონელი ცუდია. ამგვარად, თუ საქონელი 1 კარგია, ხოლო საქონელი 2 – 
ცუდი, მოთხოვნის ფუნქციას შემდეგი სახე ექნება: 
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X, ==, 

?, 

X; =0. 

დისკრეტული საქონელი 
დავუშვათ, რომ საქონელი !| წარმოადგენს დისკრეტულ საქონელს, 

რომლის რაოდენობა მხოლოდ დადებითი მთელი რიცხვით გამოიხატება, 
ხოლო საქონელი 2 სხვა ყველაფერზე დახარჯული ფულის რაოდენობაა. თუ 
მომხმარებელი ირჩევს საქონელი I-ის 1, 2, 3... ერთეულს, მის მიერ არჩეული 

სამომხმარებლო კალათა იქნება შესაბამისად 0, I – #2, ), 

  

ჯ ოპტიმალური არჩევანი 

% გიუჯეტის 
%. / წირი 

ა 622 
| “ირ 

    
ა) მოთხოვნილია ნული ერთეული   

„აგაეგაგეგგი 

+ 

აა გსალელის 

წ C “ ოპტიმალური არჩევანი 

  

  

ბ) მოთხოვნილია 1 ერთეული 

  

–
_
–
”
 

თა
88

 
სა

ამ
რა

 ა
პამ

აი 
ნ 

თაა
თა 

__––___ 

ნახაზი 5.7? დისკრეტული საქონელი. ა ნახაზზე მოთხოვნა საქონელ 7/- 

ზე 0-ს უდრის, ხოლობ ნახატზე – 7-ს.. 
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(2, MM – 27, ). ც, –37ი,) და ა.შ. შეგვიძლია შევადაროთ ერთმანეთს 

თითეული კალათის სარგებლიანობა, რათა დავადგინოთ, რომელი კალათის 

სარგებლიანობაა უმაღლესი. 

მეორე მხრივ, შეიძლება გამოვიყენოთ 5.7 ნახაზზე ნაჩვენები 

ინდიფერენტულობის მრუდების ანალიზი. როგორც წესი, ოპტიმალური 

კალათა ინდეფერენტულობის უმაღლეს „მრუდზე“ევს. თუ საქონელი I-ის 

ფასი ძალიან მაღალია, მომხმარებელი ამ საქონლის არც ერთ ერთეულს არ 
აირჩევს. ფასის შემცირებისას მომხმარებელი ოპტიმალურად მიიჩნევს ამ 
საქონლის ერთი ერთეულის მოხმარებას. ამის მსგავსად, ფასის შემდგომი 
შემცირებისას მომხმარებელი საქონელი I-ის მოხმარებას გაზრდის. 

  

X2 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

       

  

არაოპტიმალუ, 
რჩევანი 

    
2 X,     

ნახაზი 5.ზ ოპტიმალური არჩევანი ამოზნექილი პრფერენციებისთვის. 

ოპტიმალური არჩევანი 7» სასაზღვრო წერტილს წარმოადგენს, და არა X 

შიგა შეხების წერტილს, რადგან 7 ინდეფერენტულობის უფრო მაღალ 

მრუდზე დევს. 

ამოზნექილი პრეფერენციები 

განვიხილოთ 5.8 ნახაზზე ნაჩვენები სიტუაცია. არის თუ არა X 
ოპტიმალური არჩევანი? არა! ასეთი პრეფერენციებისათვის ოპტიმალური 
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არჩევანი ყოველთვის საზღვარზე უნდა იყოს, როგორც 2 კალათაა. 
დავფიქრდეთ, რას გულისხმობს არაჩაზნექილი პრეფერენციები. თუ გვაქვს 
ფული ნაყინისა და ზეთისხილის საყიდლად და არ გვიყვარს მათი ერთად 

მოხმარება, მაშინ მთელ ფულს მხოლოდ ერთ მათგანზე დავხარჯავთ. 

ქობ-დაგლასის პრეფერენციები 

დავუშვათ, გვაქვს ქობ-დაგლასის ფორმულით ასახული 

სარგებლიანობის ფუნქცია V(X, 521- XL XV , ამ თავის დანართში თქვენ 

ნახავთ გამოთვლებს, რომლებითაც ამ ფუნქციის ოპტიმალურ არჩევანს 
მივიღებთ. აქ მხოლოდ ამ გამოთქლების შედეგს მოვიტანთ: 

  

  

2 M 
X, = _ 

C+ძ წ, 

ძ ”#” 
X2 = ო, 

C+ძ კჯ) 
მოთხოვნის ეს ფუნქციები ხშირად გამოიყენება ალგებრულ 

მაგალითებში, ამიტომ მათი დამახსოერება სასურველია. 
ქობ-დაგლასის პრეფერენციებს ერთი მოხერხებული თვისება აქვს. 

ვნახოთ, შემოსავლის რა ნაწილს ხარჯავს მომხმარებელი საქონელ I-ზე. 

თუ იგი მოიხმარს საქონელი I-ის X, ერთეულს, ეს დაუჯდება /2,X, , რაც 

მისი შემოსავლის XX, /” ნაწილს წარმოადგენს. 

თუ X, -ის ნაცვლად მოთხოვნის ფუნქციას ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

XX 9. CC M#M-__0C 
M #M C+ძ ჯ, ' 2+ძ. 

შესაბამისად, საქონელ 2-ზე მომხმარებელი ხარჯავს თავისი 

შემოსავლის ძ/(C + ძ) ნაწილს. 

ამგვარად, ქობ-დაგლასის მომხმარებელი თითოეულ საქონელზე 
თავისი შემოსავლის ფიქსირებულ ნაწილს ხარჯავს. ამ ნაწილის სიდიდე 
დამოკიდებულია ქობ-დაგლასის ფუნქციის ექსპონენტებზე (ხარისხის 

მაჩვენებლებზე). სწორედ ამიტომ ხშირად მოსახერხებელია ქობ-დაგლასის 
ფუნქციის ისე წარმოდგენა, რომ მისი ხარისხის მაჩვენებელთა ჯამი 1-ის 

  

ტოლი იყოს. თუ IM(CX,,X.) = X, X; “ , მაშინ ძი შეგვიძლია განვიხილოთ, 

როგორც შემოსავლის ნაწილი, რომელიც საქონელ 1I-ზე დაიხარჯა. ამ 
მიზეზების გამო ჩვენ ქობ-დაგლასის პრეფერენციებს, როგორც წესი, ამ 
ფორმით წარმოვადგენთ. 
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5.4. სარგებლიანობის ფუნქციის გამოთვლა 

ჩვენ უკვე ვნახეთ პრეფერენციათა და სარგებლიანობის ფუნქციათა 
რამდენიმე ნაირსახეობა და განვიხილეთ ამ პრეფერენციათა მიერ 
გამოწვეული ქცევის რამდენიმე მაგალითი. მაგრამ, რეალურ ცხოვრებაში, 
როგორც წესი, პირიქით ხდება. მოთხოვნის ქცევა ვიცით, პრობლემა კი იმის 
განსაზღვრაა, თუ რა სახის პრეფერენციებმა გამოიწვია ეს ქცევა. 

მაგალითად, განვიხილოთ მომხმარებლის არჩევანი სხვადასხვა 
ფასებისა და შემოსავლის შემთხვევაში. ეს მაგალითი 5., ცხრილშია 
მოყვანილი. ეს ცხრილი გვიჩვენებს, როგორია მოთხოვნა ორ საქონელზე 

წლების მიხედვით სხვადასხვა ფასებისა და შემოსავლის პირობებში. 

აგრეთვე გამოთვლილია თითოეულ საქონელზე დახარჯული შემოსავლის 

ნაწილი §, = #)X, /” და §ე = ეX5ე /»” ფორმულების გამოყენებით. 

რამდენიმე მონაცემი მომხმარებლის ქცევის აღწერისთვის 

  

  

                      

წელი | იჩ, | #ც „” X, X §, 8: სარგებლიანობა 

I I I 100 25 75 .25 .-75 57.0 

2 1 2 100 24 38 „24 „76 33.9 

3 2 1 100 13 74 .26 .74 47.9 

4 1 2 200 48 765 .24 .76 67.8 

5 2 1 200 25 150 | .25 .75 95.8 

6 I 4 400 100 75 .25 .75 80.6 

7 4 1 400 24 304 .24 .76 161.I 

ცხრილი 5.1 

ამ მონაცემების მიხედვით, თითოეულ საქონელზე დახარჯული წილი 
წლიდან წლამდე თითქმის უცვლელი სიდიდეა, მართალია, ცვლილებები 
არის, მაგრამ იმდენად უმნიშვნელო, რომ შეგვიძლია ყურადღება არც 

მივაქციოთ. საქონელი 1-ის საშუალო სახარჯო წილი დაახლოებით I/4-ია, 
ხოლო საქონელი 2-ისა – დაახლოებით 3/4. ირკვევა, რომ სარგებლიანობის 

ფუნქცია LL(X,,X2) = XI 1ჯ2/ვ ჩვენს მონაცემებს საკმაოდ ზუსტად 

აღწერს. მაშასადამე, ასეთი სახის სარგებლიანობის ფუნქცია გამოიწვევს 
არჩევანის ისეთი ქცევის გენერირებას რომელიც ახლოსაა ჩვენს 
შემთხვევასთან. სწორედ ამ ფუნქციის გამოყენებით გამოვითვალეთ 
სარგებლიანობა თითოეული წლისათვის. 

მოცემული ქცევიდან გამომდინარე, შეიძლება დავასკვნათ, რომ 

მომხმარებელი ცდილობს M(X, :X2) = XI მჯ” ფუნქციის მაქსიმიზაციას. 

შესაძლოა მომხმარებლის ქცევის უფრო ხანგრძლივმა განხილვამ ამ 
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ჰიპოთეზაზე უარი გვათქმევინოს, მაგრამ თუ ჩვენს ხელთ არსებულ 
მონაცემებს ვიკმარებთ, შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ოპტიმიზაციის 
მოდელთან მსგავსება საკმაოდ ზუსტია. 

ამ დასკვნას ძალიან მნიშვნელოვან შედეგებამდე მივყავართ, ვინაიდან 
ამიერიდან შეგვიძლია „მორგებული სარგებლიანობის ეს ფუნქცია 

გამოვიყენოთ ეკონომიკური პოლიტიკის სავარაუდო (კვლილებების 
მოსალოდნელი შედეგების შესაფასებლად. მაგალითისათვის დავუშვათ, 
რომ მთავრობა აპირებს გადასახადების სისტემის შემოღებას, რის 
შედეგადაც ფასები მიიღებს (2,3) სახეს, ხოლო მომხმარებლის შემოსავალი 
200 გახდება. ჩვენი გამოთვლების თანახმად, ამ ფასების შესაბამისი კალათა 
იქნება: 

„ = 1200 _ 
42 

4 3 
ამ კალათის სარგებლიანობა იქნება: 

V(X,,X:) = 25''“50”/“ = 42. 
+ ეს ნიშნავს, რომ ახალი საგადასახადო პოლიტიკა გააუმჯობესებს 

მომხმარებლის მდგომარეობას მე-2 წელთან შედარებით, მაგრამ 
გააუარესებს მე-3 წელთან შედარებით. ამგვარად შეიძლება გამოყენებულ 
იქნას მოცემული არჩევანის ქცევა, რათა შეფასდეს მომხმარებლის 
მდგომარეობის ცვლილებები, რასაც ახალი პოლიტიკა გამოიწვევს. 

რაკი ეს იდეა ეკონომიკისათვის ასეთი მნიშვნელოვანია, კიდევ ერთხელ 
გავიაზროთ მისი ლოგიკა. როცა ვიცით არჩევანის ქცეეა, ვცდილობთ 
განვსაზღვროთ, რისი მაქსიმიზაცია ხდება რაკი დავადგენთ, რისი 
მაქსიმიზაცია ხდება, ეს მონაცემები შეგვიძლია გამოვიყენოთ, როგორც 

ახალ სიტუაციაში არჩევანის ქცევის წინასწარმეტყველებისათვის, ასევე 

ეკონომიკური გარემოს შემოთავაზებული ცვლილებების შეფასებისათვის. 

რა თქმა უნდა, ჩვენ მიერ აღწერილი სიტუაცია ძალიან მარტივია. 
რეალურ ცხოვრებაში ინდივიდუალური სამომხმარებლო არჩევანის 
დეტალური მონაცემები არ გაგვაჩნია, მაგრამ ხშირად გვაქვს ინდივიდთა 

ჯგუფების - თინეიჯერების, საშუალო კლასის ოჯახების, მოხუცების და ა.შ. 
- მონაცემები. შესაძლოა ამ ჯგუფებს სხვადასხვა საქონელზე სხვადასხვა 
პრეფერენციები ჰქონდეთ, რაც აირეკლება მათს სამომხმარებლო 
ხარჯებში. ჩვენ შეგვიძლია გამოვითვალოთ სარგებლიანობის ფუნქცია, 

რომელიც აღწერს მათს სამომხმარებლო ქცევას და შემდეგ ეს ფუნქცია 

გამოვიყენოთ მოთხოვნის პროგნოზირებისა და პოლიტიკ. სა ცვლილებების 

შეფასებისათვის. 

ზემოთ მოყვანილ მარტივ მაგალითში შემოსა,ლის სხვადასხვა 
საქონელზე დახარჯული წილები თითქმის არ იცვლებ. ადა, ასე რომ ქობ- 
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დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია საკმაოდ მორგებული იყო. სხვა 
შემთხვევებში შეიძლება სარგებლიანობის ფუნქციათა უფრო რთული 
ფორმები შეიქნას საჭირო. გამოთვლები უფრო რთული გახდება და 

შესაძლოა კომპიუტერი დაგეჭირდეხ, მაგრამ პროცედურის ძირითადი იდეა 
იგივე იქნება. 

5.5 M/29 -ის პირობის შედეგები 

წინა ქვეთავში გავეცანით ერთ მნიშვნელოვან იდეას, რომლის 
მიხედვით, მოთხოვნის ქცევის ცოდნა მნიშვნელოვან ინფორმაციას 

გვაძლევს მომხმარებლის იმ პრეფერენციათა შესახებ, რაც ამ ქცევას 

იწვევს. თუ გვაქვს ინფორმაცია მომხმარებლის არჩევანის შესახებ, ხშირად 
შესაძლებელია სარგებლობიანობის ფუნქციის გამოთვლა, რომელიც ამ 
არჩევანის გენერირების მიზეზია. 

მაგრამ ფასების ერთი სიმრავლის შესაბამისი ერთი მომხმარებლის 
არჩევანიც კი საშუალებას გვაძლევს შევიქმნათ წარმოდგენა იმის შესახებ, 

თუ როგორ იცვლება მომხმარებლის სარგებლიანობა მოხმარების 

ცვლილების შემთხვევაში. ვნახოთ, თუ როგორ ხდება ეს. 

კარგად ორგანიზებული ბაზრებისათვის ტიპიურია, რომ ფასები ყველა 
მომხმარებლისათვის ერთნაირია.ა ავიღოთ თორი სახის საქონელი, 
მაგალითად, კარაქი და რძე. თუ მათი ფასები ყველა მომხმარებლისათვის 

ერთი და იგივეა და ყველა ცდილობს ოპტიმუმის მიღწევას, მაშინ კარაქისა 

და რძის სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა (M759) ყველასათვის ერთი და 

იგივე იქნება. 
ეს დასკვნა პირდაპირ გამომდინარეობს ზემორე ანალიზიდან. ბაზარი 

ყველა მომხმარებელს კარაქისა და რძის ჩანაცვლების ერთნაირ ზღვრულ 

ნორმას სთავაზობს და ყველა მომხმარებელი მანამ არეგულირებს ამ 

საქონელთა მოხმარებას, სანამ მათი საკუთარი „შიდა“ ზღვრული შეფასება 
არ გაუტოლდება ბაზრის „გარე" ზღვრულ შეფასებას. 

ამ განცხადების საინტერესო თვისება გახლავთ ის, რომ იგი არ არის 
შემოსავალზე და გემოვნებაზე დამოკიდებული. მართალია, ხალხი ამ ორი 
საქონლის საერთო მოხმარებას ერთმანეთისგან განსხვავებულად აფასებს – 
ზოგი მოიხმარს დიდი რაოდენობით კარაქსა და ცოტა რძეს, ზოგი კი 

პირიქით, ზოგი მდიდარი მომხმარებელი ორივე ამ საქონელს ბევრს 
მოიხმარს, ზოგი ძალიან ცოტას – მაგრამ ყველა მათგანს აუცილებლად 
სუბსტიტუციის ერთი და იგივე ზღვრული ნორმა უნდა ჰქონდეს. ყველა, 
ვინც ამ ორი სახის საქონელს ხმარობს, ერთნაირად აფასებს ერთ საქონელს 
მეორესთან შედარებით – ანუ ისინი ერთი საქონლის იმავე რაოდენობას 
თმობენ მეორე საქონლის მოხმარების გასაზრდელად. 

ის ფაქტი, რომ ფასების შეფარდება სუბსტიტუციის ზღვრულ ნორმას 
განსაზღვრავს, ძალიან მნიშვნელოვანია, რადგან ეს ნიშნავს, რომ ხელთა 
გვაქვს ხერხი, რომლითაც შეგვიძლია სამომხმარებლო კალათებში შესაძლო 
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ცვლილებები შევაფასოთ. მაგალითად, დავუშვათ, რომ ერთი კვარტი რძე 

18% ღირს, ხოლო 1 ფუნტი კარაქი – 28%. მაშინ სუბსტიტუციის ზღვრული 
ნორმა ყველასათვის, ვინც ამ ორ საქონელს მოიხმარს, 2-ის ტოლი უნდა 

იყოს: მომხმარებელმა უნდა მიღოს 2 კვარტი რძე მის მიერ დათმობილი I 
ფუნტი კარაქის გასაწონასწორებლად. ან პირიქით, მან უნდა მიიღოს 1 
ფუნტი კარაქი, რათა ანაზღაურდეს მის მიერ რძის მოხმარების 2 კვარტით 
შემცირება. შედეგად ყველა, ვინც ორივე საქონელს მოიხმარს, ერთნაირად 
შეაფასებს მოხმარების ზღვრულ ცვლილებას. 

' ახლა დავუშვათ, რომ გამომგონებელი აღმოაჩენს რძისაგან კარაქის 
გამოყვანის ახალ ხერხს: მის მანქანაში ჩასხმული 3 კვარტი რძისგან მიიღება 
1 ფუნტი კარაქი, და არავითარი სხვა თანაპროდუქტი. კითხვა: არსებობს თუ 
არა ამ მოწყობილობისათვის გასაღების ბაზარი? პასუხი: დარწმუნებული 
ბრძანდებოდეთ, რომ ფრთხილი კაპიტალისტები ამ გამომგონებელს 

ზღურბლს არ აუტალახებენ. თუკი შეგიძლია 2 კვარტ რძეში (| ფუნტი კარაქი 
მიიღო, რატომ გაგიჩნდება სურვილი, 3 კვარტი რძე ჩაანაცვლო 1 ფუნტი 

კარაქით? არა, ამ გამოგონებას არავითარი ფასი არ ექნება. 
მაგრამ რა მოხდება, თუ ეს გამომგონებელი ისეთ მოწყობილობას 

გამოიგონებს, რომლის საშუალებითაც 1 ფუნტი კარაქიდან 3 კვარტ რძეს 
მიიღებს? იარსებებს თუ არა ამ მოწყობილობის გასაღების ბაზარი? პასუხი 
– იარსებებს. რძის და კარაქის საბაზრო ფასები გვეუბნება, რომ ხალხი 
მზადაა 1 ფუნტი კარაქი 2 კვარტ რძეში გაცვალოს. 1 ფუნტ კარაქში 3 
კვარტი რძის მილება უკეთესი პირობაა, ვიდრე ბაზარი გვთავაზობს. 

გამომიწერეთ, გეთაყვა, ათასი აქცია (და რამდენიმე ფუნტი კარაქი). 

ბაზრის ფასები გვიჩვენებს, რომ პირველი მანქანა წამგებიანია: იგი 

აწარმოებს 295 -ის კარაქს 3%-ის რძისაგან, ფაქტი, რომ ეს მანქანა 
წამგებიანია, იმის თქმის მეორე გზაა, რომ ხალხი ჩადებულს უფრო აფასებს, 

ვიდრე მიღებულს. მეორე მანქანა აწარმოებს 38% -ის რძეს მხოლოდ 2%-ის 

კარაქისაგან. ეს მანქანა მომგებიანია, რადგან ხალხი მიღებულს მეტად 
აფასებს, ვიდრე ჩადებულს. 

რადგან ფასები იმ ნორმას გვაძლევს, რომლითაც ხალხი მზადაა ერთი 
საქონელი მეორეთი ჩაანაცვლოს, ამ ფასების მეშვეობით შეგვიძლია 
შევაფასოთ ეკონომიური პოლიტიკის შემოთავაზებანი რომლებიც 
მოხმარების ცვლილებებს გამოიწვევს. ის ფაქტი, რომ ფასები შემთხვევითი 

კი არ არის, არამედ მომხმარებლის მიერ საქონლის ზღვრულ შეფასებას 
ასახავს, ეკონომიკის ერთ-ერთ ყველაზე ფუნდამენტურ და მნიშვნელოვან 

იდეას წარმოადგენს. 

თუ განვიხილავთ ერთ არჩევანი ფასების ერთი სიმრავლის 

შემთხვევაში, მივიღებთ #45 -ის ერთ მნიშვნელობას. თუ ფასები 

შეიცვლება და განვიხილავთ სხვა არჩევანს, M//25 -იც განსხვავებული 
იქნება. რაც უფრო მეტ არჩევანს განვიხილავთ, უფრო მეტი გვეცოდინება 
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იმ პრეფერენციათა შესახებ, რომლებიც იწვევს განხილული არჩევანის 
ქცევის გენერირებას. 

5.6 გადასახადების არჩევა 

მომხმარებლის თეორიის ის მცირე ნაწილიც კი, რაც აქამდე 
განვიხილეთ, შეიძლება გამოყენებულ იქნას საინტერესო და მნიშვნელოვანი 

დასკვნების გამოსატანად. მოვიყვანთ ერთ მაგალითს, რომელიც ორი სახის 
გადასახადს შორის არჩევანს აღწერს. ჩვენ ვნახეთ, რომ რაოდენობის 

გადასახადი წარმოადგენს საქონლის მოხმარების რაოდენობაზე 
დაწესებულ გადასახადს, როგორიცაა გადასახადი ბენზინზე გალონში 15 
ცენტის რაოდენობით. საშემოსავლო გადასახადი მხოლოდ შემოსავალზე 
დაწესებულ გადასახადს წარმოადგენს თუ მთავრობას სურს თავისი 
შემოსავლის გარკვეული რაოდენობით გაზრდა, რომელი გზა იქნება 
უკეთესი - რაოდენობის გადასახადის შემოლება თუ შემოსავლის 
გადასახადის შემოღება? გამოვიყენოთ ჩვენი ცოდნა ამ კითხვაზე პასუხის 
გასაცემად. 

თავდაპირველად რაოდენობის გადასახადის შემოღება გავაანალიზოთ. 

დავუშვათ, ბიუჯეტის საწყის შეზღუდვას შემდეგი სახე აქვს: 

X,X, + 0:X: = MI. 
როგორი იქნება ბიუჯეტი, თუ საქონელი 1 ( სიდიდით დაიბეგრება? 

პასუხი მარტივია. მომხმარებლის თვალით თუ შევხედავთ, ეს ნიშნავს 

საქონელი I-ის ფასის / სიდიდით გაზრდას. ასე რომ ბიუჯეტის ახალი 

შეზღუდვა შემდეგ სახეს მიიღებს: 

(ნ, +1)X, + 9ეXე = IL. (5.1) 
ამგვარად, საქონელზე დაწესებული რაოდენობის გადასახადი 

მომხმარებლისათვის ამ საქონლის ფასის გაზრდას ნიშნავს. 5.9 ნახაზი 
გვიჩვენებს, თუ როგორი გავლენა შეიძლება მოახდინოს მოთხოვნაზე ფასის 

ასეთმა გაზრდამ. ამ შემთხვევაში ჩვენ დარწმუნებით ვერ ვიტყვით, 

გაზრდის თუ შეამცირებს ეს გადასახადი საქონელი 1-ის მოხმარებას, 

თუმცა ვვარაუდობთ, რომ მოხმარება შემცირდება. მაგრამ, რაც უნდა 

მოხდეს, ჩვენ ვიცით, რომ ოპტიმალური არჩევანი C ,X1) ბიუჯეტის 

შეზღუდვას უნდა აკმაყოფილებდეს: 

(თ, +!)X, + იაXე =M. (5.2) 

ამონაგები ამ გადასახადიდან არის #" = >X · 

ახლა განვიხილოთ შემოსავლის გადასახადიი რომლისთვისაც 
ამონაგების სიდიდე იგივე იქნება. ბიუჯეტის შეზღუდვას ამ შემთხვევაში 
შემდეგი სახე ექნება: 
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ი,X, + 0;X; = MI - 8. 

  

Xე 
ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

ოპტიმალური არჩევანი 
შემოსავლის ბეგარისას 

       

  

_
-
_
_
-
 

(
+
9
.
 

გბგიუ>+ეტის შესღუდვა ს 
შემოსავლის პბეგარისას ” 

დახრილობა =-ი,/ი 

     

2 ს ზ : საწყისი 
' სჯ არჩევან 

ბექნლაა > 2> ს 

23% 

ოპტიმალური 
არჩევანი 
რაოდენობის 
ბეგაროსას   

Xეე ბიუ3ეტის შესღუდვა · X, 
რაოდენობისპეგარისას · 

დახრილობა -(ი,+ ს/ი,     
ნახაზი 5.9 შემოსავლის გადასახადი და რაოდენობის გადასახადი. აქ 

ვხედავთ რაოდენობის გადასახადს, რომელიც გვაძლევს | ამონაგებს, და 

შემოსაჟლის გადასახადს, რომელიც იგივე მოგებას გვაძლევს. 

მომხმარებლის მდგომარეობა უკეთესი იქნება შემოსავლის გადასახადისას, 

ვინაიდან მას შეეძლება აირჩიოს ინდიფერენტულობის უფრო მაღალ 

მრუდზე მდებარე წერტილი. | 

ან თუ # ცვლადის მაგივრად ზემოთ მიღებულ მის მნიშვნელობას 
ჩავსვამთ, 

#7)X, + 0:Xე =#-–-#X.. 
სად გადაინაცვლებს 5.9 ნახაზზე ბიუჯეტის წირი? 

ადვილი დასანახია, რომ მას იგივე დახრილობა ექნება, რაც საწყისი 

ბიუჯეტის წირს – #7, /M» , მაგრამ მთავარი მისი ადგილმდებარეობის 

განსაზღვრაა. როგორც ირკვევა, ბიუჯეტის წირი შემოსავლის გადასახადის 

შემთხვევაში აუცილებლად (X-XI) წერტილზე უნდა გადიოდეს. ამის 
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შესამოწმებლად უნდა ჩავსვათ წლს ბიუჯეტის შეზღუდვის პირობაში 

და ვნახოთ, დაკმაყოფილებულია იგი თუ არა. 
არის თუ არა სამართლიანი პირობა: 

0,X, + 0ეXე =#M –-IX, ? 
დიახ, იგი სამართლიანია, ვინაიდან ეს ტოლობა სხვა სახით ჩაწერილი 

(5.2) ტოლობაა, რომელიც, როგორც ვიცით, ჭეშმარიტია. 

აქედან ცხადია, რომ C",X.) შემოსავლის გადასახადის შესაბამის 

ბიუჯეტის წირზე დევს: იგი მომხმარებლისათვის ხელმისაწვდომ კალათას 

წარმოადგენს. მაგრამ წარმოადგენს თუ არა იგი ოპტიმალურ არჩევანს? 

ადვილი დასანახია, რომ ამ კითხვაზე პასუხი უარყოფითია. (CC ,X1) 

წერტილში M//?5 = –(C7, +1)/ 7. „ მაგრამ შემოსავლის გადასახადი 

საშუალებას გვაძლევს ვაწარმოოთ გაცვლა – ი, / #» ნორმით. ამგვარად 

ბიუჯეტის წირი (LC ,XI) წერტილში ინდიფერენტულობის მრუდს 

გადაკვეთს, საიდანაც გამომდინარეობს, რომ არსებობს ბიუჯეტის წირზე 

მდებარე რომელიმე წერტილი, რომელიც (% ,X )-ზე უმჯობესი იქნება. 

ამგვარად შემოსავლის გადასახადი რაოდენობის გადასახადზე 

აშკარად უკეთესია იმ თვალსაზრისით, რომ ამონაგები ორივე შემთხვევაში 

ერთნაირია, ხოლო მომხმარებლის მდგომარეობა შემოსავლის გადასახადის 
დროს უკეთესია, ვიდრე რაოდენობის გადასახადის დროს. 

ეს შედეგი ძალიან საინტერესოა და დასამახსოვრებელიც, მაგრამ უნდა 

გავითვალისწინოთ მისი შეზღუდვებიც. პირველ რიგში, იგი მხოლოდ ერთ 

მომხმარებელს განიხილავს, განხილვა გვიჩვენებს, რომ მოცემული 

მომხმარებლისათვის არსებობს შემოსავლის გადასახადი, რომლის შედეგად 

ამოღებული თანხა იგივეა, რაც რაოდენობის გადასახადის შემთხვევაში, 

ხოლო მომხმარებლის ეკონომოკური მდგომარეობა უკეთესია. მაგრამ ამ 

შემოსავლის გადასახადის სიდიდე პიროვნებიდან პიროვნებამდე, როგორც 

წესი იცვლება. ასე რომ, ყველა მომხმარებლისათვის შემოსავლის 

ერთნაირი გადასახადი შესაძლოა არ იყოს რაოდენობის ერთნაირ 

გადასახადზე უკეთესი (დაუფიქრდით იმ შემთხვევას, როცა რომელიმე 

მომხმარებელი საქონელ I-ს საერთოდ არ მოიხმარს – ეს მომხმარებელი 

აუცილებლად რაოდენობის გადასახადს ამჯობინებს). 

მეორეც, ჩვენ დავუშვით, რომ როდესაც ვაწესებთ შემოსავლის 

გადასახადს, მომხმარებლის შემოსავალი არ იცვლება. გარდა ამისა, 

მომხმარებლის გადასახადი ძირითადად აკორდულ გადასახადს 

წარმოადგენს – გადასახადს, რომელიც ცვლის მომხმარებლის მიერ 

დასახარჯი თანხის რაოდენობას, მაგრამ მის არჩევანზე გავლენას არ 

ახდენს. ეს კი ნაკლებმოსალოდნელია. თუ შემოსავალი მომხმარებლის 
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შრომით არის მოპოვებული, შესაძლოა მოხდეს ისე, რომ გადასახადის 

დაწესებამ შრომის შემცირება გამოიწვიოს და შემოსავალი გადასახადზე 
უფრო დიდი თანხით შემცირდეს. 

მესამეც, ჩვენ სრულებით არ გაგვითვალისწინებია მიწოდების რეაქცია 
გადასახადზე ჩვენ ვაჩვენეთ, თუ როგორ რეაგირებს მოთხოვნა 
გადასახადის ცვლილებებზე, მაგრამ მიწოდებაც აუცილებლად შეიცვლება, 
სრული ანალიზი კი ამ ცვლილებათა გათვალისწინებასაც გულისხმობს. 

შეჯამება 

1. მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი წარმოადგენს მის ბიუჯეტში 
შემავალ კალათას, რომელიც ინდიფერენტულობის უმაღლეს მრუდზე დევს. 

2. ჩვეულებრივ, ოპტიმალური კალათა ხასიათდება პირობით, რომ 

ინდიფერენტულობის მრუდის დახრილობა (M7§) ბიუჯეტის წირის 

დახრილობის ტოლია. 

3. თუ გვაქვს მონაცემები რამდენიმე სამომხმარებლო არჩევანის 
შესახებ, შეგვიძლია ვიპოვოთ სარგებლიანობის ფუნქცია, რომელიც 
არჩევანის ქცევის გენერაციას იწვევს. ეს ფუნქცია შეიძლება გამოყენებულ 

იქნას მომავალი არჩევანის პნოგროზირებისა და – ახალი ეკონომიკური 

პოლიტიკის შემთხვევაში – მომხმარებლის სარგებლიანობის ცვლილებების 

გათვალისწინებისათვის. 

4. თუ ორი საქონლის ფასი ყველა მომხმარებლისათვის ერთნაირია, 

მაშინ ყველა მომხმარებელს სუბსტიტუციის ერთი და იგივე ზღვრული 

ნორმა ექნება, და, მაშასადამე, ყველა მზად იქნება ორი საქონელი ერთნაირი 
რაოდენობით ჩაანაცვლოს. 

გამეორებისათვის 

1. თუ ორი საქონელი სრულ სუბსტიტუტებს წარმოადგენს, როგორი 

იქნება საქონელი 2-ის მოთხოვნის ფუნქცია? 

2. დავუშვათ, ინდიფერენტულობის მრუდები აღწერილია, როგორც 

– ხ დახრილობის მქონე წრფეები. როგორი სახე ექნება მომხმარებლის 

ოპტიმალურ არჩევანს »ჯ”, და ჯეკ ფასებისა და შემოსავლის 

შემთხვევაში? 
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3, დავუშვათ, მომხმარებელი ერთ ფინჯან ყავაში ყოველთვის 2 კოვზ 

შაქარს იყრის. თუ ერთი კოვზი შაქრის ფასია /2, , ერთი ფინჯანი ყავის ფასი 

#2; , ხოლო მომხმარებელს ამ ორ საქონელზე 7 დოლარი აქვს დასახარჯი, 

რამდენის შეძენას მოისურვებს იგი? 

4. ვთქვათ, გვაქვს მკვეთრად არაჩაზნექილი პრეფერენციები ნაყინსა 

და ზეთისხილზე და ამ საქონელთა ფასებია შესაბამისად ი, და #2, 

ხოლო მათი დანახარჯი თანხაა ”.. ჩამოთვალეთ ოპტიმალური 

სამომხმარებლო კალათების ყველა არჩევანი. 

5. მომხმარებლის სარგებლიანობის ფუნქციაა MM ლ „X )= XX) · 

შემოსავლის რა ნაწილს დახარჯავს მომხმარებელი საქონელ 2-ზე? 
ხ. რა სახის პრეფერენციების შემთხვევაში იქნება მომხმარებლის 

ეკონომიური მდგომარეობა თანაბრად კარგი რაოდენობის გადასახადისა და 

შემოსავლის გადასახადის დროს? 

დანართი 

ძალიან მნიშვნელოვანია, შეგვეძლოს პრეფერენციათა მაქსიმიზაციის 
პრობლემის გადაჭრა და მოთხოვნის ფუნქციათა ალგებრული შაგალითების 
მიღება ეს ამოცანა ტექსტში ამოვხსენით ისეთი მარტივი 

შემთხვევებისათვის, როგორებიცაა სრული სუბსტიტუტები და სრული 
შევსება. ამ დანართში განვიხილავთ უფრო ზოგად შემთხვევას. 

პირველ ყოვლისა, მომხმარებლის პრეფერენციები გამოვსახოთ 

სარგებლიანობის ფუნქციის სახით: XL», :X2ე ). მე-4 თავში ჩვენ ვნახეთ, რომ 

ეს დაშვება შეზლუდვას არ წარმოადგენს. წესიერ პრეფერენციათა 
უმრავლესობა შეიძლება სარგებლიანობის ფუნქციით აღიწეროს. 

პირველი, რაც შეიძლება ითქვას, არის ის, რომ ჩვენ უკვე ვიჯ„ცით, 

როგორ გადავწყვიტოთ ოპტიმალური არჩევანის საკითხი. ახლა საჭიროა 

შევაერთოთ ყველა ის ფაქტი, რომლებიც ბოლო სამ თავში შევისწავლეთ. 

უკანასკნელი თავიდან ვიცით, რომ ოპტიმალური არჩევანი CV, ,X,) უნდა 

აკმაყოფილებდეს პირობას: 

M115(X,,X; )= _ ი. (5.3) 
2 

ხოლო მე-4 თავის დანართში ვნახეთ, რომ M//ბ% შეიძლება გამოისახოს 
სარგებლიანობის ფუნქციის წარმოებულთა შეფარდების საშუალებით. 
საჭირო ოპერაციების ჩატარების შემდეგ მივიღებთ: 
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მ«(= „X, / 0, =21 

უუ... 
მე-2 თავიდან ვიცით, რომ ოპტიმალური არჩევანი ბიუჯეტის 

შეზღუდვასაც უნდა აკმაყოფილებდეს: 

XX, + #ეX_ვ = 1. (5.5) 

(5.4) 

მივიღეთ ორი განტოლება –- #M7#M5-ის პირობა და ბიუჯეტის 

შეზღუდვის პირობა – და ორი X, და Xე უცნობი. უნდა ამოვხსნათ ეს ორი 

განტოლება, რათა გამოვსახოთ X,-ისა და Xვ -ის ოპტიმალური არჩევანი, 

როგორც ფასებისა და შემოსავლის ფუნქცია. არსებობს ორუცნობიან 

განტოლებათა ამოხსნის მრავალი ხერხი. ერთი ხერხი, რომლის გამოყენება 
ყოველთვის შეიძლება, თუმცა ყოველთვის უმარტივესს არ წარმოადგენს, 

არის ბიუჯეტის შეზღუდვიდან ერთ-ერთი ცვლადის გამოყვანა და შემდეგ 

მის M//?ზ პირობაში ჩასმა. 
ბიუჯეტის შეზღუდვა შეიძლება ასე ჩავწეროთ: 

” _ 7, 
Xვ ლელ ––X (5.6) 

”: #5 

ჩავსვათ Xვ -ის მნიშვნელობა (5.4) განტოლებაში. მივიღებთ: 

მM(X,,MI/ ჩ, –(0,/ 2, X, )/2», _ ML 

მM(X,,”I/ 2; – (9, / 2 X, /9%, – 

ამ უზარმაზარ გამოსახულებაში მხოლოდ ერთი უცნობია – X,, და 

შესაძლებელია მისი ცნობილი (დ,, 2. ,M) ცვლადებით გამოსახვა. ამის 

შემდეგ შესაძლებელია იმავე მოქმედებების ჩატარება X ცვლადისათვის. 

შესაძლებელია აგრეთვე სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის პრობლემა 

უფრო მეთოდურადაც გადაიჭრას მაქსიმიზაციისათვის დიფერენციალების 
გამოყენებით. ამისათვის თავდაპირველად სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის 

პრობლემა უნდა გასმოვსახოთ, როგორც შეზღუდული მაქსიმიზაციის 
პრობლემა. 

იემX I (X, 1X5 ), 
ყი 

ისე რომ /#,X, + /:Xვ = 71. 

ეს პრობლემა მოითხოვს, რომ აირჩეს X, და Xე ცვლადთა სიდიდეები, 

რომლებიც ერთდროულად ორ საქმეს გააკეთებენ: ჯერ ერთი, ბიუჯეტის 
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შეზღუდვას დააკმაყოფილებენ, და მეორეც, M(X,,X; ) ფუნქციის უდიდეს 

მნიშვნელობას მოგვცემენ X, და Xე ცვლადთა სხვა მნიშვნელობებს შორის, 

რომლებიც შეზღუდვას აკმაყოფილებენ. 

ამგვარი საკითხის გადასაჭრელად ორი სასარგებლო გზა არსებობს. 
პირველია ბიუჯეტის შეზღუდვის ერთი ცვლადის გამოსახვა მეორე 

ცვლადის გამოყენებით, ხოლო შემდეგ მისი ჩასმა სარგებლიანობის 
ფუნქციაში. 

მაგალითად, თუ მოცემული გვაქვს X, -ის სიდიდე, მაშინ Xე , რომელიც 

ბიუჯეტის შეზღუდვას დააკმაყოფილებს, შეიძლება შემდეგი წრფივი 

ფუნქციის საშუალებით გამოისახოს: 

! 

X;(X,)= ––-––-#X», (5.7) 

ჩავსვათ Xე (=) სარგებლიანობის ფუნქციაში Xვ -ის ნაცვლად, რათა 

შეუზღუდავი მაქსიმიზაცია მივიღოთ. 

იიმXXC, ,MM/ 0; – (ი,/ 01). 

ეს არის არაშეზღუდული მაქსიმიზაცია მხოლოდ X,-ისათვის, რადგან 

ჩვენ გამოვიყენეთ X (- ) ფუნქცია, რათა დარწმუნებული ვყოფილიყავით, 

რომ როგორიც “უნდა იყოს X-ის მნიშვნელობა, »გ ყოეელთვის 

დააკმაყოფილებს ბიუჯეტის შეზღუდვას. 

ამ საკითხს გადაწყვეტა შესაძლებელია X, ცვლადით 

დიფერენცირების საშუალებით და შედეგის ნულთან გატოლებით. ეს 

პროცედურა მიგვიყვანს შემდეგ ტოლობამდე: 

მ«(X,„X, (X,)) , 9M(X ,X; (X, )) ძ-, + –=0 (5-8) 
2, ძი 2 

აქ პირველი შესაკრები გვიჩვენებს,ი თუ როგორ ზრდის 

  

სარგებლიანობას X,-ის გაზრდა. მეორე შესაკრები ორი ნაწილისაგან 

შედგება: ერთია X-ის გაზრდისას სარგებლიანობის ზრდის ძ"/ძX, 

სიდიდე, მეორე კი ძX, / ძX, სიდიდე, რომლითაც იზრდება ”» #X,-ის 

გაზრდისას, რათა კვლავ დააკმაყოფილოს ბიუჯეტის შეზღუდვის ტოლობა. 
ამ უკანასკნელი წარმოებულის გამოსათვლელად შეგვიძლია (5.7) ტოლობა 

გავადიფერენციალოთ:



29 
ძX, #2 

თუ ამას (5.8) ტოლობაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

მით ,X;/% _ #, 
9 (ქ ' 

მMIX;, >: )/2%, #1: 

რაც ნიშნავს, რომ X, და Xც; -ს შორის სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა 

CV” ,X. ) ოპტიმალური არჩევანის ფასების შეფარდების ტოლია. ეს სწორედ 

ის პირობაა, რომელიც ზემოთ გვქონდა: ინდიფერენტულობის მრუდის 
დახრილობა უნდა უდრიდეს ბიუჯეტის წირის დახრილობას. რა თქმა უნდა, 
ოპტიმალური არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს ბიუჯეტის შეზღუდვას 

0 X + წეს X = 7! , რაც ისევ ორუცნობიან ორ განტოლებას გვაძლევს. 

ამ პრობლემის გადაჭრის მეორე გზა ლაგრანჟის თანამამრავლების 
გამოყენებაში მდგომარეობს. ეს მეთოდი იწყება ლაგრანჟის სახელით 
ცნობილი გარეშე ფუნქციის შემოყვანით. 

L=V(X,,X:) – #(#0,X, + 0:X; – I) . 
ახალ # ცვლადს, ლაგრანჟის თანამამრავლი ეწოდება, რადგან იგი 

ბიუჯეტის შეზღუდვაზე მრავლდება. ლაგრანჟის თეორემის თანახმად, 

ოპტიმალური C ; XI) არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს სამ პირობას: 

ძL _ მი(X”,X. ) - პი =0 
ი 2727 #დ, =9, 
ძს _ მი(X-,X1) _ 

მი «“. #7; =0, 

––=7,X + 0ეXე – M=0. 21 IX, 1 /#0:X2 

ამ სამ ტოლობას რამდენიმე საინტერესო თვისება გააჩნია. პირველ 

რიგში, ყურადლება მიაქციეთ, რომ თითოეული მათგანი ლაგრანჟის 

წარმოებულს წარმოადგენს შესაბამისად X,, Xე და # ცვლადებით, და 

თითოეული მათგანი ნულის ტოლია. მეორეც, ჩვენ ახლა გვაქვს სამ 

უცნობიანი სამი განტოლება და არის X, და X;: ცვლადების /#2, #2; და 

ცვლადებით გამოსახვის იმედი. : 

ლაგრანჟის თეორემა დიფერენციალური აღრიცხვის ნებისმიერ წიგნში 

შეგხვდებათ იგი საკმაოდ იფართოდ გამოიყენება ეკონომიკის 
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გაძლიერებულ კურსებში, მაგრამ ჩვენი მიზნებისათვის საკმარისია 

მხოლოდ ამ თეორემის ჩამოყალიბება და მისი გამოყენების გზის ჩვენება. 
ჩვენს კერძო შემთხვევაში ღირს ყურადღება მივაქციოთ იმას, რომ, თუ 

პირველ პირობას მეორეზე გავყოფთ, მივიღებთ: 

ძი IX2 /2. _ 
მVLX. :X /2X, ჩა 

ეს გვიჩვენებს, რომ M/7(M5 ფასების შეფარდების ტოლია, რაც ზემოთ 

უკვე ითქვა. ბიუჯეტის შეზღუდვა მეორე განტოლებას გვაძლევს, ასე რომ, 
ისევ ვუბრუნდებით ორუცნობიან ორ განტოლებას. 

მაგალითი: ქობ-დაგლასის მოთხოვნის ფუნქციები 

მე-4 თაეში გავეცანით ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციას: 

#(CX,,X,) = XI XV. 
როგორც ვიცით, შესაძლებელია ამ ფუნქციის მონოტონური 

ტრანსფორმაცია, ამიტომ უფრო მოსახერხებელია ამ გამოსახულების 
გალოგარითმება: 

სიV(X,,X)=C1Iი», +ძIი».. 
ვიპოვოთ ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციის შესაბამისი 

მოთხოვნის ფუნქციები X, და X; ცვლადებისათვის. პრობლემას, რომლის 

გადაჭრაც გვინდა, ასეთი სახე აქვს: 

MXI2XCII X, +ძ710იX,, 
X,,X; 

სადაც ჯ#,X, + #:Xვ =7M. 

არსებობს ამ პრობლემის გადაჭრის, სულ ცოტა, სამი ხერხი. პირველი 

ხერხის გამოყენებისას უნდა დავწეროთ /V//Cს9 -ის პირობა და ბიუჯეტის 

შეზღუდვა. გამოვიყენოთ მე-4 თავში აღწერილი #/7#15 -ის გამოსახულება: 

<9 _ ნ. 
ძი 2. 

XX, + –უXე = 71. · 
გვაქვს ორუცნობიანი ორი განტოლება და შეიძლება მათი ამოხსნა 

ოპტიმალური არჩევანისათვის. ამოხსნის ერთი გზაა მეორე გამოსახულების 
პირველში ჩასმა: 
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0(თ/», –-X 0 / 0; ) =21 

ძX, # 
ჯვარედინი გამრავლების შედეგად მივიღებთ: 

ის - Xნ,)= ძი,X. 
ეს ტოლობა შეიძლება ასეც ჩავწეროთ: 

CI = (C+ძ)ი,», 
ან 

C 7” 

C+ძ ი, 
  

Xჯ, 

ეს არის X,-ისათვის მოთხოვნის ფუნქცია. X,ც -ისათვის მოთხოვნის 

ფუნქციის მოსაძებნად ჩავსვათ X, ბიუჯეტის შეზღუდვაში: 

ი” ი C MM” ძი ”M” 
_–_>>ჰ33.. _–_   

მეორე ხერხია ბიუჯეტის შეზლუდვის მაქსიმიზაციის ჩასმა 

გამოსახულებაში, რის შემდეგაც ჩვენი პრობლემა ასეთ სახეს მიიღებს: 

ი0მXCIი0 X, +9ძ Iი(V/ #. –X 0 / ია ). 

ეს პრობლემა ასე გადაიჭრება: 

CC კ.” #0. 
7, I – XX 
მარტივი ალგებრა – თქვენ ამის გაკეთება შეგიძლიათ – გვაძლევს 

ამოხსნას: 

C 7” 
  

C+ძ ი, 

თუ ამას Xვ = MI/ –-X7ი, /») ბიუჯეტის შეზღუდვაში ჩავსვამთ, 

მივიღებთ: 

C '//! 
  Xე = · 
C+ძ ჩა. 

ეს არის ამ ორ საქონელზე მოთხოვნის ფუნქციები, რომლებიც, 

საბედნიეროდ, პირველი მეთოდით მიღებულ ფუნქციას ემთხვევა. 

ახლა განვიხილოთ ლაგრანჟის მეთოდი. პირველ რიგში, გვექნება: 
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#=CIი», +ძIიX, – #(0,X, + 0:X; – MI), 
საიდანაც გადიფერენციალების შემდეგ მივიღებთ ლაგრანჟის სამ 

განტოლებას: 

მ, C 
„უეაეეღევეას|ა– #ი =0, 

ძი X ' 

0L ძ 
აეუეაეედა=„'ს–– =0 

21 ი,X, + მუX; – M=0. 

ამ სამგანტოლებიანი სისტემის ამოხსნის საუკეთესო გზა ისაა, რომ, 

ჯერ ამოვხსნით # -ს და შემდეგ X, და X,ც -ს. პირველი ორი განტოლება 

შეიძლება ასე ჩაიწეროს: 

C= #M02,X,, 

ძ = /7ყ0:X, . 

ეს ორი ტოლობა აშკარად მოითხოგეს შეჯამებას: 

C+ძ = 2(ი,X, + ჩ,X, )= 2M, 

  

  

  

რაც მოგვცემს: 

1=5+9. 

„MM 

თუ ამ მნიშვნელობას პირველ ორ განტოლებაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

_ C 71 

ი C+9 წ, 

_ C ” 

2– C+ძ წო. 
რაც ზემოთაც მივიღეთ. 
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თავი 6 

მოთხოვნა 
წინა თავში წარმოვადგინეთ მომხმარებლის არჩევანის ძირითადი 

მოდელი: როგორ მივყავართ ოპტიმალურ არჩევანამდე სარგებლიანობის 

მაქსიმიზაციას, რომელიც ბიუჯეტის შეზღუდვასაა დაქვემდებარებული. 

ჩვენ ვნახეთ, რომ მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი მომხმარებლის 

შემოსავალზე და საქონლის ფასებზეა დამოკიდებული, და განვიხილეთ 

რამდენიმე მაგალითი, რათა გვენახა, თუ რა ოპტიმალური არჩევანი 

შეესაბამებოდა ამა თუ იმ მარტივ პრეფერენციებს. 

მომხმარებლის მოთხოვნის ფუნქციები გვაძლევს თითოეული 

საქონლის ოპტიმალურ რაოდენობას, როგორც მათი ფასებისა და 

მომხმარებლის შემოსავლის ფუნქციაა მოთხოვნის ფუნქცია ასე 

გამოისახება: 

X, = X, (0,, 2;,7!), 

Xე == X; LC, 2,711). 

ამ ტოლობათა მარცხენა ნაწილი მოთხოვნის რაოდენობას აღნიშნავს. 

მარჯვენა ნაწილი კი ფუნქციებია, რომლებიც ფასებსა და შემოსავალს 
მოთხოვნის რაოდენობასთან აკავშირებს. 

ამ თავში ვნახავთ, როგორ იცვლება მოთხოვნა საქონელზე ფასებისა და 

შემოსავლის (კვლილებების დროს. ეკონომიკური გარემოს ცვლილებებზე 

არჩევანის რეაქციის შესწავლას შედარებითი სტატიკა ეწოდება და იგი 
პირველ თავში იქნა აღწერილი. „შედარებითი“ ნიშნავს, რომ ერთმანეთს 

ვადარებთ ორი სიტუაციას - ეკონომიკურ გარემოს ცვლილებამდე და მისი 

ცვლილების შემდეგ. „სტატიკა მიუთითებს, რომ ერთი არჩევანიდან 

მეორემდე მისვლის პროცესი ჩვენს ინტერესებში არ შედის. ჩვენ მხოლოდ 

წონასწორობის არჩევანს შევისწავლით. 

როდესაც საქმე გვაქვს მომხმარებელთან. ოპტიმალურ არჩევანზე 

მხოლოდ ორი რამ ახდენს გავლენას: ფასები და შემოსავალი. მომხმარებლის 

თეორიაში შედარებითი სტატიკა იკვლევს, თუ როგორ იცვლება მოთხოვნა 

ფასებისა და შემოსავლის ცვლილებების შედეგად. 

6.1. ნორმალური და მდარე ხარისხის საქონელი 

თავდაპირველად განვიხილოთ საქონელზე მოთხოვნის ცვლილება, 

როდესაც იცვლება მომხმარებლის შემოსავალი. უნდა დავადგინოთ, თუ 

როგორ განსხვავდება გარკვეული დონის შემოსავლის შესაბამისი 

ოპტიმალური არჩევანი სხვა დონის შემოსავლის შესაბამისი ოპტიმალური 

126



არჩევანისაგან. ამისათვის ფასები დავტოვოთ უცვლელი და განვიხილოთ 

მხოლოდ შემოსავლის ცვლილების შესაბამისი მოთხოვნის ცვლილება. 

ჩვენ უკვე ვიცით, რა გავლენას ახდენს ბიუჯეტის წირზე შემოსავლის 

გაზრდა, როცა ფასები უცვლელია – ბიუჯეტის წირი პარალელურად 

მარჯვნივ გადაინაცვლებს. მაგრამ რა მოსდის ამ დროს მოთხოენას? 

ადვილი მისახვედრია, რომ შემოსავლის გაზრდის შედეგად თითოეული 

საქონლის მოთხოვნაც გაიზრდება, როგორც 6.1! ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ეკონომისტებს ბევრი არ უფიქრიათ და ასეთ საქონელს ნორმალური 

უწოდეს. თუ საქონელი 1! ნორმალური საქონელია, მასზე მოთხოვნა 

იზრდება შემოსავლის გაზრდის შედეგად და მცირდება შემოსავლის 

შემცირების შედეგად. ნორმალური საქონლისათვის მოთხოვნის რაოდენობა 

ისევე იზრდება, როგორც შემოსავალი: 

L პლ 
ჩწაწ)/. 
  

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

    

    
–=-- ოპტიმალური არჩევნები 
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ბიუჯეტის 
„–“ წირები 

>     
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ნახაზინ6.! ნორმალური საქონელი. ორივე საქონელზე მოთხოვნა 

იზრდება შემოსავლის გაზრდის შედეგად, ახე რომ, ორივე საქონელი 

ნორმალური საქონელია. 
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თუ რაიმეს ნორმალური ეწოდება, უნდა არსებობდეს რაიმე 
არანორმალურიც. და იგი მართლაც არსებობს. 6.2 ნახაზი წარმოადგენს 

წესიერი ინდეფერენტულობის მრუდის მაგალითს, რომლის დროსაც 

შემოსავლის გაზრდას ერთ-ერთი საქონლის მოხმარების შემცირება 

მოყვება. ასეთ საქონელს მდარე საქონელი ეწოდება. ეს შემთხვევა 
მართლაკც შეიძლება ანომალიურად ჩავთვალოთ, მაგრამ თუ 
დავფიქრდებით, მივხვდებით, რომ მდარე საქონელი არც ისე იშვიათია. 
არსებობს უამრავი სახის საქონელი, რომელზეც მოთხოვნა მცირდება 

შემოსავლის გაზრდის შედეგად. თქვენ, ალბათ, ასეთი უხარისხო საქონლის 

არაერთი მაგალითი იცით. 

  · 

ინდიფერენტ ულობის 
მრუდები 

  

    

     

  

    
XI   

“8 ' I 
ს ! ' სჯ | 

–% 
' » 7 2 ' 

თ... -2 " თბი | 
შა 8 

ფია 2 - CC =. | 
არჩევნები აას 23% | 

53% >> | >= | 

1   

ნახაზი 6.2 მდარე საქონელი. საქონელი ! მდარე საქონელია, რაც 

ნიშნავს, რომ მას ზე მოთხოვნა მცირდება შემოსავლის გაზრდის შედეგად. 

არის თუ არა საქონელი მდარე, დამოკიდებულია შემოსავლის იმ 

დონეზე, რომელსაც შევისწავლით. შესაძლოა ისეც მოხდეს, რომ ძალიან 

ღარიბმა მომხმარებელმა თავისი შემოსავლის გაზრდის შემდეგ გაზარდოს 

შვრიის ფაფის მოხმარება. მაგრამ თუ შემოსავალი გაზრდას განაგრძობს, 

მისი მოხმარება შეიძლება შემცირდეს. ვინაიდან რეალურ ცხოვრებაში 
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საქონლის მოხმარება შემოსავლის გაზრდის შედეგად შეიძლება გაიზარდოს 

ან შემცირდეს, კარგია იმის ცოდნა, რომ ეკონომიკური თეორია ორივე 

შესაძლებლობას უშვებს. 

6.2. შემოსავალი-მოხმარების მრუდები და ინჯელის 
მრუდები 

ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ შემოსავლის გაზრდა იწვევს ბიუჯეტის წირის 

გადანაცვლებას პარალელურად მარჯვნივ თუ შევაერთებთ ყველა 

მოთხოვნილ კალათას რომელთაც ბიუჯეტის წირის მარჯვნივ 

გადანაცვლება შეესაბამება, მივიღებთ შემოსავალი-მოხმარების მრუდს. ეს 

მრუდი გვთავაზობს შემოსავლის სხვადასხვა დონეზე მოთხოვნილ 

საქონელთა კალათებს; იგი 6.3 ა ნახაზზეა ნაჩვენები. ამ მრუდს შემოსავლის 

ზრდის ფტრაექტორიაც ეწოდება. თუ ორივე საქონელი ჩორმალურია, 

შემოსავლის ზრდის ტრაექტორიას დადებითი დახრილობა აქვს, როგორც ეს 

6.3 ა ნახაზზეა ნაჩვენები. 

–ეიიიიიიიიიიიიიიიიიიიიეგ.....""".ჟ.შშ»ო:-""!""""" 
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ნახაზი 63. როგორ იცვლება მოთხოვნა შემოსავლის ცქელილების 

შედეგად. ა ნახაზზე შემოსავალი-მოხმარების მრუდი (ან შემოსავლის 

ზრდის ტრაექტორია) გვიჩვენებს შემოსავლის სხვადასხვა დონის შესაბამის 

ოპტიმალურ არჩევანს უცვლელი ფასების შემთხვევაში. თუ შემოსავლის 

თითოეულ დონეს საქონელი I-ის ოპტიმალურ არჩევანს შევუსაბამებთ, 

მივიღებთ ინჯელის მრუდს, რომელიც ბ ნახაზზეა ნაჩვენები.



შემოსავლის თითოეული /!. დონისათვის იარსებებს თითოეული 

საქონლის ოპტიმალური არჩევანი-ი დავაკვირდეთ საქონელ I-ს და 

განვიხილოთ ფასებისა და შემოსავლის ყოველი კომბინაციის შესაბამისი 

X, =X, (ი,, 2.) ოპტიმალური არჩევანი. ეს კი საქონელი 1-ის 

მოთხოვნის ფუნქციას წარმოადგენს, თუ ორივე საქონლის ფასებს 

უცვლელს დავტოვებთ და ვნახავთ., როგორ იცვლება მოთხოვნა, როდესაც 

შემოსავალს ვცვლით, მივიღებთ მრუდს, რომელიც ინჯელის მრუდის 
სახელითაა ცნობილი. ინჯელის მრუდი წარმოადგენს ერთ-ერთი საქონლის 
მოთხოვნის, როგორც შემოსავლის ფუნქციის, გრაფიკს, უცვლელი ფასების 

შემთხვევაში. 6.3 ბ ნახაზზე ინჯელის მრუდის მაგალითია ნაჩვენები. 

6.3. რამდენიმე მაგალითი 

განვიხილოთ პრეფერენციები, რომლებიც მე-5 თავში შევისწავლეთ, და 

ვნახოთ, როგორ გამოიყურება მათი შემოსავალი-მოხმარების მრუდები და 

ინჯელის მრუდები. 

–ე___________   

X2 1 ” | 

შემოსავალი-მოხმარების 
მრუდი 

    

  

    ინჯელის 
მრუდი    

= ინდიფერენტულობის 
- მრუდები 

      
ა) შემოსავალი-ფასის მრუდი ბ) ინჯ>ჯელის მრუდი     
  

ნახაზი 6.4 სრული სუბსტიტუტები. შემოსავალი-მოხმარების მრუდი 

(ა) და ინჯელის მრუდი (ბ) სრული სუბსტიტუტების შემთხვევაში. 

სრული სუბსტიტუტები 

სრული სუბსტიტუტების შემთხვევა 6.4 ხახაზზეა ნაჩვენები. თუ 

2, < X:, ანუ მომხმარებელი მხოლოდ საქონელ I-ს მოიხმარს, მისი 
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შემოსავლის გაზრდის შედეგად იგი გაზრდის საქონელ I-ის მოხმარებას. 
ამგვარად, შემოსავალი-მოხმარების მრუდი პორიზონტალურ ღერძს 
ემთხვევა, როგორც ეს 6.4 ა ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ვინაიდან ამ შემთხვევაში გვაქვს საქონელ 1-ზე X, = M/ ი, მოთხოვნა, 

ინჯელის მრუდი /, დახრილობის მქონე წრფე იქნება, როგორც 6.4ბ 

ნახაზზეა ნაჩვენები (ვინაიდან 7! ვერტიკალურ ღერძზე აითვლება, ხოლო 

X, – ჰორიზონტალურ ღერძზე, შეგვიძლია ჩავწეროთ 7/! = /2,V, , საიდანაც 

ცხადია, რომ წრფის დახრილობა ჯ;, -ის ტოლია). 

სრული შევსება 

მოთხოვნის ქცევა სრული შევსების შემთხვევისათვის 6.5 ნახაზზეა 

ნაჩვენები. ვინაიდან მომხმარებელი თითოეულ საქონელს ყოველთვის 

თანაბარი რაოდენობით მოიხმარს, შემოსავალი-მოხმარების მრუდი ათვლის 

წერტილიდან გავლებულ დიაგონალურ წრფეს წარმოადგენს, როგორც ეს 

6.5ა ნახაზზეა ნაჩვენები. ჩვენ ვნახეთ, რომ საქონელ 1-ის მოთხოვნას ასეთი 

სახე აქვს X, = ”I/(/, + #2), ამიტომ ინჯელის მრუდი / + /- 

დახრილობის წრფე იქნება, როგორც ეს 6.5ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. 

____----_----_--_--------------------__- 

1 1 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები | 

შემოსავალი-მოხმარების 
მრუდი     ინჯელის 

მრუდი      

   
დახრილობა =/#79, +/ე - 

ბიუჯეტის 
წირები 

  

XI X, 

ა) შემოსავალი-მოხმარების მრუდი ა) ინვ_ჯელის მრუდი   

| 
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| 

| 
| 

| 
! 
I 

  

ნახაზი6.5 სრული შევსება. შემოსავალი-მოხმარების მრუდი (ა) და 
ინჯელის მრუდი (ბ) სრული შევსების შემთხვევაში. 

13)



ქობ-დაგლასის პრეფერენციები 

ქობ-დაგლასის პრეფერენციების შემთხვევის შესაბამისი გრაფიკების 

მისაღებად მოთხოვნის ფუნქციის ალგებრული ფორმა გავიხსენოთ: თუ 

V(X%,X,)= XIXI I, საქონელ I1-ზე მოთხოვნას ასეთი სახე აქვს: 

X, = ძI/ ჩ, · უცვლელი /), ფასის შემთხვევაში ეს არის I! ჯ(კვლადის 

წრფივი ფუნქცია. ასე რომ, 7) -ის გაორმაგება მოთხოვნის გაორმაგებას 

გამოიწვევ, 7 -ის გასამმაგება – მოთხოვნის გასამმაგებას და ა.შ. 

ფაქტიურად /7?1-ის ნებისმიერ დადებით ! რიცხვზე გამრავლება 

გამოიწვევს მოთხოვნის ! -ჯერ გაზრდას. 

საქონელ 2-ზე მოთხოვნა არის X. = 0 ლ= თ MI/ /2. , და ეს ფუნქციაც 

წრფივია. ის ფაქტი, რომ მოთხოვნის ფუნქციები ორივე საქონლისათვის 

შემოსავლის წრფივ ფუნქციებს წარმოადგენს, ნიშნავს, რომ შემოსავლის 

ზრდის ტრაექტორია კოორდინატთა სათავიდან გამომავალი წრფე იქნება, 

როგორც ეს 6.6 ნახაზზეა ნაჩვენები. საქონელი 1-ის ინჯელის ფუნქცია 

0. /ძ დახრილობის წრფე იქნება, როგორც ეს 6.6 ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. 
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შემოსავალი-მოხმარების 
მრუდი ინ+ჯელის 

მრუდი 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები    

დახრილობა =#9. /მ 

    

–= 

ბიუ3ჯეტის 
წირები     

X, X, 

ა) შემოსავალი-მოხმარების მრუდი ბ) ინჯელის მრუდი     
ნახაზი 6.02 ქობ-დაგლასი. შემოსავალი-მოხმარების მრუდი (ა) და 

ინჯელის მრუდი (ბ) ქობ-დაგლასის სარგებლიანობისათვის. 
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ჰომოთეტური პრეფერენციები 

ჩვენს მიერ აქამდე ნანახი ყველა მრუდი – შემოსავლის მრუდები და 

ინჯელის მრუდები – წრფეებს წარმოადგენდა. ეს ხდებოდა იმის გამო, რომ 

ჩვენი მაგალითები მარტივი იყო. სინამდვილეში კი სულ არ არის 

აუცილებელი ინჯელის მრუდი წრფეს წარმოადგენდეს. ზოგადად, როდესაც 

შემოსავალი იზრდება, საქონელზე მოთხოვნის ზრდის სიჩქარე შემოსავლის 

ზრდის სიჩქარეზე მეტი ან ნაკლებია. თუ საქონელზე მოთხოვნა უფრო 

სწრაფად იზრდება, ვიდრე შემოსავალი, ასეთ საქონელს ფუფუნების 

საქონელს ვუწოდებთ, ხოლო თუ მოთხოვნა შემოსავალზე ნელა იზრდება, 

ვამბობთ, რომ ეს აუცილებელი საქონელია. 

ამ ორი შემთხვევის მიჯნაზე არის ის შემთხვევა, როცა შემოსავალი და 

მოთხოვნა ერთი და იმავე პროპორციით იზრდება. სწორედ ასე ხდებოდა 

ჩვენს მიერ განხილულ სამ მაგალითში. მომხმარებლის პრეფერენციათა 

რომელ ასპექტს მივყავართ ასეთ ქცევამდე? 

დავუშვათ, მომხმარებლის პრეფერენციები დამოკიდებულია მხოლოდ 

საქონელი 1-ის საქონელ 2-თან შეფარდებაზე. ეს ნიშნავს, რომ თუ 

მომხმარებელმა (5,%) კალათა არჩია C#.») კალათას, მაშინ მას 

(2X,,2X,) კალათა ავტომატურად ურჩევნია (2#,2#,) კალათას, 

6», ,3X.) ცა), :3)7” )-ს და ა.შ., ვინაიდან მომხმარებელს V% IC) კალათა 

ურჩევნია (MM ,60») კალათა” ! ცვლადის ნებიმიერი დადებითი 

მნიშნელობისათვის ასეთი პრეფერენციები ცნობილია ჰომოთეტური 

პრეფერენციების სახელით. ძნელი არ არის იმის მიხვედრა, რომ ჩვენს მიერ 

ზემოთ განხილული სამივე მაგალითი – სრული სუბსტიტუტები, სრული 

შევსება და ქობ-დაგლასი – ჰომოთეტურ პრეფერენციებს წარმოადგენს. 

თუ მომხმარებლის პრეფერენციები ჰომოთეტურია, მაშინ შემოსავალი- 

მოხმარების მრუდები კოორდინატთა სათავეზე გამავალი წრფეებია, 

როგორც ეს 6.7 ნახაზზეა ნაჩვენები. უფრო ზუსტად, თუ პრეფერენციები 

ჰომოთეტურია, ანუ თუ შემოსავალი იზრდება ან მცირდება I! -ჯერ, სადაც 

/(>0, მაშინ მოთხოვნაც 1! -ჯერ იზრდება ან მცირდება. ეს ცხადად ჩანს 

ნახაზიდან თუ ინდიფერენტულობის მრუდი ბიუჯეტის წირის მხებია 

ხლა წერტილში, მაშინ წX. ,(X-) წერტილზე გამავალი 

ინდიფერენტულობის მრუდი იქნება ბიუჯეტის წირის მხები, 

რომლისთვისაც შემოსავალი I -ჯერ მეტია, ხოლო ფასები უცვლელია. 

აქედან გამომდინარეობს, რომ ინჯელის მრუდებიც წრფეებია. თუ 

შემოსავლს გააორმაგებთ ჰთითიეულ საქონელზე მოთხოვნაც 

გაორმაგდება. 

ჰომოთეტური პრეფერენციები ძალიან მოხერხებულია, ვინაიდან 

შემოსავლის ცვლილებების ეფექტი ძალზე მარტივია. მაგრამ, სამწუხაროდ, 
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ჰომოთეტური პრეფერენციები ამავე მიზეზის გამო არც თუ მთლად 
რეალისტურია! თუმცა ჩვენს მაგალითებში მათ ხშირად გამოვიყენებთ. 

  

    
   

    

  

შემოსავალი-მოხმარების 
რუდი“ ინXჯელის 

მრააი მრუდი 

2 –“ 

დ ინდიფერენტულობის 
მრუდები     ო“. I 

X, XI 1 

ა) შემოსავალი-მოხმარების მრუდი ბ) ინჯელის მრუდი     ( 
  

ნახაზი 6.7 "პომოთეტ ური პრეფერენციები. შემოსავალი-მოხმარების 

მრუდი (ა) და ინჯელის მრუდი (ბ) ჰომოთეტური პრეფერენციების 
შემთხვევაში. 

კვაზიწრფივი პრეფერენციები 

პრეფერენციათა კიდევ ერთ სახეობას, რომლებიც შემოსავალი- 

მოხმარების მრუდებისა და ინჯელის მრუდების განსაკუთრებულ ფორმას 

გვაძლევს, კვაზიწრფივი პრეფერენციები წარმოადგენს. გავიხსენოთ მე-4 

თავში მოყვანილი კვაზიწრფივი პრეფერენციების განმარტება. ეს არის 

შემთხვევა, როცა ინდიფერენტულობის ყველა მრუდი ერთი მრუდის 
პარალელურად „წანაცვლებულ“ ვერსიებს წარმოადგენს, როგორც ეს 6.8 

ნახაზზეა ნაჩვენები. შესაბამისად, ასეთი პრეფერენციების 

სარგებლიანობის ფუნქციას შემდეგი სახე აქვს: V(X :X5 ) = V(X )+ X.. რა 

მოხდება, თუ ბიუჯეტის წირს პარალელურად მარჯვნივ წავანაცვლებთ? ამ 

შემთხვევაში, თუ ინდიფერენტულობის მრუდი ბიუჯეტის წირის მხებია 

X,XI) წერტილში, იარსებებს ინდიფერენტულობის მრუდი, რომელიც 

ასევე მხები იქნება ს ,X + M) წერტილში ნებისმიერი # მუდმივისათვის. 

შემოსავლის გაზრდა საქონელ 1-ზე მოთხოვნას საერთოდ არ ცვლის, 

შემოსავლის მთელი ნამატი საქონელი 2-ის შეძენას ხმარდება. თუ 
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პრეფერენციები კვაზიწრფივია, ჩვენ ვამბობთ, რომ სახეზეა „შემოსავლის 

ნულოვანი ეფექტი" საქონელი 1-ისათვის. ამგვარად, საქონელი I-ის 

ინჯელის მრუდი ვერტიკალურ ხაზს წარმოადგენს – როდესაც იცვლება 

შემოსავალი, საქონელ 1-ზე მოთხოვნა უცვლელი რჩება. 

  

    

  

  

X, შემოსავალი-მოხმარების ” 1 
· მრუდი 1 

ინწჯელის 
· მრუდი 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

' 

! 
, 

გიუვჯეტის 
წირები 

X, ჯ. 

ა) შემოსავალი-მოხმარების მრუდი ბ) ინჯელის მრუდი 1 
!       

ნახაზი 6.90 კვაზიწრფივი პრეფერენციები. შემოსავალი-მოხმარების 

მრუდი (ი) და ინჯელის მრუდი (8) კვაზიწრფივი პრეფერენციების 

შემთხვევაში. 

რა მოხდება რეალურ ცხოვრებაში მსგავსი შემთხვევის დროს? 

დავუშვათ, საქონელი (| ფანქრებია, საქონელი 2 კი წარმოადგენს ყველა სხვა 

საქონელზე დახარჯულ თანხას. დასაწყისში შეიძლება, მთელი ჩემი 

შემოსავალი ფანქრებზე დავხარჯო, მაგრამ როდესაც ჩემი შემოსავალი 

საკმარისად დიდი გახდება, მე შევწყვეჭ ფანქრების დამატებითი 

რაოდენობის ყიდვას და შემოსავლის მთელ ნამატს სხვა საქონელზე 

დავხარჯავ. ასეთი ყაიდის მაგალითებად შეიძლება გამოდგეს აგრეთვე 

მარილი ან კბილის პასტა როდესაც ვსწავლობთ არჩევანს ყველა სხვა 

საქონელსა და ერთ კონკრეტულ საქონელს შორის, რომელზედაც 

მომხმარებლის ბიუჯეტის მცირე ნაწილი იხარჯება, კვაზიწრფივი დაშვება 

შეიძლება სასარგებლო იყოს, ყოველ შემთხვევაში მაშინ, როდესაც 

შემოსავალი საკმარისად დიდია. 

6.4. ჩვეულებრივი საქონელი და გიფენის საქონელი 

ახლა კი განვიხილოთ ფასების ცვლილებანი. დავუშვათ, შევამცირეთ 

საქონელი I-ის ფასი, საქონელი 2-ის ფასი და შემოსავალი კი უცვლელი 
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დავტოვეთ. რა მოუვა საქონელ I1-ზე მოთხოვნის სიდიდეს? ინტუიცია 

გვკარნახობს, რომ საქონელი I-ის მოთხოვნის სიდიდე უნდა გაიზარდოს, 
როცა ფასი მცირდება. ეს, ჩვეულებრივ, ასეც ხდება და ეს შემთხვევა 6.9 

ნახაზზეა ნაჩვენები. 

როცა საქონელი I-ის ფასი მცირდება, ბიუჯეტის წირის დახრილობაც 

მცირდება. ან, სსვანაირად რომ ვთქვათ, მისი ვერტიკალური წყვეტა იგივე 

რჩება, ჰორიზონტალური კი მარჯვნივ გადაინაცვლებს. 6.9 ნახაზზე 

საქონელი 1-ის ოპტიმალური არჩევანიც მარჯვნივ გადაინაცვლებს: მისი 
მოთხოვნის სიდიდე იზრდება. მაგრამ, საინტერესოა, ასეა ყოველთვის? 
როგორი სახის პრეფერენციებიც “უნდა ჰქონდეს მომხმარებელს, 
ყოველთვის გაიზრდება მოთხოვნა საქონელზე მისი ფასის შემცირების 

შედეგად? 
როგორც ირკვევა, პასუხი უარყოფითია. ლოგიკურად შესაძლებელია 

ისეთი წესიერი პრეფერენციების მოძებნა, რომელთათვისაც საქონელი 1-ის 

ფასის შემცირებას ამ საქონელზე მოთხოვნის შემცირებამდე მივყავართ. 

ასეთ საქონელს გიფენის საქონელი ეწოდება XIX საუკუნის ეკონომისტის, 

გიფენი–ს პატივსაცემად რომელმაც პირველმა დაადგინა ასეთი 

შესაძლებლობა. მაგალითი 6.10 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

–_ი».>-__ 

  

X5 ინდიფერენტულობის 
> მრუდები 

   

  

    

   

ოპტიმალური 
> არჩევანი 

ფასის 
შემცირება 

ბიუჯეტის 
წირები   
  

ბ?)     
ნახაზინ6? ჩვეულებრივი საქონელი ჩვეულებრივ საქონელზე 

მოთხოვნა იზრდება, როცა მისი ფასი მცირდება. 

რა სახის ეკონომიკურ სიტუაციას ასახავს ეს ნახაზი? რა სახის 

პრეფერენციები იწვევენ მასზე ასახულ უცნაურ ქცევას? დავუშვათ, ორი 
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სახის საქონელი, რომელსაც თქვენ მოიხმართ, არის შვრია და რძე, 

რომელთაც ამჟამად ასეთი რაოდენობით ყიდულობთ – 7 ჯამი შვრია და 7 
ფინჯანი რძე კვირაში დავუშვათ, შვრიის ფასი შემცირდა. თუ კვლავ 
შვრიის იმავე რაოდენობას – 7 ჯამს – მოიხმართ ყოველკვირეულად, 

დაგრჩებათ გარკვეული თანხა, რომლითაც შეგიძლიათ მეტი რძე იყიდოთ, 

ვიდრე აქამდე. ფაქტიურად კი, როდესაც ფული დაგეზოგათ შვრიის ფასის 

შემცირების შედეგად, შესაძლოა, გადაწყვიტოთ რძის მოხმარების გაზრდა 

და შვრიის მოხმარების შემცირება შვრიის ფასის შემცირებამ 

გამოათავისუფლა ფულის დამატებითი რაოდენობა, რომელიც თქვენ 

შეგიძლიათ სხვა საქონელზე დახარჯოთ, მაგრამ თქვენს ძირითად სურვილს 

ამასთან დაკავშირებით შვრიის მოხმარების შემცირების სურვილი 

წარმოადგენს ამგვარად, ფასის ცვლილება გარკვეული თვალსაზრისით 

შემოსავლის ცვლილების მსგავსია. მიუხედავად იმისა, რომ ფულადი 

შემოსავალი უცვლელი რჩება, საქონლის ფასის („ცვლილება იწვევს 

მსყიდველობითი უნარის შეცვლას, და, აქედან გამომდინარე, მოთხოვნის 

შეცვლას. 

Xე 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

ოპტიმალური 
-7 არჩევანი 

2-2. V/      

  

გიუჯეტის 
„/ წირები 

ი. ფასის 
“ოსს შემცირება 

' ' ა 

<«- საქონელ I-ზე XV 
მოთხოვნის შემცირება 

    
ნახაზი 6./0 გიფენის საქონელი. საქონელი ! გიფენის საქონელია, 

ვინაიდან მასზე მოთხოვნა მცირდება, როდესაც მისი ფასი მცირდება. 

ასე რომ, თუ წმინდა ლოგიკას დავეყრდნობით, გიფენის საქონლის 

შემთხვევა არც მთლად დაუჯერებელია, თუმცა გიფენის საქონლის 

არსებობა რეალურ ცხოვრებაში თითქმის გამორიცხულია. საქონლის 

უმრავლესობა ჩვეულებრივ საქონელს წარმოადგენს – როცა მათი ფასი 
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იზრდება, მათზე მოთხოვნა მცირდება. მოგვიანებით ვნახავთ, თუ რატომ 

არის ეს სიტუაცია ჩვეულებრივი. 
შემთხვევითი არ ყოფილა, რომ შვრია ერთგან მდარე საქონლის 

მაგალითად გამოვიყენეთ, მეორეგან კი გიფენის საქონლის მაგალითად. 
ირკვევა, რომ ამ ორი სახის საქონელს შორის მჭიდრო კავშირი არსებობს, 
რასაც მოგვიანებით გამოვიკვლევთ. 

მომხმარებლის“ თეორიის ჩვენს მიერ აქამდე ჩატარებულმა 

გამოკვლევებმა შესაძლოა შეგიქმნათ შთაბეჭდილება, რომ თითქმის 

ყველაფერი შეიძლება მოხდეს: თუ შემოსავალი იზრდება, მოთხოვნა 

შეიძლება გაიზარდოს ან შემცირდეს, თუ ფასი იზრდება, მოთხოვნა 

აგრეთვე შეიძლება გაიზარდოს ან შემცირდეს. შეესაბამება თუ არა 

მომხმარებლის თეორია ნებისმიერ ქცევას? თუ არსებობს ქცევის 

გარკვეული სახეები: რომლებსაც მომხმარებლის ქცევის გარკვეული 

მოდელი უგულებელყოფს? როგორც ირკვევა, არსებობს მაქსიმიზაციის 

მოდელის მიერ შემოღებული ქცევის შეზღუდვები. მაგრამ მათ განხილვას 

მომდევნო თავამდე უნდა დაველოდოთ. 

6.5. ფასი-მოხმარების მრუდი და მოთხოვნის მრუდი 

დავუშვათ, შევცვალეთ საქონელი 1-ის ფასი, ხოლო /2 და შემოსავალი 

უცვლელი დავტოვეთ. გეომეტრიულად ეს ბიუჯეტის წირის დახრილობის 

შეცვლას გამოიწვევს. თუ ოპტიმუმის წერტილებს შევაერთებთ, მივიღებთ 

ფასი-მოხმარების მრუდს, რომელიც 6.I1ა ნახაზზეა ნაჩვენები. ეს მრუდი 

ასახავს იმ კალათებს, რომლებიც მოთხოვნილი იქნება საქონელი I-ის 
სხვადასხვა ფასებისას. 

შესაძლებელია იმავე ინფორმაციის სხვანაირად ასახვაც. კიდევ 

ერთხელ დავტოვოთ საქონელი 2-ის ფასი და შემოსავალი უცვლელად და 71, 

ფასის თითოეული განსხვავებული სიდიდისათვის აღვნიშნოთ საქონელი I- 

ის მოთხოვნის სიდიდე. შედეგად მივიღებთ მოთხოვნის მრუდს, რომელიც 

6.11ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. მოთხოვნის მრუდი წარმოადგენს მოთხოვნის 

X, =X(/, 2; ,7) ფუნქციის გრაფიკს უცვლელი > და / 
სიდიდეებისათვის. 

ჩვეულებრივ, როდესაც საქონლის ფასი იზრდება, მასზე მოთხოვნა 

მცირდება. ამგვარად, საქონლის ფასი და რაოდენობა 

ურთიერთსაწინააღმდეგო მიმართულებით იცვლება, რაც ნიშნავს. რომ 

მოთხოვნის მრუდს უარყოფითი დახრილობა ექნება ცვლილებათა 

შეფარდებას თუ განვიხილავთ, გვექნება: 

ტX, 
–+<0, 
რი, 
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რაც იმას ნიშნავს, რომ მოთხოვნის მრუდის დახრილობა, ჩვეულებრივ, 

უარყოფითია. 
მიუხედავად ზემოთქმულისა, ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ გიფენის 

საქონლის შემთხვევაში საქონელზე მოთხოვნა შეიძლება შემცირდეს მისი 

ფასის შემცირების შედეგად. ამგვარად, შესაძლოა, მაგრამ ნაკლებ 

მოსალოდნელი, რომ მოთხოვნის მრუდს დადებითი დახრილობა ქონდეს.. 
–_უ–_–უკ__-____ –__” სრრთლვაააა._   

27 ინდიფერენტულობის ი 
: მრუდები | 

მოთხოვნის 
მრუდი 

   ფასი-მოხმარების 
მრუდი 

  

    წ თ ფთილა 2-6 => 

ა) ფასი-მოხმარების მრუდი ბ) მოთხოვნის მრული   
ჯ 
––უკუკუა–ჰპპეეეღ–ღ–კა–ღკაპ აპპ-იმიმიიმ““ძმიე.იიეეეეიეეეაეს”“” 

ნახაზი 6.77 ფანი- მოხმარების მრუდი და  მოთხოენის მრუდი. ა ნახაზზე 

ნაჩვენები ფასი-მოხმარების მრუდი, რომელიც საქონელი I-ის ფასის 

ცვლილების შესაბამის ოპტიმალურ კალათებს ასახავს. ბ ნახაზზე 

ნაჩვენებია მოთხოვნის მრუდი, რომელიც საქონელი !I ოპტიმალურ 

არჩევანს წარმოადგენს, როგორც მისი ფასის ფუნქციას. 

6.6 რამდენიმე მაგალითი 

განვიხილოთ მოთხოვნის მრუდის რამდენიმე მაგალითი მე-3 თავში 

მოყვანილი პრეფერენციების გამოყენებით. 

სრული სუბსტიტუტები 

სრული სუბსტიტუტების ფასი-მოხმარების მრუდი და მოთხოვნის 

მრუდი – გავიხსენოთ წითელი და ლურჯი ფანქრების მაგალითი – 6.12 

ნახაზზეა ნაჩვენები როგორც მე-5 თავში ვნახეთ, როცა /2, > #27, 

საქონელ I-ზე მოთხოვნა ნულოვანია, როცა / = /.) , ნებისმიერი რიცხვია 

ბიუჯეტის წირიდან, ხოლო როცა /#, < #7., უდრის ”//?, „· ფასი- 

მოხმარების მრუდი ყველა ამ შემთხვევავს ასახავს. 
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მოთხოვნის მრუდის მისაღებად დავაფიქსიროთ საქონელი 2-ის ფასი 

რაიმე 7% სიდიდეზე და ავაგოთ მოთხოვწი როგორც საქონელი 1-ის 

ფასის ფუნქციის, გრაფიკი, როგორც ეს 6.12 ნახაზეა ნაჩვენები. 

  

X2 ჩ, 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

ლასი-მოხმარების 

' 
ა
ა
ა
 

8 
ლ
ი
ლ
 
0
1
2
0
2
2
9
0
8
 

      

მრუდი მოთხოვნის 
8 მრუდი 

ს ჩ..ჩ, 
% | 

2 ეუ. !   ა) ფასი-მოხმარების მრუდი ბ) მოთხოვნის მრუდი 

    

ნახაზი 6.12 სრული სუბსტიტუტები. ფასი-მოხმარების მრუდი (ა) და 

“მოთხოვნის მრუდი (ბ) სრული სუბსტიტუტების შემთხეევაში. 

სრული შევსება 

სრული შევსების შემთხვევა – მარჯვენა და მარცხენა ფეხსაცმელების 

მაგალითი – 6.13 ნახაზზეა ნაჩვენები. ჩვენ ვიცით, რომ, როგორიც არ უნდა 

იყოს ფასები, მომხმარებელი ყოველთვის მოითხოვს საქონელი 1-ისა და 

საქონელი 2-ის ერთსა და იმავე რაოდენობას. ამგვარად, ფასი მოხმარების 

მრუდი დიაგონალური წრფე იქნება, როგორც ეს 6.13ა ნახაზზეა ნაჩვენები. 

მე-5 თავში ვნახეთ, რომ საქონელ 1-ზე მოთხოვნა შემდეგი სახითაა 

მოცემული: 

///! 

'ი+. 

თუ 71 და /2 სიდიდეებს დავაფიქსირებთ და ავაგებთ X, -სა და /?7, -ს 

შორის დამოკიდებულების გრაფიკს, მივიღებთ 6.13ბ ნახაზზე გამოსახულ 

გრაფიკს. 

Xჯ, 

149



  

X- ინდიფერენტულობის ჩ 
? მრუდები ' 

ფასი-მოხმარების ითხოვ 
მრუდი მრუდი + 

   
     ბიუ3ეტის 

წირები      

  

    
X, 

ა) ფასი-მოხმარების მრუდი ბ) მოთხოვნის მრუდი   
ნახაზი 6.I3 სრული შეესება ფასი-მოხმარების მრუდი (ა) და 

მოთხოვნის მრუდი (ბ) სრული შევსების შემთხვევაში. 

დისკრეტული საქონელი 
დავუშვათ, რომ საქონელი I დისკრეტულ საქონელს წარმოადგენს. თუ 

”, ძალიან დიდია, მაშინ მომხმარებელი ამჯობინებს მისი ნულოვანი 

რაოდენობის მოხმარებას, რომელიმე / ფასის დროს მომხმარებელი 

ინდიფერენტული იქნება საქონელი 1-ის მოხმარებასა და არმოხმარებას 

შორის. ამ ფასს სარეზერვაციო ფასი! ეწოდება. ინდიფერენტულობის 

მრუდი და მოთხოვნის მრუდი 6.14 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ამ დიაგრამიდან კარგად ჩანს, რომ მოთხოვნის ქცევა შეიძლება 

აღწერილ იქნას, როგორც თანამიმდევრობა სარეზერვაციო ფასებისა, 

როდესაც მომხმარებელი მზადაა საქონლის კიდევ ერთი ერთეული 

შეიძინოს. # ფასის დროს მომხმარებელი მზადაა შეიძინოს საქონლის ერთი 

ერთეული, თუ ფასი 75 -მდე შემცირდება, მომხმარებელი მზად იქნება 

მეორე ერთეულის შესაძენად და ა. შ. 

  

'ტერმინი "სარეზერვაციო ფასი" სააუქციონო ვაჭრობიდან მომდინარეობს. როცა 
ვინმეს სურს აუქციონზე რაიმე გაყიდოს, აუცილებლად უნდა მიუთითოს ის 
მინიმალური ფასი, რა ფასადაც თანახმაა თავისი საქონელი გაყიდოს. თუ აუქციონზე 
დასახელებული უმაღლესი ფასი ამ შინიმალურ ფასზე ნაკლებია, გამყიდველს რჩება 
უფლება, თავად იყიდოს ეს საქონელი. ამ ფასს დავრქვა გამყიდველის სარე ზერვაციო 
ფასი და დროთა განმავლობაში გადაიქცა ისეთი ფახის აღმნიშვნელ ტერმინად, რა 
ფასადაც პიროვნება თანახმაა იყიდოს ან გაყიდოს საქონელი. 
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ეს ფასები შეიძლება სარგებლიანობის საწყისი ფუნქციის საშუალებით 

აღიწეროს. მაგალითად, 7, არის ფასი, რომლის დროსაც მომხმარებელი 

ინდიფერენტულია საქონელი 1-ის 0 ერთეულისა და 1 ერთეულის ყიდვას 

შორის, ამიტომ იგი უნდა აკმაყოფილებდეს ტოლობას. 

"(0, »I) = MI, – 7). (6.1) 

ასევე / აკმაყოფილებს ტოლობას: 

«(III –7-)= M(2,M! – 22). (6.2) 

ამ ტოლობის მარცხენა მხარე ასახავს # ფასის მქონე საქონლის ერთი 

ერთეულის მოხმარების სარგებლიანობას; მარჯვენა მხარე ასახავს ამ 
საქონლის ორი ერთეულის მოხმარების სარგებლიანობას, როცა თითოეული 

ერთეულის ფასია 75. 

საალადას 

  

    

    

   

    

დახრილობა = -”/, 

ოპტიმალური 
კალათები 

2 ფასისას 

<.. დახრილობა = -/; 
ამოვა, 

ოპტიმალური 

  

კალათები 
7 | ფასისას 4 1 

4 ' 

" ' ' 

! 2 ვ საქონელი I I 2 საქონელი I 

ა) ოპტიმალური კალათები ბ) მოთხოვნის მრუდი 

სხვადასხვა ფასებისას     
  

ნახაზი 6. /4. როცა საქონელი I-ის ფასი იზრდება, იარსებებს რაიმე 
ფასი - სარეზერვაციო ფასი,- როცა მომხმარებელი ინდიფერენტული იქნება 

საქონელი I-ის მოხმარებასა და არმოხმარებას შორის. ფასის შემდგომი 

გაზრდისას დისკრეტული საქონელის მეტი ერთეული იქნება მოთხოვნილი. 

თუ სარგებლიანობის ფუნქცია კვაზინრფივი ფუნქციაა, მაშინ 
ფორმულები, რომლებიც სარეზერვაციო ფასებს აღწერს, კიდევ უფრო 

მარტივია. თუ #X,X) = VLX,)+>X, და V(0) = 0, მაშინ შესაძლებელია 

(6.1) ტოლობის შემდეგნაირად გარდაქმნა: 
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VC0) + /1 = 1 = VCI) + I – #. 

ვინაიდან V(0) = 0, შეგვიძლია ვიპოვოთ #: 

# = VI). (6.3) 
ასევე შეგვიძლია გარდავქმნათ (6.2) ფორმულა: 

VC1) + 7 – 7: = VC2)+IM-2#M. 

საჭირო გამარტივების შემდეგ მივიღებთ: 

I = V(C2) – V(1) 
მესამე ერთეულის მოხმარების სარეზერვაციო ფასი იქნება: 

/ვ = V(3)– V(2) 
და ასე შემდეგ. 

თითოეულ შემთხვევაში, სარეზერვაციო ფასი ასახავს 

სარგებლიანობის ნამატის სიდიდეს რომელიც საკმარისია რათა 
მომხმარებელს საქონლის დამატებითი ერთეულის ყიდვისაკენ უბიძგოს. 

უფრო თავისუფლად რომ ვთქვათ, სარეზერვაციო ფასები გვაძლევს 

საქონელი 1-ის მოხმარების სხვადასხვა დონეებთან დაკავშირებულ 

ზღვრულ სარგებლიანობას,ს კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის 

დაშვებიდან გამომდინარეობს, რომ სარეზერვაციო ფასები კლებულობს: 

# > M > 75... 
კვაზიწრფივი სარგებლიანობის ფუნქციის განსაკუთრებული 

სტრუქტურის გამო სარეზერვაციო ფასები დამოკიდებული არ არის 

საქონელი 2-ის რაოდენობაზე. ასეთი შემთხვევა, ცხადია, განსაკუთრებულ 

შემთხვევას წარმოადგენს, მაგრამ მისი გამოყენებით მოთხოვნის ქცევის 

აღწერა ძალიან ადვილია. მოცემული #/ ფასის შემთხვევაში საჭიროა 

მხოლოდ ამ ფასის ადგილის მოძებნა სარეზერვაციო ფასების სიაში. 

მაგალითად, დავუშვათ, 0 მდებარეობს 75 და 7 ფასებს შორის, ის 

ფაქტი, რომ 7# > /#/ ნიშნავს, რომ მომხმარებელი მზადაა საქონელი I-ის 

ყოველ ერთეულში გადაიხადოს #/ დოლარი, რათა ამ საქონლის 6 ერთეული 

იყიდოს, ხოლო ფაქტი, რომ /# > 72 ნიშნავს, რომ მომხმარებელს არ სურს 

საქონელი 1-ის მეშვიდე ერთეულში /#/ დოლარის გაღება. 

ზემოთქმული საკმაოდ ინტუიტიურია,კ მაგრამ გამოვიყენოთ 

მათემატიკა რათა მის ჭეშმარიტებაში საბოლოოდ დავრწმუნდეთ. 

დავუშვათ, მომხმარებელი მოითხოვს საქონელი I-ის 6 ერთეულს. უნდა 

შესრულდეს #2 = # =75 პირობა. 

თუ მომხმარებელი სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას ახდენს, უნდა 

გვქონდეს: 

I43



VC6) +” – 6ი > VX)+ MI – /#X, 

X ცვლადის ყველა შესაძლო მნიშვნელობისათვის კერძოდ, უნდა 

სრულდებოდეს შემდეგი პირობაც: 

V(6) + – 60 > 5)+7M-50/, 
აქედან გამომდინარეობს, რომ: 

7 = IM(6) – V(5) > ჩ?. 
რაც იმის ნახევარია, რისი დამტკიცებაც გვინდა. 

მსგავსი ლოგიკის გამოყენებით შეგვიძლია დავწეროთ 

V(6) + MI– 60 > VC7)+M–7/ი 
საიდანაც გამომდინარეობს, რომ 

0>V7)–-V6)=X, 
რაც ჩვენს მიერ დასამტკიცებელი უტოლობის მეორე ნახევარს 
წარმოადგენს. 

6.7. სუბსტიტუტები და შევსება 

ჩვენ უკვე არაერთხელ გამოვიყენეთ ტერმინები „სუბსტიტუტები" და 
„შევსება“, ახლა კი დადგა დრო ფორმალური განსაზღვრება მივცეთ მათ. 
ვინაიდან აქამდე მხოლოდ სრულ სუბსტიტუტებზე და სრულ შევსებაზე 

გვქონდა ლაპარაკი, გონივრული იქნება, თუ ამჯერად არასრულ შემთხვევას 
განეიხილავთ. 

ჯერ სუბსტიტუტებზე დავფიქრდეთ. ჩვენ ვთქვით, რომ წითელი 
ფანქრები და ლურჯი ფანქრები შეიძლება განვიხილოთ, როგორც სრული 

სუბსტიტუტები, ყოველ შემთხეევაში მათთვის, ვისაც ფერი არ აღელვებს. 
მაგრამ რა შეიძლება ითქვას ფანქრებისა და კალმისტრების შესახებ? 
სწორედ ეს გახლავთ „არასრული სუბსტიტუტების შემთხვევა, რაც 
ნიშნავს, რომ, თუმცა ფანქრებისა და კალმისტრების ურთიერთჩანაცვლება 
გარკვეულ დონემდე შესაძლებელია, ეს ურთიერთჩანაცვლება ისეთი 

სრული არ არის, როგორც წითელი და ლურჯი ფანქრების შემთხვევაში 

გვქონდა. 
ჩვენ აგრეთვე ვთქვით, რომ მარჯვენა ფეხსაცმელი და მარცხენა 

ფეხსაცმელი სრულიად ავსებს ერთმანეთს. მაგრამ რა შეიძლება ითქვას 
ფეხსაცმლის წყვილებისა და წინდების წყვილების შესახებ? მარჯვენა 
ფეხსაცმელი და მარცხენა ფეხსაცმელი ყოველთვის ერთად მოიხმარება, 
ხოლო ფეხსაცმელები და წინდები ერთად მოიხმარება, მაგრამ არა 
ყოველთვის. ურთიერთშემავსებელი საქონელი სწორედ ისეთი საქონელია, 

რომელიც, წინდებისა და ფეხსაცმელის მსგავსად, ერთად მოიხმარება, 
თუმცა არა ყოველთვის. 
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შევსებისა და სუბსტიტუტების ძირითადი იდეის გაცნობის შემდეგ 
შესაძლებელია მათი ზუსტი ეკონომიკური განსაზღვრებაც. გავიხსენოთ, 
რომ საქონელი 1-ის ეკონომიკური მოთხოვნის ფუნქცია, როგორც წესი, 
საქონელი. I-ისა და საქონელი 2-ის ფასების ფუნქციაა და მისი ჩაწერა ასე 

შეიძლება: XL2, 0. ,I). შეგვიძლია დავსვათ კითხვა: როგორ 

იცვლება საქონელ 1-ზე მოთხოვნა საქონელი 2-ის ფასის ცვლილებისას: 
იზრდება იგი თჟ მცირდება? 

თუ საქონელ 1-ზე მოთხოვნა იზრდება, როდესაც საქონელი 2-ის ფასი 
იზრდება, ვამბობთ, რომ საქონელი ! საქონელი 2-ის სუბსტიტუტს 
წარმოადგენს. (ყვლილებათა შეფარდების განხილვით დავადგენთ, რომ 
საქონელი 1 საქონელი 2-ის სუბსტიტუტია, თუ 

ტX 
–“+>0. 
ბ”; 
იდეა იმაში მდგომარეობს, რომ როდესაც საქონელი 2 ძვირდება, 

მომხმარებელი საქონელი 1-ის მოხმარებაზე გადაერთვება: იგი ძვირ 
საქონელს იაფით ჩაანაცვლებს. 

მეორე მხრივ, თუ საქონელ I-ზე მოთხოვნა მცირდება, როდესაც 
საქონელი 2-ის ფასი იზრდება, ვამბობთ, რომ საქონელი 1 საქონელი 2-ის 
შევსებას წარმოადგენს. ეს ნიშნავს, რომ 

47% -0 
რ”, 
შევსებას წარმოადგენს ორი საქონელი, რომლებიც ყავისა და შაქრის 

მსგავსად, ერთად მოიხმარება, ამიტომ, როდესაც ერთ-ერთის ფასი 

იზრდება, ორივე საქონლის მოხმარება შემცირებისკენ იხრება. 
სრული შევსებისას და სრული სუბსტიტუტების შემთხვევები 

ზემოთქმულის მშვენიერ ილუსტრაციას წარმოადგენს. მიაქციეთ 

ყურადღება, რომ სრული სუბსტიტუტების შემთხვევაში /V, / რი, 

დადებითია (ან ნულის ტოლია), ხოლო სრული შევსების შემთხვევაში 

რX, / რჯ, უარყოფითია. 

ამ კონცეფციაზე საუბრისს ორი ყურადსაღები მომენტია 
გასათვალისწინებელი. პირველი, ორი სახის საქონლის შემთხეევა უფრო 
სპეციალურ შემთხვევას წარმოადგენს, როცა ლაპარაკია სუბსტიტუტებსა 
და შევსებაზე. რაკი შემოსავალი უცვლელი რჩება, თუ თქვენ საქონელ 1-ზე 
დახარჯულ თანხას გაზრდით, საქონელ 2-ზე უფრო ნაკლების დახარჯვა 
მოგიწევთ. ეს გარკვეულწილად ზღუდავს ქცევის შესაძლო სახეებს. 
როდესაც ლაპარაკია ორზე მეტი სახის საქონელზე, მსგავსი შეზღუდვები 
პრობლემას აღარ წარმოადგენს. 
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მეორეც, თუმცა სუბსტიტუტებისა და შევსების განსაზლვრება 

მომხმარებლის მოთხოვნის ქცევის თვალსაზრისით გამართლებული ჩანს, 
უფრო ზოგადი ეკონომიკური გარემოს პირობებში ამ განსაზღვრებასთან 
გარკვეული სირთულეებია დაკავშირებული. მაგალითად, თუ ზემოთ 
მოყვანილ განსაზღვრებს იორზე მეტი საქონლის შემთხვევაში 
გამოვიყენებთ, შესაძლებელია აღმოჩნდეს, რომ საქონელი 1 საქონელი 3-ის 
სუბსტიტუტს წარმოადგენს, მაგრამ საქონელი 3ჭ საქონელი I-ის შევსებაა. 

ამ უჩვეულო თვისების გამო უფრო მაღალი დონის გამოკვლევებში 
გამოიყენება სუბსტიტუტებისა და შევსების სხვაგვარი განმარტება. 
ზემოთმოყვანილი განსაზღვრება ალწერს კონცეფციებს რომლებიც 
საერთო სუბსტიტუტების და საერთო შევსების სახელითაა ცნობილი. 
თუმცა უნდა ითქვას, რომ ჩვენი საჭიროებისათვის ეს განსაზღვრება 

სავსებით საკმარისია. 

  

” 

მოთხოვთს 
მრუდი 

  

  
  

XI     
  

ნახაზი 6.15 მოთხოვნის ინვერსიული მრუდი. თუ მოთხოვნის მრუდს 
წარმოვადგენთ, როგორც ფასის რაოდენობაზე დამოკიდებულების 

გრაფიკს, მივიღებთ მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქციას. 

6.8 მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია 

თუ #:-სა და 71-ს უცვლელს დავტოვებთ და ავაგებთ X, -ის /#, -ზე 

დამოკიდებულების გრაფიკს, მივიღებთ მოთხოვნის მრუდს. როგორც 

ზემოთ ითქვა, მოთხოვნის მრუდი კლებად მრუდს წარმოადგენს, ასე რომ, 
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უფრო მაღალ ფასებს უფრო დაბალი მოთხოვნა შეესაბამება, თუმცა 
გიფენის მაგალითი გვიჩვენებს, რომ შეიძლება პირიქითაც მოხდეს. 

როგორც ირკეევა, აზრი აქვს მოთხოვნის ინვერსიულ ფუნქციაზე 

საუბარს. მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია არის მოთხოვნის ფუნქცია, 
რომელიც ფასს წარმოგვიდგენს, როგორც რაოდენობის ფუნქციას. ეს 

ნიშნავს, რომ საქონელი 1-ის მოთხოვნის ყოველი დონისათვის ინვერსიული 

მოთხოვნის ფუნქცია გვაძლევს ფასის სიდიდეს, რომელიც უნდა ედოს 
საქონელ I-ს, რათა მომხმარებელმა მოხმარების ეს დონე აირჩიოს, ასე რომ, 

მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია იმავე დამოკიდებულებას ასახავს, რასაც 

მოთხოვნის ჩვეულებრივი ფუნქცია, ოღონდ იგი ამას საწინააღმდეგო 

მხრიდან აკეთებს. 6.15 ნახაზზე ნაჩვენებია მოთხოვნის ინვერსიული 
ფუნქცია ან მოთხოვნის ფუნქცია, გააჩნია რომელი მხრიდან შევხედავთ. 

გავიხსენოთ, მაგალითად, ქობ-დაგლასის მოთხოვნა საქონელ I-ზე: 

X, = თIM/ 7, .· ასეთივე წარმატებით შეგვიძლია ფასისა და რაოდენობის 

ურთიერთდამოკიდებულების წარმოდგენა შემდეგი სახით: /#, = თIII/X, . 

პირველი ფორმულა მოთხოვნის ფუნქციას წარმოადგენს, მეორე კი – 
მოთხოვნის ინვერსიულ ფუნქციას. მოთხოვნის ინვერსიულ ფუნქციას 
სასარგებლო ეკონომიკური ინტერპრეტაცია აქვს. გავიხსენოთ, რომ 

როდესაც ორივე საქონლის მოხმარების რაოდენობა დადებითია, 

ოპტიმალური არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს პირობას, რომ #4/#25 -ის 
აბსოლუტური მნიშვნელობა ფასების შეფარდების ტოლია: 

|M#5| = #L, 
ს 

ეს უნდა ნიშნავდეს, რომ საქონელ 1-ის მოთხოვნის ოპტიმალური 

დონის შემთხვევაში უნდა სრულდებოდეს ტოლობა: 

ჩ?, = ნ,)M715. (6.4) 
ამგვარად საქონელი I-ის მოთხოვნის ოპტიმალური დონისათვის 

საქონელი 1-ის ფასი საქონელი 1-ისა და საქონელი 2-ის სუბსტიტუციის 

ზღვრული ნორმის (წ77:1ა ) აბსოლუტური მნიშვნელობის პროპორციულია. 

სიმარტივისათვის დავუშვათ, რომ საქონელი 2-ის ფასი ერთის ტოლია. 
მაშინ, (6.0) ტოლობის თანახმად, მოთხოვნის ოპტიმალური დონისას 

საქონელი 1-ის ფასი გვაძლევს საქონელი 2-ის რაოდენობას, რომლის 
დასათმობადაც მზადაა მომხმარებელი საქონელი 1-ის რაოდენობის 

გაზრდისათვის. ამ შემთხვევაში მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია მხოლოდ 

M/:% ის აბსოლუტურ მნიშვნელობას გვაძლევს, X-ის ნებისმიერი 

ოპტიმალური დონის შემთხვევისათვის მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია 
გვიჩვენებს, საქონელი 2-ის რა რაოდენობას მოისურვებს მომხმარებელი, 
რათა აუნაზღაურდეს საქონელი 1-ის რაოდენობის ოდნავ შემცირება. 
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თუ საქონელ 2-ს განვიხილავთ, როგორც ყველა სხვა საქონელზე 

დახარჯული ფულის რაოდენობას, მაშინ M7/ბ?5 შეგვიძლია განვიხილოთ 
როგორც დოლარების ის რაოდენობა, რომელსაც თმობს მომხმარებელი, 
რათა ოდნავ გაზარდოს საქონელი 2-ის რაოდენობა. უფრო ადრე ჩვენ 

ვთქვით, რომ ამ შემთხვევაში M/LVს შეგვიძლია განვიხილოთ, როგორც 
გადახდის ზღვრული სურვილის ზომა. 

X,-ის თითოეული სიდიდისათვის მოთხოვნის ინგერსიული ფუნქცია 

გვაძლევს დოლარების რაოდენობას რომლის დასათმობად მზადაა 
მომხმარებელი, რათა საქონელი 1-ის რაოდენობა ოდნავ გაზარდოს. ან, სხვა 
სიტყვებით თუ ვიტყვით, ეს არის დოლარების რაოდენობა, რომლის 
დასათმობადაც მზადაა მომხმარებელი, რათა საქონელი I-ის კიდევ ერთი 
ერთეული შეიძინოს. საქონელი I-ის მცირე რაოდენობის შემთხვევაში 
ორივე განმარტება იდენტურია. 

ამ მხრივ თუ შევხედავთ, მოთხოვნის დახრილი მრუდი ახალ აზრს 

შეიძენს; სანამ X, ძალიან მცირე სიდიდეა, მომხმარებელი მზადაა გაიღოს 

ბევრი ფული – ანუ ბევრი სხვა საქონელი – რათა მიიღოს საქონელი 1-ის 

მცირე ნამატი. როცა X, იზრდება, მცირდება ფულის რაოდენობა, რომელიც 

საჭიროა საქონელი 1-ის რაოდენობის გაზრდისათვის. ამგვარად, გადახდის 
ზღვრული სურვილი (საქონელი 2-ის საქონელი 1-ისათვის შეწირვის 
ზღვრული სურვილის მნიშვნელობით) მცირდება საქონელი 1-ის 
მოხმარების ზრდასთან ერთად. 

შეჯამება 

1. მომხმარებლის მოთხოვნის მრუდი ზოგადად დამოკიდებულია ყველა 
საქონლის ფასსა და შემოსავალზე. 

2, ნორმალურია საქონელი, რომლის მოთხოვნაც იზრდება შემოსავლის 
ზრდის შედეგად. მდარეა საქონელი, რომლის მოთხოვნაც მცირდება 
შემოსავლის ზრდის შედეგად. 

ჰ. ჩვეულებრივია საქონელი, რომლის მოთხოვნაც მცირდება ფასის 
გაზრდის შედეგად. გიფენის საქონელია ისეთი საქონელი, რომლის 
მოთხოვნაც იზრდება ფასის ზრდის შედეგად. 

4. თუ საქონელ 1-ზე მოთხოვნა იზრდება, როდესაც საქონელ 2-ის ფასი 
იზრდება, მაშინ საქონელი 1 საქონელ 2-ის სუბსტიტუტს წარმოადგენს. თუ 
საქონელ 1-ზე მოთხოვნა მცირდება, როდესაც საქონელ 2-ის ფასი იზრდება, 
მაშინ საქონელი 1 საქონელ 2-ის შევსებას წარმოადგენს. 

5. მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია გვაძლევს ფასს, რომლის დროსაც 
მოთხოვნილი იქნება საქონლის მოცემული რაოდენობა, მომხმარებლის 

მოცემულ დონეზე მოთხოვნის მრუდის სიმაღლე გვაძლევს ამ დონეზე 
საქონლის დამატებითი ერთეულის შესაძენად გადახდის ზღვრულ 
სურვილს. 
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გამეორებისათვის 

1. თუ მომხმარებელი მხოლოდ ორ საქონელს მოიხმარს და მთელ 
შემოსავალს მათზე ხარჯავს, შეიძლება თუ არა ორივე საქონელი მდარე 
იყოს? 

2. აჩვენეთ, რომ სრული სუბსტიტუტები ჰომოთეტურ პრეფერენციათა 
მაგალითს წარმოადგენს. 

3, აჩვენეთ, რომ ქობ-დაგლასის უპირატესობები ჰომოთეტურია. 
4. შემოსავალი-მოხმარების მრუდი იმავე მიმართებაშია ინჯელის 

მრუდთან, როგორც ფასი-მოხმარების მრუდი ...? 
5. თუ პრეფრენციები ამოზნექილია, მოიხმარს თუ არა მომხმარებელი 

ორივე საქონელს? 
6. როგორი სახე აქვს საქონელ 1-ზე მოთხოვნის ინვერსიულ ფუნქციას 

სრული შევსების შემთხვევაში? 

დანართი 

როცა გვაქვს განსაკუთრებული სახის პრეფერენციები, ეს ნიშნავს, 
რომ მათი შესაბამისი 'მმოთხოვნის ფუნქციებიც განსაკუთრებული იქნება, 
მე-4 თავში კვაზინრფივი პრეფერენციები იყო აღწერილი ეს 
პრეფერენციები იწვევს ინდიფერენტულობის მრუდებს რომლებიც 
ერთმანეთის პარალელურია და აღიწერება შემდეგი სახის სარგებლიანობის 
ფუნქციით: 

MX, >)=>)+».. 
სარგებლიანობის ასეთი ფუნქციის მაქსიმიზაციის პრობლემას ასეთი 

სახე აქვს: 

იიმX VC>, ) +%X, 

თუ უკანასკნელი ტოლობიდან ვიპოვით X-ს, როგორც X,-ის 

ფუნქციას, და სარგებლიანობის ფუნქციაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

იიმX V(X, )+ M/ ნ – 27, / 15. 

გაწარმოება მოგვცემს პირველთანრიგოვან პირობას: 

VC)=4-. 
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მოთხოვნის ამ ფუნქციას ერთი საინტერესო თგისება აქვს – საქონელ (L- 
ზე მოთხოვნა შემოსავალზე არ არის დამოკიდებული, რაშიც ჩვენ 
ინდეფერენტულობის მრუდების გამოყენებითაც დავრწმუნდებით. 
მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია მოცემულია შემდეგი ფორმულით: 

/4 (C, )= V (> )ჩ, : 
ეს ნიშნავს, რომ საქონელი 1-ის მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია 

სარგებლიანობის ფუნქციის წარმოებულისა და ტ#ე ფასის ნამრავლის 

ტოლია. მას შემდეგ, რაც ვიპოვით საქონელ I-ის მოთხოვნის ფუნქციას, 
შევძლებთ საქონელ 2-ზე მოთხოვნის ფუნქცია ბიუჯეტის შეზღუდვიდან 
დავადგინოთ. 

მაგალითად, ვიპოვოთ მოთხოვნის ფუნქციები სარგებლიანობის 
შემდეგი ფუნქციისათვის: 

XX) = II X,+X. 

თუ პირველთანრიგოვან პირობას გამოვიყენებთ, მივიღებთ: 

|) _# 
ი. 

ასე რომ, საქონელ 1-ის მოთხოვნის ფუნქციაა: 

_=# 
1- , 

'4 
ხოლო მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქციაა: 

# 
X.) = “““. ი, ( ) X 

თუ X, = ჩ)//, ჩავსვამთ ბიუჯეტის შეზღუდვის ფორმულაში, 

მივიღებთ საქონელი 2-ის მოთხოვნის ფუნქციას: 

> ჯაი=“–-–L. 

– 
მიაქციეთ ყურადღება, რომ საქონელ 1-ის მოთხოვნა ამ მაგალითში 

შემოსავალზე არაა დამოკიდებული. ეს სარგებლიანობის კვაზიწრფიე 

ფუნქციათა საერთო თვისებას წარმოადგენს –საქონელ 1-ის მოთხოვნა 
უცვლელია, როდესაც შემოსავალი იცვლება. თუმცა ეს სამართლიანია 
შემოსავლის გარკვეული სიდიდის შემთხვევაში. მოთხოვნის ფუნქცია არ 

არის შემოსავალზე დამოკიდებული, ამ სიტყვის პირდაპირი მნიშვნელობით, 

შემოსავლის ყველა სიდიდის შემთხვევაში-ი როდესაც. შემოსავალი 

ნულოვანია, მოთხოვნაც ყველა საქონელზე ნულოვანია. ზემოთ მოყვანილი 

მოთხოვნის კვაზიწრფივი ფუნქცია სამართლიანია მხოლოდ იმ შემთხვევაში, 
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როდესაც ორივე საქონლის დადებითი რაოდენობა მოიხმარება. დაბალი 

შემოსავლისათვის მოთხოვნას ცოტათი განსხვავებული სახე აქვს. 

მოთხოვნის კვაზიწრფივი ფუნქციების შესახებ იხილეთ MიI L. Vიეოგი, 
MIთი00600ი0MV)C ტიმ1151§, 370 6ძ (M6V/ VC0IX: Mი0Mიი, 1992). 
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თავი 7 

გამოხატული 
პრეფერენციები 

მე-6 თავში ვნახეთ, თუ როგორ უნდა გამოვიყენოთ ინფორმაცია მომხ- 
მარებლის პრეფერენციებისა და ბიუჯეტის შეზღუდვის შესახებ მისი 
მოთხოვნილების განსაზღვრისათვის. ამ თავში კი ამ პროცესს საპირისპირო 
მხრიდან შევხედავთ და ვნახავთ, როგორ უნდა გამოვიყენოთ ინფორმაცია 
მომხმარებლის მოთხოვნის შესახებ ინფორმაცია მისი პრეფერენციების 
შესახებ ინფორმაციის მისაღებად. აქამდე გვაინტერესებდა, რას გვეუბნე- 
ბოდა პრეფერენციები მომხმარებლის ქცევის შესახებ. მაგრამ რეალურ 
შემთხვევაში პრეფერენციების ცხადად დანახვა შეუძლებელია: უნდა 
განვსაზღვროთ პრეფერენციები მომხმარებლის ქცევიდან გამომდინარე. 
ამისათვის ქვემოთ რამდენიმე მეთოდს ჩამოვაყალიბებთ. 

როდესაც ვსაუბრობთ მომხმარებლის პრეფერენციების განსაზღვრის 
შესახებ მისი ქცევის მიხედვით, უნდა დავუშვათ, რომ იმ დროის განმავლო- 
ბაში, რომელშიც მომხმარებლის ქცევას განვიხილავთ, პრეფერენციები 
უცვლელია. ხანგრძლივი დროის შემთხვევაში ეს დაშვება არც თუ მთლად 
სამართლიანია. მაგრამ როდესაც ლაპარაკია თვეზე ან კვარტალზე – ეკო- 

ნომისტები კი, როგორც წესი, დროის ასეთ მონაკვეთს განიხილავენ ხოლმე 
– მომხმარებლის გემოვნების რადიკალური შეცვლა ნაკლებად მოსალოდ- 
ნელია. ამგვარად, ჩვენ დავეყრდნობით ჰიპოთეზას, რომ მომხმარებლის 
პრეფერენციები ჩვენს მიერ განსაზღვრული დროის განმავლობაში უცვლე- 

ლია. 

7.1 გამოხატული პრეფერენციების იდეა 

სანამ გამოკვლევას დავიწყებდეთ, მოხერხებულობისათვის გავაკეთოთ 
კიდევ ერთი დაშვება, რომ განსახილველი პრეფერენციები – როგორი სახ- 
ისაც უნდა იყოს ისინი – ძლიერად ჩაზნექილ პრეფერენციებს წარმოადგენს. 
აქედან გამომდინარეობს, რომ თითოეული ბიუჯეტისთვის არსებობს ერ- 
თადერთი, უნიკალური კალათა. ეს დაშვება გამოხატული პრეფერენციების 

თეორიისათვის აუცილებელი არ არის, მაგრამ მისი გამოყენებით ამ თე- 

ორიის ჩვენება ბევრად მარტივია. 
შევხედოთ 7.1 ნახაზს, სადაც ნაჩვენებია მომხმარებლის მოთხოვნილი 

კალათა (X, ,X2) და მეორე კალათა (7, ,X1) , რომელიც ბიუჯეტის წირის 

ქვემოთ იმყოფება. ჩავთვალოთ, რომ ეს მომხმარებელი სწორედ ისეთი მა- 

ოპტიმიზირებელი მომხმარებელია, როგორსაც აქამდე განვიხილავდით. ამ 
ორ კალათას შორის რომელს მიანიჭებს იგი უპირატესობას? 
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X 

    
ბიუჯეტის წირი 

() 2)   
        

ნახ. 7. / გამოხატული პრეფერენციები. კალათა (X),X5 ) , რომელ- 

საც მომხმარებელი ირჩევს, გამოხატულად უპირატესია (LX) კა- 

ლათასთან შედარებით, რომელიც მომხმარებელს შეეძლო აერჩია. 

რა თქმა უნდა, (7,171) კალათა მოცემული ბიუჯეტისას ხელმი- 

საწვდომია – მომხმარებელს შეეძლო მისი შეძენა, თუკი მოისურვებდა. 

უფრო მეტიც, გარკვეულ თანხასაც დაზოგავდა. ვინაიდან (X, :X)) ოპტი- 

მალური კალათაა, იგი უკეთესი უნდა იყოს მომხმარებლისათვის ხელმი- 

საწვდომ ნებისმიერ სხვა კალათაზე, ანუ, ამ კერძო შემთხვევაში, (»#,, 75) 

კალათაზე. 
იგივე შეიძლება ითქვას მოთხოვნილი კალათის გარდა ნებისმიერ სხვა 

კალათაზე, რომელიც ბიუჯეტის წირზე ან მის ქვემოთ იმყოფება. რაკი 

შეეძლოთ კალათები ეყიდათ, მაგრამ არ იყიდეს, ის, რაც იყიდეს, აუცილე- 

ბლად უკეთესი უნდა იყოს. სწორედ აქ ვიყენებთ დაშვებას, რომ თითოეულ 

ბიუჯეტს უნიკალური მოთხოვნილი კალათა შეესაბამება. თუ პრეფერენ- 

ციები მკვეთრად ჩაზნექილი არ არის, ე.ი. ინდიფერენტულობის მრუდებს 

ბრტყელი ადგილები აქვს, შეიძლება ბიუჯეტის წირზე განლაგებული 

ზოგიერთი კალათა ისევე კარგი იყოს, როგორც მოთხოვნილი კალათა. ეს 

ჩვენ ამოცანას ძალიან არ გაართულებს, მაგრამ უმჯობესია, ასეთი 

შემთხვევები უგულებელვყოთ. 
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7.1 ნახაზზე ყველა (»”, „7: ; კალათა, რომლებიც დაშტრიხულ არეშია 

ბიუჯეტის წირის ქვემოთ, გამოხატულად უარესია, ვიდრე მოთხოვნილი 

(X, :X3) კალათა. ისინი შეიძლებოდა არჩეულიყო, მაგრამ უარყოფილ იქნა 

(X,,X:) კალათის სასარგებლოდ. ახლა ამ გეომეტრიული დისკუსიიდან 

ალგებრაში გადავინაცვლოთ. 

დავუშვათ, (X, :X,) არის კალათა, რომელიც შეძენილი იქნა (ჩ, :L ) 

ფასად, როცა მომხმარებლის შემოსავლია #1. რა იგულისხმება, როდესაც 

ვამბობთ, რომ (X, 1») კალათა ხელმისაწვდომია ასეთი ფასებისა და 

ასეთი შემოსავლის პირობებში? ეს ნიშნავს, რომ 0», :X2) აკმაყოფილებს 

ბიუჯეტის შეზღუდვას: 
?,X», + 0:X; 5 M. 
ვინაიდან (X,,X2) რეალურად შეძენილ კალათას წარმოადგენს, იგი 

უნდა აკმაყოფილებდეს ბიუჯეტის შეზღუდვას ტოლობის ნიშნით: 

?,X, + 0:Xვ = I. 

ამ ორი გამოსახულებიდან გამომდინარე, ის ფაქტი, რომ C”, 1#72) კა- 

ლათა ხელმისაწვდომია (/2,, 72 ,/1) ბიუჯეტის დროს, ნიშნავს, რომ 

?,X, + 0:Xვ => 90,X, + /:). 

თუ ეს უტოლობა დაკმაყოფილებულია და ()/,, 7; ) კალათა (X,,X; ) 
კალათისგან განსხვავდება, ვამბობთ, რომ (X,,X; ) კალათა ()/,,/)/1) კა- 

ლათასთან შედარებით პირდაპირ გამოხატულად უპირატესია. 
შევნიშნოთ, რომ ამ უტოლობის მარცხენა მხარე წარმოადგენს იმ კა- 

ლათაზე დახარჯულ თანხას, რომელიც რეალურად არჩეულ იქნა (#2,, #72) 

ფასების დროს. ამგვარად, გამოხატული პრეფერენციები არის კავშირი ამა 

თუ იმ ბიუჯეტის პირობებში რეალურად მოთხოვნილ კალათასა და იმ კა- 

ლათებს შორის, რომლებიც შეიძლებოდა მოთხოვნილი ყოფილიყო. 

ტერმინმა „გამოხატული პრეფერენციები" შეიძლება შეცდომაში შეგვი- 
ყვანოს. მას არაფერი აქვს საერთო აქვს პრეფერენციებთან. თუმცა ზემოთ 

ვნახეთ, რომ, როდესაც მომხმარებელი ოპტიმალურ არჩევანს აკეთებს, ეს 
ორი იდეა ერთმანეთთან მჭიდრო კავშირშია. ნაცვლად წინადადებისა „+X 
გამოხატულად უპირატესია ”/-ზე" ჯობდა გვეთქვა „X -სა და /-ს შორის 

X იქნა არჩეული". როდესაც ვამბობთ, რომ X გამოხატულად უპირატესია 

X» -ზე, ვამბობთ მხოლოდ იმას, რომ არჩეულ იქნა X , როცა შეიძლებოდა ჯ» 

ყოფილიყო არჩეული. ეს ნიშნავს: #;X, + ,:Xკ => #9,)/, + 051. 
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7.2 გამოხატული პრეფერენციებიდან პრეფერენციე- 
ბამდე 

მარტივად შევაჯამოთ წინა ქეეთავი. მომხმარებლის ქცევის ჩვენი 
მოდელი – მომხმარებელი ირჩევს საუკეთესოს მისთვის ხელმისაწვდომ 
ნივთთა შორის – გვაძლევს საშუალებას ვთქვათ, რომ არჩევანი, რომელსაც 
მომხმარებელი აკეთებს, უპირატესია, ვიდრე არჩევანი, რომელიც მას 

შეეძლო გაეკეთებინა. ან, წინა ქვეთავის ტერმინოლოგია რომ გამოვიყენოთ, 

თუ (X, 1X5 ) პირდაპირ გამოხატულად უპირატესია, ვიდრე (), #5 ) , მაშინ 

(X, = 2 ) ჩვეულებრივი გაგებითაც უპირატესია, ვიდრე (#, .X2 ) · ჩამოვაყ- 

ალიბოთ ეს პრინციპი უფრო ფორმალურად: 

გამოხატული პრეფერენციების პრინციპი. დავუშვათ, (X,,X2) არის 

არჩეული კალათა (#0), 9; ) ფასისათვის, ხოლო ()/, ,X7) ისეთი კალათაა, 

რომელიც აკმაყოფილებს პირობას 9,X, + შეXე => 0), + –ე”. მაშინ, 

თუ მომხმარებელი ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო კალათას, 

უნდა სრულდებოდეს პირობა (X, ,X; ) > CX/, ;X; ). 

თავიდან შეიძლება მოგვეჩვენოს, რომ ეს პრინციპი ერთი და იმავეს 

ორჯერ გამეორებაა. თუ X გამოხატულად უპირატესია X -ზე, განა ეს 

ავტომატურად არ ნიშნავს, რომ X უპირატესია XI -ზე? ამ კითხვაზე 

პასუხი უარყოფითია. „გამოხატულად უპირატესი” ნიშნავს, რომ X არ- 

ჩეულ იქნა, როცა 7” ხელმისაწვდომი იყო, „პრეფერენციები" კი ნიშნავს, 

რომ მომხმარებელი X კალათას IM კალათაზე მაღლა აყენებს. თუ 
მომხმარებელი ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო კალათებს, მა- 
შინ „გამოხატული პრეფერენციები" გულისხმობს „პრეფერენციებას", მა- 
გრამ ეს ქცევის მოდელის შედეგია და არა ამ ტერმინთა განმარტებების. 

სწორედ ამიტომ, როგორც ზემოთ შემოგთავაზეთ, უმჯობესია ითქვას, 

რომ XV» და 7 კალათებს შორის X იქნა არჩეული,. მაშინ გამოხატული 

პრეფერენციების პრინციპს ასეთი სახე ექნებოდა: „თუ X და X# კალათებს 

შორის X იქნა არჩეული, მაშინ X უნდა იყოს I -ზე უპირატესი". 

ასეთი ფორმულირებისას ცხადი ხდება, თუ როგორ გვაძლევს ქცევის 

მოდელი ჩვენთვის ცნობილი არჩევანის გამოყენების საშუალებას პრეფერ- 
ენციებზე წარმოდგენის შესაქმნელად. 

როგორი ტერმინოლოგიაც უნდა გამოვიყენოთ, ძირითადი აზრი ცხა- 
დია: თუ ვხედავთ, რომ ერთი კალათა იქნა არჩეული იმ დროს, როცა მეორეც 
ხელმისაწვდომი იყო, მაშინ გარკვეული დასკვნის გაკეთება შეგვიძლია ამ 
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კალათების პრეფერენციათა შესახებ: კერძოდ, შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 
პირველი კალათა მეორეზე უპირატესია. 

ახლა დავუშვათ., გავიგეთ, რომ (C», 771) არის კალათა, რომელიც 

მოთხოვნილია (#,,0უ) ფასებად და იგი, თავის მხრივ, უპირატესია 

რომელიმე (2, ,2კ ) კალათაზე. ეს ნიშნავს: 

9,X, +9:X,; = 09)2, + 9:27: 

მაშინ გვეცოდინება, რომ (X,,X:) > (V”,,X:) და (CX»,,X7;) > (2,,25). 
ტრანზიტულობის დაშვებიდან გამომდინარე შეგვიძლია დავასკვნათ: 

(X,,X:) > (2,,2;). 
ეს შემთხვევა 7.2 ნახაზზეა ასახული. გამოხატული პრეფერენციები და 

ტრანზიტულობა გვეუბნება, რომ მომხმარებლისათვის, რომელიც ილუს- 

ტრირებულ არჩევანს აკეთებს, (X,,X:) კალათა უკეთესი უნდა იყოს ვი- 

დრე (2, 122) კალათა. 

ბუნებრივია ითქვას, რომ (62 :Xე ) არაპირდაპირ გამოხატულად უპი- 

რატესია (2, ,2ც ) -ზე. რა თქმა უნდა, ასეთი არჩევანისას „ჯაჭვი" შეიძლება 

სამზე მეტი კალათისაგან შედგებოდეს თუ #4 კალათა ·პირდაპირ 

გამოხატულად უპირატესია #8 -ზე, 8 – C-ზე, C –72-ზე და ასე შემდეგ 

M -მდე, შეგვიძლია ვთქვათ, რომ „4 კალათა არაპირდაპირ გამოხა ა ე, შეგვიძლია ვთქვ კალ დ გ ტულად 
უპირატესია M კალათაზე. პირდაპირი შედარებების ჯაჭვი შეიძლება ნე- 
ბისმიერი სიგრძისა იყოს. 

თუ კალათა პირდაპირ ან არაპირდაპირ გამოხატულად უპირატესია 

მეორე კალათაზე, ჩვენ ვიტყვით, რომ პირველი გამოხატულად უპირატესია 
მეორეზე. გამოხატული პრეფერენციების იდეა ძალიან მარტივია, მაგრამ, 
ჩვენდა გასაკვირად, ძლიერიც. ერთი რომ გადავხედოთ მომხმარებლის არ- 
ჩევნებს, შეიძლება ამანაც დიდი ინფორმაცია მოგვცეს შესაბამისი პრეფერ- 
ენციების შესახებ. განვიხილოთ, მაგალითად, 7.2 ნახაზი. აქ ვხედავთ 

სხვადასხვა ბიუჯეტისას მოთხოვნილ რამდენიმე კალათას. რაკი (X, :X:) 

გამოხატულად უპირატესია – პირდაპირ თუ არაპირდაპირ – დაშტრიხულ 
არეში განლაგებულ ყველა კალათაზე, შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ მომხ- 

მარებლისათვის, რომელიც არჩევანს აკეთებს, იგი მართლაც უპირატესია 
ყველა ამ კალათასთან შედარებით. ეს აზრი შეგვიძლია სხვაგვარადაც 

გამოვთქვათ: (X.. :X:) წერტილზე გამავალი ინდიფერენტულობის მრუდი, 

როგორიც უნდა იყოს იგი, აუცილებლად დაშტრიხული ადგილის ზემოთ 
იქნება მოთავსებული. 
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2) 

    ; ა ბიუჯეტის წირიები 
ს, .)   
      
  

ნახ. 7.2 არაპირდაპირი გამოხატული პრეფერენციები. კალათა 

(X, .X5 ) არაპირდაპირ გამოხატულად უპირატეხია (2, 2 ) კალათაზე. 

7.3 პრეფერენციების ხელახალი შეძენა 

მომხმარებლის მიერ გაკეთებული არჩევანის განხილვით შეგვიძლია 

მისი პრეფერენციებიც შევისწავლოთ. რაც უფრო მეტ არჩევანს განვიხი- 

ლავთ, მომხმარებლის პრეფერენციების ამსახველი სურათიც მით უფრო 
უკეთესი იქნება. 

პრეფერენციების შესახებ ასეთი ინფორმაცია, შესაძლოა, ძალზე 

მნიშვნელოვანი იყოს ეკონომიკური პოლიტიკის გადაწყვეტილებების მიღე- 

ბისას. ეკონომიკური პოლიტიკა მეტწილად საქონლის გაცვლა-გამოცელას 

უკავშირდება: თუ მოვახდენთ ფეხსაცმლის დაბეგვრას და ტანსაცმლის 

სუბსიდირებას, ამის შედეგად შესაძლოა გაიზარდოს ტანსაცმლის მოხ- 

მარება და შემცირდეს ფეხსაცმლის მოხმარება. ასეთი პოლიტიკის მიზანშე- 

წონილების შეფასებისათვის ძალიან მნიშვნელოვანია იმ პრეფერენციების 

ცოდნა, რომელიც მომხმარებელს აქვს ფეხსაცმელსა და ტანსაცმელს შო- 
რის. მომხმარებლის არჩევანის შესწავლა საშუალებას გვაძლევს მივიღოთ 

ასეთი ინფორმაცია გამოხატული პრეფერენციებისა და მასთან დაკავშირე- 
ბული მეთოდების გამოყენებით. 
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უკეთესი 
კალათები 

ინდიფერენტულობის 
„“ შესაძლო მრუდი _

ი
ე
ე
 

„_ ბიუვეტის 
CV წირიები   

          
ნახ. 7.4. ხაფანგი ინდიფერენტულობის მრუდისთვის. ზედა დაშ- 

ტრიხული არე შეიცავს X-ზე უპირატეს კალათებს, ქვედა დაშტრიხული არე 

კი X-ზე გამოხატულად უარესი კალათებისაგან შედგება. X-ზე გამავალი 

ინდიფერენტულობის მრუდი სადღაც ამ ორ დაშტრიხულ არეთა შორის 

უნდა მდებარეობდეს. 

თუ მომხმარებლის პრეფერენციების შესახებ რამდენიმე დამატებით 

დაშვებას გავაკეთებთ, შეგვიძლია ინდიფერენტულობის მრუდების ფორმის 

შესახებ უფრო დაწვრილებითი ინფორმაცია მივიღოთ. მაგალითისთვის და- 

ვუშვათ, რომ გვაქვს ორი კალათა, XV და 7 , რომლებიც გამოხატულად 

უპირატესია X კალათაზე, როგორც 7.3 ნახაზზეა ნაჩვენები. დავუშვათ 

აგრეთვე, რომ პრეფერენციები ჩაზნექილია. ჩვენ ვიცით, რომ »” და 7 კა- 

ლათების ნებისმიერი გასაშუალოებული კალათა აგრეთვე უპირატესია # - 

ზე. თუ ვიგულისხმებთ, რომ პრეფერენციები მონოტონურია, მაშინ ყველა 

კალათა, რომელიც ორივე საქონლის მეტ რაოდენობას შეიცავს, ვიდრე #X, 
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X და 7. –ან ნებისმიერი მათი გასაშუალოებული კალათა – ასევე X კა- 

ლათაზე უპირატესი იქნება. 

ამგვარად, შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 7.3 ნახაზზე ზედა დაშტრიხულ 

არეში განლაგებული ყველა კალათა (X,.X.) კალათაზე უკეთესია, ხოლო 

ქვედა დაშტრიხულ არეში განლაგებული ყველა კალათა (X,,X:) კა- 
ლათაზე უარესია ამ არჩევანის გამკეთებელი მომხმარებლის პრეფერენციე- 

ბის გათვალისწინებით. (X,,X1) კალათაზე გამავალი ნამდვილი ინდიფერ- 

ენტულობის მრუდი ამ ორ დაშტრიხულ არეს შორის უნდა იყოს. ინდიფერ- 

ენტულობის მრუდის ხაფანგში მომწყვდევა მხოლოდ გამოხატული პრეფერ- 

ენციების იდეის გონივრული გამოყენებით და პრეფერენციების შესახებ 

რამდენიმე მარტივი დაშვებით მოხერხდა. 

7.4. გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომა 

ყველაფერი, რაც ზემოთ ითქვა, ეფუძნებოდა დაშვებას, რომ მომხ- 

მარებელს აქვს პრეფერენციები და რომ იგი ყოველთვის ირჩევს მისთვის 

ხელმისაწვდომ საუკეთესო კალათას. თუ მომხმარებელი ასე არ იქცევა, მა- 

შინ „გამოთვლები, რომლებიც ინდიფერენტულობის მრუდთა კონ- 

სტრუირებისთვის ჩავატარეთ, ყოველგვარ აზრს კარგავს. ბუნებრივად 

იბადება კითხვა: როგორ უნდა გავიგოთ, მისდევს თუ არა მომხმარებელი 

მაქსიმიზაციის მოდელს? ან, პირიქით რომ ვთქვათ, რა სახის ინფორმაციას 

მივყავართ დასკვნამდე, რომ მომხმარებელი მაქსიმიზაციას არ აკეთებს? 

განვიხილოთ 7.4 ნახაზზე ნაჩვენები სიტუაცია. შეიძლება თუ არა 

ორივე არჩევანი მმაქსიმიზირებელი მომხმარებლის მიერ იყოს გაკეთე- 

ბული? გამოხატული პრეფერენციების ლოგიკის თანახმად, 7.4 ნახაზი ორი 

დასკვნის გამოტანის საშუალებას გვაძლევს: 1) (XX) უპირატესია 

(7, ;X#.) -ზე; და 2) (0), :X2) უპირატესია (X, 1Xე ) -ზე. ეს კი,ცხადია, აბ- 

სურდია. 7.4 ნახაზზე მომხმარებელმა ცხადად აირჩია (X,,X.), როცა 

შეეძლო აერჩია ()7/,,)”ც ) , და ამით გვიჩვენა, რომ (X,,X.) უპირატესი იყო 

0», 172) -ზე. მაგრამ შემდეგ მან აირჩია (2/, :X#5) , როდესაც შეეძლო 

(X, :X5 ) აერჩია – ანუ პირიქით მოიქცა! 

ცხადია, რომ ეს მომხმარებელი მმაქსიმიზირებელი მომხმარებელი არ 
არის. ან ეს მომხმარებელი არ ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო 

კალათას, ან არსებობს არჩევანის პრობლემის სხვა ნიშანთვისება, რომელიც 

ჩვენთვის შეუმჩნევლად შეიცვალა. შეიძლება შეიცვალა მომხმარებლის 

გემოვნება, ან მისი ეკონომიკური გარემოს სხვა ასპექტები. ყოველ 
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შემთხვევაში, ამგვარი შეუსაბამობანი არ ეთანხმება უცვლელ გარემოში 
მომხმარელის არჩევანის მოდელს. 

  

X 

    
  

(I თ) ბიუჯეტის წირიები 

  
  

X)       

ნახ. 7.4. გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომის 

დარღვევა. მომხმარებელი, რომელიც ირჩევს როგორც (X,,X5), ისე 

(), „272 ) -ს, არღვევს გამოხატული პრეფერენციების სუსტ აქსიომას. 

მომხმარებლის არჩევანის თეორიიდან გამომდინარეობს, რომ ასეთი 

შემთხვევები არ ხდება. თუ მომხმარებელი ირჩევს მისთვის ხელმისაწვდომ 

საუკეთესო ნივთებს, მაშინ ის ნივთები, რომლებიც ხელმისაწვდომია, მა- 

გრამ არ არის არჩეული, აუცილებლად არჩეულ ნივთებზე უარესია. 

ეკონომისტებმა ეს მარტივი აზრი მომხმარებლის თეორიის ერთ-ერთი 

ძირითადი აქსიომის სახით ჩამოაყალიბეს: 

გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომა (M0მX #XI0Lი 1 I16V6016ძ 

XCICI6ი065 –– VVIსILIL). თუ (X, :X2) პირდაპირ გამოხატულად უპირატესია 

(X», 1») -ზე და ეს ორი კალათა ერთნაირი არ არის, მაშინ შეუძლებელია 

მოხდეს, რომ (XV, 1271) პირდაპირ გამოხატულად უპირატესი იყოს 

(X,,X; ) -ზე. 
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სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, თუ (X),Xე ) კალათა შეძენილ იქნა 

(#, , #1) ფასებისას, ხოლო მისგან განსხვავებული (»,.17 ) კალათა 

შეძენილ იქნა (9, მე) ფახსებისას, მაშინ, თუ: 

M,X, + 0:X; = 09,I, + :X-, 
არ შეიძლება მოხდეს ისე, რომ სრულდებოდეს პირობა 

9,» +9:Xე = 9,X, + ძ:X. 
ერთი სიტყვით: თუ V კალათა ხელმისაწვდომია, როდესაც X კალათაა 

შეძენილი, მაშინ, როდესაც V კალათაა შეძენილი, X კალათა ხელმისაწვდომი 

არ უნდა იყოს. 

მომხმარებელმა 7.4 ნახაზზე დაარღვია I/4/?/? . ამგვარად ვიცით, რომ 
ამ მომხმარებლის ქცევა მმაქსიმიზირებელი ქცევა არ არის. 

ფლინ ათიათადა რი ლაინ <8ზაბარირლეთათრთლარ ათ ლნოი ვა 
· 

„ ინდიფერენტულობის 
' შესაძლო მრუდი 
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ღაარათრანათაილობლას ფოთი გტალაბიაორლი ურიათა 2 რთოილართმლლათადთალლიაილლა3>2ალ229ს 525 აა =ლალრთლთრა ბალბა 2, ს ენნ ლითაც აC 535226852 =9აოთა ს გაახიიდ 20 > 

ნახ. 7.5. MI4I? -ის დაკმაყოფილება. მომხმარებლის არჩევანი, 
რომელიც აკმაყოფილებს გამოხატული პრეფერენციების სუსტ აქსიომას 

(IM/4/?” ) და ინდიფერენტულობის რამდენიმე შესაძლო მრუდი. 

შეუძლებელია 7.4 ნახაზზე ინდიფერენტულობის ისეთი მრუდების 

აგება, რომლებისთვისაც ორივე კალათა საუკეთესო იქნება. მეორე მხრივ, 

7.5 ნახაზზე მომხმარებელი M”4/>-ს აკმაყოფილებს. ამ შემთხვევაში 

შესაძლებელია ინდიფერენტულობის მრუდების მოძებნა, რომლებისთვისაც 
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მომხმარებლის ქცევა ოპტიმალურ ქცევას წარმოადგენს. ინდიფერენტუ- 
ლობის მრუდების ერთი შესაძლო არჩევანი ნახაზზეა ნაჩვენები. 

7.5. M4I# -ის შემოწმება არასავალდებულო 

ძალზე მნიშვნელოვანია იმის გაგება, რომ IM4/I> არის პირობა, 
რომელიც უნდა დაკმაყოფილდეს მომხმარებლის მიერ, თუ ეს მომხმარე- 
ბელი ყოველთვის მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო ნივთებს ირჩევს. 
გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომა ამ მოდელის ლოგიკური 
შედეგია და, ამგვარად, იგი შეიძლება გამოყენებულ იქნას იმის შესამოწმე- 
ბლად, შეესაბამება თუ არა ჩვენს მოდელს ესა თუ ის კონკრეტული მომხ- 
მარებელი, ან ეკონომიკური ერთეული, რომელსაც მომხმარებლად გან- 
ვიხილავთ. 

ვნახოთ, როგორ უნდა ვაწარმოოთ პრაქტიკაში IM/4/?7/ -ის სისტემა- 
ტური ტესტირება. დავუშვათ, გვაქვს სხვადასხვა ფასების სასაქონლო კა- 

ლათების რამდენიმე არჩევანი. აღვნიშნოთ წემწემ) -ით ფასების 1 -ური 

შემთხვევა, ხოლო (XI :X5) -ით არჩევანის 1-ური შემთხეევა. კერძო 

მაგალითის განსახილველად ავიღოთ7.!1 ცხრილში მოყვანილი მონაცემები. 

მოხმარების რამდენიმე მონაცემი 

  

  

            
  

დაკვირვება ?! #2 XI X) 

1 1 2 1 2 
2 2 1 2 1 
3 1 1 2 2 

ცხრილი 7.! 

ამ მონაცემების გამოყენებით შეიძლება გამოვითვალოთ, რა დაუჯდება 
მომხმარებელს თითოეული სასაქონლო კალათა ფასების სხვადასხვა კომბი- 

ნაციის შემთხვევაში. შედეგები 7.2 ცხრილშია მოყვანილი. მაგალითად, 
მესამე სტრიქონის პირველ სვეტში მოყვანილი რიცხვი აღნიშნავს თანხას, 
რომელსაც მომხმარებელი პირველ სასაქონლო კალათაში გადაიხდის ფასე- 
ბის მესამე კომბინაციის შემთხვევაში. ' 
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თითოეული კალათის ღირებულება ფასების თითოეული კომბინაციისთვის: 

  

          

კალათები 

1 2 3 

1 5 4" 6 

ფასი 2 4" 5 6 

3 3" 3” 4 

ცხრილი 7.2 

7.2 ცხრილის დიაგონალზე განლაგებული რიცხვები აღნიშნავს თანხას, 
რომელსაც მომხმარებელი თითოეული არჩევანისას ხარჯავს. თითოეული 

მწკრივის დანარჩენი მონაცემები აღნიშნავს თანხას, რომელსაც მომხმარე- 

ბელი დახარჯავდა, სხვა კალათა რომ შეეძინა. ამგვარად, როდესაც ვნახავთ, 

არის თუ არა მესამე სტრიქონის პირველ სვეტში მოყვანილი რიცხვი (ანუ 

თანხა, რომელსაც მომხმარებელი დახარჯავდა ფასების მესამე კომბი- ” 
ნაციის შემთხვევაში პირველი კალათის საყიდლად) ნაკლები, ვიდრე მესამე 

სტრიქონის მესამე სვეტში მოყვანილი რიცხვი (ანუ თანხა, რომელიც მომხ- 
მარებელმა დახარჯა ფასების მესამე კომბინაციის შემთხეევაში მესამე კა- 
ლათის საყიდლად), შეგვიძლია ვთქვათ, არის თუ არა, მაგალითად, მე-3 კა- 

ლათა პირველ კალათაზე. გამოხატულად უპირატესი. ჩვენს კერძო 

შემთხვევაში, პირველი კალათა ხელმისაწედომი იყო, როდესაც შეძენილი 
იქნა მესამე კალათა, რაც ნიშნავს, რომ მესამე კალათა გამოხატულად უპი- 

რატესია პირველ კალათაზე. მესამე სტრიქონის პირველ სვეტში მოყვანილ 

რიცხვს ვარსკვლავი დავუსვათ. 
ამ აზრის უფრო მარტივად ჩამოყალიბება მათემატიკის გამოყენებით 

შეიძლება: § სტრიქონის I! სვეტში მოყვანილ რიცხვს ვარსკვლავს ვუს- 
ვამთ, თუ ეს რიცხვი § სტრიქონის § სეეტში მოყვანილ რიცხვზე ნაკლებია. 

ეს ცხრილი შეიძლება IM/4M/#7-ის დარღვევათა გამოსავლენადაც 

გამოვიყენოთ. ამ შემთხვევაში M/4/I- -ის დარღვევა შედგება ორი 

შემთხვევისგან, როდესაც I! სტრიქონის § სვეტში ვარსკელავი გვაქვს და 

«+ სტრიქონის I! სვეტშიც ვარსკვლავი გვაქვს, რადგანაც ეს ნიშნავს, რომ 

ფასების #§ შემთხვევაში შეძენილი კალათა გამოხატულად უპირატესია 

ფასების I შემთხევევაში შეძენილ კალათაზე და პირიქით. 
შეგვიძლია გამოვიყენოთ კომპიუტერი (ან ასისტენტი) იმის შესამოწმე- 

ბლად, არსებობს თუ არა ასეთი წყვილები ჩვენს მიერ განხილულ არჩევანთა 

შემთხვევებში. თუ არსებობს, ასეთი არჩევანი არ შეესაბამება მომხ- 
მარებლის ეკონომიკურ თეორიას. ან ეს თეორია ამ კონკრეტული მომხ- 

მარებლისთვის მცდარია, ან ამ მომხმარებლის ეკონომიკურ გარემოში 
ჩვენთვის შეუმჩნეველი ცვლილებანი მოსდა. ამგვარად, გამოხატული პრეფ- 
ერენციების სუსტი აქსიომა გვაძლევს ადვილად შესამოწმებელ პირობას 
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იმისა, შეესაბამება თუ არა ჩვენთვის ცნობილი ესა თუ ის არჩევანი მომხ- 

მარებლის ეკონომიკურ თეორიას. 

7.2 ცხრილში 1-ლი სტრიქონის მე-2 სვეტში ვარსკვლავი გვაქვს, ისევე, 
როგორც მე-2 სტრიქონის 1-ლ სვეტში. ეს ნიშნავს, რომ ფასების მე-2 
შემთხვევაში შეძენილი კალათა გამოხატულად ძუპირატესია 1-ლ 

შემთხვევაში შეძენილ კალათაზე და პირიქით. ეს კი M/,4/?#/ -ის დარღვევაა. 
აქედან შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 7.1 და 7.2 ცხრილებში მოყვანილი 
მონაცემები არ შეიძლება ისეთი მომხმარებლის მიერ იყოს გენერირებული, 
რომელიც ყოველთვის მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო ნივთებს ირჩევს. 

7.6. გამოხატული პრეფერენციების ძლიერი აქსიომა 

წინა ქვეთავში აღწერილი გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსი- 
ომა გვაძლევს ადვილად შესამოწმებელ პირობას, რომელიც დაკმაყოფილე- 
ბული უნდა იყოს ყველა მმაქსიმიზირებული მომხმარებლის მიერ. მაგრამ 

არსებობს უფრო ძლიერი პირობა, რომელიც ხშირად ძალზე სასარგებლოა. 

ზემოთ უკვე აღვნიშნეთ, რომ, თუ სასაქონლო კალათა X გამოხატუ- 

ლად უპირატესია I კალათაზე, და I კალათა, თავის მხრივ 7 კალათაზე 

უპირატესია, მაშინ X აუცილებლად #7 კალათაზე უპირატესი უნდა იყოს. 
თუ მომხმარებელს სტაბილური პრეფერენციები გააჩნია, არ იარსებებს არ- 

ჩევანთა თანმიმდევრობა, რომლის დროსაც 27 უპირატესი იქნება + -ზე. 

გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომა მოითხოვს, რომ თუ X 

პირდაპირ გამოხატულად უპირატესია X -ზე, მაშინ ”–” არასდროს არ უნდა 

იყოს X -ზე პირდაპირ გამოხატულად უპირატესი. გამოხატული პრეფერ- 

ენციების ძლიერი აქსიომა (5Vიი8 #XI0ი1 0! MMCVC21Cძ XCICI6ი065 –- 5#IL) 
მოითხოვს, რომ ეს პირობა არაპირდაპირი გამოხატული პრეფერენციების 

დროსაც სრულდებოდეს. ჩამოვაყალიბოთ ეს აქსიომა უფრო ფორმალურად. 

გამოხატული პრეფერენციების ძლიერი აქსიომა. თუ (X, =28) 

გამოხატულად უპირატესია (», :-X2) -ზე (პირდაპირ და არაპირდაპირ) და 

(»,X;:) განსხვავდება (X,,X:) -საგან, მაშინ (/,,X:) არ შეიძლება 

(ჯXჯ 13X2 ) -ზე პირდაპირ ან არაპირდაპირ გამოხატულად უპირატესი იყოს. 

ცხადია, რომ თუ ქცევა, რომელსაც შევისწავლით, ოპტიმიზაციის 
ქცევაა, მაშინ იგი 5#ტM-ს უნდა აკმაყოფილებდეს, ვინაიდან, თუ მომხმარე- 

ბელი ცდილობს ოპტიმიზაციის გაკეთებას და (X, ; L28) გამოხატულად 

უპირატესია L(X»,,7,) -ზე პირდაპრ ან არაპირდაპირ, მაშინ 

(X, 528) > (”, .-X ). ამიტომ, თუ (X, :X.) გამოხატულად უპირატესია 
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(7, :.X2) -ზე და 0”, 1X»2) გამოხატულად უპირატესია (X, 828) -ზე, 

გამოდის, რომ (X,,X, ) > (»”,,7:) და (2, »”; ) > (X,,X;) , რაც შეუძლე- 
ბელია. მაშასადამე, ან მომხმარებელი ოპტიმიზაციას არ აკეთებს, ან მისი 
გარემოს რომელიმე ასპექტმა – გემოვნებამ, სხვა საქონლის ფასებმა და ა.შ. 
– ცვლილება განიცადა. 

უხეშად რომ ვთქვათ, რაკი მომხმარებლის პრეფერენციები აუცილე- 

ბლად ტრანზიტული უნდა იყოს, მომხმარებლის გამოხატული პრეფერენ- 

ციებიც ტრანზიტული უნდა იყოს. ამგვარად, §/4// > ოპტიმიზაციის აუ- 

ცილებელი შედეგია: თუ მომხმარებელი ყოველთვის მისთვის ხელმისაწვდომ 

საუკეთესო ნივთებს ირჩევს, მაშინ მისი ქცევა 5/4/ზ/” -ს უნდა აკმაყო- 

ფილებდეს. უფრო მოულოდნელი გახლავთ ის, რომ ნებისმიერი ქცევა, 
რომელიც ძლიერ აქსიომას აკმაყოფილებს, შეიძლება ოპტიმიზაციის ქცევის 
მიერ გენერირებულად ჩაითვალოს შემდეგი თვალსაზრისით: თუ მოცემული 

არჩევანი 5.4M/7? -ს აკმაყოფილებს, ყოველთვის შესაძლებელია წესიერი 

პრეფერენციების მოძებნა, რომელთაც ამ არჩევანის გენერირება შეეძლოთ. 

ამ განცხადების დასაბუთება, სამწუხაროდ, ჩვენი წიგნის შესაძლებლობებს 

აღემატება, ამიტომ იგი დასაბუთების გარეშე უნდა მივიღოთ. 

ეს ნიშნავს, რომ 5/4/> გვაძლევს ქცევის ყველა იმ შეზღუდვას, რომ- 
ლებიც მაოპტიმიზირებელი მომხმარებლის მოდელიდან გამომდინარეობს, 

ვინაიდან თუ განსახილველი არჩევანი »24-4/)ჰ,0-ს აკმაყოფილებს, 
შეგვიძლია „ავაგოთ" პრეფერენციები, რომლებსაც ამ არჩევანის გენერი- 

რება შეეძლოთ. ამგვარად, 5/44/ აუცილებელი და საკმარისი პირობაა 
საიმისოდ, რომ მოცემული არჩევანი შეესაბამებოდეს მომხმარებლის არ- 

ჩევანის ეკონომიკურ მოდელს. 
ნიშნავს თუ არა ეს, რომ ჩვენს მიერ აგებულმა პრეფერენციებმა სი- 

ნამდეილეში მოახდინა განსახილველი არჩევანის გენერირება? რა თქმა 
უნდა, არა. როგორც ნებისმიერი მეცნიერული განცხადების შემთხეევაში, 
აქაც მხოლოდ შეგვიძლია ვაჩვენოთ, რომ ქცევა, რომელსაც შევისწავლით, 

ამ განცხადებასთან შეუსაბამო არ არის. ჩვენ არ შეგვიძლია დავამტკიცოთ, 
რომ ეკონომიკური მოდელი კორექტულია. ჩვენ მხოლოდ შეგვიძლია 

განვსაზღვროთ ამ მოდელის შედეგები და ვნახოთ, შეესაბამება თუ არა მო- 

ცემული ქცევა ამ შედეგებს. 

7.7. როგორ შევამოწმოთ 5/4#7#7 არასავალდებულო 

დავუშვათ, გვაქვს 7.2 ცხრილის მსგავსი ცხრილი, სადაც ( სტრიქონის 

§ სეეტში ვარსკვლავია დასმული, თუ ! შემთხვევა გამოხატულად უპი- 

რატესია + შემთხვევაზე. როგორ გამოვიყენოთ ეს ცხრილი 5.4/2/ -ის 

შესამოწმებლად? 

165



ამის უმარტივესი გზა ცხრილის გადაკეთებაში მდგომარეობს. ამის 
მაგალითი 7.3 ცხრილშია ნაჩვენები. ეს ცხრილი 7.2 ცხრილის მსგავსია, მა- 
გრამ სხვა რიცხვებისგანაა შედგენილი. აქ ვარსკვლავები პირდაპირ 
გამოხატულ პრეფერენციებს აღნიშნავს. ფრჩხილებში ჩასმული ვარსკვლავი 
ქვემოთ იქნება ახსნილი. 

როგორ შევამოწმოთ 5-4#V 

  

          

კალათები 

1 2 3 

1 20 10+ 22“ 
ფასი 2 21 20 15 

3 12 15 10 

ცხრილი7.3 

თანმიმდევრულად შევისწავლოთ ეს ცხრილი და ვნახოთ, არის თუ არა 
აქ შემთხვევათა ჯაჭვი, რომელსაც არაპირდაპირ გამოხატულ პრეფერენ- 
ციებამდე მივყავართ. მაგალითად, 1-ლი კალათა პირდაპირ გამოხატულად 
უპირატესია მე-2 კალათაზე, ვინაიდან 1-ლი სტრიქონის მე-2 სვეტში 
ვარსკვლავი ზის. თავის მხრივ, მე-2 კალათა პირდაპირ გამოხატულად უპი- 
რატესია მე-3 კალათაზე, ვინაიდან მე-2 სტრიქონის მე-3 სვეტშიც 
ვარსკვლავი ზის. აქედან გამომდინარე, !1-ლი კალათა არაპირდაპირ 
გამოხატულად უპირატესია მე-3 კალათაზე და ამას 1-ლი სტიქონის მე-3 

სვეტში ფრჩხილებში ჩასმული ვარსკვლავით აღვნიშნავთ. 
ზოგადად, თუ ფასების ბევრი შემთხვევა ჩგვაქვს, უნდა გადავხედოთ 

შემთხვევათა ჯაჭვს და ვნახოთ, არის თუ არა რომელიმე არჩევანის 

შემთხვევა მეორეზე არაპირდაპირ გამოხატულად უპირატესი. თუმცა 
შეიძლება ამის გასაკეთებლად ცხადი გზები არ გაგვაჩნდეს, ირკვევა, რომ 
არსებობს მარტივი კომპიუტერული პროგრამები, რომლებსაც პირდაპირი 
გამოხატული პრეფერენციების ამსახველი ცხრილის საფუძველზე შეუძლია 
არაპირდაპირი გამოხატული პრეფერენციები გამოავლინონ. კომპიუტერს 

შეუძლია ვარსკვლავი დასვას ცხრილის §! წერტილში, თუ §« შემთხვევა 

გამოხატულად უპირატესია I შემთხვევაზე სხვა შემთხვევების ნებისმიერი 

რაოდენობისას. 

მას შემდეგ, რაც ამ გამოთვლებს ჩავატარებთ, შესაძლებელია 5-4/% - 
ის შემოწმება. ჩვენ მხოლოდ უნდა ვნახოთ, არსებობს თუ არა სიტუაცია, 

როდესაც ვარსკვლავი გვაქვს! სტრიქონის + სვეტში და + სტრიქონის I 

სვეტში. თუ არსებობს, მაშასადამე, ვიპოვეთ სიტუაცია, სადაც ( შემთხვევა 

გამოხატულად უპირატესია §« შემთხვევაზე პირდაპირ ან არაპირდაპირ და 
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ამავე დროს § შემთხვევა გამოხატულად უპირატესია LI შემთხვევაზე. ეს კი 
გამოხატული პრეფერენციების ძლიერი აქსიომის დარღვევა გახლავთ. 

მეორე მხრივ, თუ ასეთ სიტუაციას ვერ აღმოვაჩენთ, გვეცოდინება, 
რომ ჩვენს ხელთ არსებული შემთხვევები მომხმარებლის ეკონომიკურ თე- 

ორიას შეესაბამება. მაშინ ეს არჩევნები გაკეთებულია მაოპტიმიზირებელი 
მომხმარებლის მიერ, რომელსაც წესიერი პრეფერენციები აქვს. 

ამგვარად, ჩვენს ხელთაა სრულიად ქმედითი ტესტი იმის შესამოწმე- 
ბლად, იქცევა თუ არა კონკრეტული მომხმარებელი ეკონომიკური თეორიის 
შესაბამისად. 

ეს ძალზე მნიშვნელოვანია, ვინაიდან შეგვიძლია ამის საფუძველზე 
სხვადასხვა სახის ეკონომიკური ერთეულების მოდელირება. დავფიქრდეთ, 
მაგალითად, რამდენიმე წევრისაგან შემდგარ ოჯახზე. გააკეთებს თუ არა 

ოჯახის სამომხმარებლო არჩევანი „საოჯახო სარგებლიანობის" მაქსიმი- 
ზაციას? თუ გვაქვს ინფორმაცია ოჯახის სამომხმარებლო არჩევანთა შეს- 

ახებ, შეგვიძლია გამოხატული პრეფერენციების ძლიერი აქსიომის გამოყ- 

ენება. მეორე ეკონომიკური ერთეული, რომელიც შეგვიძლია მომხმარებლის 
სახით წარმოვიდგინოთ, საავადმყოფოს ან უნივერსიტეტის ტიპის არა- 
კომერციული ორგანიზაციაა. აკეთებენ თუ არა უნივერსიტეტები სარ- 
გებლიანობის ფუნქციის მაქსიმიზაციას ეკონომიკური არჩევანისას? თუ 
ხელთ გვაქვს უნვერსიტეტის მიერ სხვადასხვა ფასების პირობებში გაკეთე- 
ბულ ეკონომიკურ არჩევანთა სია, ამ კითხვაზე პასუხის გაცემა პრინციპუ- 

ლად შესაძლებელია. 

7.8. ინდექსები 

დავუშვათ, შევისწავლით დროის ორ სხვადასხვა პერიოდში მომხ- 
მარებლის მიერ მოხმარებულ კალათებს და გვინდა ვიცოდეთ, როგორ 

შეიცვალა მოხმარება ერთი პერიოდიდან მეორემდე. ხ სიმბოლოთი აღვნიშ- 

ნოთ საბაზო პერიოდი, ! -თი კი – მისგან განსხვავებული რაიმე დრო. რო- 

გორ შეიცვლება ! წელს მოხმარება საბაზო პერიოდის მოხმარებასთან შე- 

დარებით? 

დავუშვათ, ! პერიოდში ფასებია (2) 1) და მომხმარებლის არჩევა- 

ნია (X,X,) . ხ საბაზო პერიოდში ფასებია (01, 91) და მომხმარებლის 

არჩევანია (XI ,X) ) · გვინდა ვუპასუხოთ კითხვაზე, თუ როგორ შეიცვალა 

ამ მომხმარებლის „საშუალო” მოხმარება. 

V და Mე სიმბოლოებით აღვნიშნოთ საქონლის რაოდენობა, 

რომელიც საშუალო მოხმარებაში მონაწილეობს, და შევხედოთ შემდეგი 
სახის რაოდენობის ინდექსს: 
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, , 

_ V7/,X, + MX, 
ი” 7 · 

ხ ხ V,X,) + VX5 

თუ ,, ერთზე მეტია, შეგვიძლია ვთქვათ, რომ „საშუალო" მოხმარება 

ხ-დან 1! -მდე გაიზარდა, ხოლო თუ იგი ერთზე ნაკლებია, შეგვიძლია 
ვთქვათ, რომ „საშუალო" მოხმარება შემცირდა. 

დავსვათ კითხვა, რა უნდა გამოვიყენოთ VM, და M რაოდენობების 

ნაცვლად? ბუნებრივი პასუხი იქნება, თუ შესაბამის ფასებს გამოვიყენებთ, 
ვინაიდან ისინი გარკვეული თვალსაზრისით საქონელთა მნიშვნელობაზე 
მიგვითითებს. მაგრამ გვაქვს ფასების ორი სხვადასხვა სიმრავლე – რომელი 

ავირჩიოთ? 
თუ ამ რიცხვებისთვის საბაზო პერიოდის ფასებს გამოვიყენებთ, გვე- 

ქნება ე.წ. ლასფეირესის ინდექსი, ხოლო თუ L პერიოდის ფასებს გამოვიყ- 
ენებთ, გვექნება ე.წ. პააშეს ინდექსი. ორივე ინდექსი პასუხობს კითხვას, თუ 

რა მოუვიდა „საშუალო" მოხმარებას, მაგრამ მათი წილი გასაშუალოების 
პროცესში სხვადასხვაა. 

თუ ( პერიოდის ფასებს V, და V/, რიცხვების ნაცვლად ჩავსვამთ, 

ვნახავთ, რომ პააშეს რაოდენობის ინდექსი შემდეგი ფორმულითაა მოცე- 
მული: 

/ ნს = IX +#:X 
ძ« /ხ / სხ) 

X,X, + ნ:Xე 
ხოლო მათ მაგივრად ხ პერიოდის ფასების ჩასმას ლასფეირესის რაოდენო- 
ბის ინდექსის ფორმულამდე მივყავართ: 

_ XI +#:X 
რე ლიას ეაე8 

XX, + ნ:Xე 
როგორც ირკვევა, ლასფეირესის და პააშეს ინდექსების სიდიდეს მომხ- 

მარებლის ეკონომიკური მდგომარეობის შესახებ საინტერესო ინფორმაციის 
მიწოდება შეუძლია. ვთქვათ გვაქვს სიტუაცია, როდესაც პააშეს რაოდენო- 
ბის ინდექსი ერთზე მეტია: 

_ 9X, +#:%: 
ძ ,.ხ ,/ „ხ 

#,X, + ნ:%3 
რა შეგვიძლია დავასკვნათ I პერიოდში მომხმარებლის ეკონომიკური 

>1I. 

მდგომარეობის შესახებ ხ პერიოდთან შედარებით? 
პასუხს გამოხატული პრეფერენციების დახმარებით ვპოულობთ. ამ 

უტოლობის ჯვარედინი გადამრავლება მოგვცემს: 
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, , | „ხ !.ხ 
ი,X; + :X; > 0,X, + 0:X;, 
საიდანაც ვხედავთ, რომ ! პერიოდში მომხმარებლის ეკონომიკური 

მდგომარეობა გაუმჯობესდა ხ პერიოდთან შედარებით, ვინაიდან ! პერი- 

ოდში მომხმარებელს შეეძლო ხ კალათის მოხმარება, მაგრამ I კალათა 

აირჩია. 

რა იქნება, თუ პააშეს ინდექსი ერთზე ნაკლებია? მაშინ გეექნება: 
,' ,' ( .ხ / .„ხ 

ი,X, + ს:X; < 0)X, + 0:X;, 

რაც გვეუბნება, რომ, როდესაც მომხმარებელმა (XI ,X') კალათა აირჩია, 

(X ,XV) კალათა მისთვის ხელმისაწვდომი არ გახლდათ. მაგრამ ეს 

არაფერს გვეუბნება ამ კალათებზე მომხმარებლის აზრის შესახებ. ის, რომ 
რაიმე ნივთი უფრო ძვირია, ვიდრე თქვენ შეგიძლიათ გადაიხადოთ, სულაც 

არ ნიშნავს იმას, რომ ეს ნივთი გირჩევნიათ იმას, რომელსაც ამჟამად მოიხ- 
მართ. 

რა შეიძლება ითქვას ლასფეირესის ინდექსის შესახებ? მისი გამოყენე- 
ბაც პააშეს ინდექსის მსგავსად შეიძლება. დავუშვათ, ლასფეირესის ინდექსი 
ერთზე ნაკლებია: 

ხ ხ.! 
IL = 5) 9| +#MMX% 

ით ხხ ტს _„ხ 
0,X, + 0:Xე 

არედინი გადამრავლების შედეგად მივიღებთ: ჯვარედისი გ ვლე ედეგ ვიღე 
სხ ხხ ხ ხ ! 

XX, + 0:X; > 0, X, + 0:X, 

<1. 

რაც გვეუბნება, რომ (XI ,XI) გამოხატულად უპირატესია (X, 28) -ზე. 

ასე რომ, მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა ს პერიოდში უკეთესია 

1 პერიოდთან შედარებით. 

7.9. ფასების ინდექსები 

ფასების ინდექსები გარკვეულ წილად რაოდენობის ინდექსების მსგავ- 
სია, ზოგადად, ფასის ინდექსი იქნება ფასების აწონილი საშუალო: 

_ IM + 0:M 
),=-- -– -1–, 

#7, M, + 02M 
ამ შემთხვევაში ბუნებრივია ავირჩიოთ რაოდენობები, როგორც წონები 

საშუალოების გამოთელისთვის. მივიღებთ ორ სხვადასხვა ინდექსს, რომ- 

ლებიც დამოკიდებულია ჩვენს მიერ არჩეულ წონებზე. თუ ავირჩევთ ! 
პერიოდში საქონელთა რაოდენობას, მივიღებთ პააშეს ფასების ინდექსს: 
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/(_ 
ი = #0X +0:X> 
ი ». ხ/? 

7) X, + 0:X5 

ხოლო თუ ხ პერიოდს ავირჩევთ, მივიღებთ ლასფეირესის ფასების 
ინდექსს: 

(.ხ / 
LL =#X22% + #9:X2 

/ ხ_ხ ჩხ” 
2)X, + 0:Xე 

დავუშვათ, პააშეს ფასების ინდექსი ერთზე ნაკლებია. რას გვეუბნება 

გამოხატული პრეფერენციები ! და ხ პერიოდებში მომხმარებლის ეკონო- 
მიური მდგომარეობის შესახებ? 

გამოხატული პრეფერენციები ამის შესახებ საერთოდ არაფერს ამბობს. 

პრობლემა მდგომარეობს იმაში, რომ ამ შემთხვევაში ინდექსების განმსაზღ- 

გრელი წილადების მრიცხველში და მნიშვნელში სხვადასხვა ფასებია, ამი- 
ტომ შედარება გამოხატული პრეფერენციების გამოსავლენად შეუძლებე- 
ლია. 

შემდეგი ტოლობით განვსაზღროთ საერთო დანახარჯის ცვლილება: 

! M# = #9)XI +#X% 
ს ეხ ხ ხს. 

XX, 1 0:X 

ეს გახლავთ I პერიოდში საერთო დანახარჯის შეფარდება ხ პერი- 
ოდში საერთო დანახარჯთან. 

ვთქვათ, შევიტყვეთ, რომ პააშეს ფასების ინდექსი M -ზე მეტია. ეს 

ნიშნავს, რომ 

/(_' ,' , (1– 
ი = 299 +MX. _ X)X, + 0X 
გ თ... ხ. ხ..ხ ხხ“ 

ი0X,+ოხსაX: #,X, + 0:Xე 
ამ უტოლობებიდან საჭირო მოქმედებების შედეგად მივიღებთ: 

ხ_ხ ხხ ხ ხ 
?,X, + 9V;X; > ჩ, X, + ;X;. 

რაც ნიშნავს, რომ ხ პერიოდში არჩეული კალათა გამოხატულად უპირატე- 

სია ( პერიოდში არჩეულ კალათაზე. ამ ანალიზიდან გამომდინარეობს, 
რომ, თუ პააშეს ფასების ინდექსი ხარჯის ინდექსზე მეტია, მაშინ მომხ- 

მარებლის ეკონომიური მდგომარეობა 8 პერიოდში უკეთესია, ვიდრე 1 
პერიოდში. 

ეს აზრი საკმაოდ ინტუიტიურია. ბოლოს და ბოლოს, თუ 6 პერიოდი- 

დან ( პერიოდამდე ფასების ზრდა შემოსავლის ზრდაზე სწრაფია, მაშინ 

მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა გაუარესებისკენ იხრება. ზემოთ 
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მოყვანილი გამოხატული პრეფერენციების ანალიზი ამ ინტუიციას ადას- 
ტურებს. 

მსგავსი განაცხადი შეიძლება გაკეთდეს ლასფეირესის ფასების ინდე- 

ქსისთვისაც. თუ ლასფეირესის ფასების ინდექსი M/ -ზე ნაკლებია, მაშინ 

მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა ! პერიოდში უკეთესია, ვიდრე 

ხ პერიოდში. ეს კიდევ ერთხელ ადასტურებს ინტუიტიურ იდეას, რომ, თუ 

ფასების ზრდა შემოსავლის ზრდას ჩამორჩება, მომხმარებლის ეკონომიური 
მდგომარეობა უმჯობესდება. ფასების ინდექსების შემთხვევაში მნიშვნე- 
ლობა აქვს არა იმას, მეტია თუ არა ინდექსი ერთზე, არამედ იმას, მეტია თუ 
არა იგი ხარჯის ინდექსზე. 

მაგალითი: სოციალური უზრუნველყოფის ინდექსირება 

მრავალი ხანშიშესული ადამიანისთვის სოციალური უზრუნველყოფის 
დახმარება შემოსავლის ერთადერთი წყაროა. ამის გამო, სოციალური 
უზრუნველყოფის რეგულირების მრავალი მცდელობა კეთდება იმისათვის, 
რომ ამ ხალხის მსყიდგელობითი უნარი უცვლელი დარჩეს ფასების ცვლი- 

ლების მიუხედავად. ვინაიდან ამ შემთხვევაში დახმარების სიდიდე და- 
მოკიდებულია ფასების ინდექსებზე ან ცხოვრების ღირებულების ინდექსე- 

ბზე, ასეთი მცდელობები მოხსენიებული იქნება ინდექსირების სახელით. 
გთავაზობთ ინდექსირების გამოყენების ერთ მაგალითს. ეკონო- 

მისტები გამოითვლიან რომელიმე საბაზო წელიწადს პენსიონერების საშუ- 
ალო სამომხმარებლო კალათას. ყოველ მომდევნო წელს სოციალური 

უზრუნველყოფის სისტემა ისე არეგულირებს დახმარების სიდიდეს, რომ 
საშუალო პენსიონერის „მსყიდველობითი უნარი” უცვლელი დარჩეს იმ 
თვალსაზრისით, რომ სოციალური უზრუნველყოფის საშუალო ადრესატს 
ხელეწიფებოდეს წელს არსებული კალათის მოხმარება, როგორც ეს 7.6 
ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ინდექსირების ასეთ სქემას ერთი კურიოზული შედეგი ახლავს: საშუ- 

ალო პენსიონერის ეკონომიური მდგომარეობა თითქმის ყოველთვის უკეთე- 

სია საბაზო 0 წელიწადთან შედარებით. დაგუშვათ, ხ წელიწადი არჩეულია 

ფასების ინდექსის საბაზო წელიწადად, მაშინ (XI ,X) ) კალათა წარ- 

მოადგენს ოპტიმალურ კალათას (7; , 92) ფასებისას. ეს ნიშნავს, რომ 

(ჯ! ,ნ:) ფასების შესაბამისი ბიუჯეტის წირი (XI ,X1) წერტილზე გამა- 

ვალი ინდიფერენტულობის მრუდის მხები უნდა იყოს. 
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' ხს I ი, ./;) 

– ! 
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ადავ ი. მ) ბიუჯეტის 
აას! წირი 

ს ღ5დავა როდა ინდექსირების 
–_ შემდეგ 
წირი ; ალ 
ინდექსირებადზე “>   
  

XI %.     
ნახ. 7.6. სოციალური უზრუნველყოფა. ფასების შეცვლა, როგორც 

წესი, მომხმარებლის ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესებას იწეევს 
საბაზო წელთან შედარებით. 

ახლა დავუშვათ, ფასები შეიცვალა, კერძოდ, გაიზარდა ისე, რომ ბი- 

უჯეტის წირმა, სოციალური უზრუნველყოფის არარსებობისას, მარცხნივ 

გადაინაცვლა და მისი დახრილობაც შეიცვალა. მარცხნივ გადაადგილება 

ფასების გაზრდის შედეგია, დახრილობის შეცვლა კი – ფასების ურთიერთ- 

შეფარდების (კვლილების. ინდექსირების პროგრამა ისე გაზრდის სო- 

ციალური უზრუნველყოფის დახმარებას, რომ საწყისი კალათა (XI. X)) 

ახალი ფასების დროსაც ხელმისაწვდომი იყოს. ეს კი ნიშნავს, რომ ბი- 

უჯეტის წირი ინდიფერენტულობის მრუდს გადაკვეთს და ბიუჯეტის წირზე 

იარსებებს სხვა კალათა, რომელიც (X7,X95) კალათაზე გამოხატულად 

უპირატესი იქნება. ამგვარად, მომხმარებელი, როგორც წესი, შეძლებს 

უკეთესი კალათის არჩევას საბაზო წელთან შედარებით. 
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შეჯამება 

1. თუ არჩეულ იქნა ერთი კალათა, როდესაც შესაძლებელი იყო მეორე 

კალათის არჩევა, ვამბობთ, რომ პირველი კალათა გამოხატულად უპირატე- 

სია მეორეზე. 

2. თუ მომხმარებელი ყოველთვის მისთვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო 

კალათებს ირჩევს, ეს ნიშნავს, რომ არჩეული კალათები უპირატესი უნდა 

იყოს იმ კალათებზე, რომლებიც ხელმისაწვდომი იყო, მაგრამ არ იქნა არ- 

ჩეული. 
ვ. მომხმარებლის არჩევანთა შესწავლა საშუალებას გვაძლევს 

„გამოვითვალოთ" ამ არჩევანთა უკან მდგომი პრეფერენციები. 

4. გამოხატული პრეფერენციების სუსტი აქსიომა და გამოხატული 

პრეფერენციების ძლიერი აქსიომა ისეთი პირობებია, რომელთაც მომხ- 

მარებლის არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს, თუ იგი მაოპტიმიზირებელი 

არჩევანის ეკონომიკურ მოდელს შეესაბამება. 

გამეორებისთვის 

1. (#7, ,#2:) = (1,2) ფასების პირობებში მომხმარებლის მოთხოვნაა 

(X, 828) =(1.2), ხოლო (9, :9:) =(2,1I) ფასების პირობებში - 

(»”, :1X2) = (2,1) . შეესაბამება თუ არა ასეთი ქცევა მაქსიმიზაციის ქცევის 

მოდელს? 

2. (ჩ, :#:) =(2,)) ფასების პირობებში მომხმარებლის მოთხოვნაა 

(X.,X1)=(1,2), ხოლო (9,,ძიე)=(1,2) ფასების პირობებში –- 

(07, +751 ) = (2,1) . შეესაბამება თუ არა ასეთი ქცევა მაქსიმიზაციის ქცევის 

მოდელს? 

3. წინა მაგალითში რომელ კალათას მიანიჭებს მომხმარებელი უპი- 

რატესობას, X კალათას თუ V კალათას? 

4. ჩვენ ვნახეთ, რომ სოციალური უზრუნველყოფის შესაბამობა ფასე- 

ბის ცვლილებასთან მომხმარებლის ეკონომიურ მდგომარეობას, სულ ცოტა, 

ისეთივეს ტოვებს, როგორიც საბაზო წელს იყო. ფასების როგორი ცვლილე- 

ბის შედეგად რჩება მომხმარებლის მდგომარეობა უცვლელი პრეფერენციე- 

ბისგან დამოუკიდებლად? 

5, წინა მაგალითის პირობებში, რა სახის პრეფერენციების შედეგად 

დარჩება მომხმარებლის მდგომარეობა უცვლელი ფასების ცვლილების მი- 

უხედავად? 
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თავი 8 

სლუცკის 
განტოლება 

ეკონომისტებს ხშირად აინტერესებთ, როგორ იცვლება მომხმარებლის 
ქცევა ეკონომიკური გარემოს ცვლილებების საპასუხოდ. შემთხვევა, 

რომელსაც ამ თავში განვიხილავთ, გვიჩვენებს, რა რეაგირებას ახდენს 

მომხმარებლის არჩევანი ამა თუ იმ საქონელზე ფასის ცვლილებისას. ბუნე- 
ბრივია ვიფიქროთ, რომ, როდესაც საქონლის ფასი იზრდება, ამ საქონელზე 
მოთხოვნა მცირდება. თუმცა, როგორც მე-6 თავში ვნახეთ, შესაძლებელია 
ისეთი მაგალითის მოყვანა, როდესაც საქონელზე ოპტიმალური მოთხოვნა 
მცირდება საქონლის ფასის შემცირებისას. ამ თვისების მქონე საქონელს 

გიფენის საქონელი ეწოდება. 
გიფენის საქონელი საკმაოდ უცნაური შემთხვევაა და ძირითადად თე- 

ორიულ ინტერესს წარმოადგენს, მაგრამ არსებობს სიტუაციებიც, როდესაც 

ფასების ცვლილება „გამრუდებულ” ეფექტს იძლევა, რაც, თავის მხრივ, 
შეიძლება აზრს მოკლებული არ იყოს. მაგალითად, ჩვეულებრივ ვფიქრობთ, 
რომ, თუ ადამიანის ხელფასი გაიზრდება, იგი მეტს იმუშავებს. მაგრამ რა 

მოხდება, თუ თქვენი ხელფასი საათში 9 10-დან % 1000-მდე გაიზრდება? 
მართლა მოუმატებთ შრომას? განა არაგადაწყვეტთ შეამციროთ სამუშაო 
საათების რაოდენობა და თქვენს მიერ ნაშოვნი ფული სხვა საქმეებში 

გამოიყენოთ? რა მოხდება, თუ თქვენი ხელფასი საათში §# 1 000 000-ია? განა 
ნაკლებს არ იმუშავებთ? 

მოვიყვანთ კიდევ ერთ მაგალითს. რა მოუვა ვაშლზე თქვენს მოთხოვ- 
ნას, თუ ვაშლის ფასი გაიზრდება? თქვენ ალბათ ვაშლის მოხმარებას შეამ- 
ცირებთ. მაგრამ, რა შეიძლება მოხდეს ოჯახში, რომელსაც თავად მოჰყავს 

ვაშლები გასაყიდად? თუ ვაშლის ფასი გაიზრდება, მათი შემოსავალი 
შეიძლება ისე გაიზარდოს, რომ ოჯახის წევრებმა გადაწყვიტონ საკუთარი 

ვაშლის მოხმარების გაზრდა. მათთვის ვაშლის ფასის გაზრდა ვაშლის მოხ- 
მარების გაზრდას გამოიწვევს. 

რატომ ხდება ასე? რატომ ხდება, რომ ფასების ცვლილებამ შეიძლება 

მოთხოვნაზე ასეთი განსხვავებული ეფექტი მოახდინოს? ამ და შემდეგ 
თავში შევეცდებით ამ ეფექტების კლასიფიკაციას. 

8.1. სუბსტიტუციის ეფექტი 

როდესაც საქონლის ფასი იცვლება, ამას ორი ეფექტი მოყვება: შეიცვ- 

ლება ნორმა, რომლითაც ერთი საქონლის მეორეზე გაცვლა შეიძლება და 

შეიცვლება შემოსავლის საერთო მსყიდველობითი უნარი. თუ, მაგალითად, 
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საქონელი 1 გაიაფდა, ეს ნიშნავს, რომ მომხმარებელს შეუძლია საქონელი 2- 
ის ნაკლები რაოდენობა დათმოს საქონელი 1-ის შესაძენად. საქონელი 1-ის 
ფასის ცვლილებამ შეცვალა მისი საქონელი 2-ით სუბსტიტუციის ნორმა, 
რომელსაც ეს ბაზარი გვთავაზობს. ორ საქონელს შორის გაცვლის პირო- 
ბები შეიცვალა. 

ამავე დროს, თუ საქონელი 1 გაიაფდა, ეს ნიშნავს, რომ თქვენი ფუ- 
ლადი შემოსავლით საქონელი 1-ის მეტი რაოდენობით ყიდვა შეიძლება. 
თქვენი ფულის მსყიდველობითი უნარი გაიზარდა. თუმცა თქვენი დოლარე- 
ბის რაოდენობა იგივე დარჩა, საქონლის რაოდენობა, რომლის ყიდვაც შე- 
გიძლიათ, გაიზარდა. 

პირველ ეფექტს – მოთხოვნის ცვლილებას, რაც გამომდინარეობს ორი 
საქონლის ურთიერთგაცვლის ნორმა ცვლილებიდან – სუბსტიტუციის ეფე- 
ქტი ეწოდება. მეორეს კი – მოთხოვნის ცვლილებას, რაც მსყიდველობითი 
უნარის გაზრდამ გამოიწვია – შემოსავლის ეფექტი. ეს ამ ეფექტთა უხეში 

განსაზღვრებებია. 
უფრო ზუსტ განსაზღვრებათა მისაღებად ამ ორი ეფექტის დეტალუ- 

რად განხილვა მოგვიწევს. 
ამისთვის ფასის ცვლილება ორ ნაწილად დავყოთ: თავდაპირველად 

განვიხილოთ შედარებითი ფასების ცვლილება, ხოლო ფულადი შემოსავალი 
ისე ვარეგულიროთ, რომ მსყიდველობითი უნარი უცვლელი დარჩეს, შემდეგ 
კი შედარებითი ფასები დავტოვოთ უცვლელი და მსყიდველობითი უნარი 

ვარეგულიროთ. 
ამის საუკეთესო ახსნა 8.1 ნახაზზეა ნაჩვენები. აქ გვაქვს სიტუაცია, 

როდესაც საქონელი I-ის ფასი შემცირდა. ეს ნიშნავს, რომ ბიუჯეტის წირი 

ვერტიკალური წყვეტის წერტილის, M/ 7. -ს გარშემო შემობრუნდება და 

მისი დახრილობა შემცირდება. ბიუჯეტის წირის ეს მოძრაობა ორ საფეხ- 

ურად შეიძლება დავყოთ: ჯერ შემოვაბრუნოთ ბიუჯეტის წირი საწყისი კა- 

ლათის გარშემო, ხოლო შემდეგ გადავანაცვლოთ პარალელურად მარჯევნივ, 
ისე, რომ ახალ მოთხოვნილ კალათაზე გაიაროს. 

„მობრუნება-გადანაცვლების” ეს ოპერაცია გვიიოლებს მოთხოვნის 
ცვლილების ორ ნაწილად დაყოფას. პირველი საფეხური – მობრუნება – 

წარმოადგენს მოძრაობას, რომლის დროსაც ბიუჯეტის წირის დახრილობა 

იცვლება, ხოლო მსყიდველობითი უნარი უცვლელი რჩება. მეორე საფეხური 
კი წარმოადგენს მოძრაობას, რომლის დროსაც დახრილობა უცელელია, 
ხოლო მსყიდველობითი უნარი იცვლება. ეს დაყოფა მხოლოდ ჰიპოთეტურ 
ქმედებას წარმოადგენს – მომხმარებელი მხოლოდ საქონლის ახალ კალათას 

ირჩევს ფასების (ცევლილების საპასუხოდ. მაგრამ იმის გასაანალიზებლად, 

თუ როგორ იცვლება მომხმარებლის არჩევანი, მოსახერხებელია ბიუჯეტის 

წირის ცვლილება ამგვარი ორსაფეხუროვანი მოძრაობის სახით ნარ- 

მოვიდგინოთ – ჯერ მობრუნება, შემდეგ პარალელურად გადაადგილება. 

აქვს თუ არა ეკონომიკური მნიშვნელობა ბიუჯეტის წირის შემობრუნე- 
ბას და გადაადგილებას? პირველ რიგში შემობრუნებული წირი გან- 
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ქიხილოთ. აქ გვაქვს იგივე დახრილობა და, ამგვარად, ფასების იგივე შე- 

ფარდება, რაც საბოლოო წირის შემთხვევაში. მიუხედავად ამისა, ბიუჯეტის 
ამ წირთან დაკავშირებული ფულადი შემოსავალი განსხვავებულია, ვინაი- 
დან განსხვავებულია ვერტიკალური წყვეტა. რაკი საწყისი სამომხმარებლო 

კალათა (X, ,X2) ბიუჯეტის შემობრუნებულ წირზე დევს, ეს სამომხმარე- 

ბლო კალათა მხოლოდ ხელმისაწვდომია, მაგრამ არა ოპტიმალური. მომხ- 
მარებლის მსყიდველობითი უნარი უცვლელია იმ თვალსაზრისით, რომ 
საწყისი სამომხმარებლო კალათა ახალი წირისთგვის მხოლოდ ხელმი- 
საწვდომ კალათას წარმოადგენს. 

გამოვითვალოთ, როგორ უნდა ვარეგულიროთ ფულადი შემოსავალი, 

რათა ძველი კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს. აღვნიშნოთ ” ცვლადით 

ფულადი შემოსავლის სიდიდე, რომლისთვისაც საწყისი სამომხმარებლო 
კალათა მხოლოდ ხელმისაწვდომია. ეს იქნება ბიუჯეტის მობრუნებულ 

წირთან დაკავშირებული ფულადი შემოსავალი. ვინაიდან (X,,X>) ხელმი- 

საწვდომია როგორც (/#,, /7:,71) , ასევე (72, ,,9;,M ) შემთხვევებში, გვე- 
ქნება: 

#! = 9,X, + 0:X 

MI. = 0,X1 + 0:X.. 
პირველ ტოლობას თუ მეორეს გამოვაკლებთ, მივიღებთ: 

“ – ML = XIV, –ჩ,I. 
ეს ტოლობა გვეუბნება რომ ფულადი შემოსავლის ცელილება, 

რომელიც აუცილებელია, რათა ძველი კალათა ახალი ფასებისას ხელმი- 
საწვდომი დარჩეს, უდრის საქონელი 1-ის მოხმარების რაოდენობას, გამ- 
რავლებულს ფასების განსხვავებაზე. 

თუ რი, = ჩ, – ჩ, საქონელი 1-ის ფასის ცვლილებაა, ხოლო 

/V)? = I – # არის შემოსავლის აუცილებელი ცვლილება იმისათვის, რომ 
ძველი კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს, მაშინ: 

ქს = X,M9, (8.1) 

შევნიშნავთ, რომ შემოსავლის „ცვლილება და ფასის ცვლილება 

ყოველთვის ერთი ნიშნისაა – თუ ფასი იზრდება, შემოსავალიც უნდა 

გავზარდოთ, რათა ძველი კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს. 

განვიხილოთ ერთი მაგალითი. ვთქვათ, მომხმარებელი თავდაპირ- 

ველად კვირაში 20 ცალ კანფეტს მოიხმარს; ცალი 50 ცენტი ღირს. თუ კან- 

ფეტის ფასი 10 ცენტით გაიზრდება, ანუ #ბ7, = 0.60 – 0.50 = 0.10 , რო- 

გორ უნდა შეიცვალოს შემოსავალი, რათა ძველი სამომხმარებლო კალათა 

კელავ ხელმისაწვდომი იყოს? 
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გამოვიყენოთ ზემოთ მოყვანილი ფორმულა. თუ მომხმარებელს 8. 2-ით 

მეტი შემოსავალი ექნება, იგი შეძლებს კანფეტის იმავე რაოდენობის, კერ- 

ძოდ, 20 ცალის მოხმარებას: 

/#ს/? = (ბი, X X, = 0.10 X 20 = §2.00. 
ჩვენ ხელთა გვაქვს ბიუჯეტის მობრუნებული წირის ფორმულა: ეს არის 

ბიუჯეტის ახალი წირი ახალი ფასით და შემოსავლის /"? (ცვლილებით. 
შევნიშნავთ, რომ როდესაც საქონელი 1-ის ფასი მცირდება, შემოსავლის 

ცვლილება უარყოფითია. როდესაც ფასი მცირდება, მომხმარებლის მსყიდ- 

ველობითი უნარი იზრდება, ამიტომ იძულებული ვართ შევამციროთ მომხ- 

მარებლის შემოსავალი, რათა მისი მსყიდველობითი უნარი უცვლელი იყოს. 

ასევე, როდესაც ფასი იზრდება, მსყიდველობითი უნარი მცირდება, ამიტომ 
შემოსავლის ცვლილება დადებითი უნდა იყოს. 

მიუხედავად იმისა, რომ (X,,X1) ისევ ხელმისაწვდომია, იგი, ზო- 

გადად, ბიუჯეტის მობრუნებული წირის დროს ოპტიმალურ კალათას არ 
წარმოადგენს. 8.2 ნახაზზე ბიუჯეტის მობრუნებული წირის შესაბამისი ოპ- 

ტიმალური კალათა V-ით არის აღნიშნული. ეს არის ოპტიმალური სა- 

საქონლო კალათა, როდესაც ფასს ვცვლით და შემდეგ ვარეგულირებთ შე- 

მოსავალს, რათა ძველი კალათა ისევ ხელმისაწვდომი იყოს. X -დან I -მდე 
მოძრაობა სუბსტიტუციის ეფექტის სახელითაა ცნობილი. იგი გვიჩეენებს, 

როგორ „ჩაანაცვლებს" მომხმარებელი ერთ საქონელს მეორე საქონლით, 
როდესაც ფასი იცვლება, მაგრამ მსყიდველობითი უნარი უცვლელი რჩება. 

უფრო ზუსტად რომ ვთქვათ, სუბსტიტუციის ეფექტი ტX; არის 

საქონელ 1-ზე მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც საქონელი 1-ის ფასი ?, 

ხდება და ამავე დროს ფულადი შემოსავალი ხდება „I : 

ტX, = X,(0,,M) – X,(0,,M). 
იმისთვის, რომ განესაზღვროთ სუბსტიტუციის ეფექტი, საჭიროა 

გამოვიყენოთ მომხმარებლის მოთხოვნის ფუნქცია, რათა (7,,M) და 

(ჩ, ,M1) შემთხვევებისთვის ოპტიმალური არჩევანი გამოვთვალოთ. 

საქონელ 1-ზე მოთხოვნის ცვლილება შეიძლება დიდი ან მცირე იყოს, მომხ- 
მარებლის ინდიფერენტულობის მრუდების ფორმიდან გამომდინარე. მა- 
გრამ თუ მოცემულია მოთხოვნის ფუნქცია, მასში საჭირო რიცხვების ჩასმა 

სუბსტიტუციის ეფექტის გამოსათვლელად სირთულეს არ წარმოადგენს (რა 
თქმა უნდა, საქონელ 1-ზე მოთხოვნა შეიძლება საქონელი 2-ის ფასზეც იყოს 
დამოკიდებული, მაგრამ საქონელი 2-ის ფასი ჩვენს მაგალითში უცვლელი 
იყო, ამიტომ იგი მოთხოვნის ფუნქციის გარეთ დავტოვეთ აღნიშვნებში 

არეულობის თავიდან ასაცილებლად). 

177



სუბსტიტუციის ეფექტს ზოგჯერ კომპენსირებულ მოთხოვნასაც 
უწოდებენ, იდეა იმაში მდგომარეობს, რომ ფასების ზრდა კომპენსირდება 
მომხმარებლისთვის საკმარისი შემოსავლის დაბრუნებით, რათა მან ძველი 

კალათის შეძენა შეძლოს. რა თქმა უნდა, როდესაც ფასი მცირდება, ეს „კომ- 
პენსირდება" მომხმარებლის შემოსავლიდან ფულის გარკვეული რაოდენო- 
ბის გამოკლებით. ჩვენ ძირითადად ვიხმართ ტერმინს „ჩანაცვლება", თუმცა 

„კომპენსაციაც” საკმაოდ ხშირად გამოიყენება ეკონომიკაში. 
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    ფვვეუტელელეეოელელეოე ბ ლუეეეეი –-) 

ნახ. 8.7 მობრუნება და გადაადგილება. როდესაც საქონელი /-ის 

ფასი იცვლება, ხოლო შემოსავალი უცვლელია, ბიუჯეტის წირი ვერტი- 

კალური ღერძის გარშემო შემობრუნდება. ამ ცვლილებას ორ საფეხურად 

წარმოვადგენთ: ბიუჯეტის წირი ჯერ საწყისი ალათის გარშემო მობრუნ- 

დება, შემდეგ'კი პარალელურად მარჯვნივ გადაადგილდება იხე, რომ ახალ 

მოთხოვნილ კალათაზე გაიაროს. 
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ნახ. 8.2 სუბსტიტუციის ეფექტი და შემოსავლის ეფექტი. მო- 

ბრუნება სუბსტიტუცინს ეფექტს გვაძლევს, გადაადგილება კი – შემოსავ- 

“ლის ეფექტს. 

მაგალითი: სუბსტიტუციის ეფექტის გამოთვლა 

დავუშვათ, მომხმარებლის მოთხოვნა რძეზე შემდეგი ფუნქციითაა მო- 

ცემული: 
//!! 
  X, =10+ 
10/ჯ, 

თავდაპირველად მისი შემოსავალია «§ 120 კვირაში, რძის ფასი კი 

კვარტი ჭ3-ია. ამგვარად, რძეზე მოთხოვნა იქნება 

10+120/(10X3)=14 კვარტი კვირაში. 

ახლა დავუშვათ, რძის ფასი კვარტში ჯ 2-მდე დაეცა. მაშინ მისი 

მოთხოვნა გახდება 10 + 120 / (10X 2) = 16 კვარტი კვირაში. მოთხოვნის 

საერთო (ცვლილება კვირაში +2კვარტს შეადგენს. სუბსტიტუციის ეფექტის 

გამოსათვლელად საჭიროა გამოვთვალოთ, როგორ უნდა შეიცვალოს შემო- 
სავალი, რათა საწყისი სამომხმარებლო კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს, 

როდესაც რძის ფასია 2 კვარტში. გამოვიყენოთ (8.1) ფორმულა: 

179



ამგვარად, შემოსავლის დონე, საკმარისი იმისათვის, რომ მსყიდველო- 

ბითი უნარი უცვლელი დარჩეს, არის /? = 711 + #1 = 120 – 14 =106. 

რას წარმოადგენს მომხმარებლის მოთხოვნა რძეზე ახალი ფასისა და შემო- 
სავლის ამ დონის შემთხვევაში? თუ ჩავსვამთ საჭირო რიცხვებს მოთხოვნის 
ფუნქციის გამოსახულებაში, მივიღებთ: 

ი-ის 106 
, =.X, (2,106) =10+ X, (0,7! ) 1( ) 10X2 

  = 15.3. 

ამგვარად, სუბსტიტუციის ეფექტია: 

#აX" = », (2,106) – X, (3,120) = 15.3– 14 =13. 

8.2. შემოსავლის ეფექტი 

მივუბრუნდეთ ფასების რეგულირების მეორე საფეხურ“ –- 
გადაადგილებას. ამ მოქმედების ეკონომიკური ინტერპრეტაციაც ძალიან 

ადვილია. ვიცით, რომ ბიუჯეტის წირის პარალელური გადაადგილება ხდება 

მაშინ, როდესაც შემოსავალი იცვლება, ხოლო ფასების შეფარდება უცლელი 
რჩება. ამიტომ ფასების რეგულირების მეორე საფეხურს შემოსავლის ეფე- 

ქტი ეწოდება, ჩვენ მხოლოდ ვცვლით მომხმარებლის შემოსავალს # -დან 

M-მდე, ხოლო (#0,,0:) ფასებს უცვლელს ვტოვებთ. 8.2 ნახაზზე ეს 

ცვლილება ნაჩვენებია (X»,,7) წერტილიდან (2,,2) წერტილში 
გადანაცვლებით. ბუნებრივია ამ უკანასკნელ მოძრაობას შემოსავლის ეფე- 
ქტი ვუწოდოთ, ვინაიდან ერთადერთი, რასაც ჩვენ ვაკეთებთ, არის შემო- 

სავლის ცვლილება, როდესაც ახალი ფასები უცვლელი რჩება. 

უფრო ზუსტად რომ ვთქვათ, შემოსავლის ეფექტი # XI წარმოადგენს 

საქონელ 1-ზე მოთხოვნის ცვლილებას, როდესაც შემოსავლის სიდიდეს 

ვცვლით # -დან 71 -მდე, ხოლო საქონელი 1-ის ფასს, ჩ?, -ს, უცვლელს 

ვტოვებთ: 

ტX,; = X,(0,,7) – X, (0, ). 
6.1 ქვეთავში შემოსავლის ეფექტი უკვე განვიხილეთ და ვნახეთ, რომ 

იგი ორგვარად შეიძლება მოქმედებდეს: იგი საქონელ 1-ზე მოთხოვნას 
ზრდის ან ამცირებს იმისდა მიხედვით, ეს საქონელი ნორმალურია თუ 
მდარე. როდესაც საქონლის ფასი მცირდება, საჭიროა შემოსავლის შემ- 
ცირება, რათა მსყიდველობითი უნარი უცვლელი იყოს. თუ გვაქვს ნორმა- 

ლური საქონელი, მაშინ შემოსავლის შემცირება მოთხოვნის შემცირებას 

180



გამოიწვევს. მდარე საქონლის შემთხვევაში კი შემოსავლის შემცირება 
მოთხოვნის გაზრდას გამოიწვევს. 

მაგალითი: შემოსავლის ეფექტის გამოთვლა 

წინა მაგალითში ვნახეთ, რომ 

X, (9, MI) = X, (2,120) = 16 

X, (72, „MI ) = X,(2,106) = 15.3 
ამიტომ ამ შემთხვევაში შემოსავლის ეფექტია: 

#XV = X, (2,120) – X, (2,106) = 16 – 15.3 = 07 
ვინაიდან რძე მომხმარებლისათვის ნორმალურ საქონელს წარ- 

მოადგენს, რძეზე მოთხოვნა გაიზრდება შემოსავლის გაზრდასთან ერთად. 

8.3. სუბსტიტუციის ეფექტის ნიშანი 

ზემოთ ვნახეთ, რომ შემოსავლის ეფექტი შეიძლება დადებითი ან 

უარყოფითი იყოს იმის მიხედვით, ნორმალურია საქონელი თუ მდარე. რა 
შეიძლება ითქვას სუბსტიტუციის ეფექტის შესახებ? თუ საქონლის ფასი 
მცირდება, როგორც 8.2 ნახაზზე, სუბსტიტუციის ეფექტიდან გამომდინარე 

მოთხოვნის ცვლილება არაუარყოფითი უნდა იყოს, ანუ თუ #ჩ, > ?, , მაშინ 

უნდა სრულდებოდეს უტოლობა: X,(7/, ,M) >X, (#, ,#1), ასე რომ 

რა” >0. 
დავასაბუთოთ ეს აზრი. განვიხილოთ 8.2 ნახაზზე ნაჩვენებ ბიუჯეტის 

მობრუნებულ წირზე მდებარე წერტილები, რომელთათვისაც საქონელი I-ის 

რაოდენობა ნაკლებია, ვიდრე X კალათისთვის. ყველა ეს კალათა ძველი 

(ი, 91) ფასებისას ხელმისაწვდომი იყო, მაგრამ არ იქნა შეძენილი. მათ 

ნაცვლად შეძენილ იქნა X კალათა. თუ მომხმარებელი ყოველთვის მისთ- 

ვის ხელმისაწვდომ საუკეთესო კალათას ირჩევს, მაშინ X კალათა უპი- 
რატესი უნდა იყოს ყველა კალათაზე, რომლებიც ბიუჯეტის მობრუნებული 

წირის საწყის ბიუჯეტში შემავალ ნაწილზე დევს. 

ეს ნიშნავს, რომ ოპტიმალური არჩევანი, რომელიც ბიუჯეტის შემო- 

ბრუნებულ წირზე დევს, საწყის ბიუჯეტში შემავალი ვერცერთი კალათა ვერ 
იქნება. ბიუჯეტის მობრუნებულ წირზე მდებარე ოპტიმალური კალათა ან 

X უნდა იყოს, ან მის მარჯვნივ მდებარე რომელიმე სხვა კალათა. მაგრამ 
ეს ნიშნავს, რომ ახალ ოპტიმალურ არჩევანში საქონელი 1-ის, სულ მცირე, 
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იგივე რაოდენობა უნდა შედიოდეს, რაც საწყის არჩევანში შედიოდა. ეს კი 
გახლავთ ის, რისი დასაბუთებაც გვინდოდა. 8. ნახაზზე ნაჩვენებ 

შემთხვევაში ბიუჯეტის მობრუნებულ წირზე მ „უბარე ოპტიმალური არ- 

ჩევანი XI კალათაა, რომელიც, რა თქმა უნდა, საქონელი 1-ის მეტი რაოდე- 

ნობით მოხმარებას გულისხმობს, ვიდრე საწყისი X კალათა. 
სუბსტიტუციის ეფექტს ყოველთვის ფასის ცვლილების საწი- 

ნააღმდეგო ნიშანი აქვს. ჩვენ ვამბობთ, რომ სუბსტიტუციის ეფექტი 
უარყოფითია, ვინაიდან შუბსტიტუციის ეფექტის შესაბამის მოთხოვნის 

ცვლილებას ფასის ცვლილების საწინააღმდეგო ნიშანი აქვს: თუ ფასი 

იზრდება, მოთხოვნა, სუბსტიტუციის ეფექტიდან გამომდინარე, მცირდება. 

8.4. მოთხოვნის საერთო ცვლილება 

მოთხოვნის საერთო, ცვლილება #სX, არის ფასის. ცვლილების 

შესაბამისი მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც შემოსავალი უცვლელია: 

რ»X, = X, (0!) – X, (0). 
ზემოთ ვნახეთ, როგორ შეიძლება ეს ცვლილება ორი ცვლილების სახით 

წარმოვადგინოთ – ესენია სუბსტიტუციის ეფექტი და შემოსავლის ეფექტი. 
ჩვენთვის ცნობილ სიმბოლოებს თუ გამოვიყენებთ, მივიღებთ: 

რX, = 0X, + #XI 

X,C7, ,I) – X, (#7, 171) = ს», 72 VI) – X,(/, ,#)|+ I», 72 ,7I) –2, (#, „MI )|, 

ეს ტოლობა ჭვეუბნება, რომ მოთხოვნის საერთო ცვლილება სუბსტი- 

ტუციის ეფექტისა და შემოსავლის ეფექტის ჯამის ტოლია. ამ ტოლობას 

სლუცკის იდენტურობა! ეწოდება. შევნიშნავთ, რომ იგი მართლაც იდენტუ- 

რობას წარმოადგენს, ვინაიდან ჭეშმარიტია ?.7, :79, და M ცვლადების 

ყველა მნიშვნელობისთვის. ტოლობის მარჯვენა მხარის პირველი და მეოთხე 
შესაკრებები იკვეცება, ამიტომ მარცხენა მხარე მარჯვენა მხარის იდენტუ- 

რია. 
სლუცკის იდენტურობის შინაარსი მხოლოდ ალგებრული იდენტურობა 

არ გახლავთ – ეს მათემატიკური ტრივიალობა იქნებოდა. შინაარსი მარ- 

ჯვენა მხარის ორი შესაკრების – სუბსტიტუციის ეფექტის და შემოსავლის 

ეფექტის – ინტერპრეტაციიდან გამომდინარეობს. კერძოდ, ჩვენ შეგვიძლია 
გამოვიყენოთ ყველაფერი, რაც სუბსტიტუციის ეფექტისა და შემოსავლის 
ეფექტის ნიშნების შესახებ ვიცით და განვსაზღვროთ საერთო ცვლილების 
ნიშანი. 

  

/ ევგენი სლუცკი (1980-1948) –– რუსი ეკონომისტი, მოთხოვნის თეორიის მ,ცვლევარი. 
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მაშინ, როდესაც სუბსტიტუციისს ეფექტი ყოველთვის უარყო- 

ფითია, ანუ ფასის ცვლილების საწინააღმდეგო ნიშანი აქვს, შემოსავლის 
ეფექტი შეიძლება დადებითიც იყოს და უარყოფითიც. ამიტომ სრული ეფე- 

ქტიც შეიძლება დადებითი ან უარყოფითი იყოს. მაგრამ თუ საქონელი ნორ- 

მალურია, სუბსტიტუციის ეფექტი და შემოსავლის ეფექტი ერთი ნიშნისაა. 

ფასის გაზრდა ნიშნავს, რომ მოთხოვნა შემცირდება სუბსტიტუციის ეფე- 
ქტის შესაბამისად. 

თუ ფასი გაიზრდება, სიტუაცია შემოსავლის შემცირებას დაემსგავ- 
სება, რაც ნორმალური საქონლის შემთხვევაში მოთხოვნის შემცირებას ნიშ- 
ნავს. ეს ორი ეფექტი ერთმანეთს აძლიერებს. ჩვენი აღნიშვნები რომ ვიხმა- 
როთ, ფასის გაზრდის შესაბამისი მოთხოვნის (ვვლილება ნორმალური 
საქონლისთვის იქნება: 

#X, = /#სX, + /XI 

C) C) C) ' 
(„მინუს" ნიშანი გამოსახულების ყოველი წევრის ქვეშ ნიშნავს, რომ 

გამოსახულების ყოველი წევრი უარყოფითია). 
განსაკუთრებით აღსანიშნავია შემოსავლის ეფექტის უარყოფითი ნი- 

შანი. ჩვენ ვიხილავთ სიტუაციას, როდესაც ფასები იზრდება, აქედან კი მსყ- 

იდვეელობითი უნარის შემცირება გამომდინარეობს, რაც ნორმალური 
საქონლისთვის მოთხოვნის შემცირებას მოასწავებს. 

მეორე მხრივ, თუ საქონელი მდარეა, შეიძლება შემოსავლის ეფექტმა 
სუბსტიტუციის ეფექტი გადაწონოს და ფასის გაზრდასთან დაკაეშირებული 

მოთხოვნის ცვლილება დადებითიც კი აღმოჩნდეს. ამ შემთხვევაში: 

#X, = 0X,; + #სXI. 

(2) C–) (+) 
თუ ტოლობის მარჯვენა მხარეს მეორე შესაკრები – შემოსავლის ეფე- 

ქტი – საკმარისად დიდია, მოთხოვნის ცვლილება შეიძლება დადებითი იყოს. 

ეს ნიშნავს, რომ ფასის გაზრდას ჰეიძლება მოთხოვნის გაზრდა მოჰყვეს. ეს 
ადრე აღწერილი გიფენის შემთხვევაა: ფასის გაზრდის შედეგად მომხ- 
მარებლის მსყიდველობითი უნარი იმდენად შემცირდა, მომხმარებელმა 
მდარე საქონლის მოხმარება ეგ,აზარდა. .მაგრამ სლუცკის იდენტურობა 
გვიჩვენებს, რომ ასეთი დამახინჯებული ეფექტი მხოლოდ მდარე საქონლის 
შემთხვევაში შეიძლება მოხდეს. თუ საქონელი ნორმალურია, მაშინ შემო- 
სავლის და სუბსტიტუციის ეფექტები ერთმანეთს აძლიერებს და მოთხოვნის 

საერთო ცვლილება ყოველთვის ,,სწორი" მიმართულებით ხდება. 

ამგვარად, გიფენის საქონელი ყოველთვის მდარე ხარისხის საქონელია. 

მაგრამ მდარე საქონელი ყოველთვის არ არის გიფენის საქონელი: შემოსავ- 

ლის ეფექტი მხოლოდ „არასწორი ნიშნის მქონე კი არ უნდა იყოს, არამედ 

საკმარისად დიდიც, რათა სუბსტიტუციის ეფექტის „სწორი” ნიშანი გადა- 
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წონოს. ამიტომ არის, რომ გიფენის საქონელი არა მარტო მდარე, არამედ 
ძალიან მდარე უნდა იყოს. 

ეს ყველაფერი 8.3 ნახაზზეა გრაფიკულად ასახული. აქ გამოყენებულია 

ჩვეულებრივი მობრუნება-გადაადგილების ოპერაცია სუბსტიტუციის ეფე- 
ქტის და შემოსავლის ეფექტის მოსაძებნად. ორივე შემთხვევაში საქონელი I 
მდარე საქონელია, ამიტომ შემოსავლის ეფექტი უარყოფითია. 8.3ა ნახაზზე 
შემოსავლის ეფექტი საკმარისად დიდია, იგი გადაწონის სუბსტიტუციის 

ეფექტს და გიფენის საქონელს აწარმოებს. 8.3ბ ნახაზზე შემოსავლის ეფე- 

ქტი ნაკლებია და შესაბამისად საქონელი 1 ფასის გაზრდაზე ჩვეულებრივად 

რეაგირებს. 
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ნახ, შ.4. მდარე საქონელი. ა ნახაზი გვიჩვენებს საქონელს, 

რომელიც საკმარისად მდარეა საიმისოდ, რომ გიფენის საქონელს წარ- 

მოადგენდეს. ბ ნახაზზე ნაჩვენები საქონელი მდარეა, მაგრამ მისი 
შესაბამისი შემოსავლის ეფექტი არასაკმარისად დიდია საიმისოდ, რომ იგი 

გიფენის საქონელი იყოს. 
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8.5, ფარდობითი ცვლილება 

ჩვენ ვნახეთ, რომ შემოსავლის და სუბსტიტუციის ეფექტები შეიძლება 

აღიწეროს გრაფიკულად მობრუნებათა და გადაადგილებათა კომბინაციის 

სახით, ან ალგებრულად – სლუცკის იდენტურობის სახით: 

ტა, = #XI + #7, 
რაც ნიშნავს, რომ მოთხოვნის საერთო ცვლილება სუბსტიტუციის ეფე- 
ქტისა და შემოსავლის ეფექტის ჯამის ტოლია. აქ სლუცკის იდენტურობა 

აბსოლუტური ცვლილების ტერმინებითაა წარმოდგენილი, მაგრამ უფრო 

ხშირად ამ იდენტურობას ფარდობითი ცვლილების გამოყენებით წერენ. 

როდესაც სლუცკის იდენტურობას ფარდობითი ცვლილების გამოყენე- 

ბით წარმოვადგენთ, ირკვევა, რომ მოსახერხებელია განვსაზღვროთ ტX”" , 

როგორც შემოსავლის ეფექტის საწინააღმდეგო რიცხვი: 

ტ#XI = X,(/, ,M) – XL, ,VI) = –-4რXI. 

ამ განსაზღვრებას თუ გამოვიყენებთ, სლუცკის იდენტურობა შემდეგ 
სახეს მიიღებს: 

ტX, = ბX, – #XIV. 

თუ იდენტურობის ორივე მხარეს /#MV, -ზე გავყოფთ, მივიღებთ: 

ტX, ი ტXI" 

ბნ, რი #4», 
ტოლობის მარჯვენა მხარის პირველი შესაკრები წარმოადგენს 

მოთხოვნის ფარდობით ცვლილებას, როდესაც ფასი იცვლება და შემო- 

სავალი კი რეგულირდება, რათა ძველი კალათა ხელმისაწვდომი იყოს, ანუ 

ეს არის სუბსტიტუციის ეფექტი. ვნახოთ, რას წარმოადგენს მეორე შესაკ- 

რები. ვინაიდან მრიცხველში შემოსავლის ცვლილება გვაქვს, კარგი იქნება, 

თუ შემოსავლის ცვლილებას მნიშვნელშიც მივიღებთ. 

(8.2) 

გავიხსენოთ, რომ შემოსავლის სი ცელილება და ფასის 

ტი, ცვლილება შემდეგი ფორმულითაა დაკავშირებული: 

რს) = X)M/,. 

აქედან ვპოულობთ იბხ/ი, და ვღებულობთ: 

ბ) 
_ 
X, 

ჩავსვათ ეს გამოსახულება (8.2) ტოლობაში ჩვენი საბოლოო ფორმულის 

მისაღებად: 
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»» ” 

ტ», _ 4X, _ ტX, X –-- I 

რი, ბი ბ» 
ეს არის სლუცკის იდენტურობა, წარმოდგენილი ფარდობითი ცვლილე- 

ბების საშუალებით. შეიძლება მისი თითოეული წევრის შემდეგი სახით ინ- 
ტერპრეტირება: 

4X, = X, (#2, 7) – X, (2,1) 

ტ/, რი, 
ეს არის მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც ფასი იცვლება, შემოსავალი 

კი უცვლელია; 

M, _ XI (2, ,M ) – X, (72, ,71) 

ტ/», რჯ, 
ეს არის მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც ფასი იცვლება, შემოსავალი 

კი რეგულირდება, რათა ძველი კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს, ანუ ეს 

სუბსტიტუციის ეფექტია; 

ტXI" XჯX = X, (0), ) – X, (#92, ,7) ჯ 

MI ' 7) – 1 
ეს კი მოთხოვნის ცვლილებაა, როდესაც ფასი არ იცვლება, შემოსავალი 

კი რეგულირდება, ანუ ეს შემოსავლის ეფექტია. 

შემოსავლის ეფექტი თავის მხრივ ორი თანამამრავლისგან შედგება. 

ესენია შემოსავლის ცვლილების შესაბამისი მოთხოვნის („ცვლილება და 

  

  

  

  

I (8.3) 

მოთხოვნის საწყისი დონე. როდესაც ფასი ტი, -ით იცვლება, შემოსავლის 

ეფექტის შედეგად შემოსავლის ცვლილებაა 
X M )–X 7 გა თათ)-»თათ ს. 

/ტ711 

მაგრამ X, ტი, შემოსავლის ცვლილებაა, აუცილებელი იმისთვის, რომ 

ძველი კალათა კვლავ ხელმისაწვდომი იყოს, ანუ X,4M2, = #/. ასე, რომ 

შემოსავლის ეფექტის შესაბამისი მოთხოვნის ცვლილება ასეთ სახეს იღებს: 

X, (9 , ა) – X (ნ), ,(0,,)1)-X,(7,, ა 

/ბ/? 

რაც ადრეც გვქონდა მიღებული. 

ტა = 
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8.6. მოთხოვნის კანონი 

მე-5 თავში აღვნიშნეთ იმ ფაქტის უცნაურობა, რომ მომხმარებლის 

თეორიას ერთი ზუსტი შინაარსი არ გააჩნია: მოთხოვნა შეიძლება გაიზარ- 

დოს ან შემცირდეს ფასის გაზრდისას. აგრეთვე, მოთხოვნა შეიძლება გაი- 

ზარდოს ან შემცირდეს შემოსავლის გაზრდისას. თუ თეორია ქცევას ამა თუ 

იმ სახით არ ზღუდავს, იგი არც თუ ისე კარგი თეორიაა. მოდელს, რომელიც 

ქცევის ყველა ნაირსახეობას შეესაბამება, სინამდვილეში შინაარსი არ გააჩ- 

ნია. მიუხედავად ამისა, ჩვენ ვიცით, რომ მომხმარებლის თეორიას აქვს 

გარკვეული შინაარსი – ჩვენ ვნახეთ, რომ მაოპტიმიზირებელი მომხ- 

მარებლის არჩევანი გამოხატული პრეფერენციების ძლიერ აქსიომას უნდა 

აკმაყოფილებდეს. მეტიც, ჩვენ ვნახეთ, რომ ფასის შეცვლა ორ ნაწილად 

შეიძლება წარმოვადგინოთ: სუბსტიტუციის ეფექტი, რომელიც აუცილე- 

ბლად უარყოფითია – ანუ ფასის ცვლილების საწინააღმდეგო ნიშანი აქვს – 

და შემოსავლის ეფექტი, რომლის ნიშანიც დამოკიდებულია იმაზე, ნორმა- 

ლურია საქონელი თუ მდარე. 

' 
I 
' 
, ფერენტულობის 

ეეგ 

ღ
ლ
 

საწყისი ასას 

   
    

  

I I 
„ ბიუჯეტი ; 
| წირი - _ 

| – | 

I 
I ' 

: ' 
_ C : 
“ ' ' დ 

' ; · საბოლოო 
· ' ' / ბიუჯეტის 

4 წირი   “ : 
მობრუნება „ გადაადგილე 

  

შემოსავლის ეფექტი 3>ამური ეფექტი 

–
>
>
.
-
 

” ე___–__–_. "......'.---_-----_ 

ნახ. 8.4. სრული შევსება, სლუცკის დეკომპოზიცია სრული შევსე- 

ბის შემთხვევაში. 
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თუმცა მომხმარებლის თეორია მკაცრად არ მიუთითებს, როგორ იცვ- 
ლება მოთხოვნა ფასის ცვლილებისას ან როგორ იცვლება მოთხოვნა შემო- 
სავლის ცვლილებისას, იმას კი ნამდვილად გვიჩვენებს, თუ როგორ ურ- 

თიერთქმედებს ეს ორი ცვლილება. კერძოდ, არსებობს შემდეგი კანონი: 

მოთხოვნის კანონი. თუ საქონელზე მოთხოვნა იზრდება, როდესაც 

იზრდება შემოსავალი, მაშინ ამ საქონელზე მოთხოვნა მცირდება, როდესაც 
იზრდება მისი ფასი. 

ეს კანონი პირდაპირ სლუცკის ტოლობიდან გამომდინარეობს: თუ 

მოთხოვნა იზრდება, როდესაც იზრდება შემოსავალი, გვაქვს ნორმალური 
საქონელი. თუ გვაქვს ნორმალური საქონელი, მაშინ სუბსტიტუციის ეფექტი 
და შემოსავლის ეფექტი აძლიერებს ერთმანეთს და ფასის გაზრდა მოთხოვ- 
ნას არაორაზროვნად შეამცირებს. 

  -–_ 

% 

_
”
 

           
   

  

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

საბოლოო 
ბიუჯეტის 
წირი 

საწყისი 
არჩევანი 

აა 

–
_
–
_
–
_
წ
”
 

–
“
 

> საბოლოო 
არჩევანი „V 

L--2 

საწყისი 
ბიუ3ეტი 
წირი   
  

» XI » 

სუბსტიტუციის ეფექტი 3ჯამური ეფექტი   _
_
 

  

ნახ. მ.5. სრული სუბსტიტუტები. სლუცკის დეკომპოზიცია სრული 

სუბსტიტუტების შემთხვევაში. 
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87. შემოსავლის და სუბსტიტუციის ეფექტების 
მაგალითები 

განვიხილოთ ფასების ცვლილების რამდენიმე მაგალითი სხვადასხვა 

სახის პრეფერენციებისთვის და წარმოვიდგინოთ მოთხოვნის ცვლილება 

შემოსავლის და სუბსტიტუციის ეფექტების ჯამის სახით. დავიწყოთ სრული 

შევსების შემთხვევით – ეს შემთხვევა 8.4 ნახაზზეა ნაჩვენები. როდესაც 
ბიუჯეტის წირს არჩევნის წერტილის გარშემო ვაბრუნებთ, ბიუჯეტის ახალი 

წირის შესაბამისი ოპტიმალური არჩევანი იგივეა, რაც იყო ძველი ოპტიმა- 

ლური არჩევანი, ეს ნიშნავს, რომ სუბსტიტუციის ეფექტი ნულის ტოლია. 

მოთხოვნის ცვლილება მთლიანად შემოსავლის ეფექტის შედეგია. 

თ=აC =. ეჟ»).ქ).... _–__--__ 

%2 

ინდიფერენტულობის 
ბ მრუდები 

საბოლოო 
/ ბიუ3ეტის 

წირი 

ხოლ 

   

     საწყისი ' 7 
ბიუჯეტი I ; 
წირი ; „მობრუნება 

  

  

თათთთთია> - _ I +, 

სუბსტიტუციის ეფეყტი ჯამური ეფექტი (   ინ არმათათ ბალ ით ლაა 955524 ტირონი ბრალი ბა 24». 2     

ნახ. 8.6. კვაზიწრფივი პრეფერენციები. კვაზიწრფივი პრეფერქცი- 

ბის შემთხვევაში მოთხოვნის ცვლილება მთლიანად სუბსტიტუციის ეფე- 

ქტის შედეგია. 

რა შეიძლება ითქვას 8.5 ნახაზზე ასახული სრული სუბსტიტუტების 

შემთხვევაზე? როდესაც ბიუჯეტის წირს ვაბრუნებთ, მოთხოვნის კალათა აქ 

ვერტიკალური ღერძიდან ჰორიზონტალურ ღერძზე გადაინაცვლებს. პარა- 
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ლელური გადაადგილება საერთოდ აღარ არის საჭირო! მოთხოვნის ცვლი- 
ლება მთლიანად სუბსტიტუციის ეფექტის შედეგია. 

მესამე მაგალითად კვაზიწრფივი პრეფერენციების შემთხვევა ავიღოთ. 
ეს სიტუაცია საკმაოდ უცნაურია. ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ, როდესაც პრეფ- 
ერენციები კვაზიწრფივია, შემოსავლის გაზრდა საქონელ 1-ზე მოთხოვნის 

ცვლილებას არ იწვევს, ეს ნიშნავს, რომ საქონელ 1-ზე მოთხოვნის სრული 

ცვლილება სუბსტიტუციის ეფექტის ტოლია და რომ შემოსავლის ეფექტი 
ნულის ტოლია, როგორც ეს მ.6 ნახაზზეა ნაჩვენები, 

მაგალითი: საგადასახადო შეღავათი 

1974 წელს ნავთობის ექსპორტიორი ქვეყნების ორგანიზაციამ (0(82M1- 

2ი(იი 0 ნ6I0)ბსთ 8XიიIIი8 Cისი!ი6C§ - 0–C) შეერთებული შტატების წი- 

ნააღმდეგ ნავთობის ემბარგო შემოიღო. C(7#C-ს შეეძლო რამდენიმე 
კვირით შეეჩერებინა შეერთებული შტატებისთვის ნავთობის მიწოდება. 
ამგვარი . იზოლაციისგან ქვეყნის დაუცველობამ შეაწუხა კონგრესი და 
პრეზიდენტი, და შემუშავდა შეერთებული შტატების უცხოურ ნავთობზე 
დამოკიდებულების შემცირების მრავალი გეგმა. 

ერთ-ერთი ამგვარი გეგმა ბენზინის გადასახადის გაზრდას ითვალ- 

ისწინებდა. ბენზინის გაძვირებას მომხმარებელი უნდა აეძულებინა შეემ- 
ცირებინა ბენზინის მოხმარება, ბენზინზე მოთხოვნის შემცირებას კი, თავის 

მხრივ, უცხოურ ბენზინზე მოთხოვნა უნდა შეემცირებინა. 
მაგრამ ბენზინის გადასახადის გაზრდა მომხმარებლის ყველაზე მტკივ- 

ნეულ ადგილს – ჯიბეს – დააზარალებდა და, თავისთავადაც, ეს გეგმა 
პოლიტიკურად გაუმართლებელი იყო. ამიტომ შეთავაზებულ იქნა წინადა- 

დება, რომლის მიხედვით ამ გადასახადის საშუალებით მომხმარებლებიდან 
ამოღებული თანხა მომხმარებლებსვე უნდა დაბრუნებოდა პირდაპირი ფუ- 
ლადი თანხების სახით ან სხვა გადასახადების შემცირების გზით. 

ამ გეგმის კრიტიკოსები ამტკიცებდნენ, რომ ამოღებული თანხის 
დაბრუნება არანაირ ზეგავლებას არ მოახდენდა მოთხოვნაზე, ვინაიდან 
მომხმარებელი დანრუნებულ თანხას ისევ ბენზინის საყიდლად გამოიყენე- 

ბდა. რას გვეუბნება ამ გეგმის შესახებ ეკონომიკური ანალიზი? 

სიმარტივისთვის დაგუშვათ, რომ ეს გადასახადი მთლიანად მომსხ- 
მარებლის გადასახდელია ანუ ბენზინის ფასი ზუსტად გადასახადის სიდი- 
დით გაიზრდება (საერთოდ, გადასახადის მხოლოდ ნაწილი გადადის ფასში, 
მაგრამ ამ სირთულეს ამჟამად უგულვებელვყოფთ). დავუშვათ, გადასახადი 

ბენზინის ფასს 0 -დან # = 0+1 სიდიდემდე გაზრდის და საშუალო 

მომხმარებელი შეამცირებს თავის მოთსოვნას X -დან X'-მდე. საშუალო 

მომხმარებელი ბენზინში | დოლარით მეტს იხდის და მოიხმარს X' გალონ 
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ბენზინს გადასახადის დაწესების შემდეგ, ასე რომ საშუალო მომხმარებლი- 
დან ამ გადასახადის საშუალებით ამოღებული თანხა იქნება: 

# = IX =(ი0'-/)X'. 
გადასახადის საშუალებით ამოღებული თანხა დამოკიდებულია მომხ- 

მარებლის მიერ ბენზინის მოხმარების საბოლოო X' სიდიდეზე და არა მის 
საწყის X მოხმარებაზე. 

თუ 7-ით ყველა სხვა საქონელზე დახარჯულ თანხას აღვნიშნავთ და 

მის ფასს ერთის ტოლად ჩავთვლით, მაშინ ბიუჯეტის საწყისი შეზღუდვა 
იქნება: 

X+XX/=V7, (8.4) 
ხოლო ბიუჯეტის შეზღუდვა საგადასახადო შეღავათის გეგმის ამოქმედების 
შემდეგ იქნება: 

(2 +1)X'+)/'= IM + MI (8.5) 

(8.5) ბიუჯეტის შეზღუდვაში მომხმარებელი ირჩევს მხოლოდ მარცხენა 
მხარის ცვლადებს – თითოეული საქონლის მოხმარებას, ხოლო მარჯვენა 

მხარე – მისი შემოსავალი და მთავრობის მიერ დაწესებული შეღავათი – 

ფიქსირებულია. შეღავათი დამოკიდებულია ყველა მომხმარებლის ქმედე- 
ბაზე და არა საშუალო მომხმარებელზე. ამ შემთხვევაში ირკვევა, რომ შეღა- 
ვათი საშუალო მომხმარებლიდან ამოღებული გადასახადების ტოლია – 

მხოლოდ იმიტომ, რომ იგი საშუალო მომხმარებელია და არა სხვა რაიმე 
მიზეზის გამო. 

თუ (8.5) ტოლობის ორივე მხარეს #' -ს შევკვეცთ, მივიღებთ: 

LსX'+X»”'=V/. 

ამგვარად, (X',”) არის კალათა, რომელიც ბიუჯეტის საწყისი 

შეზღუდვისას ხელმისაწვდომი იყო და (X,)7/) კალათის სასარგებლოდ იქნა 

უარყოფილი. ამიტომ (X,1/) უპირატესი უნდა იყოს (X',#') -ზე: მომხ- 

მარებლის ეკონომიური მდგომარეობა ამ გეგმის შედეგად გაუარესდა! იქნებ 
სწორედ ამიტომ იქნა იგი უარყოფილი! 

საგადასახადო შეღავათის წონასწორობა 8.7 ნახაზზეა ნაჩვენები. 
გადასახადი იწვევს საქონელი 1-ის გაძვირებას, შეღავათი კი ფულად შემო- 

სავალს ზრდის. საწყისი კალათა ხელმისაწვდომი აღარ არის, და მომხ- 

მარებლის ეკონომიური მდგომარეობა აშკარად უარესია. საგადასახადო 
შეღავათის გეგმის შესაბამისი არჩევანი გულისხმობს ბენზინის მოხმარების 
შემცირებას და ყველა სხვა საქონლის მოხმარების გაზრდას. 

რა შეიძლება ბენზინის მოხმარების სიდიდის შესახებ ითქვას? საშუალო 

მომხმარებელს შესაძლებლობა აქვს ბენზინი წინანდელი რაოდენობით 
მოიხმაროს, მაგრამ გადასახადის გამო ბენზინი ამჟამად უფრო ძვირია. ზო- 
გადად, მომხმარებელი ბენზინის მოხმარების შემცირებას აირჩევს. 
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სისა აღნაი ოე      

ბიუვბეტის წირი 
ბეგარისა და 
შეღავათების შემდეგ 

დახრილობა -(/+!) 
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ბიუჯეტის წირი 
ბეგარამდე 

დახრილობა» -/” 

-
_
_
_
_
_
 

  
    
  

ნახ. მ.7. საგადასახადო შეღავათი. მომხმარებლის დაბეგვრა და 

მერე ამოღებული თანხის დაბრუნება მომხმარებლის ეკონომიური მდგო- 

მარეობის გაუარესებას იწვევს. 

8,8. სუბსტიტუციის კიდევ ერთი ეფექტი 

სუბსტიტუციის ეფექტს ეკონომისტები უწოდებენ მოთხოვნის ცვლი- 

ლებას, როდესაც ფასები იცვლება, მაგრამ მომხმარებლის მსყიდველობითი 

უნარი უცვლელი რჩება. ასე რომ საწყისი კალათა კვლავ ხელმისაწვდომია. 

ეს გახლავთ სუბსტიტუციის ეფექტის ერთი გასაზღვრება. არსებობს მეორე, 

არანაკლებ სასარგებლო განსაზლღვრებაც. 
ჩვენს მიერ ზემოთ შესწავლილ ეფექტს სლუცკის სუბსტიტუციის ეფე- 

ქტი ეწოდება. განსაზღვრება, რომელსაც ამ ქვეთავში მოვიყვანთ, ჰიქსის 

სუბსტიტუციის ეფექტს” აღწერს. 

დავუშვათ, რომ საწყისი სამომხმარებლო კალათის გარშემო ბიუჯეტის 

წირის მობრუნების ნაცვლად ბიუჯეტის წირს საწყის კალათაზე გამავალი 

ინდიფერენტულობის მრუდის გასწვრივ გადავაადგილებთ, როგორც 8.8 

  

2? სერ ჯონ ჰიქსი, ინგლისელი ეკონომისტი, ნობელის პრემიის ლაურეატი ეკონომიკის 
დარგში. 
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ნახაზზეა ნაჩვენები. ასეთი გზით მომხმარებლს ვთავაზობთ ბიუჯეტის ახალ 

წირს, რომელსაც ფასების იგივე შეფარდება აქვს, რაც საბოლოო ბიუჯეტის 

წირს, ხოლო შემოსავალი განსხვავებულია. ბიუჯეტის ამ ახალი წირის 

შესაბამისი მსყიდველობითი უნარი აღარ არის საკმარისი ძველი სასაქონლო 

კალათის შესაძენად, მაგრამ იგი საკმარისია იმ კალათის შესაძენად, 

რომელიც საწყისი კალათის მიმართ ინდიფერენტულია. 

ლააათრაათარანლათიაბთეთ გათა გააარლოდვოთლი ბა4 202 ააეიაშიალი ს» 

! : „ ინდიფერენტულობის 
: ფლეი ზმრუდიპი 

   
     

     

საწყისი 
ბიუჯეტი 

საწყისი 1 საგოლოო 
'!ი არჩევანი არჩევანი 

    
  

> > 
სუბსტიტუციის შემოსავლის 

ეფექტი ეფეეტი 

ნახ. 8.მ. პიქსის სუბსტიტუციის ეფექტი. აქ ბიუჯეტის წირი სანყ- 

ისი არჩევნის გარშემო კი არ ბრუნავს, არამედ ინდიფერენტულობის 

მრუდის გასწვრივ გადაადგილდება 

ამგვარად, ჰიქსის სუბსტიტუციის ეფექტი უფრო სარგებლიანობას ტო- 

ვებს უცვლელს, ვიდრე მსყიდველობით უნარს. სლუცკის სუბსტიტუციის 
ეფექტი მომხმარებელს ზუსტად იმ თანხას აძლევს, რომელიც საკმარისია 

მის ძველ სამომხმარებლო კალათასთან დასაბრუნებლად, ხოლო ჰიქსის 

სუბსტიტუციის ეფექტი ინდიფერენტულობის ძველ მრუდზე დასაბრუნე- 

ბლად საკმარის თანხას აძლევს. მიუხედავად განსაზღვრებათა განსხვავე- 

ბისა, ირკვევა, რომ ჰიქსის სუბსტიტუციის ეფექტიც უარყოფითი უნდა იყოს 

– იმ აზრით, რომ მისი ნიშანი ფასის ცვლილების ნიშნის საწინააღმდეგოა – 
სწორედ ისევე, როგორც სლუცკის სუბსტიტუციის ეფექტი. 

ამის დასაბუთებისთვის ისევ გამოხატულ პრეფერენციებს გამოვიყ- 

ენებთ. ვთქვათ, (62928 მოთხოვნილი კალათაა (0, 2.) ფასებისას, 

ხოლო (7, 75) განსხვავებული (ძმა) ფასებისას მოთხოვნილი კა- 
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ლათა. დავუშვათ, შემოსავალი ისეთია, რომ მომხმარებელი (C2%-29 და 

0» ,7: ) კალათების მიმართ ინდიფერენტულია. რაკი მომხმარებელი 

(X.,X1) და (”,X#) კალათების მიმართ ინდიფერენტულია, არც ერთი 

კალათა არ იქნება მეორეზე გამოხატულად უპირატესი. 
გამოსატული პრეფერენციების განსაზღვრებიდან გამომდინარე, ეს 

ნიშნავს, რომ მომდევნო ორი უტოლობა ჭეშმარიტი არ არის: 

?ი,X, + 0:X; > ?)X, + ნ:X; 

4,X, +94:X; > 9IX, +9:X;. 
აქედან გამომდინარეობს, რომ ჭეშმარიტია შემდეგი ორი უტოლობა: 

ჩX,X, + 0ეX; 5 90)X, + 0: 

9)», +9:X; <= 9)X, + MX. 
წ „ამ ორი უტოლობის შეჯამებისა და საჭირო გამარტივების შემდეგ გვე- 

ება: 

(9, – ი,XX, – X,) + (94; – 7; XX»; – X: ) < 0. 
ეს არის ზოგადი განაცხადი იმის შესახებ, თუ როგორ იცვლება 

მოთხოვნა ფასების შეცვლისას, თუ შემოსავალი ისე რეგულირდება, რომ 
მომხმარებელი ინდიფერენტულობის იმავე მრუდზე დარჩეს. ჩვენს კერძო 

შემთხვევაში მხოლოდ პირველი ფასი იცვლება. ამის გამო #უ = #Mე და 

ჩვენი უტოლობა შემდეგ სახეს მიიღებს: 

(9, – 9,XX», – X,) <0. 
ეს უტოლობა გვეუბნება, რომ მოთხოვნილი რაოდენობის ცვლილების 

სიდიდეს ფასის ცვლილების ნიშნის საწინააღმდეგო ნიშანი უნდა ჰქონდეს, 
რისი დამტკიცებაც გვინდოდა. 

მოთხოვნის სრული ცვლილება ისევ სუბსტიტუციის ეფექტისა და შე- 
მოსავლის ეფექტის ჯამის ტოლია, მაგრამ ახლა საქმე გვაქვს ჰიქსის სუბ- 
სტიტუციის ეფექტთან. ვინაიდან ჰიქსის სუბსტიტუციის ეფექტიც უარყო- 
ფითია, სლუცკის ტოლობა იმავე სახეს ინარჩუნებს და მისი ინტერპრე- 
ტაციაც ისეთივეა. სუბსტიტუციის ეფექტის თითოეულ ამ განსაზღვრებას – 
სლუცკის და ჰიქსის – თავისი ადგილი აქვს, და მათი გამოყენების მიზანშე- 
წონილება კონკრეტულ ამოცანაზეა დამოკიდებული. შეიძლება ვაჩვენოთ, 
რომ ფასის მცირე ცვლილების შემთხვევაში ეს ორი ეფექტი ფაქტიურად 
იდენტურია. 

8.9. კომპენსირებული მოთხოვნის მრუდები 

ჩვენ ვნახეთ, როგორ იცვლება მოთხოვნა ფასების ცვლილებისას სამ 

სხვადასხვა შემთხვევაში: ფიქსირებადი შემოსავლის შემთხვევაში (სტან- 
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დარტული შემთხვევა), ფიქსირებული მსყიდველობითი უნარის შემთხვევაში 
(სლუცკის სუბსტიტუციის ეფექტი) და ფიქსირებული სარგებლიანობის 
შემთხვევაში (ჰიქსის სუბსტიტუციის ეფექტი). შესაძლებელია ფასისა და 
მოთხოვნის დამოკიდებულების აგება სამივე ამ შემთხვევისთვის. შედეგად 
მოთხოვნის სამ .სხვადასხვა მრუდს მივიღებთ: მოთხოვნის სტანდარტულ 
მრუდს, სლუცკის მოთხოვნის მრუდს და ჰიქსის მოთხოვნის მრუდს. 

ამ თავში მოყვანილი ანალიზი გვიჩვენებს, რომ სლუცკისა და ჰიქსის 
მოთხოვნის მრუდები ყოველთვის კლებადია. უფრო მეტიც, მოთხოვნის 
სტანდარტული მრუდიც კლებადია ნორმალური საქონლის შემთხვევაში. 
მიუხედავად ამისა, გიფენის ანალიზი გვიჩვენებს, რომ თეორიულად 
შესაძლებელია, მოთხოვნის მრუდი ზრდადი იყოს მდარე საქონლის 
შემთხვევაში. 

ჰიქსის მოთხოვნის მრუდს ხშირად კომპენსირებული მოთხოვნის 

მრუდს უწოდებენ. ეს ტერმინი ბუნებრივი მოგვეჩვენება, თუ გავიხსენებთ, 

რომ ჰიქსის მოთხოვნის მრუდი აიგება იმ შემთხვევისთვის, როდესაც 
ფასები იცვლება, შემოსავალი კი რეგულირდება, რათა მომხმარებლის სარ- 
გებლიანობა უცვლელი დარჩეს. ამგვარად, ხდება ფასების ცვლილებისთვის 

მომხმარებლის „კომპენსირება" და მისი სარგებლიანობა ჰიქსის მოთხოვნის 
მრუდის ყოველ წერტილში უცვლელია. ეს სიტუაცია მოთხოვნის ჩვეულე- 
ბრივი მრუდის შემთხვევის საპირისპიროა. ამ დროს მომხმარებლის ეკონო- 
მიური მდგომარეობა უარესდება ფასების ზრდის შედეგად, რადგანაც მისი 

შემოსავალი უცვლელია. 
როგორც ირკეევა, კომპენსირებული მოთხოვნის შემთხვევა ძალიან სა- 

სარგებლოა ეკონომიკის მაღალი კურსებისთვის, განსაკუთრებით კი შემო- 
სავალ-გასავლის ანალიზის შესწავლისთვის. ამგვარი ანალიზისას ბუნებრი- 

ვად ჩნდება კითხვა, რა სიდიდის თანხებია საჭირო, რათა მომხმარებელი არ 
დაზარალდეს ეკონომიკური პოლიტიკის ზოგიერთი ცვლილების შედეგად. 
ამ თანხის სიდიდე ეკონომიკური პოლიტიკის ცვლილების ფასის სიდიდეს 
გვაძლევს. თუმცა კომპენსირებული მოთხოვნის მრუდის რეალური აგება 

გაცილებით მეტ მათემატიკურ გამოთვლებს მოითხოვს, ვიდრე ჩვენს ტე- 

ქსტშია მოყვანილი. 

შეჯამება 

1. როდესაც საქონლის ფასი მცირდება, წარმოიქმნება მოხმარების ორი 
ეფექტი. ფასების ფარდობის ცვლილების გამო მომხმარებელი მოისურვებს 
გაზარდოს ორი საქონლიდან უფრო იაფის მოხმარება. ფასის შემცირებით 
გამოწვეული მსყიდველობითი უნარის გაზრდა მოხმარების გაზრდას ან 
შემცირებას გამოიწვევს, იმისდა მიხედვით, ნორმალურია საქონელი თუ 
მდარე. 

2. ფასების ფარდობის ცვლილებით გამოწვეულ მოთხოვნის ცვლილე- 
ბას სუბსტიტუციის ეფექტი ეწოდება. მსყიდველობითი უნარის ცვლილებით 

გამოწვეულ მოთხოვნის ცვლილებას შემოსავლის ეფექტი ეწოდება. 
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3. სუბსტიტუციის ეფექტი არის მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც ფასი 
იცვლება, ხოლო მსყიდველობითი უნარი უცვლელია იმ თვალსაზრისით, 

„ რომ საწყისი კალათა კვლავ ხელმისაწვდომი რჩება. იმისთვის, რომ რე- 

ალური მსყიდველობითი უნარი უცვლელი დარჩეს, შემოსავალი უნდა 

შეიცვალოს. შემოსავლის აუცილებელი ცვლილება შემდეგი ტოლობითაა 

მოცემული: #4! = X, ბი, . 

4. სლუცკის ტოლობა ამბობს, რომ მოთხოვნის სრული ცვლილება სუბ- 

სტიტუციის ეფექტისა და შემოსავლის ეფექტის ჯამს უდრის. 

5, მოთხოვნის კანონი ამბობს, რომ ნორმალურ საქონელს კლებადი 
მოთხოვნის მრუდი უნდა ჰქონდეს. 

გამეორებისთვის 

1. დავუშვათ, გვაქვს ამოზნექილი პრეფერენციები. არის თუ არა ამ 
შემთხვევაშიც სუბსტიტუციის ეფექტი უარყოფითი? 

2. რა მოხდებოდა ბენზინის გადასახადის შემთხვევაში, საგადასახადო 

შეღავათი ბენზინის საწყის მოხმარებაზე რომ ყოფილიყო დამყარებული და 

არა ბენზინის საბოლოო მოხმარებაზე? 
ჰ. წინა შეკითხვაში აღწერილ შემთხვევაში რა უფრო მეტი იქნება, 

მთავრობის მიერ გადასახდელი თანხა თუ გადასახადიდან ამოღებული 

თანხა? 
4. გაუარესდება თუ გაუმჯობესდება ამ შემთხვევაში მომხმარებლის 

ეკონომიური მდგომარეობა, თუ გადასახადი და შელავათი დამყარებული 
იქნება საწყის მოხმარებაზე? 

დანართი 

კიდევ ერთხელ განვიხილოთ სლუცკის ტოლობა, ამჯერად დიფერენ- 
ციალური აღრიცხვის გამოყენებით. ავიღოთ სუბსტიტუციის ეფექტის 
სლუცკის განსაზღვრება, რომლის დროსაც შემოსავალი რეგულირდება, 
რათა მომხმარებელს მიეცეს საშუალება, შეიძინოს საწყისი სამომხმარებლო 

კალათა, რომელსაც (X,,X1)-ით აღვნიშნავთ. თუ ფასებია (#,,/:), 

მომხმარებლის რეალური არჩევანი (0,),2უ) ფასებზე და (X,,X2) კა- 

ლათაზე იქნება დამოკიდებული. ამ დამოკიდებულებას საქონელ 1-ზე 
სლუცკის მოთხოვნის ფუნქცია ვუწოდოთ და აღვნიშნოთ შემდეგნაირად: 

XI (0,,0:,X,,X2). დაგუშვათ, საწყისი მოთხოვნილი კალათაა (X,,X2) 
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(0,, 7) ფასებისას, ხოლო შემოსავალია 7. სლუცკის მოთხოვნის ფუნ- 

ქცია გვიჩვენებს, თუ როგორია მომხმარებლის მოთხოვნა სხვადასხვა 

(0,, 0) ფასებისას, როდესაც მისი შემოსავალია ?0,X, + ჩაX:.· ამ- 

გვარად, სლუცკის მოთხოვნის ფუნქცია (/,,/2:,X,,X:) (/2,,)2) ფასე- 
ბისა და #,X, + ”ეXე შემოსავლის შესაბამის ჩვეულებრივ მოთხოვნას 

წარმოადგენს: 

X, (0,0; ,X, 521_ X,(0,, 9, 9,X, + 0ეX). 

ეს ტოლობა ამბობს, რომ სლუცკის მოთხოვნა (/#,,/2:) ფასებისას 

არის რაოდენობა, რომელსაც მომხმარებელი მოითხოვს, თუ ექნება მისი 

საწყისი სასაქონლო (X, I :X2) კალათის შესაძენად საკმარისი შემოსავალი. 

ეს კი სლუცკის მოთხოვნის ფუნქციის განსაზღვრებას წარმოადგენს. 

თუ ამ ტოლობას #0, ცვლადის მიმართ გავადიფერენციალებთ, გვე- 

ქნება: 

2X, (0, 0,,X,,X,) = მისი. ჩ,.X) ძ (2./2.,X) 

იი თ.“ 
ამ ტოლობის წევრთა გადაადგილებით მივიღებთ: 

ძ»,C”, ,ნ,,7) _ 2XI(ი, 72 ,C,X) 2%(ი, ,ი,,M) > 
– – 1 · 

ძი, ძი, ძა! 
ეს გახლავთ გაწარმოებული სლუცკის ტოლობა. იგი გვიჩვენებს, რომ 

ფასის ცვლილების საერთო ეფექტი შედგება სუბსტიტუციის ეფექტისა 

(როდესაც შემოსავალი რეგულირდება, რათა წ3 ,C) კალათა კვლავ ხელ- 

მისაწვდომი იყოს) და შემოსავლის ეფექტისაგან. ჩვენ ვიცით, რომ სუბსტი- 
ტუციის ეფექტი უარყოფითია, ხოლო შემოსავლის ეფექტის ნიშანი და- 
მოკიდებულია იმაზე, ნორმალურია მოცემული საქონელი თუ მდარე. რო- 

გორც ხედავთ, ეს ტოლობა ტექსტში განხილულ სლუცკის ტოლობას წარ- 

მოადგენს იმ განსხვავებით, რომ #'§ ნიშნები დიფერენციალის ნიშნებითაა 

შეცვლილი. 
რა შეიძლება ითქვას ჰიქსის სუბსტიტუციის ეფექტის შესახებ? ამ ეფე- 

ქტისთვისაც შესაძლებელია სლუცკის ტოლობის განსაზღერება. აღვნიშ- 

ნოთ XL, :L2) #) -ით ჰიქსის მოთხოვნის ფუნქცია, რომელიც საქონელი I1- 

ის (ი,,ჯ»,) ფასებისას მოხმარების სიდიდეს გვაძლევს, თუ შემოსავალი 
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რეგულირდება, რათა სარგებლიანობა საწყის V დონეზე დარჩეს. ირკვევა, 
რომ ამ შემთხვევაში სლუცკის ტოლობას ასეთი სახე აქვს: 

ჩ – 

მი(2..2,,M) _ ძი (»,ი.,CV) 21-72 – 

წი. მ, ძი...“ 
ამ ტოლობის ჭეშმარიტება ეყრდნობა ფაქტს, რომ: 

ჩ – – 

ძი (2, 2,,2) _ 1992 ,2,C) 

ძი, მი, 
ფასის მცირე ცვლილების შემთხვევაში. ეს ნიშნავს, რომ ფასების ძალიან 
მცირე ცვლილებისას სლუცკის სუბსტიტუციის ეფექტი და ჰიქსის სუბსტი- 
ტუციის ეფექტი ერთი და იგივეა. ამის დამტკიცება ძნელი არ არის, მაგრამ 
მოითხოვს გარკვეული კონცეფციების გამოყენებას, რომელთა განხილვა 
ჩვენს ინტერესებს სცილდება. შედარებით მარტივი დამტკიცება მოყვა- 

ნილია წიგნში : LLგI L. Vვოეგი, MIთ-ილლ0იიიIC #იმ1V515, 3+0 Cძ. (M6VV V0IX: Mი0-0ი, 
1992). 

მაგალითი: შეღავათი მცირე გადასახადისთვის 

შეგვიძლია სლუცკის ტოლობის გაწარმოებული ვარიანტი გამოვიყე- 
ნოთ, რათა ვნახოთ, თუ როგორი იქნება მოხმარების რეაქცია გადასახადის 

მცირე ცვლილებაზე, როდესაც გადასახადიდან ამოღებული ფული მომს- 
მარებლებს უბრუნდება. 

კიდევ ერთხელ დავუშვათ, რომ გადასახადი გამოიწვევს ფასის გაზრ- 
დას გადასახადის სრული სიდიდით. აღვნიშნოთ X-ით ბენზინის რაოდენობა, 
ნ-თი მისი საწყისი ფასი და L-თი გადასახადის სიდიდე. მაშინ მოხმარების 
ცვლილებას შემდეგი სახე ექნება: 

თ 2 
=-“1+-–-Mჯჯ. ძX 27% (+5– 

პირველი შესაკრები წარმოადგენს ფასის ცვლილების შესაბამისი 
მოთხოვნის ცვლილებისა და ფასის ცვლილების სიდიდის – ამ შემთხვევაში 
გადასახადის სიდიდის – ნამრავლს. მეორე შესაკრები კი წარმოადგენს შე- 
მოსავლის ცვლილებაზე მოთხოვნის რეაქციის ნამრავლს შემოსავლის 
ცვლილების სიდიდეზე – შემოსავალი გაიზრდება იმ რაოდენობით, რაც 
მომხმარებელს დაუბრუნდება გადასახადიდან ამოღებული თანხიდან. 

ახლა კი გამოვიყენოთ სლუცკის ტოლობა, სადაც პირველ შესაკრებს 

გამოვსახავთ უშუალოდ ფასის ცვლილების სუბსტიტუციისა და შემოსავ- 

ლის ეფექტების საშუალებით: 
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2%X", 2 + ძX „- ძX” 

თი თი მი ძ% 
შემოსავლის ეფექტი გაბათილდება და დარჩება მხოლოდ სუბსტიტუ- 

ციის ეფექტი. მცირე გადასახადის დაწესება და ამოღებული თანხის 

დაბრუნება იმავე შედეგს გვაძლევს, რასაც მოგვცემს ფასის ცვლილება და 
შემოსავლის რეგულირება, რათა ძველი სამომხმარებლო კალათა კვლავ 

ხელმისაწვდომი იყოს. ეს ხდება მანამ, სანამ გადასახადი საკმარისად 

მცირეა და გაწარმოება სამართლიანია. 

    ძX = 1. 
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თავი 9 

ყიდვა და გაყილვა 
მომხმარებლის მარტივ მოდელში, რომელიც წინა თავებში განვიხილეთ, 

მომხმარებლის შემოსავალი მოცემული იყო. რეალურ ცხოვრებაში ადამი- 
ანის შემოსავლის წყაროს საკუთრების გაყიდვა წარმოადგენს: იყიდება მის 
მიერ წარმოებული ნივთები, მისი ქონება ან, ყველაზე ხშირად, მისი შრომა. 
ამ თავში ვნახავთ, ადრინდელი მოდელის როგორი მოდიფიკაციაა საჭირო 
ასეთი ქცევის აღსაწერად. 

9.1. სუფთა და მთლიანი მოთხოვნები 

შემოვიფარგლოთ კვლავინდებურად ორი საქონლისაგან შემდგარი 
მოდელით. დავუშვათ, მომხმარებლის ქმედება იწყება ამ ორი საქონლის შე- 

ფასებით. აღვნიშნოთ ეს ორი საქონელი (თ, ,C» ) -ით. ეს არის საქონელთა 

რაოდენობა, რომელიც მომხმარებელს აქვს ბაზარში წასვლამდე. ავიღოთ 

მაგალითად, ფერმერი, რომელსაც ბაზარზე მიაქვს სტაფილოს 0), 

ერთეული და კარტოფილის 0); ერთეული. ფერმერი შეისწავლის საბაზრო 

ფასებს და იღებს გადაწყვეტილებას იმის შესახებ, თუ რა რაოდენობის 
საქონელი იყიდოს და გაყიდოს. 

აქ უნდა განვასხვავოთ მომხმარებლის მთლიანი მოთხოვნა და მისი 
სუფთა მოთხოვნა. საქონელზე მთლიანი მოთხოვნა წარმოადგენს საქონლის 
რაოდენობას, რომელსაც მომხმარებელი საბოლოოდ რეალურად მოიხმარს, 

ანუ რაოდენობას, რომელსაც მომხმარებელი ბაზრიდან სახლში წაიღებს. 
საქონელზე სუფთა მოთხოვნა წარმოადგენს განსხვავებას მომხმარებლის 
საბოლოო მოხმარებისა (მთლიანი მოთხოვნა) და საქონლის საწყის კალათას 
შორის. უფრო მარტივად რომ ვთქვათ, სუფთა მოთხოვნა არის შესყიდული 

ან გაყიდული საქონლის რაოდენობა. 

თუ აღენიშნავთ (X,,X, ) -ით მთლიან მოთხოვნას, მაშინ სუფთა 

მოთხოვნა იქნება (>, – თ,,X5ა – თ,). მთლიანი მოთხოვნა, ჩვეულებრიე, 

დადებითი რიცხვია, სუფთა მოთხოვნა კი შეიძლება იყოს როგორც და- 

დებითი, ასევე უარყოფითი რიცხვი. თუ საქონელ 1-ზე სუფთა მოთხოვნა 

უარყოფითია, ეს ნიშნავს, რომ მომხმარებელს სურს მოიხმაროს საქონელი 

1-ის ნაკლები რაოდენობა, ვიდრე მას თვითონ აქვს. ესე იგი, მას სურს 

საქონელი I-ის მიწოდება ბაზარზე. უარყოფითი სუფთა მოთხოვნა სწორედ 
მიწოდებული საქონლის რაოდენობას წარმოადგენს. 
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ეკონომიკური ანალიზის მიზნებისათვის მთლიანი მოთხოვნა უფრო 
მნიშვნელოვანია, ვინაიდან მომხმარებელს მხოლოდ მასთან აქვს საქმე. მა- 

გრამ ბაზარი რეალურად სუფთა მოთხოვნას გვიჩვენებს, ამიტომ სწორედ 

სუფთა მოთხოვნა უფრო ახლოა იმასთან, რასაც საშუალო მომხმარებელი 
მოთხოვნას უწოდებს. 

9.2. ბიუჯეტური შეზღუდვა 

პირველ რიგში ბიუჯეტური შეზღუდვის ფორმა უნდა განვიხილოთ. 
რაზეა დამოკიდებული საბოლოო მოხმარება? იმ სასაქონლო კალათის ღი- 
რებულება, რომელიც მომხმარებელს სახლში მიაქვს, უნდა იყოს მის მიერ 

ბაზარზე გამოტანილი სასაქონლო კალათის ღირებულების ტოლი. ანუ ალ- 

გებრულად: 

XIX, + 90:Xე = 0,0, + ნ:C);. 
ამ ბიუჯეტის წირის წარმოდგენა სუფთა მოთხოვნის საშუალებითაც 

შეიძლება: 

ი,C, –თ,)+#2,(X, –თ,)= 0. 

თუ C,, –თ,) დადებითია, ვამბობთ, რომ მომხმარებელი საქონელი 

1-ის სუფთა მყიდველი ან სუფთა მომთხოვნია; თუ იგი უარყოფითია, ვამ- 

ბობთ, რომ მომხმარებელი სუფთა გამყიდველი ან სუფთა მიმწოდებელია. 
ზემოთ მოყვანილი ტოლობა აღნიშნავს, რომ მომხმარებლის მიერ ნაყიდი 

საქონლის ღირებულება მის მიერ გაყიდული საქონლის ღირებულებას უნდა 
უდრიდეს, რაც საკმარისად სამართლიანი ჩანს. 

ბიუჯეტური შეზღუდვა აგრეთვე შეიძლება გამოვსახოთ სხვა ფორმით, 

რომლის დროსაც საქონლის საწყისი კალათა იქნება წარმოდგენილი. ამი- 

სათვის ორი ტოლობა უნდა დავწეროთ: 

XX, + ხეXე = 7, 

01= 0,0), + 0:0X. 
როდესაც ფასები უცვლელია, საწყისი კალათის მოცულობა და, 

შესაბამისად, მომხმარებლის ფულადი შემოსავალი უცვლელია. 
როგორ გამოიყურება ბიუჯეტის წირი გრაფიკულად? როდესაც ფასებს 

უცვლელს ვტოვებთ, შემოსავალიც უცვლელია და ბიუჯეტის ტოლობას 
ზემოთ მოყვანილი სახე აქვს. აქედან გამომდინარე, დახრილობა უდრის 

– ს, /M, -ს და ერთადერთი პრობლემა ბიუჯეტის წირის ადგილმდებარეო- 

ბის განსაზღვრაა. 
ბიუჯეტის წირის განსაზღვრა შემდეგი მარტივი მსჯელობით 

შეიძლება: საწყისი კალათა ყოველთვის ბიუჯეტის წირზე მდებარეობს. ეს 

ნიშნავს, რომ (X,,X,) ცვლადების ერთ-ერთი მნიშვნელობა, რომელიც 

20!



ბიუჯეტის წირს აკმაყოფილებს, არის X, = C), და Xკ = 0. საწყისი კა- 

ლათა ყოველთვის ხელმისაწვდომია, ვინაიდან თანხა, რომელიც თქვენ უნდა 
დახარჯოთ, ყოველთვის საწყისი კალათის ფასის ტოლია. 

ყველა ამ ფაქტის გაერთიანება გვიჩვენებს, რომ ბიუჯეტის წირის 

დახრილობა არის – 0, /M და იგი საწყის კალათაზე გაივლის. ეს წირი 

9.1. ნახაზზეა ნაჩვენები. 
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ბიუჯეტის წირი 
დახრილობა -/, //     

._
 

8
 

_
_
_
_
-
_
_
–
_
-
_
_
_
 

X,   ს
ე
ა
 

  

ნახ. 9 /. ბიუჯეტის წირი. ბიუჯეტის წირი საწყის კალათაზე გადის 

და მას – 7, / 5 დახრილობა აქეს. 

როდესაც მოცემულია ასეთი ბიუჯეტური შეზღუდვა, მომხმარებელს 

ადრინდელივით შეუძლია ოპტიმალური კალათის არჩევა. 9.! ნახაზზე 

ნაჩვენებია ოპტიმალური სამომხმარებლო კალათის მაგალითი – C;; ,Xე ). 

ეს კალათა ასევე უნდა აკმაყოფილებდეს ოპტიმალურობის პირობას, რომ- 

ლის თანახმად სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა ფასების შეფარდების ტო- 

ლია. 
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ჩვენს კერძო შემთხვევაში, X, >0თ, და X5 < C2;. ასე რომ, მომხმარე- 

ბელი საქონელი 1-ის სუფთა მყიდველი და საქონელი 2-ის სუფთა გამყიდ- 

ველია. სუფთა მოთხოვნა მომხმარებლის მიერ ამ ორი საქონლის ყიდვისა და 

გაყიდვის საერთო სიდიდის ტოლია. ზოგადად, მომხმარებლის გად- 

აწყვეტილება იმის თაობაზე, მყიდველი იყოს თუ გამყიდველი, დამოკიდე- 

ბულია ამ ორი საქონლის ფასების შეფარდებაზე. 

9.3. განზრახვის ცვლილება 

ჩვენ ვნახეთ, როგორ შეიცვალა ოპტიმალური სამომხმარებლო კალათა 

შემოსავლის ცვლილებისას, როდესაც ფასები უცვლელი რჩებოდა. ჩავა- 
ტაროთ მსგავსი ანალიზი, რათა ვნახოთ, როგორ შეიცვლება ოპტიმალური 

მოხმარება წინასწარი განზრახვის ცვლილებისას უცვლელი ფასების 

შემთხვევაში. 

მაგალითისათვის დავუშვათ გვაქვს ძველ კალათაზე ნაკლები ღირე- 
ბულების საწყისი კალათა (თ, ,C) ). თანხა, რომელსაც მომხმარებელი ამ 

კალათის გაყიდვით მიიღებს, ნაკლებია იმაზე, რაც ადრე ჰქონდა. 

ეს შემთხვევა 9.2ა ნახაზზეა ნაჩვენები: ბიუჯეტის წირი პარალელურად 

მარცხნივ გადაადგილდება. ვინაიდან ეს შედეგი ზუსტად იგივეა, რაც შემო- 

სავლის შემცირებისას გვქონდა, შეიძლება იმავე ორი დასკენის გამოტანა, 

რომლებიც ამ უკანასკნელ შემთხვევაში გამოვიტანეთ. პირველი, მომხ- 

მარებლის ეკონომიკური მდგომარეობა ახალი კალათის შემთხვევაში უარე- 

სია, ვიდრე ძველი კალათის შემთხვევაში, ვინაიდან მისი სამომხმარებლო 

შესაძლებლობები მცირდება. მეორეც, მომხმარებლის მოთხოვნა ორივე 

საქონელზე შეიცვლება იმის მიხედვით, ნორმალურია საქონილი თუ მდარე. 

მაგალითად, თუ საქონელი |! ნორმალური საქონელია და მომხ- 

მარებლის შეფასება ისეთია, რომ ამ საქონლის ღირებულება მცირდება, 

შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ საქონელ 1-ზე მომხმარებლის მოთხოვნა შემ- 

ცირდება. შემთხვევა, როდესაც საწყისი კალათის ღირებულება იზრდება, 

9.2 ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. იმავე მსჯელობას თუ გამოვიყენებთ, შევძლებთ 

დავასკვნათ, რომ, თუ ბიუჯეტის წირი პარალელურად მარჯევნივ გადაი- 

ნაცვლებს, მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა გაუმჯობესდება. 

ალგებრის ენით რომ ვთქვათ, თუ კალათა (თ, წი” ) -დან (თ, „C. ) -მდე 

იცვლება და #,00, + #.0C0ე < 2,0), + 9.10. , მაშინ მომხმარებლის ძველი 

ბიუჯეტი მისი ახალი ბიუჯეტის ნაწილი უნდა იყოს. ეს კი, თავის მხრიე, ნიშ- 

ნავს, რომ ახალი ბიუჯეტისთვის მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი 

უპირატესია, ვიდრე ძველი კალათის შესაბამისი ოპტიმალური არჩევანი. 

კიდევ ერთხელ გავიაზროთ ეს მომენტი. მე-7 თავში ვნახეთ, რომ ერთი 

კალათის უფრო მაღალი ფასი მეორესთან შედარებით სულაც არ ნიშნავს, 
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რომ პირველი აუცილებლად მეორეზე უპირატესი უნდა იყოს. ეს აზრი 
მხოლოდ მაშინაა სამართლიანი, როდესაც ეს კალათა მოიხმარება. თუ მომხ- 
მარებელს შეუძლია სასაქონლო კალათის თავისუფალ ბაზარზე მუდმივ ფა- 
სად გაყიდვა, მაშინ იგი უფრო ძვირადღირებულ კალათას მიანიჭებს უპი- 

რატესობას ნაკლებღირებულ კალათასთან შედარებით იმის გამო, რომ პირ- 
ველი კალათა მისთვის უფრო შემოსავლიანია და შესაბამისად, მეტი სამომხ- 
მარებლო შესაძლებლობები აქვს. ამგვარად, საწყისი კალათა, რომელსაც 
მეტი ღირებულება აქვს, უპირატესია უფრო დაბალი ღირებულების კა- 

ლათაზე. ამ მარტივ დასკვნას მნიშვნელოვანი შედეგები მოჰყვება, რომელ- 

თაც მოგვიანებით განვიხილაგთ. 

  

X. 2 

    

  

(0), „0):)    

  

ბიუპბეტის წირები 

ბიუვბეჯაის წირები 

    
X, X, 

ბ საწყისი კალათის 8 საწყისი ჰალათის 

ღირებულების შემცირება ღირებულების გახრდა     
ნახ, 9.2. საწყისი კალათის ფასის ცვლილება. ა შემთხვევაში კალა- 

თის ღირებულება მცირდება, ბ შემთხვევაში კი იზრდება. 

არის კიდევ ერთი შემთხვევა, რომლის განხილვაც აუცილებელია: რა 

ხდება, როდესაც #,00, + ი:C = ი,თ, + ჩ.C. ? ასეთ დროს ბიუჯეტის 

წირი სრულებით არ იცვლება: მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა 

(თ, 1C ) შემთხვევისას ისეთივეა, როგორიც (თ; , თ. ) შემთხვევისას, და 
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მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანიც ორივე შემთხვევაში ერთნაირია. 
საწყისი კალათა მხოლოდ ბიუჯეტის წირის გასწერივ გადაინაცვლებს. 

9.4. ფასის ცვლილება 

წინა თავებში როდესაც განვიხილავდით, თუ როგორ იცვლება 
მოთხოვნა ფასის ცვლილების შედეგად, ვგულისხმობდით, რომ შემოსავალი 

უცვლელი იყო. ახლა კი, როდესაც ფულადი შემოსავალი განსაზღვრულია 

საწყისი კალათის ღირებულებით, ასეთ დაშვებას აზრი აღარ აქვს: თუ გა- 

საყიდი კალათის ლირებულება იცვლება, ფულადი შემოსავალიც აუცილე- 

ბლად შეიცვლება. ამგვარად, იმ შემთხვევაში, როდესაც მომხმარებელი 

თვითონ აფასებს კალათის ღირებულებას, ფასების შეცვლა ავტომატურად 

გამოიწვევს შემოსავლის ცვლილებას. 

თავდაპირველად ამ აზრის გეომეტრიულად გამოსახვა ვცადოთ. თუ 

საქონელი 1-ის ფასი მცირდება, ჩვენ ვიცით, რომ ბიუჯეტის წირის დახრი- 

ლობაც მცირდება. ვინაიდან საწყისი კალათა ყოველთვის ხელმისაწვდომია, 

ბიუჯეტის წირი ყოველთვის ამ კალათის გარშემო იბრუნებს, როგორც 9.3 

ნახაზზეა ნაჩვენები. ამ შემთხვევაში მომხმარებელი თავდაპირველად 

საქონელი I-ის გამყიდველია და საქონელი 1-ის გამყიდველად რჩება მაში- 

ნაც კი, როდესაც ამ საქონლის ფასი მცირდება. რა შეიძლება ითქვას მომხ- 

მარებლის ეკონომიური მდგომარეობის შესახებ? ნახაზზე ნაჩვენებ 

შემთხვევაში ფასების ცვლილების შემდეგ მომხმარებელმა ინდეფერენტუ- 

ლობის უფრო დაბალ მრუდზე გადაინაცვლა, მაგრამ არის თუ არა ეს 

ყოველთვის სამართლიანი? ამ კითხვაზე პასუხის გაცემა შეიძლება 

გამოხატული პრეფერენციების პრინციპის გამოყენებით. 

თუ მომხმარებელი კვლავ მიმწოდებლად რჩება, მაშინ მისი სამომხ- 

მარებლო კალათა ბიუჯეტის ახალი წირის ბაც ნაწილზე უნდა მდებარე- 

ობდეს. მაგრამ ბიუჯეტის ახალი წირის ეს ნაწილი საწყისი ბიუჯეტური სიმ- 

რავლის შიგნით მდებარეობს: ყველა ეს არჩევანი ფასების ცვლილებამდეც 

შესაძლებელია. ამგვარად, გამოხატული პრეფერენციების თვალსაზრისით, 
ყველა ეს არჩევანი საწყის სამომხმარებლო კალათაზე უარესია. აქედან 
შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ იმ საქონლის ფასი, რომელსაც მომხმარებელი 
ყიდის, მცირდება, და თუ მომხმარებელი კვლავ გაყიდვას ირჩევს, მაშინ მისი 

ეკონომიური მდგომარეობა უარესდება. 
რა მოხდება, თუ ფასები იმ საქონელზე, რომელსაც მომხმარებელი 

ყიდის, შემცირდება და მომხმარებელი გადაწყვეტს მყიდველი გახდეს? ამ 

შემთხვევაში მისი მდგომარეობა გაუმჯობესდება ან გაუარესდება – ამის 
ცალსახად თქმა შეუძლებელია. 
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ბიუ3ვეტის წირები         
ნახ. 93 საქონელი I-ის ფასის შემცირება. საქონელი I-ის ფახის 

შემცირება ბიუჯეტის წირის მობრუნებას იწვევს საწყისი კალათის გარშემო. 

თუ მომხმარებელი მიწოდებას აგრძელებს, მისი ეკონომიური მდგომარეობა 

უარესდება. 

განვიხილოთ სიტუაცია, როდესაც მომხმარებელი საქონლის სუფთა 

მყიდველს წარმოადგენს. ამ შემთხვევაში ყველაფერი პირიქით ხდება: თუ 

მომხმარებელი საქონლის სუფთა მყიდველია და საქონლის ფასი იზრდება, 

მაშინ, თუ მომხმარებელი ისევ სუფთა მყიდველად დარჩენას გადაწყვეტს, 

მაშინ მისი მდგომარეობა ცალსახად უარესდება. მაგრამ თუ ფასის გაზრდა 

მას საქონლის გაყიდვას გადააწყვეტინებს, ყველაფერი შეიძლება მოხდეს. 

მისი ეკონომიური მდგომარეობა შეიძლება გაუმჯობესდეს, შეიძლება 

გაუარესდეს. ეს მსჯელობა გამოხატული პრეფერენციების მარტივი გამოყ- 

ენების შედეგია ზემოთ განხილული შემთხვევების მსგავსად, მაგრამ 

თქვენთვის სასარგებლო ვარჯიში იქნება, თუ ააგებთ შესაბამის გრაფიკს, 

რათა დარწმუნდეთ, რომ ყველაფერი კარგად გაიგეთ. 

გამოხატული პრეფერენციები საშუალებას გვაძლევს აგრეთვე რამ- 

დენიმე საინტერესო დასკვნა გამოვიტანოთ მომხმარებლის გადაწყვეტილე- 

ბის შესახებ, კერძოდ, დარჩეს მყიდველად თუ გამყიდველი გახდეს, როდე- 
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საც ფასები იცვლება. 9.4 ნახაზზე მომხმარებელი საქონელი 1-ის სუფთა 

გამყიდველს წარმოადგენს და საქონელი 1-ის ფასის შემცირებისას მისი 

ბიუჯეტის წირის დახრილობა მცირდება. 

  

საწყისი 
ს ბიუჯეტი 

      

   

  

        

საწყისი კალათა 

თ 1------ ათ „ა... უნდა ხდებოდლეს 
' ; 

" 

: 
' 
: ; 

წ: ნიუუოოოელოოლოლ ქოთოუულული 

' ! 
: 
: 
: : ! ! 

არჩექანი 

ახალი 

ბიუჯეტი           

ნახ, 7.4. საქონელი I-ის ფასის შემცირება. თუ მომხმარებელი შყ- 

იდველს წარმოადგენს და იმ საქონლის ფასი, რომელსაც იგი ყიდულობს, 

მცირდება, მომხმარებელი ისეჭქ მყიდველად რჩება. 

როგოც წესი, ჩვენ ზუსტად არ ვიცით, საქონელი I-ის მეტ რაოდენობას 

იყიდის მომხმარებელი თუ ნაკლებს – ეს მის გემოვნებაზეა დამოკიდებული. 

რაც უნდა მოხდეს, ერთი რამის თქმა ნამდვილად შეიძლება: მომხმარებელი 

რჩება საქონელი 1-ის სუფთა მყიდველად – იგი არ გადაწყვეტს გამყიდველი 

გახდეს. 

რის საფუძველზე ვამბობთ ამას? ვნახოთ, რა მოხდება, თუ მომხმარე- 

ბელი გაყიდვას გადაწყვეტს. ასეთ შემთხვევაში მისი მოხმარება 9.4 ნახაზზე 

ასახული. ბიუჯეტის წირის ბაც ნაწილზე უნდა იმყოფებოდეს. აქ განლაგე- 

ბული კალათები მომხმარებლისათვის ხელმისაწვდომი გახლდათ საწყისი 

ბიუჯეტის წირის დროსაც, მაგრამ უარყოფილ იქნენ (X-,X1) კალათის 
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სასარგებლოდ. ამიტომ (»; ,X1) ნებისმიერ მათგანზე უკეთესი უნდა იყოს. 

ახალი ბიუჯეტის დროს (X; ,X1) კალათა ხელმისაწვდომ სამომხმარებლო 

კალათას წარმოადგენს. ასე რომ, რაც უნდა მოიხმაროს მომხმარებელმა 

ბიუჯეტის ახალი წირის პირობებში, ეს უნდა იყოს (XI ,X1) კალათაზე 

უკეთესი კალათა – ანუ ბიუჯეტის ახალი წირის ფერად ნაწილზე განლაგე- 

ბულ ყველა კალათაზე უკეთესი. მაშასადამე, საქონელი 1-ის მოხმარება 

მომხმარებლის საწყის კალათაზე მარჯვნივ უნდა მდებარეობდეს, რაც ნიშ- 

ნავს, რომ მომხმარებელი ისევ საქონელი 1-ის სუფთა მყიდველად რჩება. 

ეს მსჯელობა ასევე გამოსადეგია სუფთა გამყიდველის შემთხვევაშიც: 

თუ იმ საქონლის ფასი, რომელსაც მომხმარებელი ყიდის, იზრდება, იგი არ 

გადაწყვეტს გახდეს სუფთა მყიდველი. შეუძლებელია დაბეჯითებით 

ვთქვათ, გაზრდის მომხმარებელი ამ საქონლის მოხმარებას თუ შეამცირებს, 

მაგრამ ის კი ვიცით, რომ, თუ საქონლის ფასი გაიზარდა, გაყიდვას გააგრ- 

ძელებს. 

  

%) ჩ, 

ინდიფერენტულობის 
მრუდი C საქონელი I-ის 

საწყისი რაოდენოგა 

ფ8ასი-მოხმარების 
მრუდი    

       
საწყისი კალათა ' 

საქონელი (I-ჯზე 1 
ასა -_–_-. მ. ““ მოთსოვნილების · 

'. მრუდი 1 

I„V. 
' 

        

0) X, თ “ 

სა ფასი-მოხმარების მრუდი ც მოთხოვნილების მრუდი 

ხფირათთთთთთით გათავი ” სევთათაითთითთთის 
    

ნახ. 9.5 ფასი-მოხმარების მრუდი და მოთხოვნის მრუდი. ეს გახ- 

ლავთ მოთხოვნილ კალათასა და ფასებს შორის დამოკიდებულების ასახვის 

ორი გ ზა საწყისი კალათის შემთხვევაში. 
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9.5. ფასი-მოხმარების მრუდები და მოთხოვნის მრუდები 

მე-6 თავიდან გავიხსენოთ, რომ ფასი-მოხმარების მრუდები ორივე 

საქონლის ისეთ კომბინაციებს ასახავს, რომლებიც შეიძლება მოთხოგნილ 

იქნას მომხმარებლის მიერ, ხოლო მოთხოვნის მრუდები ასახავს საქონლის 

ფასსა და მოთხოვნას შორის დამოკიდებულებას. ასეთივე კონსტრუქციების 

გამოყენება შეიძლება, როდესაც მომხმარებელი წინასწარ აფასებს ორივე 

საქონლის მოხმარებას. განვიხილოთ, მაგალითად, 9.5 ნახაზი, რომელზეც 

ფასი-მოხმარების მრუდი და მოთხოვნის მრუდია ასახული. ჩფასი- 

მოხმარების მრუდი ყოველთვის საწყის კალათას დაემთხვევა. ეს ნიშნავს, 

რომ ამ ფასებისას მომხმარებელი ვაჭრობის შეწყვეტას არჩევს. 

          

?, ”, ი, 
' მთლიანი მიწოდება 

იგივე, მაგრამ 
შემობრუნებული 
მრუდი 

წავის სუულ ყი , 
L 

+ ს 

ღვ “ა. 
აბაა იგივე, მრუდი · 

1 L 
”, C) ;, ა, 

| სბ სუფთა მოთხოვნა ს მთლიანი მოთხოვნა C სუფთა მიწოდება 
! 
მერეე ეეე აეეე ეეე ეეი აეეე ვ ე ეა ესერა აიი ია... 

ნახ. 9.6. მთლიანი მოთხოვნა, სუფთა მოთხოვნა და სუფთა მი- 

წოდება. საერთო მოთხოვნისა და სუფთა მოთხოვნის გამოყენება მოთხოვ- 

ნისა და მიწოდების ქცევის ასახვისათვის. 

როგოც ვნახეთ, საქონელი 1-ის ერთი ფასის შემთხვევაში მომხმარე- 

ბელს შეუძლია ყიდვა გადაწყვიტოს, სხვა ფასის შემთხვევაში კი – გაყიდვა. 

ამიტომ ფასი-მოხმარების მრუდი ზოგადად საწყისი კალათის ორივე მხარეს 

გაივლის – მარჯვნივ და მარცხნივ. 

9.5 ნახაზზე ნაჩვენები მოთხოვნის მრუდი მთლიანი მოთხოვნის მრუდს 
წარმოადგენს – იგი მომხმარებლის მიერ საქონელი 1-ის მოხმარების სრულ 

სიდიდეს ასახავს. სუფთა მოთხოვნა 9.6 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

შევნიშნოთ, რომ საქონელ 1-ზე სუფთა მოთხოვნა გარკვეული ფასე- 

ბისას უარყოფითია, კერძოდ, მაშინ, როდესაც საქონელი 1-ის ფასი იმდენად 

მაღალი ხდება, რომ მომხმარებელი მის გაყიდვას ირჩევს. გარკვეული ფასის 
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დროს მომხმარებელი გადაწყვეტს აღარ იყოს საქონელი 1-ის სუფთა მომ- 
თხოვნი და გახდეს მისი სუფთა მიმწოდებელი. 

ტრადიციულად მიწოდების მრუდის აგებისას მიწოდება იგულისხმება, 
როგორც დადებითი სიდიდე, თუმცა სინამდვილეში ბევრად უფრო სამარ- 
თლიანი იქნებოდა, იგი წარმოგვედგინა, როგორც უარყოფითი მოთხოვნა. აქ 
ჩვენ ტრადიციას გავუწევთ ანგარიშს და სუფთა მიწოდების მრუდს ჩვეულე- 
ბრივად – დადებითი სიდიდის სახით – ავაგებთ, როგორც ეს 9.6 ნახაზზეა 
ნაჩვენები. 

ალგებრულად საქონელ 1-ზე სუფთა მოთხოვნა –შ, წ I ) – წარ- 

მოადგენს სხვაობას საერთო მოთხოვნასა –X, (2, #53 ) – და საქონელი I-ის 

საწყის რაოდენობას შორის, როდესაც ეს სხვაობა დადებითია, ანუ როდესაც 
მომხმარებელს იმაზე მეტი საქონელი უნდა, ვიდრე აქვს. 

4(/.0:)=
 %(0,2;)–

 თ 

სუფთა მოთხოვნის მრუდი წარმოადგენს სხვაობას მომხმარებლის 
ხელთ არსებულ საქონელი 1-ის რაოდენობასა და იმ რაოდენობას შორის, 
რომლის ყიდვაც მას სურს, როდესაც ეს სხვაობა დადებითია: 

თ, – X,(#,,#:). 
0 . 

ყველაფერი, რაც შეიძლება ითქვას მოთხოვნის ქცევის თვისებების 

შესახებ, სამართლიანია მიწოდების ქცევისთვისაც, ვინაიდან მიწოდება – ეს 
არის მოთხოვნა, ოღონდ უარყოფითი. თუ საერთო მოთხოვნის მრუდი ყველ- 
გან კლებადია, მაშინ სუფთა მოთხოვნის მრუდიც ყველგან კლებადია, მი- 
წოდების მრუდი კი ზრდადია. დავფიქრდეთ ერთ რამეზე: თუ ფასის გაზრდა 
სუფთა მოთხოვნას უფრო უარყოფითს გახდის, მაშინ სუფთა მიწოდება 
უფრო დადებითი იქნება. 

§,(2,,0,)= 

9.6. კიდევ ერთხელ სლუცკის ტოლობის შესახებ 

გამოხატული პრეფერენციების გამოყენება, რომელიც ზემოთ გან- 
ვიხილეთ, ძალიან მოსახერხებელია, მაგრამ არ გვაძლევს ძირითად კითხ- 

ვაზე პასუხს: როგორ რეაგირებს მოთხოვნა ფასის ცვლილებაზე? მე-8 
თავში ვნახეთ, რომ, თუ ფულადი შემოსავალი უცვლელი რჩება და 

საქონელი ნორმალურია, მაშინ მისი ფასის გაზრდა მასზე მოთხოვნის შემ- 

ცირებას გამოიწვევს. 
აქ მთავარი დატვირთვა აქვს ფრაზას: "ფულადი შემოსავალი უცვლელი 

რჩება“, საქმე ის არის, რომ შემთხვევა, რომელსაც აქ განვიხილავთ, აუ- 
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ცილებლად გულისხმობს შემოსავლის ცვლილებას, ვინაიდან საწყისი კალა- 

თის ღირებულება აუცილებლად შეიცელება ფასის ცვლილების შედეგად. 
მე-8 თავში აღვწერეთ სლუცკის ტოლობა, რომელიც ფასის ცელილების 

შესაბამის მოთხოვნის ცვლილებას წარმოგვიდგენს, როგორც სუბსტიტუ- 

ციის ეფექტისა და შემოსავლის ეფექტის ჯამს. შემოსავლის ეფექტი იმის 
შედეგია, რომ ფასის ცვლილებას მოყვება მსყიდველობითი უნარის ცვლი- 
ლება. მაგრამ ჩვენს შემთხვევაში მსყიდველობითი უნარის ცვლილებას, რაც 
ფასის ცვლილებას მოსდევს, ორი მიზეზი აქვს: პირველი მათგანი სლუცკის 
ტოლობის განსაზღვრებაში შედის. მაგალითად, როდესაც ფასი მცირდება, 
თქვენ შეგიძლიათ საქონლის იგივე რაოდენობა მოიხმაროთ, რასაც ადრე 

მოიხმარდით, და გარკვეული თანხაც დაგრჩებათ. ამ ფაქტს ჩვეულებრივი 

შემოსავლის ეფექტი დავარქვათ. მეორე ეფექტი კი ახალია. როდესაც 

საქონლის ფასი იცვლება, ეს იწვევს საწყისი კალათის ღირებულების და, 
ამგვარად, ფულადი შემოსავლის „ცვლილებას. მაგალითად, თუ თქვენ 
საქონლის სუფთა მიმწოდებელი ხართ, მაშინ საქონლის ფასის შემცირება 
თქვენს ფულად შემოსავალს შეამცირებს, ვინაიდან თქვენ აღარ შეგეძლე- 

ბათ თქვენი საწყისი კალათის ძველ ფასად გაყიდვა. გვაქვს ეფექტები, 
რომლებიც ადრე გვქონდა და ერთ დამატებითი ეფექტი – შემოსავლის ეფე- 
ქტი, რომელიც გამოწვეულია ფასების გავლენით საწყისი კალათის ღირე- 

ბულებაზე. ამ ეფექტს საწყისი შემოსავლის ეფექტს ვუწოდებთ. 
სლუცკის ძველ ტოლობაში ფულადი შემოსავალი ფიქსირებული იყო, 

ახლა კი უნდა გავითვალისწინოთ ისიც, თუ როგორ იცვლება ფულადი შე- 

მოსავალი, როდესაც საწყისი კალათის ღირებულება იცვლება. ამგვარად, 
როდესაც ვითვლით ფასების ცვლილების ეფექტს მოთხოვნაზე, სლუცკის 
ტოლობა შემდეგ სახეს იღებს: 

მოთხოვნი–ს სრული (ელილება = სუბსტიტუციის ეფექტით 

გამოწვეული ცვლილება + ჩვეულებრივ შემოსავლის ეფექტით 
გამოწვეული მოთხოვნის ცვლილება + საწყისი შემოსავლის ეფექტით 
გამოწვეული მოთხოვნის ცვლილება. 

პირველი ორი ეფექტი ჩვენთვის ცნობილია. აღენიშნოთ, როგორც 

ადრე, 4ტX, -ით მოთხოვნის სრული (ცვლილება, ტX, -ით სუბსტიტუციის 

ეფექტით გამოწვეული მოთხოვნის ცვლილება და ტ#XV -ით ჩვეულებრივი 

შემოსავლის ეფექტით გამოწვეული მოთხოვნის ცვლილება. შეგვიძლია 
ჩავსვათ ეს აღნიშვნები ზემოთ მოყვანილ "სიტყვიერ ტოლობაში”, რათა 
ცვლილებათა შეფარდებების საშუალებით წარმოვადგინოთ სლუცკის 
ტოლობა: 

ტX #X, L 

ბი, რ”, რ”! 
როგორი სახე ექნება უკანასკნელ შესაკრებს? მის გამოსახულებას ქვე- 

მოთ მივიღებთ, ჯერ კი იმ მოვლენებზე დავფიქრდეთ, რომლებიც ამ ეფე- 

  
  + საწყისი შემოსავლის ეფექტი (9.1) 
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ქტის ჩამოყალიბებაში მონაწილეობენ. როდესაც საწყისი კალათის ფასი 

იცვლება, ფულადი შემოსავალიც იცვლება და ფულადი შემოსავლის ეს 

ცვლილება მოთხოვნის ცვლილებას იწვევს. ასე რომ საწყისი შემოსავლის 
ეფექტი ორი ნაწილისაგან შედგება: 

საწყისი შემოსავლის ეფექტი = მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც შემო- 

სავალი იცვლება X შემოსავლის ცვლილება, როდესაც ფასი იცვლება. (9.2) 

ჯერ მეორე ეფექტს შევხედოთ. ვინაიდან შემოსავლის განსაზღვრების 
მიხედვით 

7 = #,C0), + 0:0X;, 
ამიტომ 

ეს ტოლობა გვიჩვენებს, როგორ იცვლება ფულადი შემოსავალი, რო- 

დესაც საქონელი I-ის ფასი იცვლება: თუ გასაყიდი გაქვთ საქონელი 1-ის 10 

ერთეული და მისი ფასი §1-ით გაიზრდება, თქვენი შემოსავალი §10-ით 

გაიზრდება. : 
(9.2) ტოლობის პირველი შესაკრები გვიჩვენებს, როგორ იცვლება 

მოთხოვნა, როდესაც შემოსავალი იცვლება. ამისი ამსახველი გამოსახ- 

ულება უკვე ვიცით – #XI" / მოთხოვნის ცვლილების შეფარდება შემო- 

სავლის ცვლილებასთან. ამგვარად საწყისი შემოსავლის ეფექტს შემდეგი 
სახე ექნება: 

დ == ტ#ტX 2? #ბXI 
საწყისი შემოსავლი ი= .ჟ=.შ.ძ “6 == თ,. ყ ე ვლის ეფექტ MI M, რო 

(9.3) ტოლობის (9.1) ტოლობაში ჩასმის შედეგად ვღებულობთ სლუცკის 
ტოლობის საბოლოო ფორმას: 

/#X /#·XI /# XI” აღეღღეღ. 
ეს ტოლობა შეიძლება გამოვიყენოთ ზემოთ დასმულ კითხვეზე პასუხის 

გასაცემად. ვიცით, რომ სუბსტიტუციის ეფექტის ნიშანი ყოველთვის 

უარყოფითია – ფასის ცვლილების მიმართულების საპირისპირო. დავუშ- 

ვათ, საქონელი ნორმალურია, ეს ნიშნავს, რომ ტ#ტXI” / > 0. აქედან 

გამომდინარე, კომბინირებული შემოსავლის ეფექტი დამოკიდებულია 

იმაზე, მოცემული საქონლის სუფთა მომთხოვნია პიროვნება თუ სუფთა 
მიმწოდებელი. თუ პიროვნება ნორმალური საქონლის სუფთა მომთხოვნია 

და ამ საქონლის ფასი იზრდება, მაშინ მომხმარებელი მას ნაკლები რაოდე- 

ნობით იყიდის. თუ მომხმარებელი ნორმალური საქონლის სუფთა მიმწოდე- 

  (9.3) 
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ბელია, მაშინ საერთო ეფექტის ნიშანი გაურკვეველია: იგი დამოკიდებულია 

იმაზე, თუ როგორია შედარება კომბინირებული შემოსავლის ეფექტის 

სიდიდესა (დადებითს) და შუბსტიტუციის ეფექტის სიდიდეს ( უარყოფითს) 

შორის. 

  აა სც რალი რა პოთოლთვ ლომთა თ ალლა იანოზ ლორა თიტდ ი რ რივუნიოგთრაოლიბ ააალაათ გ: _' 

   

    

-–- საწყისი კალათა 

არჩევანი 

_
.
.
ი
ი
ი
ი
ი
 

ინდიფერენოულობის 1 
მრუდები : 

  
      

ნახ. 97 სლუცკის ტოლობის საბოლოო ფორმა. ფასის ცვლილების 

ეფექტის დაყოფა სამ ნაწილად: სუბსტიტუციის ეფექტი (4 -დან 88 -მდე), 

ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტი (8 -დან I) -მდე) და საწყისი შემოსავ- 

ლის ეფექტი (#7 -დან C -მდე). 

როგორც ადრე, აქაც შესაძლებელია თითოეული ცვლილების გრაფი- 

კული ასახვა, თუმცა ეს გრაფიკი ამასობაში საკმაოდ გადაიტვირთა. შევხე- 

დოთ 9.7 ნახაზს. საქონელ 1-ზე მოთხოვნის საერთო ცვლილება ნაჩვენებია 

4 წერტილიდან C წერტილამდე მოძრაობით. ეს არის სამი სხვადასხვა 

მოძრაობის ჯამი: სუბსტიტუციის ეფექტის, ანუ «4 -დან #8 -მდე მოძრაობის, 

და შემოსავლის ორი ეფექტისა. ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტი, ანუ 

მოძრაობა # -დან #2 -მდე, წარმოადგენს მოთხოვნის ცვლილებას ფიქსირე- 

ბული ფულადი შემოსავლის დროს, ესე იგი, ეფექტს, რომელიც მე-8 თავში 

შევისწავლეთ. მაგრამ, ვინაიდან საწყისი კალათის ფასი იცვლება საქონლის 

ფასის ცვლილებისას, ჩნდება კიდევ ერთი შემოსავლის ეფექტი: საწყისი 

კალათის ფასის ცვლილების გამო იცვლება ფულადი შქმოსავალი. ფულადი 

შემოსავლის ეს ცვლილება ბიუჯეტის წირის პარალელურად მარცხნივ 

213



გადაადგილებას გამოიწვევს, რათა მან საწყის კალათაზე გაიაროს. 

მოთხოვნის ცვლილება #1) -დან C-მდე საწყისი შემოსავლის ეფექტს ას- 
ახავს.' ' 

9.7. სლუცკის ტოლობის გამოყენება 

ვთქვათ, მომხმარებელი ყიდის ვაშლს და ფორთოხალს, რომლებიც თა- 
ვის ეზოში მოჰყავს. ასეთი მომხმარებელი მე-8 თავის დასაწყისში აღვწერეთ 
და ვთქვით, რომ, თუ ვაშლის ფასი გაიზრდება, მომხმარებელმა შეიძლება 
ვაშლის მოხმარება გაზარდოს. ამისი მიზეზის გაგება ადვილია, თუ 

სლუცკის ტოლობას გამოვიყენებთ. თუ X,„ ცვლადით ვაშლზე 'მომხ- 

მარებლის მოთხოვნას აღვნიშნავთ, ხოლო ჩე ცვლადით – ვაშლის ფასს, 

სლუცკის ტოლობას შემდეგი სახე ექნება: 
#X #X? #X”" 

-=--“+(თ,»,)–-“-, 
ბი, ბი, რ 

() (1) (1) 
ეს ტოლობა ამბობს, რომ ვაშლზე მოთხოვნის საერთო ცვლილება, რაც 

გამოწვეულია ვაშლის ფასის ცვლილებით, სუბსტიტუციის ეფექტისა და 

შემოსავლის ეფექტის ჯამის ტოლია. სუბსტიტუციის ეფექტი სწორი მიმარ- 
თულებით მოქმედებს – ფასის გაზრდა ვაშლზე მოთხოვნის შემცირებას 
გამოიწვევს, მაგრამ თუ ვაშლი ამ მომხმარებლისათვის ნორმალურ 
საქონელს წარმოადგენს, შემოსავლის ეფექტი არასწორი მიმართულებით 
მოქმედებს. ვინაიდან მომხმარებელი ვაშლის სუფთა მიმწოდებელს წარ- 

მოადგენს, ვაშლის ფასის გაზრდა ისე გაზრდის მის შემოსავალს, რომ იგი, 

შემოსავლის ეფექტიდან გამომდინარე, გადაწყვეტს ვაშლის მოხმარების 
გაზრდას. თუ შემოსავლის ეფექტი საკმარისად დიდია და სუბსტიტუციის 
ეფექტს გადაწონის, ადვილი შესაძლებელია "გამრუდებული" შედეგი მივი- 
ღოთ. 

      

მაგალითი: საწყისი შემოსავლის ეფექტის გამოთვლა 

ვთქვათ, მერძევე კვირაში 40 კვარტ რძეს აწარმოებს. რძის საწყისი ფა- 

სია კვარტში #3. რძეზე მოთხოვნის ფუნქციას მერძევის საკუთარი მოხ- 
მარებისათვის ასეთი სახე აქვს: 

'X,=10+--– 
ი- “10”, “ 
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ვინაიდან იგი 40 კვარტს აწარმოებს, როდესაც რძის ფასია §3 , მისი 

შემოსავალი იქნება §120 კვირაში. ამიტომ რძეზე მისი მოთხოვნა დასაწყ- 

ისში იქნება X, = 14 . დავუშვათ, რძის ფასი გახდა კვარტში §2 , მაშინ მერ- 

შევის ფულადი შემოსავალი გახდება » =2X40= §80, ხოლო მისი 

მოთხოვნა იქნება (2 =10+ 80/20 = 14. 

მისი ფულადი შემოსავალი 7) = 8120 დოლარზე რომ დაფიქსირებუ- 

ლიყო, იგი ამ ფასად X, = 10+ 120/10X 2=16 კვარტ რძეს შეიძენდა. 

ამგვარად, საწყისი შემოსავლის ეფექტი – მოთხოენის ცვლილება, რაც საწყ- 

ისი კალათის ფასის ცვლილებამ გამოიწვია – უდრის 2-ს. სუბსტიტუციის 
ეფექტი და ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტი მე-8 თავში იქნა გა- 
მოთვლილი. 

9.8. შრომის მიწოდება 

გამოვიყენოთ საწყისი კალათის იდეა, რათა გავაანალიზოთ მომს- 

მარებლის გადაწყვეტილება შრომის მიწოდების შესახებ. მომხმარებელს 
შეუძლია ბევრი იშრომოს და მოხმარებაც შედარებით დიდი ჰქონდეს, ან 
ცოტა იშრომოს და მცირე მოხმარებას დასჯერდეს. მოხმარებისა და შრომის 
რაოდენობები განისაზღვრება მომხმარებლის უპირატესობებისა და ბი- 

უჯეტური შეზღუდვის ურთიერთქმედებით. 

ბიუჯეტური შეზღუდვა 
დავუშვათ, მომხმარებლის საწყისი შემოსავალია /VM , რომელსაც იგი 

იღებს იმის მიუხედავად, მრომობს თუ არა. ეს შემოსავალი შეიძლება ინვეს- 
ტირებისაგან ან ნათესაყებისაგან მოსდიოდეს. ამ თანხას მომხმარებლის 
უშრომელი შემოსავალი ეწოდება (მომხმარებლის უშრომელი შემოსავალი 
შეიძლება ნულოვანი იყოს, მაგრამ ჩვენ გვინდა ვნახოთ შემთხვევა, როცა 
იგი დადებითი სიდიდეა). 

აღვნიშნოთ მომხმარებლის მოხმარების სიდიდე C -თი, ხოლო ფასი 

? -თი; მაშინ, თუ 02 ხელფასის სიდიდეს აღნიშნავს, ხოლო #, მიწოდე- 

ბული შრომის რაოდენობას, ბიუჯეტს შემდეგი სახე ექნება: 

XC = M+თX#. 
ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ მოხმარების ღირებულება უდრის უშ- 

რომელი შემოსავლისა და შრომით მიღებულ შემოსავლის ჯამს. 
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ვცადოთ ამ ფორმულის შედარება ბიუჯეტური შეზღუდვის წინა 

მაგალითებთან. ძირითადი განსხვავება იმაში მდგომარეობს, რომ მომხ- 
მარებლის არჩევანს – შრომის მიწოდებას – ტოლობის მარჯვენა მხარეს 
აღვნიშნავთ. თუ მას ტოლობის მარცხენა მხარეს გადავიტანთ, მივიღებთ: 

იC-თჩ= M. 
ეს ტოლობა უკეთესია, მაგრამ იქ სადაც, ჩვეულებრივ, "პლუსი” 

გვქონდა, ახლა "მინუსი" გვაქვს. შეიძლება თუ არა ამის გამოსწორება? და- 
ვუშვათ, არსებობს შრომის მიწოდების მაქსიმალური შესაძლო რაოდენობა – 
დღეში 24 საათი, კვირაში 7 დღე, ან ნებისმიერი სიდიდე, რომელიც ჩვენს 
მიერ გამოყენებული ზომის ერთეულებითაა გამოხატული. აღვნიშნოთ ეს 

სიდიდე L ცვლადით. მაშინ თL სიდიდის ორივე მხარეს მიმატებით და 

გადაადგილებებით მივიღებთ: 

ნC+თ(L – L)= M+თL. 

განვსაზღვროთ C= M/ი მოხმარების რაოდენობა, რომელიც მომხ- 

მარებელს ექნება, თუ იგი საერთოდ არ იმუშავებს. ანუ C მომხმარებლის 
საწყისი მოხმარებაა, ამიტომ ვწერთ: 

ნC+თ!(L – L)= 9C +თL. 

ახლა კი ჩვენს წინაშეა ტოლობა, რომელიც ძალიან წააგავს ბიუჯეტური 

შეზღუდვის ადრე განხილულ ტოლობებს. მარცხენა მხარეს გვაქეს არ- 
ჩევანის აღმნიშვნელი ორი ცვლადი, მარჯვენა მხარეს – საწყისი მდგომარე- 

ობის დამახასიათებელი ორი ცვლადი. ცვლადი L-L შეიძლება წარ- 
მოდგენილ იქნას, როგორც დასვენება, ანუ დრო, რომელიც შრომის დრო არ 

არის გამოვიყენოთ (ცვლადი # დასვენების აღსანიშნავად, ანუ 

#M#= L – ჩ. მაშინ დასვენების მაქსიმალური დრო იქნება M# =#L და ბი- 
უჯეტური შეზღუდვა შემდეგ სახეს მიიღებს: 

ხნC+თL=იC+0)X#. 
ეს ტოლობა ფორმალურად ამ თავში მოყვანილი ბიუჯეტური შეზღუდ- 

ვის პირველი ტოლობის იდენტურია. მიუხედავად ამისა, მას უფრო 
საინტერესო ინტერპრეტაცია აქვს. იგი ამბობს, რომ მომხმარებლის მოხ- 

მარებისა და დასვენების ღირებულებების ჯამი ტოლი უნდა იყოს საწყისი 
მოხმარებისა და საწყისი დასვენების დროის ჯამის ღირებულებისა, სადაც 
საწყისი დრო მისი ხელფასის სიდიდით განისაზღვრება. ხელფასის სიდიდე 
არა მხოლოდ შრომის ფასს წარმოადგენს, არამედ დახვენებინ ფასსაც. 

ბოლოსდაბოლოს, თუ თქვენი ხელფასია §%10 საათში და თქვენ გად- 
აწყვეტთ 1 დამატებითი საათი დასვენებისთვის მოიხმაროთ, რა დაგიჯდე- 
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ბათ ეს გადაწყვეტილება? პასუხია §10 – ეს არის დასვენების ერთი საათის 

დამატებითი მოხმარების ფასი. ეკონომისტები ხშირად ამბობენ, რომ ხელ- 
ფასის სიდიდე დასვენების შესაძლებლობის ფასს წარმოადგენს. 

ბიუჯეტური შეზღუდვის მარჯვენა მხარეს ხშირად მომხმარებლის 
სრულ შემოსავალს ან არაცხად შემოსავალს უწოდებენ. იგი ასახავს იმის 
ფასსაც, რასაც მომხმარებელი ფლობს – მომხმარებლის მიერ საქონლის 

საწყის მოხმარებას და მომხმარებლის საწყის დროს. იგი უნდა განვასხვა- 

ვოთ მომხმარებლის აღრიცხული შემოსავლისაგან, რომელიც წარმოადგენს 
მხოლოდ შემოსავალს, რასაც მომხმარებელი თავისი დროის გაყიდვის 

შედეგად იღებს. 
ბიუჯეტის ამ შეზღუდვის საინტერესო თვისება ის არის, რომ იგი ჩეენს 

მიერ ადრე განხილული ბიუჯეტური შეზღუდვების მსგავსია. ბიუჯეტის 

წირი (L ; C) წერტილზე გადის და მისი დახრილობაა – თ/ი . საწყის მოხ- 

მარებად შეიძლება ჩავთვალოთ ის, რაც მომხმარებელს ექნებოდა საბაზრო 

ვაჭრობაში რომ არ ჩართულიყო. ბიუჯეტის წირის დახრილობა წარ- 
მოადგენს ნორმას, რომლითაც ბაზარი ერთ საქონელს მეორეთი ჩაანაცვ- 
ლებს. 

ოპტიმალური არჩევანი ხდება მაშინ; როდესაც სუბსტიტუციის 

ზღვრული ნორმა –- გარიგება მოხმარებასა და დასვენებას შორის – 

გაუტოლდება თ/ი -ს – რეალურ ხელფასს, როგორც ეს 9.8 ნახაზზეა ნაჩვე- 

ნები. დამატებითი მოხმარების ღირებულება დაკარგული დასვენების ღირე- 
ბულების ტოლი უნდა იყოს. რეალური ხელფასი წარმოადგენს მოხმარების 
რაოდენობას, რომელიც მომხმარებელს შეუძლია შეიძინოს, თუ დასვენების 
დროის ერთ საათს დათმობს. 

9.9. შრომის მიწოდების შედარებითი სტატიკა 

თავდაპირველად განვიხილოთ, როგორ იცვლება მომხმარებლის შრო- 

"მის მიწოდება, როდესაც იცვლება ფულადი შემოსავალი, ხოლო ფასი და 

ხელფასი ფიქსირებულია. რა მოუვა თქვენი შრომის მიწოდებას, თუ თქვენ 
სახელმწიფო ლატარეაში გაიმარჯვებთ და ამით უშრომელ შემოსავალს დი- 
დად გაზრდით? რა მოუვა თქვენ მოთხოვნას დასვენებაზე? ხალხის უმრავ- 

ლესობისთვის შრომის მიწოდება მცირდება, როდესაც მათი საერთო შემო- 

სავალი იზრდება. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, დასვენება ალბათ ხალხის 
უმრავლესობისათვის ნორმალურ საქონელს წარმოადგენს. როდესაც მათი 
ფულადი შემოსავალი იზრდება, ხალხი დასვენების დროის გაზრდას ირჩევს. 

ამ აზრის დასაბუთება, როგორც ჩანს, დიდ სირთულეს არ უნდა წარ- 
მოადგენდეს, ამიტომ მივიღოთ იგი, როგორც ჰიპოთეზა: დასვენება ნორმა- 

ლური საქონელია. 
როგორი იქნება ამ ჰიპოთეზის თანახმად მომხმარებლის შრომის მი- 

წოდების რეაქცია ხელფასის სიდიდის ცვლილებაზე? როდესაც ხელფასი 
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იზრდება, ამას ორი ეფექტი მოჰყვება: მეტ შრომას მეტი უკუგება უჩნდება 
და დასვენების მოხმარების ფასი იზრდება. სუბსტიტუციასა და შემოსავლის 
ეფექტების იდეისა და სლუცკის ტოლობის გამოყენებით შეგვიძლია ამ ორი 
ინდივიდუალური ეფექტის განცალკევება და გაანალიზება. 

როდესაც ხელფასი იზრდება, დასვენება უფრო ძვირი ხდება, რასაც 

მივყავართ იქამდე, რომ ხალხს ნაკლები დასვენება უნდა (სუბსტიტუციის 

ეფექტი). ვინაიდან დასვენება ნორმალური საქონელია, შეგვიძლია ვიწი- 
ნასწარმეტყველოთ, რომ ხელფასის გაზრდა აუცილებლად გამოიწვევს დას- 
ვენებაზე მოთხოვნის შემცირებას, ესე იგი, შრომის მიწოდების გაზრდას. ეს 

მე-8 თავში მოყვანილი სლუცკის ტოლობიდან გამომდინარეობს. ნორმალურ 
საქონელს უარყოფითი დახრილობის მქონე მოთხოვნის მრუდი უნდა ჰქონ- 

დეს. თუ დასვენება ნორმალური საქონელია, მაშინ შრომის მიწოდების 
მრუდს დადებითი დახრილობა ექნება. 

ამ ანალიზს ერთი სირთულე ახლავს თან. პირველ რიგში, ინტუიტიუ- 

რად არც თუ ისე დამაჯერებელი გვეჩვენება აზრი, რომ ხელფასის გაზრდას 

ყოველთვის შრომის მიწოდების გაზრდა მოჰყვება. თუ ჩემი ხელფასი 

ძალიან დიდი გახდა, მე შემიძლია შემოსავლის ნამატი დასვენების მოხმარე- 

ბაზე "დავხარჯო". როგორ შევათანხმოთ ეს აშკარად მოსალოდნელი ქცევა 

ზემოთ მოყვანილ ეკონომიკურ თეორიასთან? თუ თეორია მცდარ პასუხს 

გვაძლევს, ეს შეიძლება მისი არასწორი გამოყენებით აიხსნას. ამ 

შემთხვევაში ეს მართლაც ასე მოხდა. ადრე განხილული სლუცკის მაგალითი 

გვაძლევს მოთხოვნის ცვლილებას მუდმივი ფულადი შემოსავლისას. მაგრამ 

თუ ხელფასი იცვლება, მაშინ ფულადი შემოსავალიც უნდა შეიცვალოს. 

მოთხოვნის ცვლილება, რომელიც შემოსავლის ცვლილების შედეგია, წარ- 

მოადგენს შემოსავლის კიდევ ერთ ეფექტს – საწყისი შემოსავლის ეფექტს. 

იგი ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტის დამატებაა. 

თუ გამოვიყენებთ სლუცკის ტოლობის ვერსიას, რომელიც ამ 

შემთხვევას შეესაბამება და რომელიც წინამდებარე თავში განვიხილეთ, 

მივიღებთ შემდეგ გამოსახულებას: 

4 _, ბს ს +(# უზრ 94 გით სა ტიტუციის ეფექტი გ) (9.4) 

(-) 0) (+) 
ამ გამოსახულებაში სუბსტიტუციის ეფექტი, როგორც ყოველთვის, 

უარყოფითია, ხოლო //შ/ /M7 დადებითია, ვინაიდან ჩვენ ვუშვებთ, რომ 

დასვენება ნორმალური საქონელია. მაგრამ (# – X?) ასევე დადებითია და, 

თუმცა დასვენება ნორმალურ საქონელს წარმოადგენს, გამოსახულების 

საბოლოო ნიშანი გაურკვეველია, ასე რომ, როდესაც ხელფასი იზრდება, 

ხალხმა შეიძლება მეტი იმუშაოს, შეიძლება ნაკლები. 
რატომ წარმოიშვა ეს გაურკვევლობა? როდესაც ხელფასი იზრდება, 

სუბსტიტუციის ეფექტი მეტი შრომისაკენ მიგვითითებს, რათა დასვენება 
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მოხმარებით ჩავანაცვლოთ. მაგრამ, როდესაც ხელფასი იზრდება, საწყისი 

კალათის ღირებულებაც იზრდება. ეს დამატებითი შემოსავლის მსგავსია, 

რომლის მოხმარება დამატებითი დასვენების სახით შეიძლება. რომელი 

ეფექტია უფრო დიდი, ეს ემპირიული პრობლემაა და მისი გადაწყვეტა 

მხოლოდ თეორიის გამოყენებით შეუძლებელია. უნდა ვიცოდეთ მომხ- 

მარებლის შრომის მიწოდების რეალური გადაწყვეტილებები, რათა 

განვსაზღვროთ, თუ რომელი ეფექტი დომინირებს. 

__-_-___3--–-–9რწ_7:0-– 

მოხმარება 1 ინდიფერენტულობის 
სმრუდები 

    

  

ოპტიმალური არჩევანი 

საწყისი ჰალათა     
4 თაი დ > დასვენება 

დასვენება ურომა 

_
-
_
-
_
-
-
-
_
-
-
_
-
2
2
-
3
-
-
-
-
-
_
-
_
_
_
_
_
 

<ლულუულლათითხრი შბ 2. ალთა 

ნახ, 7.მ. შრომის მიწოდება. ოპტიმალური არჩევანი აღწერს დასვე- 

ნებაზე მოთხოვნას, რომელიც სათავიდან მარჯვნიე არის ათვლილი, და 

შრომის მიწოდებას, რომელიც საწყისი კალათიდან მარჯვნივ იზომება. 

შემთხვევა, როდესაც ხელფასის გაზრდა შრომის მიწოდების შეცირე- 

ბას იწვევს, წარმოდგენილია შრომის მიწოდების მობრუნებული მრუდით. 

სლუცკის ტოლობა გვეუბნება, რომ ეს ეფექტი მით უფრო მოსალოდნელია, 

რაც მეტია (წ = #) , ანუ, რაც მეტია შრომის მიწოდება. როდესაც # = #, 

მომხმარებელი დასვენებას მოიხმარს, ასე რომ ხელფასის გაზრდა გამოი- 

წვევს მხოლოდ სუბსტიტუციის ეფექტს და, აქედან გამომდინარე, შრომის 

მიწოდების გაზრდას. მაგრამ როდესაც შრომის მიწოდება იზრდება, ხელფა- 

სის ყოველი გაზრდა მომხმარებელს აძლევს დამატებით შემოსავალს ყველა 

საათისთვის, ამიტომ გარკვეული მომენტის შემდეგ მომხმარებელს შეუძლია 

გადაწყვიტოს დამატებითი შემოსავლის გამოყენება დამატებითი “დასვენე- 

ბის” შესაძენად – ანუ შრომის მიწოდების შემცირება. 
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შრომის მიწოდების მობრუნებული მრუდი 9.9 ნახაზზეა გამოსახული. 
როდესაც ხელფასის სიდიდე მცირეა, სუბსტიტუციის ეფექტი შემოსავლის 
ეფექტზე მეტია და ხელფასის გაზრდა გამოიწვევს დასვენებაზე მოთხოვნის 
შემცირებას და, შესაბამისად, შრომის მიწოდების გაზრდას. მაგრამ მაღალი 
ხელფასის დროს შემოსავლის ეფექტს შეუძლია სუბსტიტუციის ეფექტი 
გადაწონოს და ხელფასის გაზრდა უკვე შრომის მიწოდების შემცირებას 
გამოიწვევს. 

  

მოხმარებ . ;: · ხელფას 

1.) ' შრომის | 
მიწოდება | 

       

      

  

საწყისი კალათა # 

' 
== ' ' C693- ---- --- ათ-- ლათ 

' ' : 
' 

' 

  

«> დასვენება L Lე ურომა   # » 

  

ნახ. 9. 9 შრომის მობრუნებული მიწოდება. როდესაც ხელფასი 

იზრდება, შრომის მიწოდება იზრდება L, -დან Lა -მდე. მაგრამ ხელფასის 

შემდგომი გაზრდა გამოიწვევს შრომის მიწოდების ისეე L, -მდე შემცირე- 

ბახ. 

მაგალითი: დამატებითი შრომა და შრომის მიწოდება 

განვიხილოთ მუშაკ რომელიც ირჩევს შრომის გარკვეული 

სჩ =L-”I" რაოდენობის მიწოდებას, როდესაც მისი ხელფასია 00. ეს 

შემთხვევა 9.10 ნახაზზეა ნაჩვენები. დავუშვათ, რომ მის მიერ არჩეული 

დამატებითი შრომისათვის ფირმა უფრო მაღალ ანაზღაურებას სთავაზობს, 

თ >Cთ.ამ ანაზღაურებას დამატებითი შრომის ანაზღაურება ეწოდება. 
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    თლდავდი თაბი თი რ რორი ლა ლ ოდატოთბაროტსი იდ რთა. ა25უივა თრფლა4ართაბი ბა, 

     

    
    

მოხმარება: ““ოააეაასლლი! 

ბგიუჯ”»ეტის წირი 

დამატებითი შრომისას 

ოპტიმალური არჩევანი 

ოპტიმალური1--- უფრო მაღალი ხელფასისას I 
არჩევანი ! 

გიუჯეტის წირი 1 

ხია ალლა ითი ““ თითოეულ თუში 1 > დ ლ სა უშ”; 
შრომისას აღ 

გაართილი ხელოუასისას ი. საად 

_–>ის 

ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

გ 
ახ

ორ
იი

თი
 

–
 

ბიუჯეტის წირი 1 

საწყისი ხელფასისას !       

–
”
 

»
ი
-
 

>:
 დასვენება 

–––_–----_---_>>»Iო3--__ –____. -__– 

ნახ. 9. |Iი დამატებითი შრომის ანაზღაურების გაზრდა და ხელფასის 

გაზრდა. დამატებითი შრომის ანაზღაურების გაზრდა აუცილებლად იწვევს 
შრომის მიწოდების გაზრდას, ხოლო ხელფასის გაზრდა იწვევს შრომის მი- 

წოდების შემცირებას. 

გრაფიკულად თუ ვიტყვით, L მეტი შრომის შესაბამისი ბიუჯეტის 

წირის დახრილობა გაიზრდება. მაგრამ ჩვენ ვიცით, რომ მომხმარებელი, 

გამოხატული პრეფერენციების იდეიდან გამომდინარე, აირჩევს მეტი შრო- 

მის მიწოდებას: ყველა ის არჩევანი, რომელიც L -ზე ნაკლებ შრომას გუ- 
ლისხმობს, დამატებითი შრომის დაწყებამდეც არსებობდა, მაგრამ უარყო- 
ფილ იქნა. 

შევნიშნოთ, რომ დამატებითი შრომის ანაზღაურების შედეგად შრომის 
მიწოდების არაორაზროვანი ზრდა გვაქვს, მაშინ, როდესაც ჩვეულებრივი 

ხელფასის გაზრდის შეთავაზებას გაურკვეველი ეფექტი მოჰყვება – რო- 
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გორც ზემოთ ვნახეთ, შრომის მიწოდება შეიძლება გაიზარდოს, შეიძლება 

შემცირდეს. ამის მიზეზი ის არის, რომ დამატებითი შრომის ანაზღაურების 

შედეგი ძირითადად მხოლოდ სუბსტიტუციის ეფექტს წარმოადგენს, ანუ 

ოპტიმალური არჩევანის შეცვლას არჩეული კალათის გარშემო ბიუჯეტის 
წირის მობრუნების შედეგად. დამატებითი შრომა მხოლოდ შრომის დამატე- 
ბითი საათების უფრო მაღალ ანაზღაურებას გვაძლევს, მაშინ, როდესაც 

ხელფასის გაზრდა შრომის მთელი დროის ანაზღაურების გაზრდაა. ამ- 
გვარად, ჩვეულებრივი ხელფასის გაზრდა შეიცავს როგორც სუბსტიტუციის 
ეფექტს, ასევე შემოსავლის ეფექტს, ხოლო დამატებითი შრომის ანაზღა- 
ურება – მხოლოდ სუბსტიტუციის ეფექტს. ამის მაგალითი 9.10 ნახაზზეა 
ნაჩეენები. აქ ხელფასის გაზრდა შრომის მიწოდების შემცირებას იწვევს, 
დამატებითი შრომის ანაზღაურების გაზრდა კი შრომის მიწოდების გაზრ- 

დას. 

შეჯამება 

1. მომხმარებლის შემოსავალი მის ხელთ არსებული და მის მიერ წი- 
ნასწარ შეფასებული საქონლის გაყიდვით მიიღება. 

2. საქონელზე მთლიანი მოთხოვნა მომხმარებლის მიერ საბოლოოდ 
მოხმარებულ რაოდენობას წარმოადგენს. სუფთა მოხმარება მომხმარებლის 
მიერ ნაყიდი საქონლის რაოდენობაა ამგვარად, სუფთა მოხმარება 

განსხვავდება მთლიანი მოხმარებისგანაც და საწყისი კალათისგანაც. 

3. ბიუჯეტის წირს – 92, / დახრილობა აქვს და იგი საქონლის 

საწყის კალათაზე გაივლის. 
4. როდესაც ფასი იცვლება, მომხმარებლის მიერ გასაყიდი საქონლის 

ღირებულებაც იცვლება, რაც სლუცკის ტოლობაში დამატებითი შემოსავ- 

ლის ეფექტის გენერირებას იწვევს. 
5. შრომის მიწოდება შემოსავლისა და სუბსტიტუციის ეფექტების ურ- 

თიერთქმედების საინტერესო მაგალითია. ამ ორი ეფექტის ურთიერქმედე- 
ბიდან გამომდინარე, ხელფასის (კვლილებაზე შრომის. მიწოდების რეაქცია 
არაერთგვაროვანია. 

გამეორებისათვის 

1. თუ მომხმარებლის სუფთა მოთხოვნაა (5,-3), ხოლო საწყისი კალათა 
– (4,4), როგორი იქნება მთლიანი მოთხოვნა? 
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2. საქონლის ფასებია წ ,ნ.)= (2,3), ხოლო მომხმარებლის მოხ- 

მარება – (>, 1X5 ) = (4,4). გვაქვს ამ ორი საქონლის სრულყოფილი ბა- 

ზარი, რომელზეც ამ საქონელთა ყიდვა და გაყიდვა დანახარჯების გარეშე 
შეიძლება აუცილებლად მიანიჭესს თუ არა მომხმარებელი 

C, ,»; ) =(3,5) კალათას უპირატესობას? საერთოდ აირჩევს თუ არა 

მომხმარებელი ამ კალათას? 
/ 

3. მოცემულია ფასები (7, :#M5 ) = (2,3) და მომხმარებელი მოიხმარს 

(>, :X5 ) = (4,4) კალათას. ფასები შეიცვალა – (ი, :95 ) = (2,4) · გაუმ- 

ჯობესდება თუ არა ამ პირობებში მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარე- 
ობა? 

4. ამერიკის შეერთებულ შტატებში ამჟამად გამოყენებული ნავთობის 
დაახლოებით ნახევარი იმპორტირებულია. მეორე ნაწილი ადგილობრივ 
პროდუქტს წარმოადგენს. შეიძლება თუ არა ნავთობის ფასი ისე გაიზარ- 

დოს, რომ აშშ-ს ეკონომიური მდგომარეობა გაუმჯობესდეს? 

5. დავუშვათ, მოხდა საოცრება და დღე-ღამის ხანგრძლივობა 24-დან 
30 საათამდე გაიზარდა (კარგი იქნებოდა, ეს რომ გამოცდებისთვის 
მომზადების დროს მომხდარიყო). რა გავლენას მოახდენს ეს ბიუჯეტურ 

შეზღუდვაზე? 
6. თუ დასვენება მდარე საქონელია, რა შეგიძლიათ თქვათ შრომის მი- 

წოდების მრუდის დახრილობის შესახებ? 

დანართი 

ზემოთ მოყვანილი სლუცის ტოლობის გამოყვანისას ერთი მცირედი 
უზუსტობა გაგვეპარა. როდესაც განვიხილავდით, თუ რა გავლენას ახდენს 
საწყისი კალათის ღირებულების ცვლილება მოთხოვნაზე, ვთქვით, რომ იგი 

ტXI /4თი -ის ტოლია. სლუცკის ტოლობის ძველ ვერსიაში ეს გახლავთ 

მოთხოვნის ცვლილება, როდესაც შემოსავალი იცვლება ისე, რომ საწყისი 
სამომხმარებლო კალათა ხელმისაწვდომი დარჩეს. მაგრამ არ არის აუცილე- 

ბელი ეს სიდიდე მოთხოვნის ცვლილების ტოლი იყოს, როდესაც იცვლება 

საწყისი კალათის ღირებულება. უფრო დაწვრილებით განვიხილოთ ეს მო- 

მენტი. 

დავუშვათ, საქონელი 1-ის ფასი /#, -დან ?, -მდე შეიცვალა. აღვნიშ- 

ნოთ #7 -ით ჩ?, ფასის შესაბამისი ახალი ფულადი შემოსავალი, რომელიც 
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საწყისი კალათის ღირებულების „ცვლილებითაა გამოწვეული. დავუშვათ, 
საქონელი 2-ის ფასი ფიქსირებულია, ასე რომ, შეგვიძლია მოთხოვნის ფუნ- 
ქციაზე მსჯელობისას იგი გამოვრიცხოთ. 

M -ის განმარტებიდან ვიცით, რომ: 

M –= ტ/ი,თ,. 
შევნიშნოთ, რომ ასევე სამართლიანია შემდეგი ტოლობა: 

X, (ი; MI )– X, (ი, ' ”!) 

ტ», 

XI (დ, 7 )– >», (დ, , ”I) 
+=:”;!””"'"'"!'(სუბსტიტუციის ეფექტი) 

ტ/, 

X, (ი, , » )-X, (ი; ; I) 
– ეი (ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტი) 

! 

ტი, 
(საჭიროა მხოლოდ ურთიერთსაწინააღმდეგო ნიშნის სიდიდეების 

შეკვეცა ტოლობის მარჯეენა მხარეს). 
ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტის განსაზღვრების მიხედვით: 

(საწყისი შემოსავლის ეფექტი). 

  
_ 7, – IM 

ბი, = == 

ხოლო საწყისი შემოსავლის ეფექტის განსაზღვრების მიხედვით: 

_ MI – MM 
ტი, = ით ს 

საჭირო ოპერაციების შედეგად სლუცკის ტოლობა შემდეგ სახეს 
მიიღებს: 

X,(0,,M )–X, (0, ,”') _ 

ს", _ 

წესსაოა თა 

ტ», 
(სუბსტიტუციის ეფექტი) 
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X,(0,M )–X,(2,,») 
იი აცი 92 (ჩვეულებრივი შემოსავლის ეფექტი) 

Xჯ) წ2 ,” )– XI (ი, ,”) 
+.“ ––-თდთ, (საწყისი შემოსავლის ეფექტი). 

/ –/”»” 

თუ ამ ტოლობას 4# სიმბოლოების გამოყენებით დავწერთ, მიგიღებთ: 

ბX, რX,. #XV” #XI 

ტი, ბა, # / 

ერთადერთ ახალ შესაკრებს უკანასკნელი შესაკრები წარმოადგენს. 
იგი წარმოადგენს საქონელ 1-ზე მოთხოვნის ცვლილებას შემოსავლის 
(პვლილებისას, გამრავლებულს საქონელი I-ის საწყის რაოდენობაზე. ეს კი 
სწორედ საწყისი შემოსავლის ეფექტია. დავუშვათ, განვიხილავთ ფასის 
ძალიან მცირე ცვლილებას და მასთან დაკაყშირებულ შემოსავლის მცირე 
ცვლილებას. მაშინ შეგვიძლია ჩავთვალოთ, რომ წილადები შემოსავლის 

ორივე ეფექტში ერთი სიდიდისაა, ვინაიდან საქონელი 1-ის რაოდენობის 

  

Cთ,. 

ცვლილება შემოსავლის 7 -დან M -მდე ცვლილებისას დაახლოებით იმავე 

სიდიდისა იქნება, რაც 7 -დან ML -მდე ცვლილებისას, ასეთი მცირე ცვლი- 
ლებების შემთხვევაში შეგვიძლია ბოლო ორი სიდიდის – შემოსავლის ეფე- 

ქტების – შეკრება და შემდეგი სახით წარმოდგენა: 
ტX” 

ა (რ, -X), 

საიდანაც ჩვენს მიერ ზემოთ გამოყვანილი სლუცკის ტოლობა გამომდი- 
ნარეობს: 

  

, ჯ" წ) #4X, _ 4X; +(“ _» )45 
– I ! ? 

ბი, რი, რწ 
თუ გვსურს სლუცკის ტოლობა დიფერენციალების გამოყენებით წარ- 

მოვადგინოთ, შეგვიძლია ამ გამოსახულების ზღვრის აღება, ან, თუ თქვენ. 

ასე გირჩევნიათ, შეიძლება კორექტული ტოლობის პირდაპირ გამოთვლა 

    

ნაწილობრივი გაწარმოების გზით. დავუშვათ, X (2, ,ML2,)) საქონელ 

1-ზე მოთხოვნის ფუნქციას წარმოადგენს, როდესაც საქონელი 2-ის ფასი 
ფიქსირებულია და ვიცით, რომ ფულადი შემოსავალი საქონელი I-ის 

ფასზეა დამოკიდებული შემდეგნაირად: #L2,)= ჯ,თ, + 0ეCთ).. მაშინ 

გვექნება: 
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ძ, (ი, ,#(#,)) _ 2X,(ი, 121 2X,LV, ,”) ძMი,) 

ძი, ძი, მ” ძი, 

”L(ი, ) -ის განმარტებიდან ვიცით, როგორ იცვლება შემოსავალი ფა- 

სის ცვლილების შედეგად: 

2%I2,) 

ძი, 
ხოლო სლუცკის ტოლობიდან ვიცით, როგორ იცვლება მოთხოვნა ფა- 

სის ცვლილების შედეგად, როდესაც ფულადი შემოსავალი ფაქსირებულია. 

მი (ი) _ X;(C”,) 2,”»)_ 65) 
–_ – I · · 

„ი, თ, CI 
(9.6) ტოლობის (9.5) ტოლობაში ჩასმით მივიღებთ: 

ძ,(ი,,”L7,)) %(V). ძX(/, ,”) (თ, _ ), 

  

  

= დ, , (9.5) 

  

მი, 22 მ” 
რაც სლუცკის ტოლობის ჩვენთვის საჭირო სახეს წარმოადგენს. 
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თავი 10 

ინტერტემპორალური 
არჩევანი 

ამ თავში მომხმარებლის ქცევის შესწავლას გასეაგრძობთ მოხმარებისა 
და დაზოგვის ისეთ არჩევანთა განხილვით, რომელთაც მომხმარებელი 

დროის სხვადასხვა მონაკვეთებში აკეთებს. ასეთ არჩევანს ინტერტემპო- 

რალური არჩევანი ეწოდება. 

10.1. ბიუჯეტური შეზღუდვა 
წარმოვიდგინოთ მომხმარებელი, რომელიც ირჩევს, საქონლის რა 

რაოდენობა მოიხმაროს ·დროის ორ სხვადასხვა მონაკვეთში. ამ საქონელს 
კომბინირებული საქონლის სახით წარმოვადგენთ, როგორც ეს მე-2 თავში 
იყო აღწერილი, თუმცა თქვენ შეგიძლიათ ნებისმიერი კონკრეტული საქონ- 
ლის გამოყენებაც. დროის თითოეულ მონაკვეთში მოხმარებული საქონლის 

რაოდენობა აღვნიშნოთ (თ,თ)-ით და დავუშვათ, ორივე პერიოდში სა- 

მომხმარებლო ფასი მუდმივია და 1-ს უდრის. თანხა, რომელსაც მომხმარე- 

ბელი თითოეულ პერიოდში ხარჯავს, აღვნიშნოთ (V, , M) -ით 

დასაწყისში დავუშვათ, რომ მომხმარებელს |! პერიოდიდან II პერიო- 

დამდე ფულის შენარჩუნების ერთადერთი გზა აქვს – ფულის დაზოგვა ისე, 
რომ იგი არ გამოიყენოს. წავიდეთ უფრო შორს დ „დავუშვათ, რომ მომხ- 

მარებელს ფულის სესხების შესაძლებლობაც არ გააჩნია, ამიტომ 

მაქსიმუმი, რისი დახარჯვაც მას | პერიოდში შეუძლია, არის /I. 10.1 

ნახაზზე ამ პირობების შესაბამისი ბიუჯეტური შეზღუდვაა ნაჩვენები. 
როგორც ვხედავთ, არსებობს ორი სახის არჩევანი. მომხმარებელს 

შეუძლია აირჩიოს (ო,M) -ის მოხმარება, რაც ნიშნავს, რომ თითოეულ 

პერიოდში იგი ზუსტად თავის შემოსავალს მოიხმარს, ან მას შეუძლია პირ- 

ველ პერიოდში შემოსავალზე ნაკლები მოიხმაროს. ასეთ შემთხვევაში პირ- 

ველი პერიოდის მოხმარების ნაწილს დაზოგავს მეორე პერიოდისათვის. 
მივცეთ მომხმარებელს საშუალება ისესხოს ან გაასესხოს ფული 7“ -ის 

ტოლი საპროცენტო განაკვეთით. მოხერხებულობისათვის ფასი ორივე 
პერიოდში ისევ 1-ის ტოლი დავტოვოთ და გამოვიყვანოთ ბიუჯეტური 

შეზღუდვა. ჯერ დავუშვათ, რომ მომხმარებელი გადაწყვეტს თავისი ფულის 

დაზოგვას. ასე რომ, პირველ პერიოდში მისი C, მოხმარება ნაკლები იქნება, 
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ვიდრე მისი შემოსავალი I. ამ შემთხვევაში მას შეეძლება დაზოგილი 

თანხის, 7, – C -ის, 7 -პროცენტიანი განაკვეთით გასესხება. მომდევნო 

პერიოდში მას შეეძლება მოიხმაროს შემდეგი რაოდენობა: 

თ =M+ნM% –-6)+7(M – 5)= M, +(1+/(#-29). (10.1) 

ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ II პერიოდში მოხმარების რაოდენობა 
უდრის II პერიოდის შემოსავლის, | პერიოდში დაზოგილი თანხისა და 
დაზოგილი თანხიდან მიღებული პროცენტის ჯამს. 

ახლა კი დავუშვათ, რომ მომხმარებელი ფულს სესხულობს, ასე რომ 
პირველ პერიოდში მოხმარება მეტია, ვიდრე მეორე პერიოდში. მომხმარე- 

ბელი ფულს სესხულობს, თუ C, > 77, ხოლო თანხა, რომელიც მან მევალეს 

მეორე პერიოდში უნდა გადაუხადოს, იქნება IC – ”) . რა თქმა უნდა, მან 

აგრეთვე უნდა დააბრუნოს ნასესხები თანხაც, ანუ C, – MM, . ეს ნიშნავს, რომ 

მისი ბიუჯეტური შეზღუდვა ასეთია: 

თ=ჩ-/(თ-M)-(თ-M)= Mს +(1+7X%-0), 

რაც ზემოთ მოყვანილი ფორმულის იდენტურია. თუ #9 – C დადებითი 

სიდიდეა, მომხმარებელი დაზოგილი თანხიდან პროცენტს იღებს; თუ 

I, – C, უარყოფითია, მომხმარებელი პროცენტიან სესხს იხდის. 

თუ C = VIII, მაშინ აუცილებლად Cკ = 7“ და მომხმარებელი არც 

სესხულობს და არც გაასესხებს. შეგვიძლია ვთქვათ, რომ ეს სამომხმარე- 

ბლო პოზიცია ერთგვარი “პოლონიუსის წერტილია". 

შეგვიძლია ისე გადავაკეთოთ მომხმარებლის ბიუჯეტური შეზღუდვა, 
რომ ორი სასარგებლო ფორმულა მივიღოთ: 

(1+)/))თ +C =(1+7)», +7წ (10.2) 
და 

"ლთ _ ესე ჟ9 
ივე, ი ქ1ა; (10.8) 
შევნიშნავთ, რომ ორივე ტოლობას იგივე ფორმა აქვს, რაც შემდეგ 

ტოლობას: 

0 X, + 0:Xე = )9), + 0:06 . 

  

'„ფულს ნურც სხვისგან ისესხებ და ნურც შენ ასესხებ, რადგან სესხებით ფულსაც 
ჰკარგავ და მეგობარსაც, და თუ ისესხებ, შენს საქმეებს აურ-დაურევ.“ ჰამლეტი, 
მოქმედება პირველი, სურათი 3, პოლონიუსი რჩევას აძლევს შვილს. 
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(10.2) ტოლობაში /#, = 1+7, ხოლო ჩ/კ = 1. (10.3) ტოლობაში კი 

9, = 1, ხოლო /, = I/(1+7). 
ჩვენ ვამბობთ, რომ (10.2) ტოლობა ასახავს ბიუჯეტურ შეზღუდვას მო- 

მავალი ღირებულების კუთხით, (10.3) ტოლობა კი – მიმდინარე ღირე- 
ბულების კუთხით. ასეთი ტერმინოლოგიის მიზეზი ის გახლავთ, რომ პირ- 
ველი შეზლუდვა 1-ს უტოლებს მომავალი მოხმარების ფასს, მეორე 
შეზღუდვა კი – მიმდინარე მოხმარების ფასს. 

ბიუჯეტის პირველი შეზღუდვა იძლევა I პერიოდის ფასის შეფარდებას 

II პერიოდის ფასთან, მეორე შეზღუდვა კი – პირიქით. 

  

    ბიუჯეტის ფირი 
დახრილობა -I 

ვე წიოოოუუულლი საწყისი კალათა 

          
ნახ. 10.7 ბიუჯეტური შეზღუდვა. ეს გახლავთ ბიუჯეტური 

შეზღუდვა, როდესაც სესხებისა და გასესხების საშუალება არ არსებობს. 

რაც ნაკლებს მოიხმარს მომხმარებელი პირეელ პერიოდში, მით მეტს მოიხ- 

მარს შეორე პერიოდში. + 

მომავლის ღირებულებისა და მიმდინარე ღირებულების გეომეტრიული 
ინტერპრეტაცია 10.2 ნახაზზეა ბაჩვენები. ორი პერიოდისათვის საწყისი 

ფულადი კალათის მიმდინარე ღირებულება არის პირველი პერიოდის 

თანხის სიდიდე, რომელიც ბიუჯეტის იმავე შეზღუდვას გვაძლევს, რასაც 

წინასწარი შეფასება. ეს არის ბიუჯეტის წირის ჰორიზონტალური 
გადაკვეთა, რაც გვაძლევს პირველ პერიოდში მაქსიძალური შესაძლო მოხ- 

მარების სიდიდეს. ბიუჯეტური შეზღუდვიდან გამომდინარე, ეს სიდიდეა 
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C, = /71, + 71% წ(ნ. + შ, , რაც საწყისი კალათის მიმდინარე ღირებულებას 

წარმოადგენს. 

  

C) 

(14 »,+7. 

(საშომავლო 

ლირებულებ1!        

    

  

) 

„ საწყისი კალათა 
2 ,-------- · 

ბიუჯეტის წირი 
დახრილობა -(I“#)   
  

”, M)+ Mე/(1»7.) C, 

(მიმდინერე ლირებულება)       

.ნახ. I02 მიმდინარე და მომავალი ღირებულებები. ბიუჯეტის წირის 

ვერტიკალური გადაკვეთა მომავალ ღირებულებას ასახავს, პორიზონტა- 

ლური გადაკვეთა – მიმდინარე ღირებულებას. 

ამის მსგავსად, ვერტიკალური გადაკვეთა წარმოადგენს მეორე პერი- 

ოდის მაქსიმალურ მოხმარებას, როდესაც C6, =0. აქაც, ბიუჯეტური 

შეზღუდვიდან გამომდინარე, შეგვიძლია გამოვითვალოთ საწყისი კალათის 

მომავლის ღირებულება C, = (I + (2) +771. 

მიმდინარე ღირებულების ფორმა ინტერტემპორალური ბიუჯეტური 
შეზღუდვის ასახვის უფრო მნიშვნელოვანი გზაა, ვინაიდან იგი მომავალს 
ითვლის აწმყოდან გამომდინარე, ეს კი სწორედ ის გახლავთ, რაც, ჩვეულე- 
ბრივ, გვაინტერესებს. 

ამ ტოლობებიდან ნებისმიერის საშუალებით შეგვიძლია ადვილად 

დავინახოთ ბიუჯეტური შეზღუდვა. ბიუჯეტის წირი 7, წერტილზე 

გაივლის, ვინაიდან ეს კალათა ყოველთვის ხელმისაწვდომია და წირის დახ- 

რილობა არის – (1 + ») · 
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10:2. მოხმარების პრეფერენციები 

განვიხილოთ მომხმარებლის პრეფერენციები, რომლებიც მისი ინდიფ- 
ერენტულობის მრუდებითაა წარმოდგენილი. ინდიფერენტულობის მრუდე- 
ბის ფორმა მომხმარებლის გემოვნებაზე მიგვითითებს დროის განსხვავე- 

ბულ პერიოდებში. მაგალითად, თუ ავაგებთ მუდმივად -1 დახრილობის 
მქონე ინდიფერენტულობის მრუდებს, ისინი ასახავს იმ მომხმარებლის 
გემოვნებას, რომელიც არ ნაღვლობს, დღეს მოიხმარს თუ ხვალ. დღევან- 

დელ და ხვალინდელ დღეებს შორის სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა <–I-ის 

ტოლია. 

თუ სრული შევსების შესაბამის ინდიფერენტულობის მრუდებს 

ავაგებთ, ისინი მიგვითითებენ, რომ მომხმარებელს ორივე დღეს ერთნაირი 

მოხმარება სურს. რაც უნდა დაუჯდეს, ასეთი მომხმარებელი მოხმარების 
ერთი პერიოდის მეორეთი სუბსტიტუციას არ მოისურვებს. 

როგორც წესი, წესიერი პრეფერენციების შუალედური შემთხვევა 

უფრო გონივრულ სიტუაციას წარმოადგენს მომხმარებელი მზადაა 

ჩაანაცვლოს დღევანდელი მოხმარების გარკვეული ნაწილი ხვალინდელი 

მოხმარებით, და სუბსტიტუციის რაოდენობა მისი მოხმარების ხასიათზეა 
დამოკიდებული. 

ამ კონტექსტში პრეფერენციათა ჩაზნექილობა ძალიან ბუნებრივია, 
ვინაიდან იგი მიგვითითებს, რომ მომხმარებელს ურჩევნია ორივე პერიოდში 

“საშუალო" მოხმარება ჰქონდეს, ვიდრე დღეს ბევრი მოიხმაროს, ხვალ კი 

არაფერი და პირიქით. 

10.3. შედარებითი სტატიკა 

თუ მოცემული გვაქვს მომხმარებლის ბიუჯეტური შეზღუდევა და თი- 
თოეულ პერიოდში მისი პრეფერენციები, შეგვიძლია შევისწავლოთ მოხ- 

მარების (თ,C) ოპტიმალური არჩევანი. თუ მომხმარებელი ირჩევს წერ- 

ტილს, სადაც C, < 7, ვამბობთ, რომ იგი გამსესხებელია, ხოლო თუ ირ- 

ჩევს C, > XI, წერტილს, მაშინ იგი მსესხებელია. 10.3ა ნახაზზე ასახულია 

შემთხვევა, როდესაც მომხმარებელი მსესხებელია, 10.3ბ ნახაზზე კი იგი 

გამსესხებელია. 

ახლა განვიხილოთ მომხმარებლის რეაქცია საპროცენტო ·-განაკვეთის 
სიდიდის ცვლილებაზე. (10.1) ტოლობიდან ეხედავთ, რომ საპროცენტო გა- 

ნაკვეთის გაზრდა ბიუჯეტის წირის დახრილობას გაზრდის: 0, სიდიდის 

მოცემული შემცირებისათვის მომხმარებელი მეორე პერიოდში უფრო მეტს 
მოიხმარს, თუ საპროცენტო განაკვეთი უფრო დიდია. რა თქმა უნდა, საწყ- 

ისი მოხმარება ყოველთვის ხელმისაწვდომია, ასე რომ წირის დახრილობის 
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ცვლილება სინამდვილეში წინასწარი შეფასების წერტილის გარშემო მო- 
ბრუნებას წარმოადგენს. 

  

     
      

   
   

  

    

–· 

C. C; 
საწყისი კალათა 

· Cე 
ინდიფერენტულობის 

ლ მრუდები · 
ენტულობ“ 

”M) _–. 

ო I: __ .% არჩექანი 

საწყისი კალათა 

”) “ C) “" VI. C, 

# მსესხებელი 8 გამსესხებელი       

ნახ. I03ვ. მსესხებელი და გამსესხებელი. ს ნახაზი მსესხებელს ას- 

ახავს, ვინაიდან C, > 11), ბ ნახაზი კი – გამსესხებელს, ვინაიდან C, < 7. 

იმის თქმაც შეგვიძლია, თუ როგორ გადაიქცევა მსესხებელი გამსესხე- 

ბლად და პირიქით, როდესაც საპროცენტო განაკვეთი იცვლება. აქ მოსა- 

ლოდნელია ორი შემთხვევა იმისდა მიხედვით, მსესხებელია მომხმარებელი 
დასაწყისში თუ გამსესხებელი. ჯერ დავუშვათ, რომ იგი გამსესსხებელია. 
მაშინ ირკვევა, რომ თუ საპროცენტო განაკვეთი იზრდება, მომხმარებელი 
კვლავ გამსესხებლად უნდა დარჩეს. 

ეს მსჯელობა 10.4 ნახაზზეა ასახული. თუ მომხმარებელი დასაწყისში 
გამსესხებელია, მაშინ მისი სამომხმარებლო კალათა საწყისი კალათისაგან 
მარცხნივ იმყოფება. ახლა დავუშვათ, რომ საპროცენტო განაკვეთი გაი- 

ზარდა. შესაძლებელია თუ არა მომხმარებლის ახალი სამომხმარებლო კა- 
ლათა საწყისი კალათისაგან მარჯვნივ აღმოჩნდეს? 

პასუხი უარყოფითია, ვინაიდან დაირღვეოდა გამოხატული პრეფერ- 

ენციების პრინციპი. საწყისი კალათისაგან მარჯვნივ მდებარე კალათები 

საწყისი ბიუჯეტის დროსაც ხელმისაწვდომი იყო, მაგრამ უარყოფილ იქნა 

არჩეული კალათის სასარგებლოდ. ვინაიდან ძველი ოპტიმალური კალათა 
ბიუჯეტის ახალ წირზეა, ახალი ოპტიმალური კალათა ძველი ბიუჯეტური 

სიმრავლის გარეთ უნდა იყოს – რაც ნიშნავს, რომ იგი საწყისი კალათისაგან 

მარცხნივ უნდა მდებარეობდეს როდესაც საპროცენტო განაკვეთი 

იზრდება, მომხმარებელი კვლავ გამსესხებლად უნდა დარჩეს. 
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მსესხებლებისთვისაც მსგავსი ეფექტი მოქმედებს. თუ მომხმარებელი 

დასაწყისში მსესხებელია და საპროცენტო განაკვეთი მცირდება, იგი კვლავ 

მსესხებლად დარჩება (შეგიძლიათ ააგოთ 190.4 ნახაზის მსგავსი და სცადოთ 

ზემოთ თქმულის დასაბუთება). 

ამგვარად, თუ საპროცენტო განაკვეთი იზრდება, გამსესხებელი გამ- 

სესხებლად რჩება. თუ საპროცენტო განაკვეთი მცირდება, მსესხებელი 

მსესხებლად რჩება. მეორე მხრივ, თუ პიროვნება გამსესხებელია და საპრო- 
ცენტო განაკვეთი მცირდება, მას შეუძლია გადაწყვიტოს მსესხებელი გახ- 

დეს. ასევე, საპროცენტო განაკვეთის ზრდას შეუძლია მსესხებელი აიძუ- 

ლოს, გამსესხებელი გახდეს. გამოხატული პრეფერენციები ბოლო ორი 

შემთხვევის შესახებ არაფერს ამბობს. გამოხატული პრეფერენციების 

გამოყენება შეიძლება იმის განსასჯელადაც, თუ როგორ შეცვლის მომხ- 

მარებლის ეკონომიურ მდგომარეობას საპროცენტო განაკვეთის ცვლილება. 

თუ მომხმარებელი დასაწყისში მსესხებელია და მას შემდეგაც მსესხებელი 

დარჩება, რაც საპროცენტო განაკვეთი იზრდება, მაშინ მისი ეკონომიური 

მდგომარეობა ახალი საპროცენტო განაკვეთის პირობებში აუცილებლად 

გაუარესდება. ეს მსჯელობა 10.5 ნახაზზეა ასახული. თუ მომხმარებელი 
მსესხებლად რჩება, მან უნდა აირჩიოს კალათა, რომელიც ძველი ბიუჯეტის 
დროს ხელმისაწვდომი იყო, მაგრამ უარყოფილ იქნა. ეს კი ნიშნავს, რომ 

მომხმარებლის ეკონომიური მდგომარეობა გაუარესდა. 

10.4. სლუცკის ტოლობა და ინტერტემპორალური არ- 
ჩევანი 

სლუცკის ტოლობა შეიძლება გამოვიყენოთ, რათა საპროცენტო გა- 

ნაკვეთის ცვლილებით გამოწვეული მოთხოვნის ცვლილება წარმოვადგი- 

ნოთ შემოსავლის ეფექტისა და სუბსტიტუციის ეფექტის ჯამის სახით, რო- 

გორც მე-9 თავში იქნა ნაჩვენები. დავუშვათ, საპროცენტო განაკვეთი 

იზრდება. როგორი იქნება თითოეულ პერიოდში მოხმარების ეფექტი? 

ამ შემთხვევას უფრო იოლად გავაანალიზებთ, თუ მომავალი ღირე- 

ბულების ბიუჯეტურ შეზღუდვას გამოვიყენებთ და არა მიმდინარე ღირე- 

ბულების შეზღუდვას. მომავალი ღირებულების ბიუჯეტური შეზღუდვის 

თვალსაზრისით, საპროცენტო განაკვეთის გაზრდა იმ შემთხვევას ჰგავს, 

როდესაც დღევანდელი მოხმარების ფასი იზრდება ხვალინდელ მოხმარე- 

ბასთან შედარებით. ამ შემთხვევაში სლუცკის ტოლობას ასეთი სახე ექნება: 

#C წაწიბ #ტC” 

–1=- . +(I,-–ი)–+-. 
ტი, ”«, #ბ/)? 

(ე) (-) ე) (1) 
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ინდიფერენტულობის 
მრუდები 

ახალი მოხმარება 

საწყისი 

მოხმარება 

წე სოოოორუოოოუულოლელი კ 
საწყისი " 

კალათა 
   

    

დახრილობა -(1+ )   ' ' ' 
' 
: 

» ' C.     
ნახ. /0.4. თუ პიროვნება გამსესხებელია და საპროცენტო განაკვეთი 

იზრდება, ეს პიროვნება გამსესხებელი დარჩება. საპროცენტო განაკვეთი 

გაზრდა გამოიწვევს ბიუჯეტის წირის მობრუნებას საწყისი კალათის გარ- 

შემო, რის შედეგადაც წირის დახრილობა იზრდება; გამოხატული პრეფერ- 

ენციებიდან გამომდინარე, ახალი სამომხმარებლო კალათა საწყისი კალა- 

თის მარცხნიე უნდა მდებარეობდეს. 

სუბსტიტუციის ეფექტი, როგორც ყოველთვის, ფასის მოპირდაპირე 

მიმართულებით მოქმედებს. ამ შემთხვევაში | პერიოდის სამომხმარებლო 

ფასი იზრდება და სუბსტიტუციის ეფექტი გვიჩვენებს, რომ ! პერიოდში 

მოხმარება შემცირდება. სწორედ ეს გახლავთ სუბსტიტუციის ეფექტის ქვეშ 

მყოფი "მინუს" ნიშნის მნიშვნელობა. დავუშვათ, ამ პერიოდში მოხმარება 

ნორმალურ საქონელს წარმოადგენს, მაშინ უკანასკნელი შესაკრები – შემო- 
სავლის ცვლილების შესაბამისი მოხმარების (ცკვლილება – დადებითი სიდიდე 

იქნება. ამიტომ მის ქვეშ "პლუს" ნიშანი დავსვით. მთელი გამოსახულების 

ნიშანი (ნ, – თ) სიდიდის ნიშანზე იქნება დამოკიდებული. თუ პიროვნება 

მსესხებელია, ეს სიდიდე უარყოფითი იქნება და საბოლოოდ უარყოფითი 

იქნება გამოსახულებაც - მსესხებლისთვის საპროცენტო განაკვეთის 

გაზრდა მისი დღევანდელი მოხმარების შემცირებას გამოიწვევს. 

რატომ ხდება ასე? როდესაც საპროცენტო განაკვეთი იზრდება, ჩნდება 

სუბსტიტუციის ეფექტი, რომელიც დღევანდელი მოხმარების შემცირებას 

იწვევს. მსესხებლისათვის საპროცენტო განაკვეთის ზრდა ნიშნავს, რომ 
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ხვალ მან მევალეს მეტი უნდა გადაუხადოს. ეს ეფექტი აიძულებს მას, ნაკ- 

ლები ისესხოს და, შესაბამისად, ნაკლები მოიხმაროს პირველ პერიოდში. 

  
  

   

C5 

: წ ინდიფერენტულობის 

„I | 

1 

| 

| მრულები 

" წ 

ახალი (აჯევლ თა 
მოხმარება–|“““ ;| ს გ 

   

    

საწყისი მოხმარება 

უაითი, –_–_.   სალათს   არაალლალით აფოლადაატობო ლიორთი ნან <გაიიალთის რაგოათს ოხან =9თი სათა ––აკკუკპ–– ეემწ9წ“იძიმმიიიიიიდაVიიმძიიეეეი'. 

ნახ. 10.5. მსესხებლის ეკონომიური მდგომარეობა უარესდება საპრო- 
ცენტო განაკვეთის ზრდის შედეგად. როდესაც საპროცენტო განაკვეთი 

იზრდება და მომხმარებელი გადაწყვეტს მსესხებლად დარჩენას, მისი ეკო- 

ნომიური მდგომარეობა აუცილებლად უარესდება. 

გამსესხებლისათვის ეს ეფექტი არაერთგვაროვანია. საერთოდ იგი 

წარმოადგენს უარყოფითი სუბსტიტუციის ეფექტისა და დადებითი შემო- 

სავლის ეფექტის ჯამს. გამსესხებლის თვალსაზრისით, საპროცენტო გა- 

ნაკვეთის გაზრდამ შეიძლება ისე გაზარდოს მისი შემოსავალი, რომ მან 

პირველ პერიოდში მოხმარების გაზრდაც კი მოისურვოს. 

საპროცენტო განაკვეთის ცვლილების ეფექტი არც თუ ისე დიდ სირ- 

თულეს წარმოადგენს. აქაც გვაქვს შემოსავლის ეფექტი და სუბსტიტუციის 

ეფექტი, როგორც ფასის ცვლილების სხვა შემთხვევებში. მაგრამ თუ არ 

გაგვაჩნია სლუცკის ტოლობის მსგავსი იარაღები სხვადასხვა ეფექტთა გან- 

საცალკევებლად, ამ ცვლილებათა დანახვა შეიძლება საკმაოდ რთული აღ- 

მოჩნდეს. როდესაც გვაქვს სლუცკის ტოლობის მსგავსი იარაღები, ეფექტე- 

ბის განცალკევება ძალიან იოლი ხდება.



10.5. ინფლაცია 

ზემოთ მოყვანილი ანალიზი გაკეთებული იყო ზოგადი "სამომხმარე- 

ბლო" საქონლისათვის. დღევანდელი მოხმარების #C ერთეულით შემ- 

ცირება გამოიწვევს ხვალ (1+7-)#2 ერთეულის მოხმარებას. ამ ანალ- 

იზისას ჩავთვალეთ, რომ მოხმარების "ფასი" არ იცელება – არ არსებობს 
ინფლაცია და დეფლაცია. 

მიუხედავად ამისა, ამ ანალიზის გამოყენება ინფლაციის დროსაც 
შეიძლება გარკვეული მოდიფიკაციის შემდქგ. დავუშვათ, სამომხმარებლო 

საქონელს თითოეულ პერიოდში განსხვავებული ფასი აქვს. მოხერხებულო- 
ბისათვის დღევანდელი მოხმარების ფასი I-ის ტოლად ჩავთვალოთ, ხვალ- 

ინდელი მოხმარების ფასი კი #2; იყოს. მოსახერხებელი იქნება აგრეთვე, თუ 

საწყის საქონელსაც სამომხმარებლო საქონლის ერთეულებში გავზომავთ, 

ასე რომ მეორე პერიოდის საწყისი კალათის ღირებულება იქნება /2:/L. 

მაშინ თანხა, რომელიც მომხმარებელს შეუძლია მეორე პერიოდში დახარ- 
ჯოს, შემდეგი ფორმულით იქნება მოცემული: 

ჩ;C, = ნ:Mხ +(1+7)(M – 6), 
და მეორე პერიოდში შესაძლო მოხმარების რაოდენობა იქნება: 

1+” 
ფთ =M+“ - სი -0). 

# 
მიაქციეთ ყურადღება, რომ ეს ტოლობა ძალიან ჰგავს წინა ტოლობას – 

1+”» შეიცვალა (1 + ,')/”. -ით. 

გამოვსახოთ ·ბიუჯეტური შეზღუდვა ინფლაციის სიდიდის გამოყენე- 

ბით. ინფლაციის # სიდიდე ის სიდიდეა, რომლის დროსაც ფასები იზრდება. 

  

თუ გავიხსენებთ, რომ #7, = 1, გვექნება: 

სე =1+X, 
საიდანაც გამომდინარეობს, რომ: 

+ 1+”ჯ” ( ) 
ილ.» -იძ). 

7 2 170) 1 
შემოვიღოთ ახალი 0 ცვლადი, საპროცენტო განაკვეთის რეალური 

სიდიდე, და განვსაზღვროთ იგი შემდეგნაირად: 

1+”ჯ 

1+X. 
ამის შედეგად ბიუჯეტური შეზღუდვა ასეთ სახეს მიიღებს: 

  1+/0 = 
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თ = M, +(1+ ი)(#, –0). 
“ერთს პლუს მოგების რეალური სიდიდე" გვიჩვენებს, რა რაოდენობის 

დამატებითი მოხმარება შეუძლია მოიპოვოს მომხმარებელმა მეორე პერი- 
ოდში, თუ იგი პირგელ პერიოდში მოხმარებას გარკვეული რაოდენობით 

შეამცირებს. სწორედ ამიტომ ეწოდება ახალ ცვლადს საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის რეალური სიდიდე. იგი მიგვითითებს დამატებითი მოხმარების 

რაოდენობაზე და არა დამატებითი დოლარების რაოდენობაზე. 
დოლარებში ასახულ საპროცენტო განაკვეთის სიდიდეს საპროცენტო 

განაკვეთის ნომინალური სიდიდე ეწოდება. როგორც ზემოთ ვნახეთ, ამ ორ 
სიდიდეს შორის დამოკიდებულება მოცემულია ფორმულით: 

  

    

1+” 

)+0=1,» 
აქედან 

_ 1+; _ 1+» 1+X _ L-X 

1+ 1+#X# 1I+X I+X 
ეს გახლავთ საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდის ზუსტი 

გამოსახულება, მაგრამ უფრო ხშირად მიახლოებას იყენებენ. თუ ინფლა- 
ციის სიდიდე ძალიან დიდი არ არის, წილადის მნიშენელი თითქმის არ 
განსხვავდება 1-საგან. ამიტომ საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდე 
შემდეგი მიახლოებითაა მოცემული: 

0>=”'-X#, 

რაც ნიშნავს, რომ საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდე საპრო- 
ცენტო განაკვეთის ნომინალური სიდიდისა და ინფლაციის სიდიდის სხვაო- 
ბის ტოლია. ( = სიმბოლო ნიშნავს "დაახლოებით ტოლია") ეს ძალიან ად- 
ვილი გასაგებია: თუ საპროცენტო განაკვეთი I8%-ს შეადგენს, ფასები კი 10 

%-ით იზრდება, მაშინ საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდე – შემ- 
დეგი პერიოდის მოხმარების ზრდის სიდიდე, რაც გამოწვეულია ამუამინ- 
დელი მოხმარების გარკვეული შემცირებით – დაახლოებით 8% იქნება. 

რა თქმა უნდა, როდესაც მოხმარების გეგმას ვადგენთ, ყოველთვის მო- 
მავლისაკენ ვიხედებით. ჩვეულებრივ, ვიცით შემდეგი პერიოდის საპრო- 
ცენტო განაკვეთის ნომინალური სიდიდე, მაგრამ არ ვიცით შემდეგი პერი- 

ოდის ინფლაციის სიდიდე. საპროცენტო განაკვეთის რეალურ სიდიდედ, 

როგორც წესი, ითვლება მიმდინარე საპროცენტო განაკვეთისა და მოსა- 

ლოდნელი ინფლაციის სიდიდის სხვაობა. ხალხი მომავალ წელს მოსალოდ- 
ნელი ინფლაციის სიდიდეს სხვადასხვანაირად აფასებს, ამიტომ თითოეული 

მათგანისთვის საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდეც სხვადასხვაა. 
თუ ინფლაციის წინასწარმეტყველება საკმარისად ადვილია, ეს განსხვავე- 
ბანი დიდი არ იქნება. 
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10.6. მიმდინარე ღირებულება 

დავუბრუნდეთ ბიუჯეტური შეზღუდვის ორ ფორმას, რომლებიც მოცე- 
მულია 10.1 ქვეთავში განხილული 10.2 და 10.3 ტოლობებით: 

(1+7)თ+C =(1+/)M, +M 
და 

C. 
2 =+-”2-, 

1+7” 1+/ 
განვიხილოთ მხოლოდ ამ ტოლობათა მარჯვენა ნაწილები. როგორც 

ითქვა, პირველი მათგანი გამოხატავს საწყისი კალათის ღირებულებას მო- 
მავლის ღირებულების თვალსაზრისით, ხოლო მეორე – მიმდინარე ღირე- 
ბულების თვალსაზრისით. 

ჯერ მომავლის ღირებულების კონცეფცია განვიხილოთ. თუ შეგვიძლია 
ფულის სესხება ან გასესხება 7 საპროცენტო განაკვეთით, რა იქნება დღე- 

ვანდელი 41-ის სამომავლო ექვივალენტი? რა თქმა უნდა, (1+ I) დოლარი. 

ესე იგი, დღევანდელი #1 შეიძლება იქცეს (1 +7)5§ -ად, რისთვისაც საჭი- 
როა იგი ბანკს ვასესხოთ 7” პროცენტით. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, მო- 

მავლის ძ +7)§ დღევანდელი #%1-ის ექვივალენტურია, ვინაიდან ეს არის 

მომავალში გადასახადი თანხა, თუ დღეს §%61-ს იყიდით ან ისესხებთ. 

    

(1+ ”) არის დღევანდელი #%1-ის ფასი შეფარდებული მომავლის #%1-თან. 
ამის დანახვა პირველი ბიუჯეტური შეზღუდვიდანაც შეიძლება. იგი მომავ- 
ლის დოლარებს გულისხმობს – მეორე პერიოდის დოლარის ფასი 1-ის ტო- 
ლია და პირველი პერიოდის დოლარები მასთან დაკავშირებითაა მოცემული. 

რა შეიძლება ითქვას მიმდინარე ღირებულების შესახებ? აქ ყველაფერი 
პირიქით გახლავთ. ყველაფერი მოცემულია დღევანდელი დოლარების 
თვალსაზრისით. რა ღირს მეორე პერიოდის ერთი დოლარი დღევანდელ 

დოლართან შედარებით? პასუხია MV(1 + X) , ვინაიდან M(1+ ;) დოლარი 

შემდეგ პერიოდში იქცევა 1 დოლარად, თუ მას ” პროცენტით დავზოგავთ. 
შემდეგი პერიოდის ერთი დოლარის მისაღებად საჭირო მიმდინარე ღირე- 
ბულება არის 1ჰ(1+რ). მიმდინარე ღირებულების კონცეფცია იძლევა ორ- 
პერიოდიანი მოხმარების საკითხისთვის ბიუჯეტის გამოსახვის კიდევ ერთ 
საშუალებას. სამომხმარებლო გეგმა ხელმისაწვდომია, თუ მოხმარების მიმ- 
დინარე ღირებულება შემოსავლის მიმდინარე ღირებულების ტოლია. 

მიმდინარე ღირებულების იდეას ერთი მნიშვნელოვანი შედეგი ახლავს, 
რომელიც მე-9 თავში გამოთქმულ აზრს უკავშირდება. თუ მომხმარებელს 
აქვს საქონლის ერთსა და იმავე ფასად ყიდვისა და გაყიდვის შეუზღუდავი 

შესაძლებლობა, იგი ყოველთვის მაღალი ღირებულების საწყის კალათას 
მიანიჭებს უპირატესობას დაბალი ღირებულების ასეთივე კალათასთან შე- 
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დარებით. ინტერტემპორალური გადაწყვეტილებების შემთხვევაში ამ პრინ- 
ციპიდან გამომდინარეობს, რომ თუ მომხმარებელს ფულის სესხების ან 

გასესხების შეუზღუდავი შესაძლებლობა აქვს, მუდმივი საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის შემთხვევაში იგი ყოველთვის მაღალი მიმდინარე ღირებულების 

შემოსავალს მიანიჭებს უპირატესობას დაბალი მიმდინარე ღირებულების 

შემოსავალთან შედარებით. 
ეს სამართლიანია ისევე, როგორც მე-9 თავში გამოთქმული აზრი: რაც 

უფრო მაღალი ღირებულებისაა საწყისი კალათა, მით უფრო მაღლაა მის 
მიერ გენერირებული ბიუჯეტის წირი. ძველი ბიუჯეტი ახალი ბიუჯეტის 

ნაწილია, რაც ნიშნავს, რომ მომხმარებელს ექნება ყველა ის სამომხმარე- 
ბლო შესაძლებლობები, რაც ძველი ბიუჯეტისას ჰქონდა, და გარკვეული 

დამატებითი შესაძლებლობები, ეკონომისტები ხშირად ამბობენ, რომ მა- 
ღალი მიმყინარე ღირებულების მქონე საწყისი კალათა დომინირებს 
დაბალი მიმდინარე ღირებულების კალათაზე იმ აზრით, რომ მაღალი მიმდი- 
ნარე ღირებულების კალათის გაყიდვას თითოეულ პერიოდში მეტი მოხ- 
მარება მოჰყვება, ვიდრე დაბალი მიმდინარე ღირებულების კალათის გაყიდ- 
ვას. 

რა თქმა უნდა, თუ ერთ კალათას უფრო მაღალი მიმდინარე ღირე- 
ბულება აქვს, ვიდრე მეორე კალათას, მაშინ მომავალი ღირებულებაც უფრო 
მაღალი ექნება. მიუხედავად ამისა, ირკვევა, რომ უფრო მოსახერხებელია 
ფულადი კალათის მსყიდველობითი უნარის გასაზომად მიმდინარე ღირე- 
ბულება დროის დიდ მონაკვეთში გამოვიყენოთ. სწორედ ამას მივაქცევთ 
შემდგომში ძირითად ყურადღებას. 

10.7. მიმდინარე ლირებულების ანალიზი რამდენიმე 
პერიოდისათვის 

განვიხილოთ სამპერიოდიანი მოდელი. დავუშვათ, შეგვიძლია თი- 

თოეულ პერიოდში ფულის სესხება ან გასესხება 7? პროცენტით და ეს პრო- 

ცენტი სამივე პერიოდის განმავლობაში უცვლელია. ამგვარად, მეორე 

პერიოდში მოხმარების ფასი პირველი პერიოდის მოხმარების თვალ- 

საზრისით იქნება 1/(1+7). 

როგორი იქნება სამ პერიოდში მოხმარების ფასი? თუ დღეს %1-ს გა- 

ვასესხებთ, შემდეგ პერიოდში იგი (1+») დოლარამდე გაიზრდება; თუ ამ 

თანხას ისევ გავასესხებთ, მესამე პერიოდში იგი (1+ ჯუ“ დოლარად 

გადაიქცევა. ამგვარად, თუ დღეს I(1 + ჯ)” დოლარს გავასესხებთ, მესამე 

პერიოდში ეს თანხა §1-ად გადაიქცევა. მესამე პერიოდის სამომხმარებლო 
ფასი პირველი პერიოდის სამომხმარებლო ფასთან შედარებით იქნება 

I/(1+7»)” მესამე პერიოდში თითოეული დამატებითი დოლარის ღირე- 
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2 
ბულების მოხმარება დღეს I/(1 + I) დოლარი ჯდება. ეს ნიშნავს, რომ ბი- 

უჯეტურ შეზღუდვას შემდეგი სახე ექნება: 
C. 

I+” (1+/) 1+” (1+/) 
ეს ადრე განხილული ბიუჯეტური შეზღუდვის მსგავსია, სადაც 1 

პერიოდში მოხმარების ფასი დღევანდელი მოხმარების ფასის თვალ- 
საზრისით მოცემულია ტოლობით: 

I 
» C + კ)! 

აქაც, გადასვლა უფრო მაღალი ღირებულების მქონე საწყის კალათაზე 
ამ ფასებისას ნებისმიერი მომხმარებლისათვის უმჯობესი იქნება, ვინაიდან 
ასეთი (კვლილება აუცილებლად გამოიწვევს ბიუჯეტის წირის უფრო 
მარჯვნივ გადაადგილებას. 

ეს ბიუჯეტური შეზღუდვა მიღებულ იქნა მუდმივი საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის შემთხვევისათვის, მაგრამ ძალიან ადვილია ამ შეზღუდვის განზო- 

გადება იმ შემთხვევისათვისაც, როდესაც განაკვეთი იცვლება. დავუშვათ, 
მაგალითად, დაზოგილი ფულიდან მიღებული საპროცენტო განაკვეთი პირ- 

ველ და მეორე პერიოდებს შორის არის 7; , ხოლო მეორე და მესამე პერი- 

  

ოდებს შორის 7#:. მაშინ პირველი პერიოდის 81 მესამე პერიოდში გა- 

იზრდება (1+7X1+») დოლარამდე. ამგვარად, §%1-ის მიმდინარე ღირე- 

ბულება მესამე პერიოდში არის I/(1+7II1+7”). ეს ნიშნავს, რომ ბი- 
უჯეტური შეზღუდვის კორექტული ფორმა შემდეგი სახის იქნება: 

C + 6 = M+ == 7 

1+7, (I+7XI+5) 1+V7, '(I+7XI+”5)“ 

ამ გამოსახულების გამოყენება არც ისე რთულია, მაგრამ ჩვენ, 
ჩვეულებისამებრ, მუდმივი საპროცენტო განაკვეთის შემთხვევის შესწავ- 
ლით დავკმაყოფილდებით.. 

10.1 ცხრილი მომავლის 1 წელიწადს §1-ის მიმდინარე ღირებულებე- 
ბის მაგალითებს შეიცავს სხვადასხვა საპროცენტო განაკვეთის 
შემთხვევაში. ამ ცხრილში ყველაზე აღსანიშნავ ფაქტს წარმოადგენს ის, თუ 
როგორ ეცემა მიმდინარე ღირებულება „ზომიერი" საპროცენტო გა- 

C, + 

ნაკვეთისას. მაგალითად, 10 პროცენტიანი განაკვეთის შემთხვევაში 41-ის 

ღირებულება დღეიდან 20 წლის შემდეგ მხოლოდ 0.15 ცენტი იქნება. 
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10.8. მიმდინარე ღირებულების გამოყენება 

დავიწყოთ ერთი მნიშვნელოვანი ზოგადი პრინციპის ჩამოყალიბებით. 

მიმდინარე ღირებულება გადასახადების ნაკადის დღევანდელ დოლარებში 

გადაყვანის ერთადერთ კორექტულ გზას წარმოადგენს. ეს პრინციპი პირ- 

დაპირ გამომდინარეობს მიმდინარე ღირებულების განსაზღგრებიდან: მიმ- 

დინარე ღირებულება მომხმარებლის საწყისი ფულადი კალათის ღირე- 

ბულებას წარმოადგენს. სანამ მომხმარებელს მუდმივი პროცენტით სესხე- 
ბის ან გასესხების შეუზღუდავი შესაძლებლობა აქვს, უფრო მაღალი ღირე- 

ბულების კალათას მეტი მოხმარება ექნება თითოეულ პერიოდში, ვიდრე 

ნაკლები ღირებულების კალათას. სხვადასხვა პერიოდში, თქვენი სამომხ- 

მარებლო გემოვნებისაგან დამოუკიდებლად, ყოველთვის უნდა აირჩიოთ 
უფრო მაღალი ლირებულების მქონე ფულადი ნაკადი, ვინაიდან ეს თი- 
თოეულ პერიოდში მეტ სამომხმარებლო საშუალებას მოგცემთ. 

§1-ის მიმდინარე ღირებულება:მომავალში 

  

  

                    
  

განაკვეთი 1 2 5 10 “| 15 20 25 30 

.05 .95 .-91 „78 | .61 .-48 | .327 | .30 | .23 

„10 .-91 .83 | .62 | .39 | .24 | .15 | .09 | .0 

„15 .87 .-76 .50 | .25 | .12 | .06 | .03 | .02 

.20 .83 .69 .40 | .16 | .06 | .03 | .0! | :00 

ცხრილი 10.1 

ეს მსჯელობა 10.6 ნახაზზეა ასახული. ამ ნახაზზე (IM, Mზ) კალათა 

უარესია, ვიდრე საწყისი კალათა (M,M), ვინაიდან. პირველი მეორეზე 

გამავალი ინდიფერენტულობის მრუდის ქვემოთ ძევს. მიუხედავად ამისა, 

მომხმარებელი (MM ,M) კალათას ამჯობინებს, ვიდრე (M,I%) კალათას, 

თუ მას შეეძლება ” პროცენტით ფულის სესხება ან გასესხება. ეს მარ- 

თალია, ვინაიდან (MM) კალათისას მას შეუძლია ისეთი კალათის მოხ- 

მარება, როგორიცაა (თ,C), რომელიც მის მიმდინარე სამომხმარებლო 

კალათაზე აშკარად უკეთესია. 

მიმდინარე ღირებულების ერთ-ერთი ყველაზე სასარგებლო გამოყენე- 

ბაა სხვადასხვა სახის ინვესტიციების მიერ შეთავაზებული შემოსავლის ნა- 

კადების შეფასება. თუ გვსურს შევადაროთ ინვესტირების ორი სხვადასხვა 
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შემთხვევა, რომლებიც შემოსავლის სხვადასხვა ნაკადებს იწვევს, საჭიროა 
მხოლოდ ორი მიმდინარე ღირებულების დათვლა და მათ შორის უფრო დი- 

დის არჩევა. 

ინვესტირება უფრო დიდი მიმდინარე ღირებულებისას ყოველთვის მეტ 
სამომხმარებლო შესაძლებლობას იძლევა. : 

ზოგჯერ აუცილებელია შემოსავლის ნაკადის შეძენა გადასახადთა 
ხანგრძლივი ნაკადის საშუალებით. მაგალითად, შესაძლებელია საცხოვრე- 
ბელი სახლის შეძენა, თუ ვისესხებთ ფულს ბანკიდან და ამ ვალს წლების 

განმავლობაში დავფარავთ. დავუშვათ შემოსავლის (M,, M.) ნაკადის 

შეძენა შეიძლება გადასახადთა (# გ #) ნაკადის საშუალებით. 

          

  

        

C : 9 . 

ინდიფერენტულობის 1 
მრუდები | 

,' 1 

შესაძლო მოხმარება 

ი: უფრო მაღალი მიმდინარე 

23 5>--> ბ ღირებულების საწყისი 
საწყისი =>” % 

კალათა 
მოხმარებთსი | 

ყია აიააის ა ება 

I > 6) 

  

ნახ. 10.6. უფრო მაღალი მიმდინარე ღირებულება. უფრო მაღალი მიმ- 

დინარე ღირებულების მქონე საწყისი კალათა მომხმარებელს თითოეულ 

პერიოდში მეტ შესაძლებლობებს აძლევს, თუ მას სესხება და გახესხება 

შეუძლია საპროცენტო განაკვეთის საბა ზრო სიდიდით. 

ამ შემთხვევაში ინვესტირების შეფასება შეიძლება შემოსავლის ნა- 
კადის მიმდინარე ღირებულებისა და გადასახადის ნაკადის მიმდინარე ღი- 
რებულების შედარებით. თუ 

M. 
M+-–“->78#8+ 

1+7” 
  

10.4 
1+7#”-” (10.4) 

“/ 
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შემოსავლის ნაკადის მიმდინარე ღირებულება მის ფასზე მეტია, ამიტომ ეს 
ინვესტირება კარგია – იგი ჩვენი საწყისი კალათის მიმდინარე ღირებულე- 

ბას გაზრდის. 

ინვესტირების შეფასების მეორე გზა მდგომარეობს სუფთა მიმდინარე 

ღირებულების იდეის გამოყენებაში. ამ ღირებფლების გამოსათვლელად 

უნდა გამოვითვალოთ თითოეულ პერიოდში სუფთა ნაღდი ფულის ნაკადი 

და შემდეგ ეს ნაკადი უნდა გადმოვიყვანოთ მიმდინარე დროის ტერმინებში. 

ამ მაგალითში სუფთა ნაღდი ფულის ნაკადია (M, – M.M, – ჩ) , ხოლო 

სუფთა მიმდინარე ღირებულება: 

. M, – M, MM = M.- 6+455:-““ 
1+V/ 

ამ ტოლობის 10.4 ტოლობასთან შედარება გვიჩვენებს, რომ ინვეს- 

ტირება შეძენილ უნდა იქნას მაშინ და მხოლოდ მაშინ, როდესაც სუფთა 
მიმდინარე ღირებულება დადებითია. 

სუფთა მიმდინარე ღირებულების გამრთვლა ძალიან მოსახერხებელია, 

ვინაიდან იგი გვაძლევს საშუალებას შევაჯამოთ ყველა დადებითი და 

უარყოფითი სუფთა ნაღდი ფულის "ნაკადი თითოეულ პერიოდში და 

გამოვთვალოთ ნაღდი ფულის ნაკადთა საბოლოო შედეგი. 

მაგალითი: გადასახადთა ნაკადის შეფასება 

დავუშვათ, ვიხილავთ ორ ინვესტირებას, 4 და 8. 2 ინვესტირება 

ამჟამად გვაძლევს § 100-ს და შემდეგ წელს მოგგცემს §200 -ს. 8 ინქუს- 

ტირება «ამჟამად გვაძლევს §0-ს და შემდეგ წელს მოგვცემს %310-ს. 

რომელი ინვესტირებაა უკეთესი? 

პასუხი საპროცენტო განაკვეთის სიდიდეზეა დამოკიდებული. თუ იგი 

ნულოგანია, პასუხი აშკარაა – საჭიროა მხოლოდ გადასახადთა შეჯამება. 

ვინაიდან, თუ საპროცენტო განაკვეთი ნულის ტოლია, მაშინ მიმდინარე ღი- 

რებულების გამოთვლა გადასახადთა შეჯამებამდე დაიყვანება. 

თუ საპროცენტო განაკვეთი ნულოვანია, 4 ინვესტირების მიმდინარე 

ღირებულება იქნება: 

ჩ–#, = 100+200= 300, 
ხოლო #8 ინვესტირების მიმდინარე ღირებულება იქნება: 

ნV, =0+310=310, 
რაც ნიშნავს, რომ 8 ინვესტირება უპირატესია. 
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სრულიად საწინააღმდეგო პასუხს მივიღებთ, თუ საპროცენტო გა- 
ნაკვეთი საკმაოდ დიდია. დავუშვათ, მაგალითად, რომ საპროცენტო გა- 
ნაკვეთია 20%. თუ გამოვითვლით მიმდინარე ღირებულებას, მივიღებთ: 

200 
# . 7, =100 120 = 266.67, 

310 ნM, =0+-=–- = 25833. 
1.20 

ამ შემთხვევაში #4 უკეთესი ინვესტირებაა. ის ფაქტი, რომ „4 

გვაძლევს მეტ ფულს პირველ პერიოდში, ნიშნავს, რომ მას უფრო მაღალი 

მიმდინარე ღირებულება ექნება, როდესაც საპროცენტო განაკვეთი საკ- 
მაოდ დიდია. 

მაგალითი: საკრედიტო ბარათის ნამდვილი ღირებულება 

ფულის სესხება საკრედიტო ბარათის საშუალებით ძალიან ძვირი 
ჯდება. ფინანსური კომპანიების წლიური პროცენტი 15-დან 20 %-მდე იცვ- 
ლება. თუმცა, ამ ფინანსური ოპერაციის ფასის გამოთვლის მეთოდიდან 

გამომდინარე, საკრედიტო ბარათზე არსებული სესხის პროცენტის 
ნამდვილი სიდიდე გაცილებით მეტია. 

დავუშვათ, რომ საკრედიტო ბარათის მფლობელი თავის პირველ დღეს 

ხარჯავს §2000 -ს და რომ თვიური პროცენტი 1,5%-ს შეადგენს. თუ მომხ- 
მარებელი სრულ ბალანსს თვის ბოლომდე გადაიხდის, მას პროცენტის გად- 
ახდა აღარ მოუწევს. თუ მომხმარებელი თვის ბოლომდე არაფერს გადაიხ- 

დის, შემდეგი თვის დასაწყისში მოუწევს §2000 X 0.15 = §30 თანხის 
გადახდა. 

რა მოხდება, თუ მომხმარებელი §2000 -დან თვის ბოლო დღეს §1800- 

ს გადაიხდის? ამ შემთხვევაში მომხმარებელმა ისესხა მხოლოდ #200, ასე 

რომ თვიური პროცენტი §3 უნდა იყოს. მიუხედავად ამისა, საკრედიტო 

ბარათების მრავალი კომპანია მომხმარებელს ამაზე ბევრად მეტს ახ- 
დევინებს. ამის მიზეზი გახლავთ ის, რომ ამ კომპანიებს გადასახადი “"საშუ- 
ალო თვიური ბალანსიდან” გამოჰყავთ, თუნდაც ამ ბალანსის ნაწილი თვის 
ბოლომდე იყოს გადახდილი. ჩვენს შემთხვევაში საშუალო თვიური ბალანსი 

იქნება დაახლოებით §2000 (30 დღე %2000 -იანი ბალანსი და 1 დღე 

4200 -იანი ბალანსი). ასე, რომ თვიური გადასახადი §30 -ზე ოდნავ ნაკ- 

ლები იქნება, თუმცა მომხმარებელმა მხოლოდ %200 ისესხა. ნასესხები 

თანხის რეალური სიდიდიდან გამომდინარე, ეს საპროცენტო განაკვეთი 

თვეში 15%-ს უდრის! 
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10.9. ობლიგაციები 

ფასიანი ქაღალდები წარმოადგებს ფინანსურ ინსტრუმენტებს, რომ- 

ლებიც გადასახდის გარკვეულ ფორმებს ქმნის. ფინანსური ინსტრუმენტე- 

ბის მრავალი სახეობა არსებობს, ვინაიდან არსებობს გადახდის მრავალი 

ფორმა, რომელთა გამოყენებაც ხალხს სურს. ფინანსური ბაზრები ხალხს 

ნაღდი ფულის სხვადასხვა ნაკადთა კომბინაციების ამორჩევის საშუალებას 

აძლევს ხანგრძლივი დროის განმავლობაში. ეს ნაკადები, როგორც წესი, ამა 
თუ იმ დროს ფინანსთა მოხმარების საშუალებაა. 

ფასიანი ქაღალდების კერძო შემთხვევას, რომელსაც შევისწავლით, 

ობლიგაციების შემთხვევა წარმოადგენს. ობლიგაციები გაცემულია მთავ- 

რობათა და კორპორაციათა მიერ. ეს არის ფულის სესხების ერთ-ერთი გზა. 

მსესხებელი – აგენტი, რომელიც ობლიგაციას გასცემს – პირობას იძლევა 

გადაიხადოს დოლარების ფიქსირებული რაოდენობა X (კუპონი) თითოეულ 

პერიოდში გარკვეული 7” დრომდე, რომლის დადგომისას მსესხებელმა ობ- 

ლიგაციის მფლობელს უნდა გადაუხადოს V” თანხა. 
ამგვარად, ობლიგაციის გადასახადთა ნაკადს შემდეგი სახე აქვს: 

(X,X,X, ... #) .· თუ საპროცენტო განაკვეთი მუდმივია, ასეთი ობლიგა- 

ციის მიმდინარე ღირებულება ადვილი დასათვლელია შემდეგი ფორმულით: 

ჯ ჯ # 
ჯ#V7 

“0490” 0+7? '““ (1+/ე!? 
შევნიშნავთ, რომ ობლიგაციის მიმდინარე ღირებულება მცირდება, 

როდესაც საპროცენტო განაკვეთი იზრდება. რატომ ხდება ასე? თუ საპრო- 

ცენტო განაკვეთი იზრდება, მომავალში მიღებული §1-ის დღევანდელი 
ფასი მცირდება. ამიტომ ობლიგაციის სამომავლო გადასახადების დღევან- 

დელი ლირებულება ნაკლები იქნება. 

არსებობს. ობლიგაციების ფართო და განვითარებული ბაზარი. ობლი- 
გაციების საბაზრო ფასი შეიცვლება საპროცენტო განაკვეთის ზრდასთან 
ერთად, ვინაიდან ობლიგაციების მიერ გენერირებული გადასახადთა ნა- 
კადის მიმდინარე ღირებულება შეიცვლება. 

განვიხილოთ ერთი ძალიან საინტერესო კონკრეტული ობლიგაცია, 

რომელიც მუდმივ შემოსავალს გვპირდება. ასეთ ობლიგაციას კონსოლი ან 

სარენტო ობლიგაცია ეწოდება. დავუშვათ, ვიხილავთ კონსოლს, რომელიც 

  

წლიურად 4X -ის გადახდას გვპირდება მუდმივად. ამ კონსოლის ღირე- 

ბულების გამოსათვლელად შემდეგი უსასრულო ჯამის გამოთვლაა საჭირო: 

ჩV=-“--+.-“--+ 
“ 1+” (1+/“. 

თუ MV(1 + I) ფრჩხილებს გარეთ გავიტანთ, მივიღებთ: 
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  #7 = ! + + კ, 7 + 
“I+7L  (I+) (1+7? I" 

მაგრამ ფრჩხილებში მოთავსებული გამოსახულება X -ისა და მიმდი- 
ნარე ღირებულების ჯამს წარმოადგენს! საჭირო ჩასმებისა და ოპერაციების 

შედეგად მივიღებთ: 

'44- ! 
-(1I+7) 

ამის გაკეთება ძნელი არ იყო, მაგრამ არსებობს უფრო მარტივი გზაც. 

რა ” თანხა არის საჭირო ” პროცენტისას, რათა მუდმივად წლიური X' 
დოლარი მივიღოთ? დავწეროთ ტოლობა: 

MX” = X, 

რომელიც გვეუბნება, რომ ” თანხის პროცენტი X -ის ტოლი უნდა 
იყოს. მაშინ ასეთი ინვესტირების ღირებულება იქნება: 

» 
V=-. 

” 
ამგვარად, ისეთი კონსოლის მიმდინარე ღირებულება, რომელიც სამუ- 

  (X+ VI ==, 
I” 

დამოდ წლიურ X დოლარს მოგვიტანს. უნდა იყოს X/” · 

კონსოლის შემთხვევაში ადვილი დასანახია, თუ როგორ შემცირდება 

საპროცენტო განაკვეთის გაზრდის შედეგად ობლიგაციის ღირებულება. 
დავუშვათ, მაგალითად, რომ კონსოლი გაცემულ იქნა, როდესაც საპრო- 
ცენტო განაკვეთი 10%-ს წარმოადგენდა. მაშინ, თუ იგი გვპირდება მუდმი- 

ვად წლიური §10-ის გადახდას, მისი მიმდინარე ღირებულება §100-ის 

“ტოლია – ვინაიდან §100 იძლევა §10 წლიურ შემოსავალს. 

ახლა დავუშვათ, რომ საპროცენტო განაკვეთი გაიზარდა და გახდა 

20%. კონსოლის ღირებულება 450 -მდე უნდა დაეცეს, ვინაიდან 20%-იანი 

განაკვეთის შემთხვევაში წლიური §310-ის მისაღებად მხოლოდ %50-ია 
საჭირო. · 

კონსოლის ფორმულა შეიძლება გამოყენებულ იქნას ხანგრძლივი 
პერიოდის ობლიგაციის მიახლოებითი ღირებულების გამოსათვლელად. 

მაგალითად, თუ საპროცენტო განაკვეთია 10%, §1-ის ღირებულება 30 

წლის შემდეგ მხოლოდ 6 ცენტია. საპროცენტო განაკვეთის იმ სიდიდეე- 

ბისათვის, რომლებიც ჩვენ ცხოვრებაში გვხვდება, 30 წელიც შეიძლება 

უსასრულობად ჩაითვალოს. ' 
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მაგალითი: სესხი განვადებითი დაფარვით 

დავუშვათ, ვსესხულობთ §1000-ს, რომლის დაბრუნებას ვაპირებთ 12 

თვეში თვიურად 4100 -ის გადახდით. რას უდრის ამ შემთხვევაში საპრო- 

ცენტო განაკვეთის სიდიდე? 
ერთი შეხედვით ჩანს, თითქოს განაკვეთი 20%-ს უდრის. ვისესხეთ 

§1000, დავაბრუნებთ %1200 -ს. მაგრამ ეს დასკვნა არაკორექტულია, 

ვინაიდან სინამდვილეში §1000 ერთი წლით არ გვისესხებია, არამედ ერთი 

თვით ვისესხეთ და დავაბრუნეთ 4100. ამის შემდეგ ნასესხები გვაქვს 

მხოლოდ #900, კიდევ ერთი თვის შემდეგ უნდა გადავიხადოთ 4900 -ის 
პროცენტი და ა.შ. 

გადასახადთა ნაკადს, რომლის შეფასებასაც ვაპირებთ, ასეთი სახე 
აქვს (1000, -100, -100, ..., -100), შეგვიძლია ვიპოვოთ საპროცენტო გა- 

ნაკვეთი რომელიც ამ ნაკადის მიმდინარე ღირებულებას ნულს 

გაუტოლებს. ამის გაკეთება კალკულატორის ან კომპიუტერის დახმარებით 

შეიძლება. საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდე, რომელსაც სესხის 
განვადებითი დაფარვით ვიხდით, დაახლოებით 35%-ს წარმოადგენს! 

10.10. გადასახადი 

შეერთებულ შტატებში პროცენტები ექვემდებარება დაბეგვრას, რო- 

გორც ჩვეულებრივი შემოსავალი. ეს ნიშნავს, რომ პროცენტებიდან შემო- 
სულ შემოსავალზე დაწესებული გადასახადის სიდიდე შრომით შემო- 
სავალზე დაწესებული ბეგარის სიდიდის ტოლია. დავუშვათ, საწყისი ბეგარა 

1 კატეგორიისაა, ასე რომ თითოეული დამატებითი დოლარის /#"/ შემო- 

სავალი ჩვენს მიერ გადასახდელ ბეგარას #/4/ -ით გაზრდის. თუ გვსურს 

X დოლარის ინვესტირება, პროცენტი, რომელსაც მივიღებთ, იქნება MX . 

მაგრამ ამ შემთხვევაში უნდა გადავიხადოთ /-X სიდიდის გადასახადი, რის 

შედეგადაც დაგვრჩება მხოლოდ (1 – !)X სიდიდის შემოსავალი. (1– ი)” 

სიდიდეს ბეგარისშემდგომ საპროცენტო განაკვეთს ვუწოდებთ. 

რა მოხდება, თუ გადავწყვეტთ X დოლარის არა გასესხებას, არამედ 

სესხებას? მაშინ გადასახდელი გვექნება 7:X სიდიდის პროცენტი. შეერთე- 
ბულ პტატებში პროცენტით მიღებული ზოგიერთი გადასახადი ექვემდე- 
ბარება გადასახადის დაქვითვას, ზოგი კი არა. მაგალითად, დაგირავებით 

მიღებული შემოსავალი ექვემდებარება, ჩვეულებრივი მომხმარებლის 

სესხის პროცენტი – არა. მეორე მხრევ, კომპანიებს შეუძლიათ დაქვითონ 
გადასახადი მათ მიერ დაწესებული პროცენტების უმრავლესობაზე. 
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თუ კონკრეტული პროცენტი დაბეგვრას ექვემდებარება, შეგვიძლია 
სხვა წყაროებიდან შემოსულ შემოსავალს გამოვაკლოთ პროცენტებიდან 
შემოსული შემოსავალი და გადავიხადოთ მხოლოდ ამ სხვაობის შესაბამისი 

გადასახადი. ამგვარად, თუ თქვენ იხდით 7 >X თანხას, თქვენი გადასახადი 

( +/' სიდიდით შემცირდება. თქვენს მიერ ნასესხები X დოლარის საერთო 

ფასი იქნება IX- IIX = (1 -(XX. 

ამგვარად, ერთი კატეგორიის ბეგარის პირობებში ბეგარისშემდგომი 
საპროცენტო განაკვეთი სესხების და გასესხების შემთხვევებში ერთნაირია. 
დანაზოგზე დაწესებული ბეგარა შეამცირებს თანხას, რომლის დაზოგვაც 
გვსურს, მაგრამ სესხებაზე დაწესებული სუბსიდია გაზრდის თანხას, რომ- 
ლის სესხებაც გვსურს. 

მაგალითი: სტიპენდიები და დანაზოგები 

შეერთებულ შტატებში მრავალი სტუდენტი იღებს გარკვეულ ფი- 
ნანსურ დახმარებას კოლეჯში სწავლის ხარჯების დასაფარავად. სტუდენ- 
ჭის მიერ მიღებული ფინანსური დახმარების სიდიდე მრავალ ფაქტორზეა 
დამოკიდებული, მაგრამ ძირითადია ოჯახის მიერ კოლეჯის ხარჯების და- 

ფარვის უნარი. აშშ კოლეჯებისა და უნივერსიტეტების უმრავლესობა იყ- 

ენებსს გადახდისუნარიანობის სტანდარტს, რომელიც გამოთვლილია 

CLL8 -ის მიერ (C0I1686 ნიI-მი06 ნXმიიიი 0ი 8000 – კოლეჯში მიმღებ კო- 
მისიათა საბქო), 

თუ სტუდენტს ფინანსური დახმარების მიღება სურს, მისი ოჯახი ვალ- 
დებულია შეავსოს კითხვარი, რომელიც მათ ფინანსურ მდგომარეობას 

აღწერს. CM#M#8 იყენებს მშობლების შემოსავლებისა და დაბანდებების 
შესახებ ინფორმაციას "არსებული შემოსავლის" დასადგენად. 'არსებული 

შემოსავლის წილი, რომლის გადახდაც მშობლებისათვის სავალდებულოა, 
მათი შემოსავლიდან გამომდინარე, მერყეობს 22%-სა და 47%-ს შორის. 1985 
წელს მშობლები, რომელთა საერთო ბეგარისწინა შემოსავალი იყო დაახ- 

ლოებით §35000, ვალდებულნი იყვნენ კოლეჯის ხარჯებისათვლს დაახ- 

ლოებით 7000 გაეღოთ. V 

მშობლების მიერ დაზოგილი თითოეული დოლარი ზრდის სწავლის 
გადასახადის ღირებულებას და ამცირებს მათი შვილის მიერ მისაღებ ფი- 

ნანსურ დახმარებას C##.8 -ის მიერ მიღებული ფორმულა ეფექტურ 

ბეგარას აწესებს იმ მშობლებისათვის, რომლებიც თანხას მათი შვილის 
კოლეჯში სწავლისათვის ზოგავენ. ამ ბეგარის სიდიდე გამოთვლილია მარ- 
ტინ ფელდსტინის, ეკონომიკის კვლევის ეროვნული ბიუროს პრეზიდენტისა 
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(Mგყიიმ) 8სჯიმს 0! სიCიილთIC I6§5ლვ(0ი –-- M88L) და ჰარვარდის უნივერ- 

სიტეტის ეკონომიკის პროფესორის მიერ.“ 
განვიხილოთ სიტუაცია, როდესაც მშობლები გადაწყვეტენ ერთი დო- 

ლარის დაზოგვას სწორედ იმ დროს, როდესაც მათი შვილი კოლეჯში სწავ- 
ლას იწყებს. 5-6%-იანი განაკვეთის დროს ერთი დოლარის მომავლის ღირე- 

ბულება 4 წლის შემდეგ §1,26 შეადგენს, ვინაიდან პროცენტზე დაწესებუ- 

ლია ფედერალური და შტატის ბეგარები, ერთი დოლარი 4 წლის შემდეგ 

§1,19 ბეგარისშემდგომ შემოსავალს მოიტანს. მიუხედავად ამისა, ვინაიდან 

დანაზოგის თითოეული დამატებითი დოლარი მშობლების კაპი- 
ტალდაბანდების საერთო სიდიდეს ზრდის, შვილის მიერ მიღებული დახ- 

მარება კოლეჯში სწავლის თითოეული წლის განმავლობაში მცირდება. ამ 

"განათლების ბეგარის" შედეგად ერთი დოლარის მომავლის ღირებულება 4 

წლის შემდეგ 87%-მდე მცირდება. ეს კი შემოსავლის 150%-იანი ბეგარის 

ექვივალენტურია! , 
ფალდსტეინმა აგრეთვე შეისწავლა დანაზოგის ქცევა საშუალო კლასის 

ოჯახის მაგალითზე, რომელთაც კოლეჯისწინა ასაკის შვილები ჰყავთ. მან 

გამოითვალა, რომ ოჯახი, რომლის წლიური შემოსავალი §%40000 -ს 
შეადგენს და რომელშიც ორი კოლეჯისწინა ასაკის ბავშვია, ფედერალური, 

შტატის და "განათლების" ბეგარის კომბინაციის შედეგად 50%-ით ნაკლებს 

ზოგაეს, ვიდრე სხვა შემთხვევაში დაზოგავდა. 

10.11. საპროცენტო განაკვეთის არჩევანი 

ზემოთ მოყვანილ მსჯელობებში ვსარგებლობდით “საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის" ცნებით. რეალურ ცხოვრებაში სხვადასხვა საპროცენტო გა- 

ნაკვეთი არსებობს, ნომინალური პროცენტი, რეალური პროცენტი, 
ბეგარისწინა საპროცენტო განაკვეთი, ბეგარისშემდგომი საპროცენტო გა- 
ნაკვეთი, ხანმოკლე პერიოდის საპროცენტო განაკვეთი, ხანგრძლივი პერი- 

ოდის საპროცენტო განაკვეთი და ა.შ. რომლის გამოყენებაა “სწორი” მიმდი- 
ნარე ღირებულების ანალიზისას? 

ამ კითხვაზე პასუხის გასაცემად ჯერ ფუნდამენტურ ცნებებზე 
დავფიქრდეთ. მიმდინარე ღირებულების იდეა იმის გამო გაჩნდა, რომ 
გვსურდა შესაბამისობის პოვნა დროის ერთ მომენტში გარკვეული სიდიდის 
თანხისა დროის სხვა მომენტში იმავე სიდიდის თანხასთან. "საპროცენტო 

განაკვეთი" წარმოადგენს ინვესტირების უკუგებას, რომელიც ფონდების 
ამგვარი მოძრაობის საშუალებას გვაძლევს. 

თუ გვსურს ამ ანალიზის გამოყენება იქ, სადაც საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის მრავალი სახეობა არსებობს, უნდა ვნახოთ, რომელ მათგანს აქვს 

  

2 M2+Vი LC1ძ§5(01ი0, '“C01I69C §Cჩ012>5ჩIი LსIლC5 გიძ ნIIVიI6 5მVIიჯდა'', M8C6C 

VVიIMIიფ ჩგ06L 4032, M2+Cის 1992. 
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გადასახადთა იმ ნაკადის მსგავსი თვისება რომლის შეფასებასაც 

ვცდილობთ. თუ გადასახადთა ნაკადი დაბეგრილი არ არის, უნდა გამოვიყე- 
ნოთ ბეგარისშემდგომი საპროცენტო განაკვეთი. თუ შემოსავლის ნაკადი 
30-წლიან პერიოდს მოიცავს, ხანგრძლივი პერიოდის საპროცენტო გა- 
ნაკვეთი უნდა გამოვიყენოთ. თუ შემოსავლის ნაკადი სარისკოა, უნდა 
გამოვიყენოთ იმ ინვესტირების საპროცენტო განაკვეთი, რომელიც მსგავსი 

რისკით ხასიათდება (მოგვიანებით უფრო მეტის თქმა მოგვიწევს ამ 
უკანასკნელი შემთხვევის ნამდვილი მნიშვნელობის შესახებ). 

საპროცენტო განაკვეთი ასახავს ფონდების შესაძლო ლირებულებას, 
ანუ თქვენი ფულის ალტერნატიული გამოყენების ღირებულებას. ამიტომ 

გადასახადთა ყოველი ნაკადი შედარებულ უნდა იქნას თქვენს საუკეთესო 
ალტერნატივასთან, რომელსაც მსგავსი მახასიათებლები აქვს ბეგარის, 
რისკისა და ლიკვიდირების (ნაღდ ფულად გადაქცევის შესაძლებლობის) 
თეალსაზრისით. 

შეჯამება 

1. ინტერტემპორალური მოხმარების ბიუჯეტური შეზღუდვა შეიძლება 
ასახულ იქნას მიმდინარე ღირებულების და მომავლის ღირებულების საშუ- 
ალებით. 

2. არჩევანის ზოგადი შემთხვევისათვის მიღებული შედარებითი სტა- 
ტიკს შედეგებსს გამოყენება ინტერტემპორალური მოხმარების 
შემთხვევაშიც შესაძლებელია. 

3. საპროცენტო განაკვეთის რეალური სიდიდე ასახავს დამატებით 
მოხმარებას, რომლის მიღებაც მომავალში შეგვიძლია, თუ დღევანდელი 
მოხმარების გარკვეულ რაოდენობას დავთმობთ. 

4. მომხმარებელი, რომელსაც უცვლელი პროცენტით ფულის სესხებისა 
და გასესხების შეუზღუდავი შესაძლებლობა აქვს, ყოველთვის ამჯობინებს 
უფრო მაღალი მიმდინარე ღირებულების მქონე საწყის კალათას. 

გამეორებისათვის 

1. რას წარმოადგენს 20 წლის შემდეგ მისაღები §#1.000.000 -ის ღირე- 
ბულება დღეს, თუ განაკვეთი 20%-ს შეადგენს? 

2. იზრდება თუ მცირდება ინტერტემპორალური ბიუჯეტური შეზღუდ- 

ვის დახრილობა საპროცენტო განაკვეთის გაზრდისას? 

3. იქნება თუ არა ძალაში დაშვება, რომ ორი საქონელი სრულ სუბსტი- 

ტუტს წარმოადგენს სურსათის ინტერტემპორალური მოხმარების შესწავ- 
ლისას? 

4. მომხმარებელი, რომელიც დასაწყისში გამსესხებელს წარმოადგენს, 

გამსესხებლად დარჩება მაშინაც, როდესაც საპროცენტო განაკვეთი 
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მცირდება. გაუარესდება თუ გაუმჯობესდება მისი ეკონომიური მდგომარე- 

ობა საპროცენტო განაკვეთის ცვლილების შედეგად? თუ მომხმარებელი 

ცვლილების შედეგად გადაწყვეტს გახდეს მსესხებელი, გაუმჯობესდება 
მისი მდგომარეობა თუ გაუარესდება? 

5. რას წარმოადგენს ერთი წლის შემდეგ §100-ის მიმდინარე ღირე- 

ბულება, თუ განაკვეთი 10%-ს შეადგენს? თუ 5%-ს შეადგენს? 
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თავი 11 

აქტივების ბაჭარი 
აქტივები – ესაა ფასეულობები, რომლებიც გარკვეული დროის გან- 

მავლობაში მომსახურებათა ნაკადს უზრუნველყოფს. აქტივებს შეუძლია 
უზრუნველყოს სამომხმარებლო მომსახურების ნაკადი, როგორიცაა, 
მაგალითად, ბინადრობა, ან უზრუნველყოს ფულადი ნაკადი, რომელიც 
შეიძლება სამომხმარებლო საქონლის საყიდლად იქნას გამოყ- 

ენებული.აქტივებს, რომლებიც ფულად ნაკადს უზრუნველყოფს, ფი- 
ნანსური აქტივები ეწოდება. 

წინა თავში განხილული ობლიგაციები სწორედ ფინანსური აქტივების 
მაგალითს წარმოადგენს. მომსახურებათა ნაკადს რომლითაც ისინი 
უზრუნველგვყოფს, წარმოადგენს პროცენტთა გადახდა. ფინანსური 
აქტივების სხვა სახეები, როგორიცაა აქციები, იძლევიან ფულის სხვა სახის 

ნაკადებს. ამ თავში გამოვიკვლევთ აქტივების ბაზრის ფუნქციონირებას 
რაიმე აქტივის მეშვეობით წარმოქმნილი მომსახურებათა ნაკადის თვალ- 
საზრისით სრული გარანტიის პირობებში. 

11.1. უკუგების ნორმები 

საიმედოობის შესახებ დაშვების პირობებში გვაქვს ერთი მარტივი 
პრინციპი რომელიც აქტივების უკუგების ნორმებს აკავშირებს. თუ 

აქტივებით უზრუნველყოფილ ნაღდი ფულის ნაკადებს არაფერი ემუქრება, 

მაშინ ყველა აქტივს უკუგების ერთნაირი ნორმა უნდა ჰქონდეს. ამის მიზეზი 
აშკარაა: თუ ერთ აქტივს მეტი უკუგება აქვს, ვიდრე მეორეს, ხოლო სხვა 

მხრივ ეს აქტივები იდენტურია, მაშინ არავინ მოისურვებს იმ აქტივის 

შეძენას, რომელსაც ნაკლები უკუგება აქვს. ამიტომ წონასწორობის პირო- 
ბებში ყველა აქტივსუკუგების ერთნაირი ნორმა აქვს. 

განვიხილოთ უკუგების ნორმათა რეგულირების პროცესი. ავიღოთ 

აქტივი #4, რომლის მიმდინარე ფასია /ე და ხვალისთვის მოსალოდნელი 

ფასია /#,. ყველასთვის ცნობილია ამ აქტივის დღევანდელი ფასის სიდიდე 

და ხვალისათვის მისი მოსალოდნელი ფასის სიდიდე. სიმარტივისათვის და- 

ვუშვათ, რომ 0 და I პერიოდებს შორის სხვა დივიდენდები და ნაღდი ფულის 

გადასახადები არ არსებობს. დავუშვათ აგრეთვე, რომ არსებობს მეორე 8 
ინვესტირება, რომელსაც 0-დან 1 პერიოდამდე 7” პროცენტი მოაქვს. ახლა 
განვიხილოთ ინვესტირების ორი შესაძლო გეგმა: ან უნდა გავაკეთოთ 

4 აქტივში ერთი დოლარის ინვესტირება და შემდეგ პერიოდში გავანაღ- 
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დოთ იგი, ან უნდა გავაკეთოთ ერთი დოლარის #8 აქტიეში ინვესტირება და 
პერიოდის შემდეგ მოვიგოთ 7 დოლარი. 

რას წარმოადგენს ამ ორი ინვესტირების ღირებულებები პირველი 
პერიოდის ბოლოს? პირველ რიგში ვიკითხოთ, აქტივების რამდენი 

ერთეული უნდა შევიძინოთ, რათა ერთი დოლარის ინვესტირება გავაკე- 

თოთ? თუ X -ით ამ რაოდენობას აღვნიშნავთ, მივიღებთ: 

?იიაX =1 
ან 

X=-–-. 

Mი 
ეს ნიშნავს, რომ შემდეგ პერიოდში ამ აქტივის ერთი დოლარის ღირე- 

ბულება იქნება: 

VV = ინ,ჯ= XL, 
Mი 

მეორე მხრივ, თუ ერთ დოლარს )1პ2 აქტივში ჩავაბანდებთ, შემდეგ 

პერიოდში 1 +” დოლარი გვექნება. თუ 4# და #3 აქტივები წონასწორობის 
პირობებში იმყოფება, მაშინ თითოეულ მათგანში ინვესტირებული ერთი 
დოლარი მეორე პერიოდში ერთი და იმავე თანხად გადაიქცევა. ამგვარად 

მივიღეთ წონასწორობის პირობა: 

#L 
Iი 

რა ხდება, თუ ეს ტოლობა არ კმაყოფილდება? მაშინ ჩნდება ფულის 
კეთების გზა. მაგალითად, თუ 

1+->49L 
ჯია 

მაშინ ხალხს, რომელიც. 4 აქტივს ფლობს, შეეძლება გაყიდოს მისი ერთი 

1+7 = 

ერთეული ჯ#ე დოლარად და ეს თანხა 18 აქტივში ჩააბანდოს. შემდეგ პერი- 

ოდში ამ ინვესტირების ღირებულება ჩი(1+7) იქნება, რაც, ზემოთა 

უტოლობიდან გამომდინარე, /#, -ზე მეტია. ეს იძლევა გარანტიას, რომ 

მეორე პერიოდში მათ ექნებათ საკმარისი თანხა, რათა ხელახლა შეიძინონ # 
აქტივი და ისევ საწყის პოზიციაში აღმოჩნდნენ, ოღონდ დამატებითი 
თანხით ხელში. 

ასეთი ოპერაცია – ერთი აქტივის გარკვეული ნაწილის ყიდვა და მეორე 
ნაწილის გაყიდვა უეჭველი უკუგების განსახორციელებლად – ცნობილია 

ურისკო არბიტრაჟის ან, უბრალოდ, არბიტრაჟის სახელით. რაკი არსებობს 
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ხალხი, ვინც "უეჭველი მოგების" შესაძლებლობებს ეძებს, უნდა მოვე- 
ლოდეთ, რომ კარგად ფუნქციონირებადი ბაზარი მოსპობს არბიტრაჟის ნე- 
ბისმიერ შესაძლებლობას.· ამგვარად, წონასწორობის პირობის ჩამოყა- 
ლიბება მეორენაირადაც შეიძლება: წონასწორობისას არ უნდა არსებობდეს 
არბიტრაჟის შესაძლებლობა. ამ პირობას არბიტრაჟის გამორიცხვის პირობა 
ეწოდება. 

როგორ იწვევს რეალურად არბიტრაჟი არაწონასწორობის მოსპობას? 

ზემოთ განხილულ მაგალითში ითქვა, რომ თუ 1+7/ > #, / ჩე, მაშინ 

ყველა, ვინც რ აქტივს ფლობს, მოისურვებს პირველ პერიოდში მის გაყიდ- 

ვას, ვინაიდან მათ აქვთ შემდეგ პერიოდში ამ აქტივის ხელახალი შეძენის 
გარანტია. მაგრამ ვის მიყიდიან ისინი თავიანთ აქტივს? ვინ მოისურვებს 
მის ყიდვას? გამოჩნდება მრავალი ადამიანი, რომლებიც მზად არიან ფასად 

#. აქტივის მიწოდებისთვის, მაგრამ ვინ იქნება ისეთი სულელი, რომ იგი ამ 
ფასად მოითხოვოს? 

ეს ნიშნავს, რომ მიწოდება გადააჭარბებს მოთხოვნას, რის შედეგადაც 
ფასი შემცირდება. რამდენად შემცირდება ფასი? ზუსტად იმდენად, რომ 
არბიტრაჟი პირობა დააკმაყოფილოს, ანუ შესრულდეს პირობა 

1+L= ჩ, / M”«ი- 

11.2. არბიტრაჟი და მიმდინარე ღირებულება 

თუ არბიტრაჟის პირობიდან ჯ#ე-ს გამოვსახავთ, მივიღებთ ერთ სა- 

სარგებლო ფორმულას: 

_ #7 

ჩი 1+#”. 
ეს ფორმულა გვეუბნება, რომ აქტივის დღევანდელი ფასი მიმდინარე 

ღირებულების ტოლი უნდა იყოს. შედეგად არბიტრაჟის პირობაში მომავლის 
ღირებულების მიხედვით შედარება შევცვალეთ მიმდინარე ღირებულების 
მიხედვით შედარებით. ამის გამო, თუ არბიტრაჟის გამორიცხვის პირობა 
დაკმაყოფილებულია, მაშინ დანამდვილებით ვიცით, რომ აქტივი უნდა გაი- 

ყიდოს მისი მიმდინარე ღირებულების ტოლ ფასად. ასეთი ფასდადებისაგან 
ნებისმიერი გადახვევა ფულის კეთების გზას ბადებს. 

11.3. აქტივებს შორის განსხვავებების რეგულირება 

არბიტრაჟის გამორიცხვის წესი უშვებს, რომ ორი აქტივის მიერ 

უზრუნველყოფილი მომსახურება იდენტურია, თუ არ ჩავთვლით წმინდა 

ფულად განსხვავებას. თუ აქტივების მიერ შეთავაზებული მომსახურების 
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სახეობებს განსხვავებული მახასიათებლები აქვგთ, მაშინ მოვიწადინებთ ამ 

განსხვავებების დარეგულირებას, ვიდრე დარწმუნებით არ ვიტყვით, რომ 

ორ აქტივს ერთი და იგივე უკუგება ექნება. 

მაგალითად, ერთი აქტივის გაყიდვა შეიძლება მეორეზე ადვილი იყოს. 

ამ აზრს ზოგჯერ ასეც გამოვთქვამთ: პირველი უფრო ლიკვიდურია, ვიდრე 

მეორე. ამ შემთხვევაში შეიძლება მოვისურვოთ უკუგების სიდიდის 

დარეგულირება ამ აქტივის მყიდველის მოძებნის სიძნელეების გათვალ- 

ისწინებით. § 100 000 ღირებულების სახლი, შესაძლოა, ნაკლებად 

ლიკვიდურია, ვიდრე §100 000 ღირებულების სახაზინო თამასუქები. 

ამის მსგავსად, ერთი აქტივი შეიძლება უფრო სარისკო იყოს, ვიდრე 

მეორე. ერთი აქტივის უკუგების ნორმა შეიძლება გარანტირებული იყოს, 

მეორის კი – ძალიან საეჭვო. რისკის განსხვავებათა რეგულირების გზებს 

მე-13 თავში შევისწავლით. 
აქ განვიხილავთ რეგულირების ორ სხვა მაგალითს. პირველი შეეხება 

აქტივს, რომლის უკუგების ნაწილს შეიძლება სამომხმარებლო ღირებულება 
ჰქონდეს, მეორე კი იხილავს აქტივების სახეობებს, რომელთაც განსხვავე- 
ბული საბეგარო მახასიათებლები აქვთ. 

11.4. აქტივები მოხმარების უკუგებით 

აქტივების მრავალი ფორმა მხოლოდ ფულად უკუგებას გვთავაზობს. 
მაგრამ არსებობს აქტივების ისეთი სახეობებიც, რომელთა უკუგება მოხ- 

მარებით გამოიხატება. ამის ყველაზე კარგ მაგალითს საცხოვრებელი სახლი 
წარმოადგენს. თუ თქვეენ ფლობთ სახლს, რომელშიც ცხოვრობთ, მაშინ ბი- 

ნის ქირის გადახდა აღარ გიწევთ. ამგვარად, სახლის მფლობელობის 

"უკუგების” ნაწილს წარმოადგენს ფაქტი, რომ ყოველგვარი ქირის გადაუხ- 
დელად გაქვთ სახლში ცხოვრების უფლება. ან, სხვანაირად რომ ვთქვათ, 

თქვენს სახლში ცხოვრებისათვის ბინის ქირას საკუთარ თავს უხდით. ეს 
უკანასკნელი წინადადება უცნაურად ჟღერს, მაგრამ იგი საკითხის გაგე- 
ბისათვის საკმაოდ მნიშვნელოვანია. 

მართალია, ბინის მფლობელი თავის თავს რეალურად არ უხდის საბი- 
ნაო გადასახადს თავის ბინაში ცხოერებისათვის, მაგრამ, როგორც ირკვევა, 

სასარგებლოა სახლის მფლობელი ამ გადასახადის დაფარული გადამხდე- 
ლად ჩავთვალოთ. თქვენი სახლის ქირის დაფარული სიდიდე წარმოადგენს 
თანხას, რომლითაც შეგიძლიათ მსგავსი სახლის დაქირავება, ან, ექვივა- 
ლენტურად, სახლის სხვა პიროვნებისათვის მიქირავება თავისუფალი 
ბაზრის პირობებში. "საკუთარი თავისთვის საკუთარი სახლის მიქირავების” 

არჩევით თქვენ უარს ამბობთ შესაძლებლობაზე, შემოსავალი მიილოთ სახ- 

ლის სხვა პიროვნებაზე მიქირავებით. 
დავუშვათ, ქირის სავარაუდო გადასახადი სახლის გაქირავების 

შემთხვევაში წელიწადში 1 დოლარს მოგიტანდათ. მაშინ სახლის მფლობე- 
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ლობის უკუგების ნაწილს წარმოადგენს ფაქტი, რომ ეს მფლობელობა 

იძლევა თქვენს სავარაუდო შემოსავალს, რომელიც წელიწადში 7 დო- 
ლარის ტოლია – რომლის გადახდაც მოგიწევდათ, ასეთი სახლი დაქირავე- 
ბული რომ გქონოდათ. 

მაგრამ ეს არ არის თქვენი სახლის მთელი უკუგება. როგორც უძრავი 
ქონებით მოვაჭრე ფირმების აგენტები დაუღალავად გვიმეორებენ, სახლი 
ინვესტირებასაც წარმოადგენს. როდესაც ყიდულობთ სახლს, მასში საკმაო 
თანხას იხდით და შეიძლება ამ ინვესტირების ფულად უკუგებასაც მოე- 
ლოდეთ თქვენი სახლის ღირებულების გაზრდის შედეგად. აქტივების ღირე- 
ბულების ზრდას გაძვირება ეწოდება. 

4 სიმბოლოთი აღვნიშნოთ სახლის ერთი დოლარის ღირებულების 
მქონე ნაწილის მოსალოდნელი გაძვირება ერთი წლის შემდეგ. სახლის 

მფლობელობის სრული უკუგება არის ქირის 7 უკუგების და # „ ინვეს- 

ტირების # უკუგების ჯამი. თუ დასაწყისში ეს სახლი #” ღირდა, მაშინ საწყ- 
ისი ინვესტირების სრული უკუგება იქნება: 

»- 1+4. 

წე 

უკუგების სრული ნორმა შედგება სამომხმარებლო უკუგების სიდიდისა 

1"/ > დაინვესტირების უკუგების სიდიდისაგან #4 / X. 
აღვნიშნოთ / -ით სხვა ფულადი აქტივების უკუგების ნორმა. მაშინ 

სახლის მფლობელობის სრული უკუგების ნორმა წონასწორობის პირობებში 
, -ის ტოლი უნდა იყოს: 

1I+#4 
” = · 

ჯL 

შევხედოთ ამ საკითხს ასეთი მხრიდან: წლის დასაწყისში შეგიძლიათ 

ბანკში #”” თანხის ინვესტირება და II> დოლარის მოგება ან შეგიძლიათ # 

დოლარის სახლში დაბანდება, ქირის 7 დოლარის დაზოგვა და წლის ბო- 

  

  

ლოსთვის #4 დოლარის მოგება. ამ ორი ინვესტირების სრული უკუგება 

ერთნაირი უნდა იყოს. თუ # + 4 < 17, მაშინ თქვენი ეკონომიური მდგო- 

მარეობა უკეთესი იქნება, თუ ფულს ბანკს ასესხებთ და 1” დოლარს ქირაში 

გადაიხდით; ამ შემთხვევაში წლის ბოლოს გექნებათ ## – 7 > 4 დოლარი. 

თუ 1 + 4 >7X#,მაშინ უკეთესი არჩევანი სახლის მფლობელს გაუკეთებია 

(რა თქმა უნდა, აქ არ გაგვითვალისწინებია უძრავი ქონების აგენტის საკო- 
მისიო ჯილდო და უძრავი ქონების ყიდვა-გაყიდვასთან დაკავშირებული 

სხვა ხარჯები). 
ვინაიდან სრული უკუგება პროცენტის ზრდის სიჩქარით იზრდება, 

ფულადი უკუგების ნორმა 4/ »” საპროცენტო განაკვეთეზე ნაკლები 
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იქნება. ამგვარად, ზოგადად, აქტივს, რომლის უკუგებას მოხმარების სახე 

აქვს, ფულადი უკუგების ნაკლები ნორმა გააჩნია, ვიდრე წმინდა ფულად 
აქტივს. ეს ნიშნავს, რომ სახლების, ნახაზების, ძვირფასი ქეების ყიდვა 
მხოლოდ ფულის ინვესტირების მიზნით, ალბათ, არცთუ მთლად კარგი 

იდეაა, ვინაიდან ამ აქტივების უკუგების ნორმა შეიძლება ნაკლები იყოს 

წმინდა ფულადი აქტივების უკუგების ნორმაზე, ვინაიდან აქტივების ფასის 

ნაწილი ასახავს სამომხმარებლო უკუგებას, რომელსაც ხალხი ასეთი 
აქტივების მფლობელობისაგან იღებს. „მეორე მხრივ, თუ თქვენ ასეთი 

აქტივების სამომხმარებლო უკუგებას საკმარისად ძვირად აფასებთ, ამ 

აქტივების ყიდვას შეიძლება გარკვეული აზრი ჰქონდეს. ასეთი აქტივების 

სრულ უკუგებას შეუძლია თქვენი გადაწყვეტილება გონივრულ არჩევანად 
აქციოს. 

11.5. ფინანსური აქტივების უკუგებათა დაბეგვრა 

სახელმწიფო საშემოსავლო სამსახური განასხეავებს ორი სახის 
აქტივების უკუგებას დაბეგვრის თვალსაზრისით. პირველს დივიდენდები ან 

პროცენტები წარმოადგენს. ეს გახლაქთ უკუგება, რომელსაც პერიოდულად 
ვღებულობთ – ყოველწლიურად ან ყოველთვიურად – აქტივების არსებობის 

-განმავლობაში. დივიდენდების ბეგარის ნორმა იგივეა, რაც ჩვეულებრივი 
ბეგარისა, რომელსაც შრომის შედეგად მიღებულ შემოსავალზე ვიხდით. 

უკუგების მეორე სახეს კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგება ეწოდება. 
ამ მოგებას ვღებულობთ მაშინ, როდესაც ვყიდით აქტივებს უფრო მაღალ“ 

ფასად, ვიდრე ვიყიდეთ. კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგება იბეგრება 
მხოლოდ მაშინ, როდესაც ამ აქტივებს რეალურად ვყიდით. დაბეგერის მიმ- 

დინარე კანონის თანახმად, კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგება იმავე 

სიდიდით იბეგრება, რაც ჩვეულებრივი შემოსავალი, მაგრამ არსებობს ამ 
ბეგარის შემსუბუქების წინადადებებიც. 

ზოგჯერ ამბობენ, რომ კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგების ისეთივე 

დაბეგვრა, როგორც ჩვეულებრივი შემოსავალი იბეგრება, "ნეიტრალური" 

ეკონომიკური პოლიტიკის მაგალითია. თუმცა ეს აზრი თუნდაც ორი 
მიზეზის გამოა საკამათო. პირველი მიზეზია ის, რომ კაპიტალის ზრდით 
მიღებული მოგების ბეგარა გადაიხდება მხოლოდ მაშინ, როდესაც აქტივი 

გაყიდულია, პროცენტებისა დივიდენდების ბეგარა კი ყოველწლიურად იხ- 
დება. იმის გამო, რომ ამ მოგების ბეგარის გადახდა გავადებულია გაყიდვის 

დრომდე, მისი რეალური სიდიდე ნაკლებია, ვიდრე ჩვეულებრივი შემოსავ- 
ლის ბეგარის სიდიდე. 

მეორე მიზეზი იმისა, რომ კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგებისა და 
ჩვეულებრივი შემოსავლის თანაბარი დაბეგვრა ნეიტრალური არ არის, ის 
გახლავთ, რომ კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგების ბეგარა ემყარება 
აქტივების ფულადი ღირებულების გაზრდას. თუ აქტივების ღირებულება 
მხოლოდ ინფლაციის გამო იზრდება, მაშინ მომხმარებელს შუიძლება 
გადასახდელი ჰქონდეს ბეგარა აქტივებზე, რომელთა რეალური ღირე- 
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ბულება არ შეცვლილა. მაგალითად, დავუშვათ, რომ პიროვნება 9 100-ად 

ყიდულობს აქტივებს და 10 წლის შემდეგ ეს აქტივები 9 200 ღირს. დავუშ- 
ვათ, რომ ამ ათწლიან პერიოდში ფასების საერთო დონეც ორმაგდება. მაშინ 

პიროვნებას გადასახდელი ექნება % 100 კაპიტალის ზრდის მიღებული მო- 
გების ბეგარა, მიუხედავად იმისა, რომ მისი აქტივების მსყიდველობითი 

უნარი სრულებით არ შეცვლილა. ეს კი კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგე- 
ბის ბეგარას ზრდის ჩვეულებრივი შემოსავლის ბეგარასთან შედარებით. ამ 
ორიდან რომელი ეფექტი დომინირებს, საკამათო საკითხია. 

დივიდენდებისა და კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგების სხვადასხ- 

გაგვარი დაბეგვრის გარდა არსებობს საგადასახადო კანონის მრავალი სხვა 

ასპექტიც, რომლებიც აქტივების უკუგების სხვადასხვა სახეებს განასხ- 
ვავებს. მაგალითად, შეერთებულ შტატებში მუნიციპალური ობლიგაციები, 
რომლებსაც ქალაქები და შტატები გამოსცემენ, ფედერალური მთავრობის 
მიერ არ იბეგრება. როგორც ადრე აღვნიშნეთ, სახლის მფლობელობის სა- 

მომხმარებლო უკუგება არ იბეგრება. უფრო მეტიც, შეერთებულ შტატებში 
სახლის მფლობელობის შედეგად კაპიტალის ზრდით მიღებული მოგების 
ნაწილიც არ იბეგრება. 

ის ფაქტი, რომ სხვადასხვა აქტივები სხვადასხვანაირად იბეგრება, ნიშ- 

ნავს, რომ არბიტრაჟის კანონი უნდა შეუსაბამდეს ბეგარათა განსხვავებებს 
უკუგების ნორმათა შედარების გზით. დავუშვათ, ერთი აქტივის 

ბეგარისწინა საპროცენტო განაკვეთეა 7, ხოლო მეორე აქტივის უკუგება 

დაბეგვრას არ ექვემდებარება და I, -ის ტოლია. მაშინ თუ ორივე აქტივი 

ეკუთვნის ინდივიდებს, რომლებიც ?1 -ს ტოლ საშემოსავლო ბეგარას იხდიან, 
უნდა სრულდებოდეს ტოლობა: 

0 – I», = , ? 

რაც ნიშნავს, რომ ორივე აქტივის ბეგარისშემდგომი უკუგება ტოლი უნდა 

იყოს. წინააღმდეგ შემთხვევაში შესაძლოა ინდივიდებმა არ მოისურვონ 
ორივე აქტივის ფლობა –- მათთვის ყოველთვის მომგებიანი იქნება 
ფლობდნენ მხოლოდ იმ აქტივს, რომელიც უფრო მაღალ ბეგარის შემდგომ 
უკუგებას იძლევა. რა თქმა უნდა, ამ მსჯელობისას არ გაგვითვალისწინებია 

აქტივების ისეთი განსხვავებები, როგორებიცაა რეალიზებადობა, რისკი და 
ა.შ. 

11.6. გამოყენება 

ის ფაქტი, რომ ყველა ურისკო აქტივს ერთნაირი უკუგება მოაქვს, ცხა- 

დია, მაგრამ ძალიან მნიშვნელოვანი. ამ ფაქტს მოულოდნელად ძლიერი 

შედეგები მოჰყვება აქტივების ბაზრის ფუნქციონირებისათვის. 
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ამოწურვადი რესურსები 

შევისწავლოთ ბაზრის წონასწორობა ისეთი ამოწურვადი რესურსე- 
ბისათვის, როგორიცაა ნავთობი. განვიხილოთ ნავთობის კონკურენციული 

ბაზარი მრავალი მიმწოდებლით. სიმარტივისთვის დავუშვათ, რომ ნავთო- 

ბის მიწიდან ამოღების ღირებულება ნულოვანია. როგორ შეიცვლება დროში 
ნავთობის ფასი? 

ირკვევა, რომ ნავთობის ფასი საპროცენტო განაკვეთის ზრდის სიჩ- 
ქარით იზრდება. ამაში დასარწმუნებლად მხოლოდ იმას შევნიშნავთ, რომ, 
ვიდრე ნავთობი მიწაშია, იგი ნებისმიერი სხვა აქტივების მსგავსია. თუ მე- 

წარმეს უღირს მისი ფლობა ერთი პერიოდიდან მეორემდე, ამ აქტივის 
უკუგება ნებისმიერი სხვა ფინანსური უკუგების ექვივალენტური უნდა 

იყოს. თუ ”/+1 და ჯ პერიოდების შესაბამის ფასებს /#,,, = 0 + ”)ი, და 

?92, -ით აღვნიშნავთ, მივიღებთ: 

/. = (1+7)/,, 

რაც ნავთობის ბაზრის არბიტრაჟის გამორიცხვის პირობას წარმოადგენს. 

ეს მსჯელობა მარტივ იდეამდე დაიყვანება: მიწაში მყოფი ნავთობი 

ბანკში მყოფ ფულს ჰგავს. თუ ბანკში მყოფი ფულის უკუგების ნორმა # -ის 

ტოლია, მაშინ მიწაში მყოფი ნავთობის უკუგების ნორმაც ასეთიგე უნდა 
იყოს. მიწაში მყოფი ნავთობის უკუგება ბანკში მყოფი ფულის მოგებაზე 
მეტი რომ იყოს, მაშინ“მას მიწიდან კი არ ამოიღებდნენ, არამედ ამოღებას 

გადაავადებდნენ და ამგვარად, ნავთობის დღევანდელ ფასს გაზრდიდნენ. 

მიწაში მყოფი ნავთობის უკუგება რომ ბანკში მყოფი ფულის უკუგებაზე 

ნაკლები იყოს, მაშინ ნავთობის საბადოების მფლობელები ეცდებოდნენ რაც 
შეიძლება სწრაფად ამოეღოთ მთელი ნავთობი და ფული ბანკში ჩაედოთ, 
რის შედეგადაც ნავთობის დღევანდელი ფასი შემცირდებოდა. 

„ ეს მსჯელობა გვიჩვენებს, თუ როგორ იცქლება ნავთობის ფასი, მაგრამ 

რა განსაზღვრავს თავად ნავთობის ფასის დონეს? ფასის დონე, როგორც 
ირკვევა, განისაზღვრება ნავთობზე მოთხოვნით. განვიხილოთ ბაზრის 
მოთხოენის ძალიან მარტივი მოდელი. 

დავუშვათ, ნავთობზე მოთხოვნა მუდმივია და წლიურ #) ბარელს 

უდრის, ხოლო მისი მსოფლიო მიწოდება 5 ბარელია. ამგვარად, დარჩე- 

ნილია ნავთობის მოპოვების 1” = 5 / #2) წელი. როდესაც ნავთობის მარაგი 
ამოიწურება, გამოვიყენებთ ალტერნატიულ ტექნოლოგიას, მაგალითად, 

თხევად ნახშირს, რომლის წარმოებაც შეიძლება ბარელში C დოლარის 
ტოლ მუდმივ ფასად. ჩვენ ვუშვებთ, რომ თხევადი ნახშირი ნავთობის სრულ 

სუბსტიტუდტს წარმოადგენს მისი გამოყენების ყველა ასპექტში. 

დავფიქრდეთ, რა ფასი ექნება ნავთობს 7” წლის შემდეგ, ზუსტად იმ 

მომენტში, როდესაც მისი მარაგი ამოწურვის პირას იქნება მისული? რა 
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თქმა უნდა, ბარელი უნდა გაიყიდოს C დოლარად, რაც მისი სრული სუბ- 
სტიტუტის, თხევადი ნახშირის ფასია. ეს ნიშნავს, რომ ნავთობის დღევან- 

დელი ფასი ჯე უნდა იზრდებოდეს წლიური პროცენტის 7 -ის ტოლი სიდი- 

დით მომდევნო 7' წლის განმავლობაში, რათა მისი ფასი C -ს გაუტოლდეს. 
ეს აზრი შეგვიძლია ტოლობის სახით წარმოვიდგინოთ: 

ჩა(L+7”)” =C 
ან 

„=- 6 
“ (1+/). 

ეს გამოსახულება წარმოადგენს ნავთობის დღევანდელ ფასს, როგორც 
ამ საკითხთან დაკავშირებული სხვა ცვლადების ფუნქციას, ახლა შეგვიძლია 
დავსვათ შედარებითი სტატიკის საინტერესო კითხვები. მაგალითად, რა 
მოხდება, თუ აღმოჩენილი იქნება ნავთობის ახალი, გაუთვალისწინებელი 

საბადოები? ეს ნიშნავს, რომ ჯ ნავთობის არსებობის დარჩენილი წლების 

7 
რაოდენობა გაიზრდება, რის 'შედეგადაც (1 +7) სიდიდე გაიზრდება და 

საბოლოოდ ჯე შემცირდება. ასე რომ ნავთობის მიწოდების გაზრდა, რო- 

გორც მოსალოდნელი იყო, მის დღევანდელ ფასს შეამცირებს. 

რა მოხდება, თუ ტექნოლოგიის გაუმჯობესების შედეგად C სიდიდე 

შემცირდება? მაშინ, როგორც ზემოთ მიღებული ტოლობა გვიჩვენებს, /%ი 

უნდა შემცირდეს. ნავთობის ფასი ტოლი უნდა იყოს მისი სრული სუბსტი- 
ტუტის, თხევადი ნახშირის ფასისა, თუ თხევადი ნახშირი ნავთობის ერ- 

თადერთ ალტერნატივას წარმოადგენს. 

როდის გავკაფოთ ტყე 

დავუშვათ, რომ ტყის ზომა, გაზომილი მიღებული ხის მასალის ზომის 

ერთეულებში, დროის გარკვეულ XC) ფუნქციას წარმოადგენს. დავუშვათ 

აგრეთვე, რომ ხის მასალის ფასი მუდმივია, ხოლო ხის ზრდის სიჩქარე და- 

საწყისში მაღალია და თანდათანობით მცირდება. თუ არსებობს ხის მასალის 

კონკურენციული ბაზარი, როდის უნდა გაიკაფოს ტყე, რათა მორები 

დამზადდეს? პასუხი: როდესაც ტყის ზრდის სიჩქარე საპროცენტო გა- 
ნაკვეთეს ემთხვევა. ამ მომენტამდე ტყის უკუგების ნორმა მეტია, ვიდრე 
ბანკში მოთავსებული ფულის. ამ მომენტის შემდეგ კი ტყის უკუგება ნაკლე- 

ბია ფულის უკუგებაზე. ტყის გაკაფვის ოპტიმალურ მომენტს წარმოადგენს 
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მომენტი, როდესაც ტყის ზრდის სიჩქარე უტოლდება საპროცენტო გა- 

ნაკვეთეს. · 
შეგვიძლია ეს აზრი უფრო ფორმალურად გამოვხატოთ, თუ გამოვიყ- 

ენებთ ტყის გაკაფვის მიმდინარე ღირებულებას: 

ი -- (0. 
(1+/)” 

ჩვენ უნდა ვიპოვოთ 7-ს ისეთი მნიშვნელობა, რომელიც ახდენს მიმ- 
დინარე ღირებულების მაქსიმიზაციას – ანუ, რომელიც ტყის ფასს მაქსი- 

მალურად შესაძლო სიდიდემდე აიყვანს. თუ ავირჩევთ 7” სიდიდის ძალიან 

მცირე მნიშვნელობას, ტყის ზრდის სიჩქარე გადააჭარბებს საპროცენტო 

განაკვეთეს, რაც ნიშნავს, რომ #” ზრდის პროცესში იმყოფება, ამიტომ 
უფრო მომგებიანი იქნება, თუ ტყის გაკაფვას გადავავადებთ. მეორე მხრიე, 

თუ 7” ძალინ დიდია, ტყის ზრდის სიჩქარე საპროცენტო განაკვეეთეზე ნაკ- 

ლებია, ასე რომ “#77 სიდიდე მცირდება. მაქსიმალურ სიდიდეს '44 აღ- 

წევს 7» სიდიდის იმ მნიშენელობისათვის, რომლის დროსაც ტყის ზრდის 

სიჩქარე ზუსტად საპროცენტო განაკვეთის ტოლია. 

ეს მსჯელობა 11.1 ნახაზზეა ასახული. 11.1ა ნახაზზე ნაჩვენებია ტყის 
ზრდის სიჩქარე და ბანკში დაბანდებული ერთი დოლარის საპროცენტო გა- 
ნაკვეთე. თუ გვსურს გვქონდეს მომავლის რომელიმე დაუზუსტებელ მო- 
მენტში მაქსიმალურად დიდი თანხა, ჩვენი ფული ყოველთვის იმ აქტივებში 
უნდა დავაბანდოთ, რომელსაც დროის თითოეულ მომენტში მაქსიმალური 
უკუგება გააჩნია როდესაც ტყე ჯერ ახალგაზრდაა, იგი წარმოადგენს 

აქტივს უმაღლესი უკუგებით. როდესაც იგი მწიფდება, მისი ზრდის სიჩქარე 

მცირდება, ხოლო ბანკი თანდათანობით მეტ უკუგებას გვთავაზობს. 

საერთო ფულადი ქონების ცვლილება 11.1ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. »” 
მომენტამდე თქვენი ფული უფრო სწრაფად იზრდება, თუ იგი ტყეშია ჩა- 

ბანდებული. 1” მომენტის შემდეგ იგი უფრო სწრაფად იზრდება, თუ ბანკშია 
ჩაბანდებული. ამგვარად, ოპტიმატური სტრატეგია შემდეგნაირი იქნება: 

ჯერ უნდა ჩავაბანდოთ ჩვენი ფული ტყეში 1” მომენტის დადგომამდე, შემ- 

დეგ გავკაფოთ ჭყე და მისგან მიღებული შემოსავალი ბანკში ჩავაბანდოთ. 

მაგალითი: ბენზინის ფასი სპარსეთის ყურის ომის დროს 

1990 წლის ზაფხულში ერაყი ქუვეითში შეიჭრა. ამის პასუხად გაერ- 

თიანებული ერების ორგანიზაციამ ერაყიდან იმპორტირებულ ნავთობზე 

ბლოკადა დააწესა ბლოკადის გამოცხადებისთანავე ნავთობის ფასმა 
მსოფლიოს ბაზარზე მკვეთრად აიწია. ამავე დროს ბენზინის ფასი შეერთე- 
ბული შტატების გასამართ სადგურებზე შესამჩნევად გაიზარდა. ამან, თა- 
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ვის მხრიე, იქამდე მიგვიყვანა, რომ საღამოს ახალი ამბების გადაცემებში 
გაისმა ბრალდებანი, თითქოსდა ნავთობის ინდუსტრიის ზოგიერთი ქვე- 
დანაყოფი "ომისგან ფულს აკეთებდა”. 

ისინი ვინც «ფასების გაზრდას “უსამართლოდ თვლიდნენ, 
ამტკიცებდნენ, რომ სულ ცოტა 6 კვირა იყო საჭირო, რათა გაძვირებულ 
ნავთობს ატლანტის ოკეანე გადმოელახა და გადამუშავების შედეგად ბენზ- 
ინის სახით მისულიყო მომხმარებლამდე, ნავთობის კომპანიები კი ფასს 
ზრდიდნენ იმ ბენზინზე, რომელიც ჯერ კიდევ იაფი ნაგთობისგან იყო მიღე- 
ბული, და ამ გზით დიდ მოგებას იღებდნენ. 

  

ქონების 

სხრდის 

სიქარე 

საერთო 

ქონება 

    

   
ვერ ტყეში, 

შემდებ ბანკში 

   

   

        

             

ინქესტირებ მხოლოდ 
ტყეში 

ინქესტირება 

ფულადი 

ქონების | _ ს · , 
ზრდის ' · 
სიქარე : 

1 მხოლოდ 
: ბანკში 
: : ინვესტირება 

ჯ დრო » დრო "4 · 

ნახ. 1,./, ტყის მოსავლის აღება. ტყის გაკაფვის ოპტიმალურ დროს 
ის მომენტი წარმოადგენს, როდესაც ტყის ზრდის სიჩქარე საპროცენტო 
განაკვეთეს ემთხევქვა. 

შევხედოთ ამ მტკიცებას ეკონომისტის თვალით. დავუშვათ, გვაქვს 

აქტივი, ვთქვათ, ტანკერში შენახული ბენზინი, რომლის ერთი გალონი ამჟა- 

მად # 1 ღირს. ვიცით, რომ ექვსი კვირის შემდეგ ბენზიბი ჭ 1.50 ელირება. რა 
ფასად გავყიდით ბენზინს ახლა? ცხადია, მხოლოდ სულელი თუ გადაწყვეტს 

ბენზინის გაყიდვას #% I.50-ზე ნაკლებ ფასად, ვინაიდან თქვენი მდგომარე- 
ობა გაუმჯობესდება, თუ 6 კვირას მოიცდით და მხოლოდ ამის შემდეგ გაყ- 
იდით ბენზინს. მსჯელობა, რომელსაც ნავთობის მიწიდან ამოღებისას ვიყ- 
ენებდით, ასევე გამოიყენება ტანკერში შენახული ბენზინის შემთხვევაშიც. 

ბენზინის ხვალინდელი ფასი აუცილებლად ბენზინის დღევანდელი ფასის 
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ტოლი უნდა იყოს, თუ გვსურს, რომ მიმწოდებელი ფირმები ბენზინის დღეს 

მიწოდებაზე დათანხმდნენ. 
ამ მსჯელობის გაგება მატერიალური კეთილდღეობის თვალსაზრისი- 

თაც შეიძლება: თუ ბენზინი ახლო მომავალში გაძვირებას აპირებს, გო- 
ნივრული იქნება მისი დღევანდელი მოხმარების შემცირება. ბენზინის ფასის 

გაზრდა მაშინვე იწვევს ბენზინის დაკონსერვებას და ბენზინის დეფიციტურ 
ფასს ასახავს. 

სწორედ ასეთი რამ მოხდა ორი წლით გვიან რუსეთში. საბაზრო ეკონო- 

მიკაზე გადასვლის დროს, რუსული ნავთობი იყიდებოდა %3-ად ბარელი, 

როდესაც მსოფლიო ფასი ბარელში § 19-ს შეადგენდა. ნავთობის მწარმოე- 

ბლებმა იწინასწარმეტყველეს, რომ მალე ბენზინის ფასი უნდა გაზრ- 
დილიყო, და სცადეს მანამდე მაქსიმალურად შეენელებინათ ნავთობის მო- 

პოვება. როგორც ერთმა რუსმა მეწარმემ სთქვა: "გინახავთ ვინმე ნიუ- 

იორკში ერთ დოლარს 10 ცენტად ყიდდეს?” ამის შედეგი იყო გრძელი რი- 

გები გასამართი სადგურების წინ.! 

11.7 საფინანსო დაწესებულებები 

აქტივების ბაზარი ხალხს საშუალებას აძლევს, გაცვალონ სხვადასხვა 

პერიოდში მათი მოხმარება. მაგალითისთვის განვიხილოთ ორი ადამიანი „4 

და #9, რომელთაც სხვადასხვა საწყისი ფულადი კალათები გააჩნიათ. „4 -ს 

შეიძლება დღეს # 100 ჰქონდეს, ხვალ კი – არაფერი. /8 -ს შეიძლება ხვალ 

§ 100 ჰქონდეს და დღეს არაფერი. მაგრამ შეიძლება ორივეს ურჩევნია დღე- 
საც 50 დოლარი ჰქონდეს და ხვალაც. მოხმარების ასეთი კონბინაციის მიღ- 

წევა მარტივი გარიგებით შეიძლება: „4 აძლევს8 #8 -ს §50-ს დღეს და 8 

აძლევს # „4 -ს § 50-ს ხვალ. 
ამ კონკრეტულ შემთხვევაში, საპროცენტო განაკვეთი ნულის ტოლია. 

#, გაასესხებს § 50-ს დღეს, ხვალ კი ისევ % 50-ს იღებს. თუ ხალხის დღევან- 

დელი და ხვალინდელი მოხმარების პრეფერენციები ჩაზნექილია, ისინი 

სხვადასხვა პერიოდში მოხმარების გათანაბრებას ამჯობინებენ, ვიდრე 

ყველაფერის ერთ პერიოდში მოხმარებას, თუნდაც სარგებელი ნულოვანი 
იყოს. იგივე შეიძლება ითქვას სხვა სახის აქტივების კომბინაციების 

შემთხვევებშიც. ერთ პიროვნებას შეიძლება ჰქონდეს აქტივები, რომლებიც 
მას შემოსავლის სტაბილური ნაკადით უზრუნველყოფს, მაგრამ ამ აქტივებს 
დიდი თანხის ძვლობა ერჩივნოს, მეორეს კი შეიძლება დიდი თანხა ჰქონდეს, 

და შემოსავლის ნაკადი ერჩივნოს. მაგალითად, ოცი წლის ინდივიდს 
  

1 იხ. L0სI§ L)ICIIIICI1C, "Iს5§10ი§ LIი6 LI წ0I Cღიჯ გა LM6ჩი6X165 5I( Iი Cიძლეი 

ლღ!!", M6V/ V 0IL III005, )სIV 12, 1992, გვ. 4. 
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შეიძლება ახლავე სჭირდებოდეს დიდი თანხა სახლის საყიდლად, როდესაც 
სამოცი წლის ადამიანს ფულის სტაბილური ნაკადი ურჩევნია, რათა ჰენსი- 
აზე გასვლის შემდეგ უზრუნველყოფილი იყოს. ცხადია, ორივე მათგანი 
მოიგებს, თუ აქტივებს ერთმანეთს გაუცვლიან. 

თანამედროვე ეკონომიკაში არსებობს საფინანსო დაწესებულებები, 
რომლებიც მსგავს გარიგებებს აწესრიგებს. ზემოთ აღწერილ შემთხვევაში, 
სამოცი წლის მომხმარებელს შეუძლია თავისი დიდი თანხა ბანკში ჩადოს, 
ხოლო ბანკს კი შეუძლია ეს ფული ოცი წლის მომხმარებელს ასესხოს. ამის 
შემდეგ ოცი წლის მომხმარებელი იწყებს ამ ფულის თანდათანობით 
დაბრუნებას გადასახადების სახით, რომლებიც, თავის მხრივ, პროცენტის 

სახით მიეწოდება სამოცი წლის მომხმარებელს. რა თქმა უნდა, ბანკი ამ 
გარიგების მოგვარებაში თავის წილს იღებს, მაგრამ თუ საბანკო ინდუს- 

ტრია კონკურენციულია, ეს წილი ოპერაციის რეალური ღირებულების ტო- 
ლია. 

ბანკი არ წარმოადგენს ერთადერთ საფინანსო დაწესებულებას, 
რომელიც მომხმარებელს მოხმარების შეცვლის საშუალებას აძლევს. ამის 

მეორე მნიშვნელოვან მაგალითს აქციების ბაზარი წარმოადგენს. დავუშვათ, 
ანტრეპრენიორმა ჩამოაყალიბა კომპანია, რომელშიც წარმატებას მიაღწია. 
შესაძლოა კომპანიის საქმიანობის დასაწყებად მას გამოუჩნდნენ დამხ- 
მარეები, რომლებმაც საჭირო თანხები გაიღეს, რაც შემოსავლის მიღებამდე 
კომპანიის ხარჯების დაფარვას მოხმარდა. კომპანიის ჩამოყალიბების- 
თანავე მისი მფლობელები პრეტენზიას აცხადებენ კომპანიის მომავალ მო- 
გებაზე: ისინი ითხოვენ გადასახადთა ნაკადის მიღების უფლებას. 

მაგრამ შეიძლება ისეც მოხდეს, რომ მფლობელებმა გაწეული შრომის 
სანაცვლოდ თანხის ერთბაშად მიღება ამჯობინონ. ამ შემთხვევაში მათ 
შეუძლიათ ფირმა სხვებს მიჰყიდონ აქციების ბაზრების დახმარებით. ისინი 
გამოსცემენ კომპანიის აქციებს, რომლებიც აქციების მყიდველებს ფირმის 
მომავალი მოგებიდან წილის მიღების უფლებას აძლევს იმ თანხის სანაცვ- 
ლოდ, რასაც დღეს გასცემენ. ხალხი, რომელსაც ფირმის მოგებათა ნაკადის 

ნაწილის შეძენა სურს, ფირმის საწყის მფლობელებს უხდიან თანხას ამ 
უკანასკნელთა მფლობელობაში მყოფი აქციების სანაცვლოდ. ამ გზით, 

ბაზრის ორივე მხარეს შეუძლია ფულადი ქონების ერთმანეთში გაცვლა 

ერთი დროდან მეორეში. : 

არსებობს მრავალი სხვა სახეობა ინსტიტუტებისა და ბაზრებისა, რომ- 

ლებიც დროის სხვადასხვა მომენტებს შორის გარიგებებს აწესრიგებს. მა-. 
გრამ რა ხდება იმ შემთხვევაში, როდესაც მყიდველთა და გამყიდველთა 
რაოდენობა არათანაბარია? რა ხდება, თუ ხვალინდელი მოხმარების გაყ- 

იდვა უფრო მეტ ხალხს სურს, ვიდრე ყიდვა? როგორც ნებისმიერი სხვა 

ბაზრის შემთხვევაში, როდესაც რაიმეს მიწოდება მოთხოვნას აჭარბებს, 

ფასი მცირდება. ამ შემთხვევაში ხვალინდელი მოხმარების ფასი შემ- 
ცირდება. ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ ხვალინდელი მომარების ფასი მოცემულია 
ფორმულით: 
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რაც ნიშნავს, რომ საპროცენტო განაკვეთი გაიზრდება. საპროცენტო გა- 
ნაკვეთის გაზრდა გამოიწვევს იმას, რომ ხალხი დღეს მეტის დაზოგვას და 
ნაკლების მოხმარებას გადაწყვეტს, ეს კი ისევ მოთხოვნისა და მიწოდების 
გათანაბრებას გამოიწვევს. 

შეჯამება 

1. წონასწორობის პირობებში ყველა სახის აქტივებს უკუგების თა- 

ნაბარი ნორმა გააჩნია. წინააღმდეგ შემთხეევაში იარსებებდა ურისკო არ- 
ბიტრაჟის შესაძლებლობა. 

2. იმ ფაქტიდან, რომ ყველა აქტივს ერთი და იგივე უკუგება უნდა გააჩ- 
ნდეს, გამომდინარეობს, რომ ყველა აქტივის გასაყიდი ფასი მათი მიმდი- 
ნარე ღირებულების ტოლი იქნება. 

ვ. თუ სხვადასხვა აქტივები სხვადასხვანაირადაა დაბეგრილი, ან 

რისკის სხვადასხვა მახასიათებლები აქვს, მაშინ უნდა შევადაროთ მათი 

უკუგების ბეგარისშემდგომი ნორმები ან მათი რისკის შესაბამისი უკუგების 

ნორმები. 

გამეორებისათვის 

1. დავუშვათ, შემდეგ პერიოდში აქტივის გაყიდვა შეიძლება % I1-ად. 

თუ „0-ს მსგავსი აქტივების უკუგების ნორმაა 10%, როგორი იქნება „4 

აქტივის დღევანდელი ფასი? 
2. სახლი, რომელიც შეგიძლიათ წელიწადში ჭ§ 10.000-ად იქირაოთ და 

რომლის ფასიც ერთი წლის შემდეგ §#% 110.000 იქნება, შეგიძლიათ შეიძინოთ 

§ 100.000-ად. როგორია ამ სახლის უკუგების ნორმა? 
3. გარკვეული სახის ობლიგაციებიდან (მაგ., მუნიციპალური ობლიგა- 

ციებიდან) შემოსული შემოსავალი ბეგარას არ ექვემდებარება. თუ მსგავსი 

დაბეგრილი ობლიგაციების „სარგებელი 10%-ია, ხოლო ბეგარის საერთო 
ზღვრული სიდიდეა – 40%, როგორი უნდა იყოს დაუბეგრავი ობლიგაციების 
სარგებელი? 

4. დავუშვათ, რომ დეფიციტური რესურსი მუდმივი მოთხოვნის პირო- 
ბებში 10 წელიწადში ამოიწურება. თუ ალტერნატიული რესურსის ფასი 

იქნება % 40, ხოლო საპროცენტო განაკვეთი 10%-ის ტოლია, როგორი უნდა 
იყოს დღეს დეფიციტური რესურსის ფასი? 
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დანართი 

დაგუშვათ, ვაბანდებთ #§ 1-ს აქტივებში, რომელთა საპროცენტო გა- 

ნაკვეთია 7” და პროცენტის გადახდა წელიწადში ერთხელ ხდება. მაშინ 71” 

წლის შემდეგ გვექნება ი + ”” დოლარი. ახლა დავუშვათ, რომ სარგებელს 

თვეში ერთხელ ვიღებთ. ეს ნიშნავს, რომ თვიური საპროცენტო განაკვეთე 

”/ 12 იქნება. სარგებელს კი 12 I -ჯერ მივიღებთ, ასე რომ 1” წლის შემ- 
127 

დეგ გეექნება (1 +” / 12) დოლარი. სარგებელი რომ ყოველდღიურად 

3657 
იხდებოდეს, გვექნებოდა CL +7/”/ 365) და ასე შემდეგ. 

ზოგადად, თუ სარგებელს ვიღებთ წელიწადში 7! -ჯერ, 7” წლის შემ- 
» 

დეგ გვექნება (1 + M/ ,)" დოლარი. ბუნებრივია დავსვათ კითხვა, თუ რა 

თანხა გვექნება 7. წლის შემდეგ, თუ პროცენტებს მუდმივად მივიღებთ, 
ანუ, რას უდრის ამ გამოსახულების ზღვარი, როდესაც 

7 უსასრულობისაკენ მიისწრაფის. ირკვევა, რომ ეს სიდიდე შემდეგი 

ტოლობითაა მოცემული: 

დ = MMი(1 +7// ”)”, 
”ც–3= 

სადაც 6 = 2.71 83 ნატურალური ლოგარითმის ფუძეა. 

ეს გამოსახულება გამოთელებისთვის ძალიან მოსახერხებელია. ავი- 

ღოთ, მაგალითად, ტექსტში მოყვანილი განაცხადი, რომ ტყის გაკაფვის ოპ- 

ტიმალურ დროს წარმოადგენს მომენტი, როდესაც ტყის ზრდის სიჩქარე 

საპროცენტო განაკვეთეს უტოლდება. ვინაიდან 7” დროს ტყე ეღირება 

XC» , I დროს მოჭრილი ტყის მიმდინარე ღირებულება იქნება: 

MI" 
V(7) = თ) =6 ” #1), 

მიმდინარე ღირებულების მაქსიმუმის საპოვნელად გავაწარმოოთ იგი 

1” ცვლადით და მიღებული შედეგი ნულს გავუტოლოთ. მივიღებთ 
V'(7)= 6” LI) – 6” XC7)=0 

ან 

LI) – „”(1) = 0. 
ამ ტოლობის გარდაქმნა შემდეგი სახით შეიძლება: 
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ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ 1 ცვლადის ოპტიმალური სიდიდე აკმაყ- 

ოფილებს პირობას, რომლის მიხედვით საპროცენტო განაკვგეთე ტყის ღირე- 

ბულების ზრდის სიჩქარის ტოლია. 
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თავი 12 

რისკი 
რისკი ცხოვრებისეული ფაქტია. რისკი არსებობს ყოველთვის – შხაპს 

ვიღებთ, ქუჩას ვკვეთთ, თუ ფულს ვაბანდებთ. მაგრამ არსებობს საფინანსო 

დაწესებულებები, როგორებიცაა დაზღვევათა ბაზარი და აქციების ბაზარი 
(ბირჟა), რომელთაც ძალუძთ რისკის თუნდაც ნაწილობრივ შემცირება. 

შემდეგ თავში ამ ბაზრების ფუნქციონირებას შევისწავლით, მაგრამ მანამდე 
უნდა შევისწავლოთ ინდივიდუალური ქცევა რისკის ფაქტორის გათვალ- 
ისწინებით. 

12.1. მოხმარება გაურკვევლობის პირობებში 

ვინაიდან უკვე ყველაფერი ვიცით მომხმარებლის არჩევანის სტანდარ- 

ტული თეორიის შესახებ, ვცადოთ ჩვენი ცოდნის გამოყენება და გავიგოთ, 
როგორი იქნება არჩევანი რისკის პირობებში. კითხვა, რომელსაც პირველ 

რიგში უნდა გაეცეს პასუხი, ასეთია: რას წარმოადგენს ძირითადი "ნივთი”, 
რომელიც აუცილებლად იქნება არჩეული? 

მომხმარებელი აუცილებლად შეხვდება საქონელთა სხვადასხვა სა- 

მომხმარებლო კალათების შეძენის ალბათობის განაწილებას. ალბათობის 
განაწილება შედგება სამომხმარებლო კალათების სიისაგან და თითოეულ 

კალათასთან დაკავშირებული ალბათობისაგან. როდესაც მომხმარებელი 
დგას გადაწყვეტილების წინაშე, რა სახის საავტომობილო დაზღვევა იყიდოს 

ან რა თანხა დააბანდოს აქციების ბაზარზე, იგი სინამდვილეში ირჩევს ალ- 
ბათობის კომბინაციას მოხმარების სხვადასხვა რაოდენობას შორის. 

მაგალითისათვის დავუშვათ, რომ გვაქვს § 100 და ვფიქრობთ, შევიძინოთ 

„თუ არა ლატარიის ბილეთი M 13. თუ მოიგებს M13, მისი მფლობელი ჭ 200-ს 

მიიღებს. ბილეთის ფასია # 5. ჩვენ გვაინტერესებს ორი შედეგი – როდესაც 
ბილეთი იგებს და როდესაც ბილეთი არ იგებს. 

ჩვენი ფულადი ქონების საწყისი კალათა – თანხა, რომელიც გვექნება, 

თუ ლატარიის ბილეთს არ ვიყიდით – იქნება § 100, თუ ბილეთი მოიგებს, და 

§ 100, თუ ბილეთი ვერ მოიგებს. მაგრამ როდესაც ბილეთს შევიძენთ § 5- 

ად, ქონების განაწილება შემდეგი იქნება – § 295, თუ ბილეთი მოიგებს, და 

§95, თუ ბილეთი ვერ მოიგებს. ფულადი ქონების საწყისი კალათის ალბა- 
თობის განაწილება შეიცვალა ლატარიის ბილეთის ყიდვის შედეგად. 

მოდით, ეს მომენტი უფრო დეტალურად განვიხილოთ. 
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მოხერხებულობისათვის ამჯერად მხოლოდ ფულზე თამაშებით 

შევიზღუდოთ. რა თქმა უნდა, მხოლოდ ფული არ არის მნიშვნელოვანი. 
მნიშვნელოვანია ამ ფულის საშუალებით მოხმარებული საქონელი. ჩვენ ამ 
შეზღუდვას მხოლოდ სიმარტივისათვის ვაკეთებთ. თანაც ჩვენს 
მაგალითებში შესაძლებელი იქნება მხოლოდ რამდენიმე სავარაუდო 
შედეგი, რაც აგრეთვე სიმარტივისათვის არის საჭირო. ზემოთ აღვწერეთ 

ასეთი თამაშების ერთი მაგალითი – ლატარეა. ახლა განვიხილავთ დაზღ- 

ვევის მაგალითს. დავუშვათ, პიროვნებას აქვს #§35.000 ღირებულების 

აქტივები, მაგრამ არსებობს § 10.000-ის დაკარგვის საშიშროება. მაგალი- 
თად, შეიძლება მანქანა მოიპარონ ან სახლი გრიგალმა დაუზიანოს. დავუშ- 

ვათ, ამ ხდომილების ალბათობაა /# = 0.01. მაშინ ეს პიროგნება დგას ალ- 

ბათობათა შემდეგი განაწილების წინაშე: § 25.000 ღირებულების აქტივების 

ფლობის ალბათობა – 1%, §35 000 ღირებულების აქტივების ფლობის ალ- 
ბათობა – 99%. 

დაზღვევა გვთავაზობს ალბათობათა ასეთი განაწილების 'შეცვლას. 
დავუშვათ არსებობს სადაზღვევო ხელშეკრულება, რომლის მიხედვით პი- 

როვნება მიიღებს # 100-ს ზარალის შემთხვევაში, თუ იგი § 1 გადაიხდის. რა 
თქმა უნდა, სადაზღვევო გადასახადი გადახდილ უნდა იქნას იმისდა მი- 
უხედავად, მოუვა პიროვნებას ზარალი თუარა. თუ პიროვნება გადაწყვეტს 

§ 10.000 ღირებულების დაზღვევის შეძენას, ეს მას § 100 დაუჯდება. ამ 

შემთხვევაში მას ექნება 1%-იანი შანსი §34.900 ფლობისა (4 35.000 

აქტივები – § 10.000 ზარალი + § 10.000 დაზღვევა - 8 100 სადაზღვევო 

გადასახადი) და 99%-იანი შანსი § 34.900 ფლობისა (§ 35.000 აქტივები - 

§ 100 სადაზღვევო გადასახადი). ამგვარად, რაც უნდა მოხდეს, საბოლოოდ 
მომხმარებლის ქონება უცვლელი რჩება. ახლა იგი ზარალისგან სრულიად 

დაზღვეულია. 
ზოგადად, თუ მომხმარებელი შეიძენს X დოლარის ღირებულების 

დაზღვევას და სადაზღვევო გადასახადი XX დოლარის ტოლია, მაშინ ალ- 

ბათობათა განაწილებას შემდეგი სახე აქვს: 

§25,000 + L – X ფლობის ალბათობა – 0,01 

და 

§35,000 – X# ფლობის ალბათობა – 0,99 

რა სახის დაზლვევას აირჩევს ეს პიროვნება? აქ შეიძლება ითქვას 
მხოლოდ ის, რომ ეს არჩევანი მის პრეფერენციებზეა დამოკიდებული. 

შესაძლოა იგი ძალზე კონსერვატიული იყოს და მრავალი დაზღვევა შეიძი- 

ნოს, შეიძლება მას რისკი უყვარდეს და საერთოდ არ შეიძინოს არანაირი 
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დაზღეევა. ალბათობათა განაწილებისას, ისევე როგორც ჩვეულებრივი 
საქონლის მოხმარებისას, ხალხს განსხვავებული პრეფერენციები აქვს. 

სინამდვილეში, რისკის პირობებში ამა თუ იმ გადაწყვეტილების განხ- 
ილვის ყველაზე შედეგიანი მეთოდი ის არის, რომ ფული სხვადასხვა პირო- 
ბებში სხვადასხვა საქონლად ჩავთვალოთ. ათასი დოლარი მას შემდეგ, რაც 
დიდი ზარალი მოგვივიდა, შეიძლება სულ სხვას ნიშნავდეს, ქვიდრე ათასი 
დოლარი მაშინ, როდესაც ზარალი არ მოგვსვლია. რა თქმა უნდა, ამ იდეის 

გამოყენება არა მარტო ფულთან დაკავშირებითაა შესაძლებელი: ნაყინი 
ცხელ და მზიან დღეს სულ სხვას ნიშნავს, ვიდრე წვიმიან და ცივ დღეს. ზო- 
გადად, საქონლის მოხმარებას მომხმარებლისათვის სხვადასხვა ფასი აქვს 

იმის მიხედვით, თუ რა პირობებში მოიხმარს ამ საქონელს. 

განვიხილოთ რაიმე შემთხვევითი ხდომილების სხვადასხვა შედეგი, 
როგორც სხვადასხვა მდგომარეობა დაზღვევის ზემოთ მოყვანილ- 
მაგალითში არსებობდა ორი მდგომარეობა – აქტივები დაზარალდა და 
აქტივები არ დაზარალებულა. მაგრამ ზოგადად შეიძლება მრავალი 
სხვადასხვა მდგომარეობა არსებობდეს. იმის ჩამონათვალს, რაც მოხმარე- 
ბული იქნება სხვადასხვა მდგომარეობის დროს, ანუ შემთხვევითი პროცე- 
სის სხვადასხვა შედეგის დროს, დავარქვათ კონტინგენტური მოხმარების 
გეგმა. „კონტინგენტური“ ნიშნავს გაურკვეველზე დამოკიდებულებას, ასე 
რომ კონტინგენტური მოხმარების გეგმა წარმოადგენს გეგმას, რომელიც 
დამოკიდებულია რაიმე ხდომილების შედეგზე. დაზღვევის შემთხვევაში 
კონტინგენტური მოხმარება სადაზღვევო ხელშეკრულების საშუალებით 
იყო აღწერილი: რა თანხა გვექნება ზარალის შემთხვევაში და რა თანხა გვე- 
ქნება, თუ არ დავზარალდებით. წვიმიანი და მზიანი დღეების შემთხვევაში 

კი კონტინგენტური მოხმარება წარმოადგენს გეგმას იმისა, თუ რა იქნება 
მოხმარებული ამა თუ იმ ამინდის შემთხეევაში. 

მომხმარებლებს პრეფერენციები გააჩნიათ მოხმარების სხვადასხვა 
გეგმებისთვის, ისევე, როგორც საქონლის მოხმარებისთვის. ცხადია, რომ 

თავს უკეთ ვგრძნობთ, როდესაც ვიცით, რომ სრულად დაზღვეული ვართ. 
მომხმარებელი აკეთებს არჩევანს, რომელიც სხვადასხვა პირობებში მოხ- 
მარების პრეფერენციებს აირეკლავს, და შესაძლებელია, გამოვიყენოთ არ- 
ჩევანის თეორია, რომელიც ამ არჩევანთა ანალიზისთვის ჩამოვაყალიბეთ. 

თუ კონტინგენტური მოხმარების გეგმას განვიხილავთ, როგორც 
ჩვეულებრივ სამომხმარებლო კალათას, მოვხვდებით იმავე თეორიულ ჩარ- 

ჩოებში, რომლებიც წინა თავში იყო აღწერილი. წარმოვიდგინოთ, რომ 
პრეფერენციები სხვადასხვა სამომხმარებლო გეგმის მიმართ ზუსტადაა 

განსაზღვრული და „ვაჭრობის პირობები“ ბიუჯეტის შეზღუდვითაა მოცე- 
მული. ამის შემდეგ შეგვიძლია მოდელის მეშვეობით ისეთნაირად წარმო- 
ვადგინოთ მომხმარებელი, რომ ის ირჩევდეს მისთვის ხელმისაწვდომ საუ- 
კეთესო სამომხმარებლო გეგმას – ზუსტად ისევე, როგორც აქამდე ვიქცეო- 
დით. 
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აღვწეროთ დაზღვევის შეძენა ჩვენს მიერ არაერთხელ გამოყენებული 

ინდიფერენტულობის მრუდების ანალიზის გამოყენებით. ორ მდგომარეო- 

ბას წარმოადგენს ორი ხდომილება, როდესაც მომხმარებელი ზარაღდება და 

როდესაც არ ზარალდება. კონტინგენტური მოხმარება არის იმ თანხის 

სიდიდე, რომელიც თითოეული ხდომილების დროს გვექნება. ამ შემთხვევის 
გრაფიკი 12.1 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

  

    

   
    

  
  

C, 

/ 

საწყისი ჰალათა 
§15,000|-------- 

: 
' დახრილობა - # 
' ,-“ 

§15,000 VC |--------- სოოროოოოო- ს არჩევანი 

: 

§25,000 §35,000 აX- L C,         

ნახ. I2! დაზღვევა. დაზღვევის შეძენასთან დაკავშირებული ბი- 

უჯეტის ზღვარი. სადაზღვევო გადასახადი V საშუალებას გვაძლევს, 

დავთმოთ მოხმარების გარკვეული რაოდენობა კარგ პირობებში (C.), 

რათა გვქონდეს მეტი მოხმარება ცუდ პირობებში (C ) · 

საწყისი კონტინგენტური მოხმარება წარმოადგენს § 25.000-ს “ცუდ” 

პირობებში – როდესაც ვზარალდებით – და §% 35.000-ს “კარგ" პირობებში – 
როდესაც არ ვზარალდებით. დაზღვევა ასეთი სიტუაციის თავიდან აცილე- 

ბას გვთავაზობს. თუ შევიძენთ XL დოლარის ღირებულების დაზღვევას, 

უნდა დავთმოთ #C დოლარის მოხმარება კარგ მდგომარეობაში, რათა ცუდ 

მდგომარეობაში მივიღოთ # – XX დოლარის მოხმარების შესაძლებლობა.. 
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ამგვარად, მოხმარება, რომელსაც ვკარგავთ კარგ მდგომარეობაში, გაყო- 
ფილი დამატებით მოხმარებაზე, რომელსაც ვიძენთ ცუდ მდგომარეობაში, 
უდრის 

ტC, XL V 

#C, X-M. 1-» 
ეს არის ჩვენს საწყის სამომხმარებლო კალათაზე გამავალი ბიუჯეტის 

წირის დახრილობა. მას ისეთი სახე აქვს, თითქოს კარგ პირობებში მოხმარე- 

ბის ფასია 1 – #7 ,ხოლო ცუდ პირობებში – » 

შეგვიძლია ავაგოთ კონტინგენტური მოხმარების შესაბამისი ინდიფერ- 
ენტულობის მრუდები. ბუნებრივია, მათ ამ შემთხვევაშიც ჩაზნექილი ფორმა 
ექნებათ. ეს ნიშნავს, რომ მომხმარებელს ურჩევნია თითოეულ მდგომარეო- 

ბაში მუდმივი სიდიდის მოხმარება ჰქონდეს, ვიდრე ერთ მდგომარეობაში 
მოხმარება დიდი იყოს, მეორე მდგომარეობაში კი მცირე. 

თუ გვაქვს თითოეულ მდგომარეობაში მოხმარების შესაბამისი ინდიფ- 
ერენტულობის მრუდები, შეგვიძლია განვიხილოთ არჩევანი იმისა, თუ რა 
თანხის დაზღვევა უნდა შევიძინოთ. როგორც წესი, ეს არჩევანი ტანგენ- 

ციალურობის პირობის გამოყენებით ხასიათდება. ბუნების თითოეულ 
მდგომარეობაში მოხმარებას შორის სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა 
ტოლი უნდა იყოს იმ ფასისა, რა ფასადაც შეგვიძლია ამ ორი მდგომარეობის 
შესაბამისი მოხმარების ურთიერთგაცვლა. 

რა თქმა უნდა, რაკი გაგვაჩნია ოპტიმალური არჩევანის მოდელი, მისი 
ანალიზისთვის შეგვიძლია გამოვიყენოთ მთელი ჩვენი ცოდნა, რომელიც 
წინა თავებში მივიღეთ. შეგვიძლია ვნახოთ, თუ როგორ იცვლება დაზღ- 

ვევაზე მოთხოვნა დაზღვევის ფასის ცვლილებისას, მომხმარებლის ქონების 
ცვლილებისას და ა.შ. მომხმარებლის ქცევის თეორია სრულად შეესაბამება 

როგორც ურისკო, ასევე რისკის პირობებში ქცევის მოდელს. 

12.2. სარგებლიანობის ფუნქციები და ალბათობები 

თუ მომხმარებელს გააჩნია გონივრული პრეფერენციები სხვადასხვა 
პირობებში მოხმარების შესაბამისად, მაშინ ამ პრეფერენციათა აღსაწერად 
შეგვიძლია სარგებლიანობის ფუნქცია გამოვიყენოთ, როგორც ამას სხვა 
შემთხვევაში ვშვრებოდით. თუმცა ის ფაქტი, ·რომ რისკის პირობებში 

გაკეთებულ არჩევანს ვიხილავთ, არჩევანის საკითხს განსაკუთრებულ სახეს 
აძლევს. ზოგადად, ის, თუ როგორ შეაფასებს მომხმარებელი მოხმარებას 

ერთ მდგომარეობაში მეორესთან შედარებით, დამოკიდებულია ამ მოცე- 
მული მდგომარეობის არსებობის რეალურ ალბათობაზე. სხვა სიტყვებით 
რომ ვთქვათ, ის, თუ როგორ ჩავანაცვლებთ წვიმიან ამინდში მოხმარებას 
მშრალ ამინდში მოხმარებაზე, დამოკიდებულია იმაზე, თუ, ჩვენი აზრით, 
რამდენად მოსალოდნელია წვიმა. სხვადასხვა მდგომარეობაში მოხმარების 
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პრეფერენციები დამოკიდებული იქნება იმაზე, თუ რამდენად მოსალოდ- 

ნელია ინდივიდისთვის ესა თუ ის მდგომარეობა. 

ამ მიზეზის გამო სარგებლიანობის ფუნქციას წარმოვადგენთ, როგორც 
ისეთ ფუნქციას, რომელიც დამოკიდებულია არა მარტო მოხმარების 

დონეზე, არამედ ალბათობებზეც, დავუშვათ, ვიხილავთ ორ ისეთ ურ- 
თიერთგამომრიცხავ მდგომარეობას, როგორიცაა წვიმა და სიცხე, დანა- 

კარგი და დანაკარგის უქონლობა და სხვა. აღვნიშნოთ 0, და Cა 

ცვლადებით პირველი და მეორე მდგომარეობების შესაბამისი მოხმარება, 

ხოლო #, და 7 იყოს პირველი და მეორე მდგომარეობების რეალური 

ხდომილების ალბათობები. 
თუ ორი მდგომარეობა ურთიერთგამომრიცხავია, ანუ ერთ მომენტში 

მხოლოდ ერთი მათგანი შეიძლება მოხდეს, მაშინ 7, = 1 – 7). მაგრამ 

ჩვენ სიმეტრიულობისთვის ორივე ალბათობას გამოვიყენებთ. ამ აღნიშვნე- 
ბის გამოყენებით შეგვიძლია წარმოვადგინოთ პირველ და მეორე მდგო- 
მარეობებში მოხმარებს სარგებლიანობის ფუნქციაა როგორც 

7C სალ 2 2 )» ეს არის ფუნქცია, რომელიც ასახავს ინდივიდის პრეფ- 

ერენციებს თითოეულ მდგომარეობაში მოხმარებისთვის. 

მაგალითი: სარგებლიანობის ფუნქციათა რამდენიმე 

მაგალითი 

რისკის პირობებში არჩევანის გასაანალიზებლად შეგვიძლია გამოვიყე- 
ნოთ ჩვენს მიერ აქამდე გამოყენებული სარგებლიანობის თითქმის ყველა 
ფუნქცია. ერთ-ერთ მაგალითად შეიძლება ავიღოთ სრული სუბსტიტუტების 

შემთხვევა. აქ ბუნებრივია შევაფასოთ თითოეული მოხმარება იმის მიხედ- 
ვით, თუ როგორია მისი მოხდენის ალბათობა. ეს გვაძლევს სარგებლიანობის 

ფუნქციის შემდეგ სახეს: 

"(C ,C,,X,,7ე )= #,C, +7ვC. 
ასეთი გამოსახულება ცნობილია, როგორც მოსალოდნელი ღირე- 

ბულება რისკის პირობებში. იგი წარმოადგენს მხოლოდ მოხმარების საშუ- 

ალო დონეს. 

სარგებლიანობის ფუნქციის კიდევ ერთი მაგალითი, რომელიც რისკის 
პირობებში არჩევანის ანალიზისთვის შეიძლება გამოვიყენოთ, არის ქობ- 

დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია: 
ჯ .-ჯ M(C,,0:#,I – #) =6Cწთ 

აქ სამომხმარებლო კალათების ნებისმიერ კომბინაციასთან დაკავ- 

შირებული სარგებლიანობა არაწრფივადაა დამოკიდებული მოხმარების 

შემადგენლობაზე. 
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ჩვეულებრივ, შეიძლება გამოყენებულ იქნას სარგებლიანობის ფუნ- 
ქციის მონოტონური ტრანსფორმაცია, რომელიც იმავე პრეფერენციებს 

ასახავს. როგორც ირკეევა, ძალიან მოსახერხებელია ქობ-დაგლასის სარ- 
გებლიანობის ლოგარითმი, რომელიც შემდეგი სახის სარგებლიანობის ფუნ- 

ქციას გვაძლევს: 
IიV(C ,0,,#,,7ე )=7, 100, +ჯე 1ი 0). 

12.3. მოსალოდნელი სარგებლიანობა 

ერთ განსაკუთრებით მოსახერხებელ ფორმას, რომელიც სარ- 

გებლიანობის ფუნქციამ შეიძლება მიიღოს, ასეთი სახე აქვს: 

"(C,,C,,X, ჯე ) = #,V(C, )+ #,V(C, ). 
ეს გამოსახულება გვეუბნება რომ სარგებლიანობა შეიძლება 

ჩაიწეროს, როგორც თითოეულ მდგომარეობაში მოხმარების –V() და 

V(C, ) – და მათი ალბათობების – შესაბამისად 7, და #ეც – ნამრავლთა 

ჯამი. 
ამის ორი მაგალითი ზემოთ იქნა მოყვანილი. სრულ სუბსტიტუტებს ანუ 

მოსალოდნელი ღირებულების სარგებლიანობის ფუნქციას სწორედ ასეთი 

სახე ჰქონდა, სადაც V(C) = C. ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციას 

დასაწყისში ასეთი სახე არ ჰქონია, მაგრამ გალოგარითმების შემდეგ მან 

წრფივი სახე მიიღო, სადაც V(C) =10C.. 

თუ ერთ-ერთი მდგომარეობა აშკარაა, ანუ #, =1, მაშინ V(C,) წარ–- 

მოადგენს ერთ მდგომარეობაში მოხმარების სარგებლიანობას. "ამის მსგავ- 

სად, თუ 7წკ = 1,, მაშინ V(C,) არის მეორე მდგომარეობაში მოხმარების 

სარგებლიანობა. ამგვარად, გამოსახულება 

#,V(C,) + #,V(C,) 

ასახავს C ,C.) კალათის მოხმარების საშუალო სარგებლიანობას, ანუ მო- 

სალოდნელ სარგებლიანობას. 
ამის გამო აქ აღწერილი ფორმის მქონე სარგებლიანობის ფუნქციას 

მოვიხსენიებთ, როგორც მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქციას ან, 

ზოგჯერ, ფონ ნოიმან-მორგენშტერნის სარგებლიანობის ფუნქციას“. 

  

! ჯონ ფონ ნოიმანი მე-20 საუკუნის ერთ-ერთი გამოჩენილი მათემატიკოსია. მას 
ეკუთვნის აგრეთვე გამოკვლევები ფიზიკაში, კომპიუტერულ მეცნიერებასა და ეკო- 
ნომიკურ თეორიაში. 
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როდესაც ვამბობთ, რომ მომხმარებლის პრეფერენციები შეიძლება 
წარმოდგენილ იქნას მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქციის საშუალე- 
ბით, ან რომ მომხმარებლის პრეფერენციებს მოსალოდნელი სარგებლიანო- 

ბის თვისება აქვს, ვგულისხმობთ, რომ შეგვიძლია ავირჩიოთ სარგებლიანო- 

ბის ფუნქცია, რომელსაც“ზემოთ აღწერილი ფორმა ექნება. რა თქმა უნდა, 
შეგვიძლია სხვა ფორმის მქონე ფუნქციის არჩევაც. მოსალოდნელი სარ- 
გებლიანობის ფუნქციის ნებისმიერი მონოტონური ტრანსფორმაცია წარ- 
მოადგენს სარგებლიანობის ფუნქციას, რომელიც იმავე პრეფერენციებს 
აღწერს. მაგრამ ირკვევა, რომ ეს ფორმა გასაკუთრებით მოსახერხებელია. 

თუ მომხმარებლის პრეფერენციები აღიწერება #, Iი C, + 7 Iი Cე სახით, 

მათი აღწერა შესაძლებელი იქნება -CIIC;? სახითაც. მაგრამ ამ უკანასკ- 

ნელს, პირველისგან განსხვავებით მოსალოდნელი სარგებლიანობის 
თვისება არა აქეს. 

მეორე მხრივ, მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქციის ზოგიერთ 

მონოტონურ ტრანსფორმაციას შეიძლება მაინც გააჩნდეს მოსალოდნელი 

სარგებლიანობის თვისება. ჩვენ ვამბობთ, რომ ფუნქცია V(C) წარმოადგენს 

დადებით ტრანსფორმაციას, თუ შესაძლებელია მისი შემდეგი სახით ჩაწ- 

ერა: V(V) =ძV+ხ, სადაც ძ > 0. დადებითი ტრანსფორმაცია მხოლოდ 

დადებით რიცხვზე გამრავლებას და მუდმივას დამატებას ნიშნავს. როგორც 
ირკვევა, თუ მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქცია დავუქვემდებარეთ 

დადებით ტრანსფორმაციას, მიღებული შედეგი არა მხოლოდ იმაგე პრეფ- 

ერენციებს ასახავს (რაც აშკარაა, ვინაიდან დადებითი ტრანსფორმაცია 

მონოტონური ტრანსფორმაციის ერთ-ერთი კერძო შემთხვევაა), არამედ მას 

მოსალოდნელი სარგებლიანობის თვისებაც აქვს. 
ეკონომისტები ამბობენ, რომ მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნ- 

ქცია "უნიკალურია დადებითი ტრანსფორმაციის ჩათვლით". ეს მხოლოდ 
იმას ნიშნავს, რომ შეიძლება გავაკეთოთ მოსალოდნელი სარგებლიანობის 
ფუნქციის დადებითი ტრანსფორმაცია და მივიღოთ მოსალოდნელი სარ- 

გებლიანობის სხვა ფუნქცია, რომელიც იმავე პრეფერენციებს ასახავს. მა- 
გრამ ნებისმიერი სხვა სახის ტრანსფორმაცია მოსალოდნელი სარ- 
გებლიანობის თვისებას დაკარგავს. 

12.40. რატომაა გონივრული მოსალოდნელი სარ- 
გებლიანობის გამოყენება? 

მოსალოდნელი სარგებლიანობის გამოყენება ძალიან მოსახერხებელია, 
მაგრამ აქვს თუ არა მას გონივრული საფუძველი? რატომ ვთვლით, რომ 

  ე 

ოსკარ მორგენშტერნმა პრისტონის უნივერსიტეტიდან ფონ ნოიმანთან ერთად 
უდიდესი წვლილი შეიტანა მათემატიკური თამაშის თეორიის ჩამოყალიბებაში. 
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რისკის პირობებში არჩევანის შესაბამის პრეფერენციებს ექნება განსაკუ- 
თრებული სტრუქტურა, რომელიც მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნ- 
ქციის შედეგია? როგორც ირკვევა, არსებობს მიზეზი, რომლის გამოც მო- 
სალოდნელი სარგებლიანობა რისკის პირობებში არჩევანის პრობლემის გო- 
ნივრულ ობიექტს წარმოადგენს. 

ის ფაქტი, რომ შემთხვევითი არჩევანის შედეგები წარმოადგენს სა- 
მომხმარებლო საქონელს, რომელიც სხვადასხვა პირობებში იქნება მოხ- 
მარებული, ნიშნავს, რომ საბოლოოდ მხოლოდ ერთ-ერთი შედეგი მოხდება. 
ჩვენი სახლი ან დაიწვება ან არა; ან წვიმიანი დღე იქნება ან მზიანი. არ- 
ჩევანის საკითხის ჩვენეული წარმოდგენა ნიშნავს, რომ მრავალი შესაძლო 
ხდომილებიდან მხოლოდ ერთი მოხდება და ამიტომ კონტინგენტური მოხ- 
მარების მხოლოდ ერთი გეგმა იქნება რეალიზებული. 

ამ დასკვნას ძალიან საინტერესო შედეგი მოჰყვება. დავუშვათ, ვიხი- 
ლავთ საკითხს, შევიძინოთ თუ არა მომავალი წლისათვის ხანძრის წი- 

ნააღმდეგ სახლის დაზღვევა. ამ არჩევანის გაკეთებისას უნდა განვიხილოთ 

სამი სიტუაციის შესაფერისი ქონება: ჩვენი ქონება ახლა (თ ), ქონება ხან- 

ძრის შემთხვევაში (=,) და ქონება იმ შემთხვევაში, თუ სახლი არ დაიწვება 

C ) (ცხადია, რომ ჩვენ სინამდვილეში თითოეულ მდგომარეობაში ჩვენი 

სამომხმარებლო შესაძლებლობები გვაინტერესებს, მაგრამ აქ ვიყენებთ 

ქონების ცნებას საშუალო მოხმარების აღსანიშნავად.) თუ #, არის ალბა- 

თობა იმისა, რომ ჩვენი სახლი დაიწვება, ხოლო 7) ალბათობა იმისა, რომ 

არ დაიწვება, მაშინ ამ სამი განსხვავებული მოხმარების შესაბამისი პრეფ- 
ერენციები შეიძლება შემდეგი სახის სარგებლიანობის ფუნქციით 

აღიწეროს: 7(2 72, C0, CI, თ). 

დავუშვათ, განვიხილავთ გარიგებას ჩვენს დღევანდელ ქონებასა და 

ერთ-ერთ მოსალოდნელ ხდომილებას შორის. მაგალითად, რა თანხას გავი- 
ღებთ იმისათვის, რომ, თუ სახლი დაიწვება, ცოტათი მეტი თანხა მივილოთ. 

მაშინ ეს გადაწყვეტილება იქნება დამოკიდებული იმაზე, თუ რა რაოდენო- 
ბის მოხმარება გვექნება სხვა მდგომარეობისას – რა ქონება გვექნება, თუ 
ჩვენი სახლი არ დაზიანდება. სახლი ან დაიწვება ან არა. თუ სახლი დაიწვა, 
მაშინ დამატებითი ქონების სიდიდე არ უნდა იყოს დამოკიდებული იმ ქონე- 
ბაზე, რაც გვექნება, თუ სახლი არ დაიწვა. რაც მოხდა, მოხდა – ასე, რომ ის, 
რაც არ მომხდარა, ვერ მოახდენს გავლენას იმაზე, რაც მოხდა. 

მიაქციეთ ყურადღება, რომ”ეს მომხმარებლის პრეფერენციების შეს- 

ახებ დაშვებას წარმოადგენს. ეს დაშვება შეიძლება დაირღვეს. როდესაც 
ადამიანი ორ საქონელს შორის არჩევანს განიხილავს, ამ არჩევანზე, რო- 

გორც წესი, გავლენას ახდენს რაოდენობა მესამე საქონლისა, რომელიც მას 
აქვს. არჩევანი ყავასა და ჩაის შორის შეიძლება დამოკიდებული იყოს იმაზე, 
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თუ რამდენი ნაღები გვაქვს. მაგრამ ეს ხდება იმიტომ, რომ ყავას ნაღებთან 
ერთად მოვიხმართ. თუ განვიხილავთ არჩევანს, როდესაც კამათელს ვა- 

გორებთ და აქედან გამომდინარე, მოვიხმართ ან ჩაის, ან ყავას, ან ნაღებს, 

მაშინ ნაღების რაოდენობა, რომლის მოხმარებაც შეიძლება კამათელმა გვა- 

იძულოს, ვერ მოახდენს გავლენას ჩვენს პრეფერენციებზე ყავასა და ჩაის 
შორის. რატომ? იმიტომ, რომ ჩვენ მივიღებთ ან ერთ საქონელს ან მეორეს. 

თუ საბოლოოდ ნაღებს მივიღებთ, იმ ფაქტს, რომ შეგვეძლო ჩაი ან ყავა 
მიგვეღო, არავითარი მნიშვნელობა არა აქვს. 

ამგვარად, რისკის პირობებში არჩევანის გაკეთებისას არსებობს ბუნე- 

ბრივი “დამოუკიდებლობა” სხვადასხვა ხდომილებათა შედეგებს შორის, 

ვინაიდან მათი მოხმარება ერთმანეთისაგან განცალკევებით ხდება – ბუნე- 

ბის სხვადასხვა მდგომარეობაში. არჩევანი, რომელსაც მომხმარებელი გეგ- 
მავს ერთ მდგომარეობაში, დამოუკიდებელი უნდა იყოს სხვა მდგომარეო- 

ბისთვის დაგეგმილი არჩევანისაგან. ეს დაშვება ცნობილია დამოუკიდე- 
ბლობის დაშვების სახელით. როგორც ირკვევა, აქედან გამომდინარეობს, 
რომ კონტინგენტური მოხმარების სარგებლიანობის ფუნქციას განსაკუ- 
თრებული სტრუქტურა ექნება: იგი უნდა შეიცავდეს განსხვავებულ კონ- 
ტინგენტურ სამომხმარებლო კალათებს. 

ეს ნიშნავს, რომ, თუ C,,C0: და Cკ სხვადასხვა მდგომარეობათა 

შესაბამის მოხმარებას აღნიშნავს, ხოლო 7C,,7ე და #კ ბუნების ამ სამი 

მდგომარეობის ხდომილების ალბათობებს წარმოადგენს, მაშინ, თუ ზემოთ 
მოყვანილი დამოუკიდებლობის დაშვება კმაყოფილდება, სარგებლიანობის 
ფუნქციას შემდეგი სახე უნდა ჰქონდეს: 

LVLCC,C,,Cგ) = X,M(C, )+7C.V(C, )+ #,V(C,). 
სწორედ ეს არის ფუნქცია, რომელსაც მოსალოდნელი სარგებლიანო- 

ბის ფუნქცია ვუწოდეთ. შევნიშნავთ, რომ მოსალოდნელი სარგებლიანობის 

ფუნქციას მართლაც გააჩნია თვისება, რის გამოც ორ საქონელს #შორის 

სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა მესამე საქონლის რაოდენობაზე და- 

მოკიდებული არ არის. პირველ და მეორე საქონელს შორის სუბსტიტუციის 
ზღვრულ ნორმას შემდეგი სახე აქვს: 

#CV(C,C,,C,)/#0, _ 7, რბM(C )//%, 

ტV(C,C,C)/ბთი რთ )/ტი, 

MIს დამოკიდებულია მხოლოდ პირველი და მეორე საქონლის 

რაოდენობაზე, რომელიც ჩვენ გვაქვს, და არ არის დამოკიდებული მესამე 
საქონლის რაოდენობაზე. 

  M#წ., = 
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12.5. რისკის უარყოფა 

ზემოთ განვაცხადეთ, რომ მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქციას 
რისკის პირობებში არჩევანის ანალიზისათვის ძალიან საჭირო თვისებები 

აქვს. ამის ერთ მაგალითს ამ ქვეთავში განვიხილავთ. მივუსადაგოთ მოსა- 
ლოდნელი სარგებლიანობა მარტივი არჩევანის პრობლემას. დავუშვათ, რომ 

მომხმარებელს აქვს 3.10 და იგი აპირებს ჩაერთოს თამაშში, რომელიც 

' იძლევა § 5-ის მოგების 50%-იან ალბათობას და #5-ის წჰგების 50%-იან 
ალბათობას. ამგვარად, მისი მომავალი ქონება საალბათოა: საბოლოოდ 

მომხმარებელს აქვს #5 ფლობის 50-%-იანი და % 15-ის ფლობის 50%-იანი 

ალბათობა. მისი ქონების მოსალოდნელი ღირებულება 4 10-ის ტოლია, 

ხოლო მოსალოდნელი სარგებლიანობა ტოლია: 

1 1 
–V(%15)+ -–-V(§5). 1V659+1M9 
ეს შემთხვევა 12.2 ნახაზზეა ასახული. ქონების მოსალოდნელი სარ- 

გებლიანობა ორი რიცხვის – V(915) და MV(95) – საშუალო არითმეტიკუ- 

ლის ტოლია და გრაფიკზე ნაჩვენებია 0. 5V(5) + 0. 5II(1 5) გამოსახულებით. 

შევნიშნოთ, რომ ამ გრაფიკზე ქონების მოსალოდნელი სარგებლიანობა 
ნაკლებია, ვიდრე მოსალოდნელი ქონების სარგებლიანობა: 

4215+15| – M10)> 1#05)+1M:9. 
ამ შემთხვევაში ვამბობთ, რომ მომხმარებელი რისკის უარმყოფელია, 

ვინაიდან იგი ამჯობინებს იქონიოს მისი ქონების მოსალოდნელი ღირე- 

ბულება, ვიდრე ჩაერთოს თამაშში. რა თქმა უნდა, შეიძლება მომხმარებლის 

პრეფერენციები ისეთი იყოს, რომ მან ამჯობინოს ქონების მოსალოდნელი 

ღირებულების შემთხვევითი მატება და ამ შემთხვევაში ვამბობთ, რომ ეს 

რისკის მოყვარული მომხმარებელია. ამის მაგალითი 12.3 ნახაზზეა მოყვა- 
ნილი. 

მიაქციეთ ყურადლღება 12.2 და 12.3 ნახაზებს შორის განსხვავებას. 
რისკის უარმყოფელ მომხმარებელს სარგებლიანობის ამოზნექილი ფუნ- 
ქცია აქვს – მისი დახრილობა მცირდება ქონების ზრდისას. რისკის მოვ- 
ვარული მომხმარებლის სარგებლიანობის ფუნქცია კი ჩაზნექილია – მისი 

დახრილობა იზრდება სიმდიდრის ზრდისას. ამგვარად, სარგებლიანობის 

ფუნქციის სიმრუდე მომხმარებლის რისკისადმი დამოკიდებულებას ას- 

ახავს. ზოგადად, რაც უფრო მეტად ჩაზნექილია სარგებლიანობის ფუნქცია, 
მით უფრო მეტად უარყოფს მომხმარებელი რისკს, და რაც უფრო ჩაზნე- 

ქილია სარგებლიანობის ფუნქცია, მით უფრო მეტად უყვარს მას რისკი. 
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სარგებლიანობა 

V(1 5) 

V(10) 

.5I(5)+.5V(15) 

(ქონება) 

  

(5) 

  
  

5 10 15 ქონება     
ნახ. 12.2. რისკის უარყოფა. რისკის უარმყოფელი მომხმარებლისთ- 

ვის ქონების მოსალოდნელი ღირებულების სარგებლიანობა IV(10) მეტია, 

ვიდრე ქონების მოსალოდნელი სარგებლიანობა 0.5IV(5) # 0.5V(1 5). 

საშუალედო შემთხვევას წარმოადგენს სარგებლიანობის წრფივი ფუნ- 

ქციის შემთხვევა. ამ შემთხვევაში მომხმარებელი რისკისადმი ნეიტრალუ- 

რია: ქონების მოსალოდნელი სარგებლიანობა ქონების მოსალოდნელი ღი- 

რებულების სარგებლიანობას წარმოადგენს. ამ შემთხვევაში მომხმარებელს · 

არ აინტერესებს, თუ რამდენად რისკიანია მისი ქონება – მას მხოლოდ მისი 

მოსალოდნელი ღირებულება აინტერესებს. 

მაგალითი: მოთხოვნა დაზღვევაზე 

გამოვიყენოთ მოსალოდნელი სარგებლიანობის სტრუქტურა დაზღ- 

ვევაზე მოთხოვნისთვის, რომელიც ადრე განვიხილეთ. გავიხსენოთ, რომ ამ 

მაგალითში პიროვნებას გააჩნდა §:35.000 ქონება და მოსალოდნელი იყო 

% 10.000 ქონების დაკარგვა. ზარალის ალბათობა 1,5%-ის ტოლი იყო და /% 

დოლარის ღირებულების დაზღვევის შეძენა მას XX დოლარი უჯდებოდა. 

279



ამ არჩევანის შესწავლისას ინდიფერენტულობის მრუდების გამოყენებით 
ვნახეთ, რომ დაზღვევის ოპტიმალური არჩევანი განისაზღვრებოდა იმ პი- 

რობით, რომ M/#4 ორი ხდომილების – ზარალის და ზარალის არარსებო- 

ბის – შესაბამის მოხმარებას შორის უნდა იყოს –7/! –%-. # იყოს ალბა- 

თობა იმისა, რომ ზარალი იქნება და 1-7 იყოს ალბათობა იმისა, რომ 
ზარალი არ იქნება. 

ზარალის არარსებობის შემთხვევას პირველი მდგომარეობა ვუწოდოთ, 

ასე, რომ ამ მდგომარეობაში პიროვნების ქონება იქნება: 

C, =§35,000 – X, 
ხოლო მეორე მდგომარეობა შევუსაბამოთ ზარალის შემთხვევას. ასე რომ 

C, = §35,000 – 110,000 + # – XL. 
მაშინ მომხმარებლის დაზღვევის ოპტიმალური არჩევანი განსაზღვრული 

იქნება იმ პირობით, რომ #M//#/23, ორი ხდომილების შესაბამის მოხმარებას 
შორის ტოლი იქნება მათი ფასების შეფარდებისა: 

_ 7MM(C, )//ტ2  _ _ 7» 

0-ი)ტ«(6)/ბი, 1-7 
ახლა შევხედოთ სადაზღვევო ხელშეკრულებას სადაზღვევო კომპანიის 

M715 =   (12.1) 

მხრიდან. # ალბათობით იგი გასცემს # დოლარს, (L-X) ალბათობით – 

არაფერს. რაც უნდა მოხდეს, იგი იღებს სადაზღვევო XC გადასახადს. მა- 

შინ სადაზღვევო კომპანიის მოსალოდნელი მოგება იქნება: 

ნ=X -XL – 1 –»):0=21% – 7. 
დავუშვათ, რომ საშუალოდ სადაზღვევო კომპანია ზელშეკრულების 

შედეგად არც მოგებას ნახულობს, არც წაგებას. ეს ნიშნავს, რომ იგი მომხ- 

მარებელს "სამართლიან" სიდიდეს სთავაზობს, სადაც "სამართლიანი" ნიშ- 

ნავს, რომ დაზღვევის მოსალოდნელი ღირებულება ზუსტად დაზღვევის 

ფასის ტოლია. მაშინ 

# = MC –7XL =0, 

რაც ნიშნავს, რომ 7” = XL. 

თუ ამ მნიშვნელობას (12.1) ტოლობაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

7C/MMLC, ) / #0) ჯ 

(I – X)MV(2,)/2ი0 1-X 
# -ს შეკვეცა მიგვიყვანს პირობამდე, რომელიც დაზლვევის ოპტიმა- 

ლურმა როდენობამ უნდა დააკმაყოფილოს: 
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ტM()  #(C,) 

ტით, ტო... 

ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ შემოსავლის დამატებითი ერთი დოლარის 
ზღვრული სარგებლიანობა ზარალის შემთხვევაში ტოლი უნდა იყოს შემო- 

სავლის დამატებითი ერთი დოლარის ზღვრული სარგებლიანობისა იმ 
შემთხვევაში, როდესაც. ზარალი არ ხდება. 

დავუშვათ, რომ მომხმარებელი რისკის უარმყოფელია, ასე რომ ფულის 
ზღვრული სარგებლიანობა მცირდება, როდესაც მისი საკუთარი ფულის 

რაოდენობა იზრდება. თუ C, > 03, მაშინ C, -ის შესაბამისი ზღვრული სარ- 

(12.2) 

გებლიანობა ნაკლები იქნება Cც -ის შესაბამის ზღვრულ სარგებლიანობაზე, 

და პირიქით. უფრო მეტიც, თუ C, -ისა და Cც -ის შესაბამისი შემოსავლის 

ზღვრული სარგებლიანობები ტოლია, როგორც 12.2 ტოლობაში, მაშინ უნდა 

გვქონდეს ტოლობა C, = 63. თუ C) -ისა და Cკ -ის ნაცვლად მათ მნიშვნე- 

ლობებს ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

35,000 – XL = 25,000+ # – #, 
საიდანაც გამომდინარეობს, რომ X = §10,000. ეს ნიშნავს, რომ, როდე- 

საც გვაქვს შესაძლებლობა, შევიძინოთ დაზღვევა “სამართლიანი" სადაზღ- 
ვევო გადასახადის ფასად, რისკის უარმყოფელი მომხმარებელი ყოველთვის 

სრულ დაზღვევას აირჩევს. 

ეს იმიტომ ხდება, რომ თითოეულ მდგომარეობაში ქონების სარ- 

გებლიანობა დამოკიდებულია მოქალაქის საერთო ქონებაზე და არა იმაზე, 
თუ რა ქონება ექნებოდა მას სხვა მდგომარეობაში. ასე რომ, თუ სხვადასხვა 
მდგომარეობაში მომხმარებლის ქონების სიდიდეები ერთმანეთის ტოლია, 
ქონების ზღვრული სარგებლიანობებიც აგრეთვე ერთმანეთის ტოლი უნდა 

იყოს. 

შევაჯამოთ ზემოთ თქმული: თუ მომხმარებელი რისკის უარმყოფელია 
და ცდილობს მოსალოდნელი სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას, და თუ მას 
სამართლიან დაზღვევას შესთავაზებენ ზარალის წინააღმდეგ, მაშინ იგი 
ოპტიმალურად აირჩევს სრულ დაზღვევას. 

12.6. დივერსიფიკაცია? 

განვიხილოთ რისკის პირობებში ქცევის ახალი ასპექტი – დივერსიფი- 

კაციის პრეფერენციები. დავუშვათ, გვაქვს % 100 და ვფიქრობთ იმაზე, თუ 

  

?„დივერსიფიკაცია “სიტყვა-სიტყვით „რისკის განაწილებას “ნიშნავს (რედაქტორის 
შენიშვნა). 
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ორი კომპანიიდან რომელში დავაბანდოთ ეს თანხა – მზის სათვალეების 
მწარმოებელ კომპანიაში თუ საწვიმარი ლაბადების მწარმოებელ “კომ- 

პანიაში. ამინდის ხანგრძლივი პროგნოზის თანახმად, თანაბრად მოსალოდ- 
ნელია, რომ დამდეგი ზაფხული იყოს როგორც წვიმიანი, ასევე მზიანი. რო- 
გორ დავაბანდოთ ჩვენი ფული? 

ხომ არ იქნება უფრო გონივრული, თუ გავყოფთ ჩვენს ფულს და 
ნაწილს ერთ კომპანიაში ჩავაბანდებთ, ნაწილს – მეორეში? ამით ჩვენ 
შეგვეძლება ჩვენი დაბანდებიდან მივიღოთ უკუგება რისკის გარეშე, რაც 
სასურველია, თუ რისკის უარყოფა გვსურს. 

დავუშვათ, მაგალითად, რომ ლაბადების კომპანიის აქციებიც და მზის 

სათვალეების კომპანიის აქციებიც დღეს # 10-ად იყიდება. თუ ზაფხული 

წვიმიანი იქნა, ლაბადების კომპანიის აქციის ფასი გახდება § 20, მზის სათ- 

ვალის კომპანიისა – 85. თუ ზაფხული მზიანი იქნა, საპირისპირო მდგო- 

მარეობას მივიღებთ: მზის სათვალეების კომპანიის აქციის ფასი იქნება § 20 

და ლაბადების კომპანიისა – % 5. თუ მთელ თანხას –% 100-ს – მზის სათ- 

ვალეების კომპანიაში დავაბანდებთ, გვექნება § 200 უკუგების 50-%-იანი 

შანსი და § 50 უკუგების 50%-იანი შანსი. უკუგებათა იგივე სიდიდეები გვე- 

ქნება თუ მთელ თანხას ლაბადების კომპანიაში დავაბანდებთ: ორივე 

შემთხვევაში მოსალოდნელი უკუგება იქნება #6 125. 
მაგრამ ვნახოთ, რა მოხდება, თუ ორივე კომპანიაში ნახევარ-ნახევარს 

დავაბანდებთ. მაშინ, მზიანი ზაფხულის შემთხვევაში მივიღებთ §# 100-ს 

მზის სათვალეების კომპანიის ინვესტირებიდან და §#25-ს ლაბადების ინ- 

ვესტირებიდან. თუ ზაფხული წვიმიანი იქნება, მივიღებთ § 100 -ს ლაბადე- 

ბის ინვესტირებიდან და 43 25-ს მზის სათვალეების ინვესტირებიდან. თი- 

თოეულ შემთხვევაში აუცილებლად მივიღებთ § 125-ს. ჩვენი დივერსიფი- 

კაციის საშუალებით შევძელით დაბანდების რისკის შემცირება მაშინ, რო- 

დესაც მოსალოდნელი უკუგება უცვლელი დარჩა. 
ამ მაგალითში დივერსიფიკაცია ძალიან ადვილი გახლდათ: ორ აქტივს 

შორის კავშირი უარყოფითი იყო – როდესაც ერთის ფასი ეცემოდა, მეორის 
ფასი იზრდებოდა. აქტივების ასეთი წყვილი უაღრესად ღირებულია, ვინაი- 

დან მათი საშუალებით შესაძლებელია რისკის ასე შემცირება. მაგრამ, სამ- 
წუხაროდ, ასეთი წყვილის მოძებნა ძალიან ძნელია. აქტივების უმრავლესო- 
ბის ღირებულებები ერთად მოძრაობს: როდესაც „ჯენერალ მოტორზის“ 
აქციები მაღალია, ასევე მაღალია „ფორდის“ აქციებიც, და ასევე მაღალია 

„გუდრიჩის" აქციებიც. მაგრამ სანამ აქტივების ფასების მოძრაობათა შო- 

რის კავშირი მთლიანად დადებითი არ არის, დივერსიფიკაციით შესაძლებე- 

ლია გარკვეული მოგების მიღწევა. 
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12.7. რისკის განაწილება 

დავუბრუნდეთ დაზღვევის მაგალითს. ჩვენ განვიხილეთ სიტუაცია, 

როდესაც პიროვნებას ჰქონდა 8 35.000 და 8 10.000-ის ზარალის 1% ალბა- 
თობა. დაგუშვათ, არსებობს 1000 ასეთი ინდივიდი. მაშინ საშუალოდ 10 მათ- 

განი განიცდის ზარალს და საერთო ჯამში წელიწადში §« 100.000 იკარგება. 
ყველა ეს 1000 ინდივიდი ზარალის საფრთხის წინაშე დგას, რომელიც 0.01- 

ისა და 10.000-ის ნამრავლის ტოლია, ანუ წელიწადში § 100. დაგუშვათ, რომ 

ალბათობა იმისა, რომ ერთი ნებისმიერი პიროვნება ზარალდება, არ ახდენს 
გავლენას იმის ალბათობაზე, რომ ნებისმიერი სხვა პიროვნება დაზარალ- 
დება. ესე იგი, რომ რისკი დამოუკიდებელია. მაშინ თითოეული ინდივიდის 

მოსალოდნელი ქონება ტოლი იქნება 0.99 X § 35.000 + 0.0! X §25.000 = 

§% 34.900. მაგრამ, ამას გარდა,„დ თითოეული ინდივიდი იმყოფება დიდი 

რისკის ქვეშ: ყოველ მათგანს 8 10.000 ზარალის I1%-იანი ალბათობა 
ემუქრება. 

დავუშვათ, რომ თითოეული მომხმარებელი გადაწყვეტს რისკის დი- 
ვერსიფიკაციას. როგორ უნდა გააკეთოს ეს? პასუხი: რისკის ნაწილი სხვა 

ინდივიდებს უნდა მიყიდოს. დავუშვათ, რომ 1000 მომხმარებელი ერთ- 

მანეთის დაზღვევას გადაწყვეტს. თუ რომელიმე მათგანი # 10.000-ს დაკარ- 

გავს, თითოეული ამ 1000 მომხმარებლიდან გაიღებს § 10-ს დაზარალებუ- 
ლის სასარგებლოდ. ამ გზით საცოდავი, რომლის სახლიც ხანძარმა 
იმსხვერპლა, მიიღებს ზარალის კომპჰენსაციას და დანარჩენი მომხმარებლე- 
ბიც მშვიდად არიან, რადგან იციან, რომ ისინიც მიიღებენ კომპენსაციას, თუ 

ერთ დღეს მსგავს დღეში ჩაცვივიან!| ეს გახლავთ რისკის განაწილების 
მაგალითი: თითოეული მომხმარებელი თავის რისკს ყველა დანარჩენ მომხ- 
მარებელზე ანაწილებს და ამგვარად თავის რისკს ამცირებს. 

ვთქვათ, წელიწადში საშუალოდ 10 სახლი დაიწვება. ასე რომ, თი- 

თოეული ამ 1000 ინდივიდიდან წელიწადში საშუალოდ # 100-ს გადაიხდის. 
მაგრამ ეს მხოლოდ საშუალო სიდიდეა. ერთ წელიწადს შეიძლება ზარალის 
12 შემთხვევა იყოს, მეორე წელიწადს კი 8 შემთხვევა. ძალიან მცირეა იმის 

ალბათობა, რომ ინდივიდს სინამდვილეში რომელიმე წელს 3 200-ზე მეტის 
გადახდა მოუხდეს, მაგრამ ასეთი რისკი მაინც არსებობს. 

ამ რისკის განაწილების გზაც არსებობს. დავუშვათ, სახლების მფლო- 
ბელები შეთანხმდნენ, წელიწადში აუცილებლად გადაიხადონ 100-100 დო- 

ლარი იმის მიუხედავად, იქნება ზარალი თუ არა. მაშინ მათ ექნებათ ნაღდი 
ფულის სარეზერვო ფონდი, რომელიც შეიძლება გამოყენებულ იქნას,'თუ 

რომელიმე წელს მრავალი ხანძარი მოხდება. ისინი წელიწადში # 100-ს იხ- 
დიან და როგორც წესი, ეს ფული საკმარისია ხანძრით დაზარალებულთა 

კომპენსაციისთვის. 
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როგორც ვხედავთ, ხელთ გვაქვს მოვლენა, რომელიც ძალიან ჰგავს 
კოოპჰერატიულ სადაზღვევო კომპანიას. შეგვეძლო დაგვემატებინა მისი 
დამახასიათებელი რამდენიმე თვისება: სადაზლვევო კომპანია აწარმოებს 
ნაღდი ფულის სარეზერვო ფონდის დაბანდებას და აქედან სარგებელს 

იღებს და ა.შ. მაგრამ სადაზღვევო კომპანიის საფუძველი ცხადად არის წარ- 
მოდგენილი. 

12.8. აქციათა ბაზრის როლი 

აქციათა ბაზარი ასრულებს დაზღვევათა ბაზრის მსგავს როლს იმ 
თვალსაზრისით, რომ ისიც იძლევა რისკის განაწილების საშუალებას. მე-11 
თავიდან გავიხსენოთ მსჯელობა იმის შესახებ, რომ აქციების ბაზარი ფირ- 
მების საწყის მფლობელებს საშუალებას აძლევს,გადააქციონ ჯამურ 
თანხად უკუგებათა დროში განაწილებული ნაკადი. მაგრამ აქციათა ბაზარი 
მათ იმის საშუალებასაც აძლევს, რომ ერთ საწარმოში მთლიანი აქტივების 
ქონასთან დაკავშირებული სარისკო მდგომარეობა გარდაქმნან ისეთ 
სიტუაციაში, როდესაც შეეძლებათ ჯამური თანხის სხვადასხვა აქტივებში 
დაბანდება. ფირმის საწყის მფლობელებს სურთ გამოსცენ მათი კომპანიის 
აქციები, რათა ამ გზით შეძლონ ერთი კომპანიის რისკის განაწილება აქციე- 
ბის მფლობელთა დიდ რაოდენობაზე. 

ასევე, კომპანიის აქციების მფლობელებსაც შეუძლიათ გამოიყენონ 
აქციების ბაზარი თავისი რისკის გასანაწილებლად. თუ კომპანია, რომლის 

აქციებსაც ფლობთ, მისდევს პოლიტიკას, რომელიც, თქვენი აზრით, ძალიან 

სარისკოა ან ძალიან კონსერვატიული, შეგიძლიათ ამ აქციების გაყიდვა და 
სხვა აქციების ყიდვა. 

დაზღვევის შემთხვევაში, ინდივიდს შეეძლო თავისი რისკი ნულამდე 

შეემცირებინა დაზღვევის შეძენით. მხოლოდ % 100 გადასახადის ფასად მას 

შეეძლო შეეძინა ჯზ 10.000 ზარალის საწინააღმდეგო სრული დაზღვევა. ეს 

მართლაც ასე იყო, ვინაიდან ამ სისტემაში არ არსებობს არანაირი რისკი: თუ 

ზარალის ალბათობა 1 პროცენტი იყო, მაშინ 1000 ინდივიდიდან საშუალოდ 
10 განიცდიდა ზარალს, ოღონდ რომელი იყო ეს 10, არ ვიცოდით. 

აქციების ბაზრის შემთხვევაში არსებობს მთლიანი სისტემის რისკი. 
ერთ წელიწადს აქციების ბაზარი, როგორც ერთი მთლიანი, შეიძლება წარ- 
მატებებს აღწევდეს, მეორე წელიწადს კი – წარუმატებლობას განიცდიდეს. 

ვინმემ უნდა იტვირთოს ეს რისკი. აქციების ბაზარი გვთავაზობს სარისკო 
ინვესტიციების გადატანას იმ ხალხიდან, ვისაც გარისკვა არ სურს, იმ ხალ- 

ხზე, ვინც მზადაა გარისკოს. 

რა თქმა უნდა, ლას-ვეგასის საზღვრებს გარეთ ძალიან ცოტაა ხალხი, 
ვისაც რისკი უყვარს: უმრავლესობა რისკის უარმყოფელია. ამგვარად, 
აქციათა ბაზარი რისკის გადატანის საშუალებას იძლევა იმ ხალხიდან, ვი- 
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საც გარისკვა არ სურს, იმ ხალხზე, ვინც მზადაა გარისკოს, თუ საკმარისად 

კომპენსირებული იქნება. ამ აზრს შემდეგ თაეში განვავითარებთ. 

შეჯამება 

1. სხვადასხვა მდგომარეობებში მოხმარება შეიძლება განხილულ იქნას, 

როგორც სხვადასხვა სამომხმარებლო საქონელი, და წინა თავებში განხი- 
ლული ანალიზი შეიძლება გამოყენებულ იქნას რისკის პირობებში გად- 
აწყვეტილების მისაღებად. 

2. მიუხედავად ამისა, სარგებლიანობის ფუნქციას, რომელიც რისკის 
პირობებში არჩევანის ქცევას აჯამებს, შეიძლება განსაკუთრებული 

სტრუქტურა ჰქონდეს. კერძოდ, თუ სარგებლიანობის ფუნქცია წრფივია 

ალბათობების მიმართ, მაშინ რისკთან დაკავშირებული სარგებლიანობა 
სხვადასხვა ხდომილებათა მოსალოდნელი სარგებლიანობის ტოლი ივნება. 

3. მოსალოდნელი სარგებლიანობის ფუნქციის სიმრუდე ასახავს მომხ- 
მარებლის რისკისადმი დამოკიდებულებას. თუ იგი ამოზნექილია, მომხ- 
მარებელი რისკის უარმყოფელია; თუ იგი ჩაზნექილია, მომხმარებელი 
რისკის მოყვარულია. 

4. საფინანსო დაწესებულებები, როგორებიცაა დაზღვევათა ბაზარი და 
აქციების ბაზარი, მომხმარებელს რისკის განაწილების საშუალებას 

აძლევენ. 

გამეორებისათვის 

1. როგორ შეუძლია მომხმარებელს მიაღწიოს 12.1 ნახაზზე ნაჩვენები 
საწყისი კალათის მარცხენა პოზიციებს? 

2. ქვემოთ მოყვანილი სარგებლიანობის ფუნქციებიდან რომელსა აქეს 
მოსალოდნელი სარგებლიანობის თვისება: 

ა)!(C, ,C:,7C 1,7) = თ(#,C, +7ვC), 

ბ)!(C,,C1,76,,1-1) = 7,0, +#.C;, 
გ) M#(C,,C: ,7C,),7ნე) = IX, I00, +#.11იC, +17? 

3. რისკის უარმყოფელ ინდივიდს შესთავაზეს თამაში, რომელიც მის- 

ცემს § 1.000-ს 25% ალბათობით და % 100-ს 75%-იანი ალბათობით, ან 

§ 325 უკუგების მქონე დაბანდებას. რომელს აირჩევს ეს ინდივიდი? 
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4. რა მოხდება § 320 უკუგების შემთხვევაში? 

5, დახაზეთ სარგებლიანობის ფუნქცია, რომელიც ასახავს მცირე 

რისკებისთვის რისკის მოყვარულ ქცევას, და უფრო დიდი რისკებისთვის – 
რისკის უარმყოფელ ქცევას. : 

6. რა შეიძლება იყოს იმის მიზეზი, რომ მეზობელთა ჯგუფს უჭირს 
წყალდიდობის წინააღმდეგ ურთიერთდაზღვევა, ხანძრის საწინააღმდეგო 
დაზღვევისაგან განსხვავებით? 

დანართი 

განვიხილოთ ერთი მარტივი მაგალითი მოსალოდნელი სარგებლიანო- 
ბის მაქსიმიზაციის პრინციპების სადემონსტრაციოდ. დავუშვათ, მომს- 
მარებლის ქონებაა C). და იგი ფიქრობს X თანხის სარისკო აქტიეებში 

დაბანდებას. ამ აქტივებს შეუძლია მოუტანოს /+ უკუგება „კარგი შედეგის 

შემთხვევაში, ან 7 უკუგება „ცუდი” შედეგის შემთხვევაში. განვიხილოთ 

7, როგორც დადებითი უკუგება – აქტივების ღირებულება იზრდება, 

ხოლო #, როგორც უარყოფითი უკუგება '-- აქტივების ღირებულება 

მცირდება. 
ამგვარად, მომხმარებლის ქონება „კარგ” და „ცუდ" შემთხვევებში 

იქნება: 

7, = (V-X) +XC1+7,) = MV+ X., 

MI, = (V/ – X)+X(+1») = V+ X#. 

დავუშვათ, რომ კარგი შემთხეევის ხდომილების ალბათობაა # , ხოლო 

ცუდის ალბათობაა (1-7#). მაშინ, თუ მომხმარებელი X დოლარის 

დაბანდებას გადაწყვეტს, მოსალოდნელი სარგებლიანობა იქნება: 

»VLC») = 7VCM+ XII ) + (1 – 7)M(X#7 + XX). 

მომხმარებელს სურს ისეთი X აირჩიოს, რომ ამ გამოსახულების 
სიდიდე მაქსიმალური იყოს. 

თუ ამ გამოსახულებას გავაწარმოებთ X -ით, ვნახავთ, როგორ იცვ- 
ლება სარგებლიანობა X -ის ცვლილებისას: 

ჩ#LI'(X) = 70/'(XV+ XV), + (1 – 7L)14' (M/ + X# )M (12.3) 

სარგებლიანობის მეორედ გაწარმოება X -ით მოგვცემს: 

MLI"(X) = 70I"(+7+ XI); + (1– X)V" (V/+ X7)I> (12.4) 
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თუ მომხმარებელი რისკის უარმყოფელია, მისი სარგებლიანობის ფუნ- 

ქცია ამოზნექილია, რაც ნიშნავს, რომ ""(#) <0 ქონების ყველა დონისთ- 

ვის, ამგვარად, მოსალოდნელი სარგებლიანობის მეორე წარმოებული 

უეჭველად უარყოფითია. მოსალოდნელი სარგებლიანობა X ცვლადის 
ამოზნექილი ფუნქცია იქნება. 

განვიხილოთ სარისკო აქტივებში დაბანდებული პირველი დოლარისთ- 

ვის მოსალოდნელი სარგებლიანობის ცვლილება. ამისთვის (12.3) ტოლო- 

ბაში X ნულს უნდა გაგვუტოლოთ: 

V'(0) = 7CV (XV, + (1– X)V' (XV), = M'(M)(#, + (1 – #)/, I. 
ფრჩხილებში მოთავსებული გამოსახულება აქტივების მოსალოდნელ 

უკუგებას წარმოადგენს. თუ აქტივების მოსალოდნელი უკუგება უარყო- 
ფითია, მაშინ მოსალოდნელი სარგებლიანობა უნდა შემცირდეს ამ 

აქტივებში პირველი დოლარის დაბანდებისას. მაგრამ, ვინაიდან მოსალოდ- 
ნელი სარგებლიანობის მეორე წარმოებული უარყოფითია, ამოზნექილო- 
ბიდან გამომდინარე, სარგებლიანობის შემცირება უნდა გაგრძელდეს 
დამატებითი დოლარების დაბანდებასთან ერთად. 

ამგვარად, ვნახეთ, რომ, თუ რისკის გაწევის მოსალოდნელი ღირე- 
ბულება უარყოფითია, რისკის უარმყოფელს ექნება უმაღლესი მოსალოდ- 

ნელი სარგებლიანობა, როდესაც X" = 0: მას არ სურს წამგებიან საქმეში 
რამის დაბანდება. 

მეორე მხრივ, თუ აქტივების მოსალოდნელი უკუგება დადებითია, მა- 
შინ X-ის გაზრდა მოსალოდნელ სარგებლიანობას გაზრდის. ამიტომ იგი 
ყოველთვის მოისურვებს მცირე თანხის რისკიან აქტივებში დაბანდებას 

მიუხედავად იმისა, რომ იგი რისკის უარმყოფელია. 

მოსალოდნელი სარგებლიანობა, როგორც X -ის ფუნქცია, ნაჩვენებია 

12.4 ნახაზზე. 12.4ა ნახაზზე მოსალოდნელი უკუგება უარყოფითია, და ოპ- 

ტიმალური არჩევანია X%=0. 12.4ბ ნახაზზე მოსალოდნელი უკუგება 
გარკვეულ მომენტამდე დადებითია, ამიტომ მომხმარებელს სურს 

გარკვეული თანხის, კერძოდ ,X ” -ის, დაბანდება რისკიან აქტივებში. 
დასაბანდებელი თანხის ოპტიმალური სიდიდე განსაზღვრული იქნება 

იმ პირობით, რომ მოსალოდნელი სარგებლიანობის X -ით წარმოებული ნუ- 
ლის ტოლი უნდა იყოს. ვინაიდან სარგებლიანობის მეორე წარმოებული 
ავტომატურად უარყოფითია ამოზნექილობის გამო, ეს გლობალური 

მაქსიმუმი იქნება. 
(12.3) ტოლობას ნულს თუ გავუტოლებთ, მივიღებთ: 

#VI(»ჯ) = 7'(V+ XII>), + (1 – 1)I'(M/ + XX)!» = 0 . (12.5) 

ეს ტოლობა განსაზლვრავს X-ის ოპტიმალურ არჩევანს მოცემული 
მომხმარებლისთვის. 
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სარგმბლიანობა 

V(ძონება) 

V(15) 

M(10) 

.§V(5)+.5V(15) 

  

Vყ(5) 

    
ს
ი
 
ა
-
ა
 

ა
.
.
.
.
.
.
.
.
.
_
 

19 15 ძონება       

ნახ. I-23 რისკის სიყვარული. რისკის მოყვარული მომხმარებლი- 

სათვის ქონების მოსალოდნელი სარგებლიანობა – 0.5II(5) + 0.5V(15) – 

მეტია, ვიდრე ქონების მოსალოდნელი ღირებულების სარგებლიანობა – 

(10). 

მაგალითი: დაბეგვრის გავლენა სარისკო აქტივების 

დაბანდებაზე 

როგორია სარისკო აქტივებში დაბანდების დონის ქცევა მისი უკუგების 

დაბეგვრისას? თუ მომხმარებელი ? -%-იან ბეგარას იხდის, მაშინ ბეგარის 

შემდგომი უკუგებები იქნება (CL – IM. და (0 – LM» · 

ამგვარად, Xჯ» ოპტიმალური დაბანდების განმსაზლვრელი პირველი 

თანრიგის პირობა იქნება: 

5VCC)=7V/6Cსი+ XI –(X, XI –(X, + (I – XC 0“+X0 –(X, XI –!X#, =0. 

შევკვეფოთ (1 – 7) თანამამრავლი: 

ხV'(X) = 7V' (« +X0 –(#, #, +(I – #)V' (+ XC – (XX = 0 (12.6) 
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მოსალოდნელი მოსალოდნელი 

სარგებლიანობა სარგეზლიანობა 

  | 
+4ჭ=0 ინვესტირუბა , I" ინვესტირება 

#) წ 

  

  

    
  

ნახ. I2.4 რა თანხა დავაბანდოთ სარისკო აქტივებში. ა ნახაზზე ოპ- 

ტიმალური დაბანდება ნულის ტოლია, ბ ნახაზზე კი – მომხმარებელს 

გარკვეული თანხის დაბანდება სურს. 

აღვნიშნოთ მაქსიმიზაციის ამოცანის პასუხი დაბეგვრის გარეშე – რო- 

დესაც (=0 – X%-ით, ხოლო დაბეგვრის დროს – X -ით. როგორია და- 

მოკიდებულება X %-სა და X -ს შორის? 

შეიძლება ვიფიქროთ, რომ X” > X – ე.ი. რისკიანი აქტივების და– 
ბეგვრა ამცირებს ამ აქტივებში დაბანდების სურვილს. მაგრამ ირკვევა, რომ 

ეს აზრი მცდარია! რისკიანი აქტივების დაბეგვრა სინამდვილეში დაბანდე- 

ბისკენ უბიძგებს მომხმარებელს! 

არსებობს ცალსახა დამოკიდებულება X ”- -სა და X -ს შორის, რომელ- 

საც შემდეგი სახე აქვს: 
ჯ % 

2 
ამის დასამტკიცებლად საჭიროა მხოლოდ შევნიშნოთ, რომ X-ის ეს 

სიდიდე აკმაყოფილებს ოპტიმალური არჩევანის პირველი თანრიგის პირო- 
ბას ბეგარის არსებობისას. ამ არჩევანის (12.6) ტოლობაში ჩასმით მივიღებთ: 

  X= 
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XVI (X) = 1CV (VI +>--0 –I)/,), + (1 – თ)(VC+--0 – IV», = 

70 (CV + X "I, )”, + (1 – X)MV (CMV + X ”7L)/ = 0, 

სადაც ბოლო ტოლობა გამომდინარეობს ფაქტიდან, რომ X % წარმოადგენს 
ბეგარის არარსებობის პირობებში ოპტიმალურ არჩევანს. 

რატომ ხდება ასე? რატომ იწვევს ბეგარის შემოლღება სარისკო 
აქტივებში დაბანდების რაოდენობის გაზრდას? ამის მიზეზი შემდეგია: რო- 
დესაც ბეგარა შემოღებულია, მომხმარებელს ნაკლები მოგება ექნება კარგი 
მდგომარეობის შემთხვევაში, მაგრამ დანაკარგიც ნაკლები ექნება ცუდი 

მდგომარეობისას. საწყისი დაბანდების I/(1 – 1) პროპორციით გაზრდით 

მომხმარებელს შეუძლია მიიღოს ისეთივე ბეგარისშემდგომი უკუგება, რო- 
გორც ბეგარის შემოღებამდე ჰქონდა. ბეგარა ამცირებს მის მოსალოდნელ 
უკუგებას, მაგრამ ასევე ამცირებს მის რისკსაც: თავისი ინვესტიციის 
გაზრდით მომხმარებელს შეუძლია ზუსტად ისეთი უკუგებები მიიღოს, რო- 
გორც ადრე იღებდა და ამით სრულად გააწონასწოროს ბეგარის ეფექტი. 
რისკიანი აქტივების ბეგარა ბეგარაა, როდესაც უკუგება დადებითია, მა- 
გრამ სუბსიდიაა, როდესაც უკუგება უარყოფითია. 
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თავი 13 

რისკიანი 
აქტივები 

წინა თავში შევისწავლეთ რისკის პირობებში ინდივიდის ქცევის 
მოდელი და ის როლი, რომელსაც ამ პირობებში ასრულებს ისეთი ეკონომი- 

კური დაწესებულებები, როგორებიცაა დაზღვევათა ბაზრები და აქციების 
ბაზრები. ამ თავში უფრო დაწვრილებით შევისწავლით, თუ როგორ 
ემსახურება აქციების ბაზრები რისკის განაწილებას. ამისათვის მოსახერხე- 
ბელია ქცევის გამარტივებული მოდელის განხილვა რისკის პირობებში. 

13.1. მათემატიკური ლოდინი და დისპერსია 

წინა თავში შევისწავლეთ რისკის პირობებში არჩევანის მოსალოდნელი 
სარგებლიანობის მოდელი. არსებობს რისკის პირობებში არჩევანის 
შესწავლის კიდევ ერთი გზა: ალბათობათა განაწილების აღწერა რამდენიმე 
პარამეტრით და სარგებლიანობის ფუნქციის, როგორც ამ პარამეტრებით 

განსაზღვრული ფუნქციის, განხილვა. ამ მეთოდის ყველაზე პოპულარულ 
მაგალითს მათემატიკური ლოდინი-–დისპერსიის მოდელი წარმოადგენს. 
ჩვენ ვუშვებთ, რომ მომხმარებლის პრეფერენციები დამოკიდებული არაა 

მისი აქტივების ალბათობათა განაწილებაზე ყოველი შესაძლო ხდომილე- 

ბისათვის” და რომ ამ პრეფერენციების ალწერა შესაძლებელია მომხ- 
მარებლის აქტივების ალბათობათა განაწილების შესახებ მხოლოდ რამდენ- 
იმე სტატისტიკური მონაცემის მეშვეობით. 

დავუშვათ, C) შემთხვევითი ცვლადი იღებს C0), მნიშვნელობას #., 

ალბათობით, სადაც §= 1,....–%–. მაშინ ალბა. ,ობების განაწილების 

მათემატიკური ლოდინი აქნება მისი საშუალო მნიშვნელობა: 

§ 

M.ა= 3 X,თ,. 
§=1 

ეს გახლავთ მათემატიკური ლოდინის ფორმულა: ვიღებთ თითოეული 

ხდომილების C0, -ს, ვამრავლებთ მისი მოხდენის ალბათობაზე და შემდეგ 

ყველა შედეგს ვაჯამებთ. 
ალბათობათა განაწილების დისპერსია წარმოადგენს (C00 - IL)” 

გამოსახულების საშუალო სიდიდეს: 

29)



ჯ 
2 2 თ: = 2.X,(თ, – #,)?. 

§=1 

დისპერსია ასახავს განაწილების "გავრცელებულობას! და წარ- 
მოადგენს რისკიანობის საკმაოდ ზუსტ ზომას. მასთან მჭიდროდ დაკავ- 
შირებულია სტანდარტული გადახრა, რომელიც C სიმბოლოთი აღინიშ- 

ნება და რომელიც დისპერსიის კვადრატულ ფესვს წარმოადგენს: 

2 თ.ე ='/Cთ5. 
ალბათობათა განაწილების მათემატიკური ლოდინი ასახავს მის საშუ- 

ალო სიდიდეს, ანუ იმას, თუ სადაა განაწილების ცენტრი. განაწილების 
დისპერსია ასახავს ამ განაწილების "გავრცელებულობას“, ანუ იმას, თუ 
როგორ არის ალბათობა განაწილებული მათემატიკური ლოდინის გარშემო. 
13.1 ნახაზზე ნაჩვენებია ალბათობათა განაწილების გრაფიკული ასახვა 

სხვადასხვა მათემატიკური ლოდინისა და დისპერსიისათვის. 

მათემატიკური ლოდინი–დისპერსიის მოდელი უშვებს, რომ სარ- 

გებლიანობა ალბათობის განაწილებისა, რომელი/პ ინვესტორს 00, აქტივს 

აძლევს #, ალბათობით, შეიძლება გამოისახოს, როგორც ამ განაწილების 

მათემატიკური ლოდინისა და დისპერსიის ფუნქცია M(#M> ,Cთ>) . ან, თუ ეს 

უფრო მოსახერხებელია, სარგებლიანობა შეიძლება წარმოდგენილ იქნას, 
როგორც მათემატიკური ლოდინისა და სტანდარტული გადახრის ფუნქცია 

VII. ,C.) · ვინაიდან როგორც დისპერსია, ასევე სტანდარტული გადახრა 

აქტივების განაწილების რისკიანობას ასახავს, სარგებლიანობა შეიძლება 
განვიხილოთ, როგორც ერთ-ერთ მათგანზე დამოკიდებული. 

ეს მოდელი შეიძლება წინა თავში აღწერილი მოსალოდნელი სარ- 

გებლიანობის მოდელის გამარტივებად ჩაითვალოს. თუ არჩევანი შეიძლება 
მისი მათემატიკური ლოდინით და დისპერსიით დახასიათდეს, მაშინ სარ- 

გებლიანობის ფუნქციას მათემატიკური ლოდინისა და დისპერსიისთვის 
შეეძლება ისევე დაახარისხოს არჩევანი, როგორც ამას მოსალოდნელი სარ- 
გებლიანობის ფუნქცია აკეთებს. უფრო მეტიც, თუ ალბათობათა განაწილე- 
ბის სრული აღწერა მათი მათემატიკური ლოდინისა და დისპერსიის საშუ- 
ალებით შეუძლებელია, მათემატიკური ლოდინი-დისპერსიის მოდელი 
შეიძლება მაინც იქნას გამოყენებული, როგორც მოსალოდნელი სარ- 
გებლიანობის მოდელის საკმაოდ ზუსტი მიახლოება. 

ბუნებრივია დავუშვათ, რომ მეტი მოსალოდსელი უკუგება კარგია და 
მეტი დისპერსია ცუდია. ეს არის კიდევ ერთი სახე იმ დაშვებისა, რომ ხალხი 
ძირითადად რისკის უარმყოფელია. 

გამოვიყენოთ მათემატიკური ლოდინი–დისპერსიის მოდელი პორტფე- 

ლის, ანუ პიროვნების მიერ გაკეთებული ინვესტიციების სიის, მოდელის 

ანალიზისთვის. დავუშვათ, შეგვიძლია თანხის ორ სხვადასხვა აქტივში 
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დაბანდება. ერთ-ერთი მათგანი, ურისკო აქტივი, ყოველთვის გვაძლევს 

უკუგების ფიქსირებულ სიდიდეს 7, . ეს სახაზინო ობლიგაციის მსგავსია, 

რომელსაც მფლობელისთვის ფიქსირებული სარგებელი მოაქვს ყველაფრის 
მიუხედავად. მეორე აქტივი რისკიანი აქტივია. ეს აქტივი განვიხილოთ, რო- 

გორც დაბანდება ფონდში, რომელიც აქციებს ყიდულობს. თუ აქციათა ბა-, 

ზარი წარმატებით მუშაობს, თქვენი დაბანდებაც წარმატებული იქნება. თუ 
აქციათა ბაზარი წარუმატებლად მუშაობს, თქვენი დაბანდებაც წარუ- 

მატებელი იქნება. 7, იყოს + მდგომარეობის ხდომილების შესაბამისი 
§ 

უკუგება, #, იყოს ამ ხდომილების ალბათობა, 7, -ით აღენიშნოთ რისკიანი 

აქტივის მოსალოდნელი უკუგება, ხოლო C,/ -ით – ამ უკუგების სტანდარ- 

ტული გადახრა. რა თქმა უნდა, სულაც არ არის აუცილებელი ამ აქტივების- 
გან მხოლოდ ერთის არჩევა. ძირითადად შესაძლებელია სიმდიდრის ორივე 

აქტივზე განაწილება. თუ აქტივების >» ნაწილი რისკიან აქტივებშია ჩა- 

ბანდებული, ხოლო (I – X) ნაწილი – რისკისგან თავისუფალ აქტივეებში, 

მაშინ ჩვენი პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება მოცემული იქნება შემ- 
დეგი ტოლობით: 

„=>, +0-ი)ნ => თი,+0- აი, §=1 
პ=I _ 

ვინაიდან 2. =1, გვექნება: 

· » = XI. +(1- XII. 

ამგვარად, პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება ორი მოსალოდნელი 
უკუგების ჯამის ტოლია. 

ჩვენი პორტფელის უკუგების დისპერსია მოცემული იქნება ტოლობით: 

თ? = 2.(X», + ძ – XI, – 7, )#, 

თუ აქ 7, -ის მნიშვნელობას ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

§ 2 3 

თ; = 2, (XV, – X,) #, = 2,X” ი, – „) #, =X»X'თ, 
§=|) §=| 

ამგვარად, პორტფელის უკუგების სტანდარტული გადახრა იქნება: 

თ, =+/»?ფ? =XCთ,. 
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ბუნებრივია დავუშვათ, რომ #, > 7/ , ვინაიდან რისკის უარმყოფელი 

ინვესტორი არასდროს დააბანდებს ფულს რისკიან აქტივში, თუ ამ უკანასკ- 
ნელის მოსალოდნელი უკუგება ურისკო აქტივის უკუგებაზე ნაკლებია. 
აქედან გამომდინარეობს, რომ, თუ ჩვენი აქტივების მეტ ნაწილს დავუთ- 

მობთ რისკიან აქტივებს, მივიღებთ მეტ მოსალოდნელ უკუგებას, მაგრამ 

რისკიც ასევე მეტი იქნება. ეს 13.2 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

  __-__ 1 
_
 

ალგათობა ალგათობა 

    

0 უკუგება 0 უკუგება       
ნახ. 73.1 მათემატიკური ლოდინი და დისპერსია. ა ნახაზზე ასახულ 

ალბათობათა განაწილებას დადებითი მათემატიკური ლოდინი გააჩნია, ბ 

ნახაზზე კი – უარყოფითი. ა ნახაზზე ნაჩვენები განაწილება უფრო 'გავრ- 
ცელებულია ', ვიდრე ბ ნახაზზე, რაც ნიშნავს, რომ მას მეტი დისპერსია 
გააჩნია. 

თუ X = 1, მთელ თანხას რისკიან აქტივში ვაბანდებთ და გვაქვს მოსა- 

ლოდნელი უკუგება და სტანდარტული გადახრა („,,C,). თუ X=0, 

მთელ თანხას ურისკო აქტივში ვაბანდებთ და გვაქვს მოსალოდნელი 

უკუგება და სტანდარტული გადახრა C, 0). თუ #Xჯ 0-სა და 1-ს შორისაა, 

ჩვენ ვიმყოფებით ამ ორი უკიდურესი წერტილის შემაერთებელ წირზე. ეს 
წირი გვაძლევს ბიუჯეტის წირს, რომელიც აღწერს რისკსა და უკუგებას 
შორის საბაზრო პროპორციას. ვინაიდან ვუშვებთ, რომ ხალხის პრეფერენ- 

ციები მხოლოდ მათი აქტივების მათემატიკური ლოდინზე და დისპერსიაზეა 
დამოკიდებული, შეგვიძლია ავაგოთ ინდიფერენტულობის მრუდები, რომ- 
ლებიც ასახავს რისკსა და უკუგებას შორის ინდივიდის პრეფერენციებს. თუ 
ხალხი რისკის უარმყოფელია, მაშინ მეტი მოსალოდნელი უკუგება მათ მა- 
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ტერიალურ მდგომარეობას გააუმჯობესებს, ხოლო მეტი სტანდარტული 
გადახრა მათ მდგომარეობას გააუარესებს. ეს ნიშნავს, რომ სტანდარტული 
გადახრა "ცუდი საქონელია”. აქედან გამომდინარეობს, რომ ინდიფერენ- 
ტულობის მრუდებს დადებითი დახრილობა ექნება, როგორც ეს 13.2 
ნახაზზეა ნაჩვენები. 

  

საშუალო ინდიფ 
მრუდე 

უკუგება თ 9ე6ტულობის     
ბგიუჯეტის წირი 

დასრილობა '5-" ” 
(ლ) 

ს -L------ 

”   
თ, თ უკუგების სტანდარტული 

დევიაცია       

ნახ. I312 რისკი და უკუგება. ბიუჯეტის წირი ასახავს მეტი მოსა- 
ლოდნელი უკუგების მიღწევის ღირებულებას უკუგების გაზრდილი სტან- 
დარტული გადახრის საშუალებით. ოპტიმალური არჩევანისას ინდიფერენ- 

ტფულობის მრუდი ბიუჯეტის წირის მხები უნდა იყოს. 

რისკისა და მოგების ოპტიმალური არჩევანის წერტილში ინდიფერენ- 
ტულობის მრუდების დახრილობა ბიუჯეტის წირის დახრილობის ტოლი 
უნდა იყოს. შეგვიძლია ამ დახრილობას რისკის ფასი ვუწოდოთ, ვინაიდან 
იგი ასახავს რისკისა და მოგების შესაძლო პროპორციას სასურველი არ- 
ჩევანის გაკეთებისას. 13.2 ნახაზის შესწავლით შესაძლებელია რისკის ფა- 
სის ფორმულის მიღება: 

ხს, –,, 
= 13.1 ი=–<4 (13.1) 
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ასე რომ, ოპტიმალური არჩევანი რისკიან და ურისკო აქტივებს შორის 
შეიძლება დახასიათდეს იმით, რომ რისკისა და უკუგების სუბსტიტუციის 

ზღვრული ნორმა რისკის ფასის ტოლი უნდა იყოს: 

ბ)V/#ბთ 7ა,“”/ 
MIაყ=-– “ეი ,.?!” (ვუ 

ტ= / ტ/! თ 
ახლა დავუშვათ, რომ არსებობს მრავალი ინდივიდი, რომლებიც ამ ორ 

აქტივს შორის არჩევანს აკეთებენ. თითოეული მათგანისთვის სუბსტიტუ- 
ციის ზლვრული ნორმა რისკის ფასის ტოლი უნდა იყოს. ასე რომ, წონას- 

” 

წორობაში ყველა ინდივიდის M#35 ერთნაირია. როდესაც ხალხს რისკით 

ვაჭრობის საკმარისი შესაძლებლობა აქვს, რისკის წონასწორობის ფასი 
ყველა ინდივიდისთვის ერთნაირი უნდა იყოს. ამ თვალსაზრისით რისკი 

ისეთივე საქონელია, როგორც ნებისმიერი სხვა საქონელი. 

ჩვენს მიერ წინა თავებში ჩამოყალიბებული იდეების გამოყენებით 

შეგვიძლია შევისწავლოთ, როგორ იცვლება არჩევანი, როდესაც ამ ამო- 

ცანის პარამეტრები იცვლება. ნორმალური საქონელი, მდარე საქონელი, 

გამოხატული პრეფერენციები და ა.შ. შეიძლება ამ მოდელშიც იქნას გამოყ- 

ენებული. მაგალითად, დავუშვათ, ინდივიდს სთავაზობენ აირჩიოს ახალი 

რისკიანი აქტივი », რომლის საშუალო უკუგებაა ' და სტანდარტული 

გადახრა C , , როგორც ეს 13.3. ნახაზზეა ნაჩვენები. 

თუ არსებობს არჩევანი X აქტივში დაბანდებასა და » აქტივში 

დაბანდებას შორის, რომელ მათგანს აირჩევს მომხმარებელი? საწყისი და 

ახალი ბიუჯეტები 13.3 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

შევნიშნავთ, რომ რისკისა და უკუგების თითოეული არჩევანი, 

რომელიც შესაძლებელი იყო საწყისი ბიუჯეტისას, შესაძლებელია ახალი 

ბიუჯეტის დროსაც, ვინაიდან ძველი ბიუჯეტი ახლის ნაწილია. ამგვარად, V» 

აქტივსა და ურისკო აქტივში დაბანდება აშკარად უმჯობესია, ვიდრე X 
აქტივსჯ და ურისკო აქტივში, თუკი მომხმარებელს უკეთესი საბოლოო 

პორტფელის არჩევა შეუძლია. 

ის ფაქტი, რომ მომხმარებელს შეუძლია აირჩიოს, თუ რა სიდიდის 

რისკის მქონე აქტივის ფლობა ურჩევნია, ჩვენი მსჯელობისთვის ძალიან 

მნიშვნელოვანია. ეს რომ ყოფილიყო არჩევანი – „ყველაფერი ან არაფერი”, 

სადაც მომხმარებელი იძულებული იქნებოდა მთელი თავისი თანხა დაე- 

ბანდებინა ან მხოლოდ X აქტივში, ან მხოლოდ X»-ში, შედეგი სრულიად 

განსხვავებული იქნებოდა. 13.3 ნახაზზე მომხმარებელმა შესაძლოა ამჯო- 

ბინოს მთელი თავისი ფული X აქტივში დააბანდოს, ვიდრე X» აქტიეში, 

ვინაიდან X ინდიფერენტულობის უფრო მაღალ მრუდზე დევს, ვიდრე V. 

მაგრამ თუ მას შეუძლია შეათავსოს რისკიანი აქტივი და ურისკო აქტივი, 

იგი ყოველთვის XV აქტივს ამჯობინებს. 
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მოსალოდნელი 
უკუგება 

ინდიფურენტულობი 
მრუდები 

გიუვჯეტის წირები    
      თ, C, სტანდარტული დევიაცია     

ნახ. / 3.2. პრეფერენციები რისკისა და უკუგებისათვის. აქტივი 

რისკისა და უკუგების V კომბინაციით უპირატესია, ვიდრე აქტივი X კომ- 

ბინაციით. 

13.2. რისკის გამოთვლა 

ჩვენ ხელთა გვაქვს მოდელი, რომელიც რისკის ფასს განსაზღერავს. 
მაგრამ როგორ გამოვითვალოთ თვით რისკის სიდიდე? პირველ რიგში, 
შეიძლება ვიფიქროთ, რომ რისკის სიდიდე აქტივის უკუგების სტანდარ- 
ტული გადახრის ტოლია. ბოლოსდაბოლოს, ჩვენ ხომ ვუშვებთ, რომ სარ- 
გებლიანობა აქტივის მათემატიკური ლოდინსა და დისპერსიაზეა და- 
მოკიდებული? 

ზემოთ მოყვანილი მაგალითისთვის, სადაც მხოლოდ ერთი რისკიანი 
აქტივი გვქონდა, მართლაც ასეა: რისკიანი აქტივის რისკის სიდიდე მისი 

სტანდარტული გადახრაა. მაგრამ თუ გვაქვს მრავალი რისკიანი აქტივი, 
სტანდარტული გადახრა აქტივის რისკის სიდიდის საკმარისად ზუსტ ზომას 
აღარ წარმოადგენს. 

ეს ხდება იმიტომ, რომ მომხმარებლის სარგებლიანობა დამოკიდებუ- 
ლია მისი საერთო აქტივების მათემატიკური ლოდინსა და დისპერსიაზე, და 

არა მის საკუთრებაში მყოფი ერთი რომელიმე აქტივის მათემატიკურ ლო- 
დინსა და დისპერსიაზე. მთავარი მნიშვნელობა იმასა აქვს, თუ როგორ ურ- 
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თიერთქმედებს მომხმარებლის მფლობელობაში მყოფი სხვადასხვა აქტივე- 
ბის უკუგებები მისი აქტივების მათემატიკურ ლოდინსა და დისპერსიის 
შესაქმნელად. ისევე, როგორც მთლიანად ეკონომიკაში, აქაც მოცემული 
აქტივის ღირებულებას განსაზღვრავს ამ აქტივის მიერ საერთო სარ- 
გებლიანობაზე მოხდენილი ზღვრული ეფექტი, და არა მხოლოდ ამ აქტივის 
ღირებულება მისი ფლობისას. ისევე, როგორც დამატებითი ერთი ფინჯანი 
ყავის ღირებულება შეიძლება დამოკიდებული იყოს ჩვენს ხელთ არსებული 
ნაღების რაოდენობაზე, თანხა, რომლის გადახდასაც მომხმარებელი და- 
თანხმდება რისკიანი აქტივის დამატებითი აქციის შესაძენად, დამოკიდე- 
ბული იქნება იმაზე, თუ როგორ ურთიერთქმედებს ეს აქტივი მისი პორტ- 
ფელის სხვა აქტივებთან. 

მაგალითად, დავუშვათ, გწონით ორი აქტივის შეძენის შესაძლებლო- 

ბას; ვიცით, რომ არსებობს მხოლოდ ორი სავარაუდო ხდომილება. # 

აქტივის ღირებულება იქნება § 10 ან -§ 5,8 აქტივისა – -ჭ 5. ან 5 10. როდე- 

საც # აქტივი § 10 ღირს, 8 ღირს -%5 და პირიქით. სხვა სიტყვებით, ორი 

აქტივის ღირებულებები ერთმანეთთან ნეგატიურად კორელირებენ: როდე- 
საც ერთის ღირებულება დიდია, მეორის ღირებულება მცირეა. 

დავუშვათ, ეს ორი ხდომილება თანაბარი ალბათობისაა; მაშინ თი- 

თოეული აქტივის საშუალო ღირებულება 39 2.50 იქნება. თუ რისკი სრულიად 
არ გვაწუხებს და უნდა შევიძინოთ მხოლოდ ერთი ამ აქტივთაგანი, მაქსი- 

მალური თანხა, რომლის გადახდაზეც თანახმა ვიქნებით, ტოლია § 2.50-ისა 
– თითოეული აქტივის მოსალოდნელი ლღირებულებისა. ხოლო რისკის 

უარყოფის შემთხვევაში – ამდენის გადახდასაც არ მოვისურვებთ. 
მაგრამ თუ მომხმარებელს ორივე აქტივის ფლობა შეუძლია? თუ იგი 

თითოეული აქტივის თითო აქციას ფლობს, მიიღებს § 5-ს ნებისმიერი ხდო- 

მილებისას. როდესაც ერთი აქტივი § 10 ღირს, მეორე ღირს -§ 5. ამიტომ, 
თუ მომხმარებელს ორივე აქტივის ფლობა სურს, თანხა, რომლის გადასახ- 

დელადაც იგი მზად იქნება ორივე აქტივის შესაძენად, იქნება § 5. 

ეს მაგალითი ცხადად გვიჩვენებს, რომ აქტივის ღირებულება ზოგადად 

დამოკიდებულია მის ურთიერთქმედებაზე სხვა აქტივებთან. აქტივები, 
რომლებიც ურთიერთსაწინააღმდეგო მიმართულებით მოძრაობს – ანუ 

რომლებიც ნეგატიურად კორელირებენ – მეტად ფასეულია, ვინაიდან ისინი 

სარეთო რისკს ამცირებენ. ზოგადად, აქტიგის ღირებულება უფრო მეტადაა 

დამოკიდებული მისი უკუგების ურთიერთკავშირზე სხვა აქტივებთან, ვი- 
დრე საკუთარ ვარიაციებთან. ამგვარად, აქტივის რისკის სიდიდე და- 

მოკიდებულია სხვა აქტივებთან მის ურთიერთქმედებაზე. 

ძალიან მოსახერხებელია აქტივის რისკის გამოთვლა აქციების ბაზრის, 

როგორც მთლიანის, რისკთან კავშირში. აქციის რისკიანობას ბაზრის რისკ- 
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თან კავშირში ამ აქციის ბეტა ეწოდება და აღინიშნება ბერძნული ასოთი 8 · 

ამგვარად, თუ L! კონკრეტულ აქციას წარმოადგენს, ჩ, სიმბოლოთი 

აღვნიშნავთ აქციის რისკიანობას ბაზრის, როგორც მთლიანის, რისკთან 

კავშირში. უხეშად რომ ვთქვათ, 

რამდენად რისკიანია 1 -ური აქტივი 

ჩ,=   
რამდენად რისკიანია აქციების ბაზარი 

თუ აქციის ბეტა 1-ის ტოლია, მაშინ ეს აქცია ისეგე რისკიანია, როგორც 

აქციათა ბაზარი მთლიანად. როდესაც ბაზარი ზემოთ იწევს 10%-ით, 
აქციაც საშუალოდ 10%-ით აიწევს. თუ აქციის ბეტა 1-ზე ნაკლებია, როდე- 
საც ბაზარი 10%-ით აიწეეს, ეს აქცია 10%-ზე ნაკლებით აიწევს. აქციის 

ბეტა შეიძლება გამოთვლილ იქნას სტატისტიკური მეთოდებით, რათა 

განისაზღვროს, თუ რაოდენ მგრძნობიარეა ერთი ცვლადის მოძრაობა მეო- 

რესთან მიმართებაში, და არსებობს ინვესტიციის მრჩეველთა მრავალი ორ- 

განიზაცია, რომელთაც შეუძლიათ თქვენთვის აქციის ბეტას გამოთქლა.! 

13.3. რისკიანი აქტივების ბაზრის წონასწორობა 

დადგა დრო, ჩამოვაყალიბოთ რისკიანი აქტივების ბაზრისთვის წონას- 
წორობის პირობა. გავიხსენოთ, რომ მხოლოდ ცხადი უკუგებების მქონე ბა- 

ზარზეა ყველა აქტივის უკუგების სიდიდე ერთნაირი. აქაც მსგავსი პრინ- 
ციპი გვაქვს: ყველა -აქტივს რისკთან შესაბამების შემდეგ უკუგების ერთი 
და იგივე სიდიდე უნდა ჰქონდეს. 

საკითხი რისკთან შესაბამობაშია. როგორ კეთდება ეს? პასუხი ადრე 

მოყვანილი ოპტიმალური არჩევანის ანალიზიდან გამომდინარეობს. გავიხ- 
სენოთ, რომ ვიხილავდით ოპტიმალური პორტფელის არჩევანს, რომელიც 
შეიცავდა ურისკო აქტივს და რისკიან აქტივს. რისკიანი აქტივი ინტერპრე- 
ტირებული იყო, როგორც გამაერთიანებელი ფონდი – დიფერსიფიცირე- 

ბული პორტფელი, რომელიც მრავალ რისკიან აქტივს შეიცავდა. ამ თავში 

დავუშვებთ, რომ ეს პორტფელი ყველა რისკიან აქტივს შეიცავს. მაშინ ჩვენ 

შეგვიძლია რისკიანი აქტივების საბაზრო პორტფელის მოსალოდნელი 

უკუგების გაიგივება ბაზრის #:, მოსალოდნელ უკუგებასთან და ბაზრის 

  

, მათთვის, ვინც სტატისტიკას იცნობს, ვიტყვით, რომ აქციის ბეტა განისაზღვრება 

8 , = 60V(7; , X,) / VმI(X., ). ფორმულით. ეს ნიშნავს, რომ 8 , უდრის აქციის 

უკუგებისა და ბაზრის უკუგების კოვარიანტულობას, გაყოფილს ბაზრის უკუგების 
დისპერსიაზე. 
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უკუგების სტანდარტული გადახრის გაიგივება ბაზრის CC, რისკთან. 

ურისკო აქტივის უკუგებაა 7/. 

(13.1) ტოლობიდან ვიცით, რომ რისკის 7 ფასი მოცემულია ფორმუ- 

ლით: 

” –”»” # ჩ=-–“---“. 

თ 

ზემოთ უკვე ითქვა, რომ მოცემული 1 -ური აქტივიხ რისკის სიდიდე 

საერთო რისკთან კავშირში აღინიშნება სიმბოლოთი 8 ,· ეს ნიშნავს, რომ 

1 -ური აქტივის სრული რისკის გამოსათვლელად ჩ8, უნდა გავამრავლოთ 

ბაზრის რისკზე Cთ_. ამგვარად, ! -ური აქტივის სრული რისკი ტოლია 

ჩ,თ, რას წარმოადგენს ამ რისკის ღირებულება? ამის გასაგებად რისკის 

სრული სიდიდე ჩ,თ, უნდა გავამრავლოთ რისკის ფაზე. ეს გვაძლევს 

რისკის შესაბამობას: 

– 7, 

რისკის შესაბამობა = ჩ,C„ი = ჩ,თ„-”––“ =ჩ,წ» –#.). 
თCთ,, 

ახლა კი შეგვიძლია რისკიანი აქტივების ბაზრის წონასწორობის პირო- 
ბის ჩამოყალიბება: წონასწორობისას ყველა აქტივის მიხედვით გა- 

მოთვლილი უკუგებათა წილი, კორექტირებული რისკის გათვალისწინებით, 

ერთნაირი უნდა იყოს. აქ გამოყენებული ლოგიკა მე-12 თავში გამოყ- 

ენებული ლოგიკის მსგავსია. თუ ერთ აქტივს უკუგების მეტი რისკის გათ- 
ვალისწინებით კორექტირებული სიდიდე აქეს, ვიდრე მეორეს, ყველა 

მოისურვებს უფრო მაღალი კორექტირებული სიდიდის მქონე აქტივის 
შეძენას. ასე რომ წონასწორობისას რისკის გათვალისწინებით კორექტირე- 

ბული უკუგების სიდიდეები გათანაბრებული უნდა იყოს. 

თუ გვაქვს ორი აქტივი, 1 და / , რომელთა მოსალოდნელი უკუგებებია 

შესაბამისად 7; და 7,, ხოლო ბეტები – შესაბამისად ჩ; და ჩ, , მაშინ 
, 

წონასწორობისთვის უნდა დაკმაყოფილდეს შემდეგი ტოლობა: 

,, –ჩ,C, –M)=7, –ჩ,(., =>) 

ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ წონასწორობისას ამ ორი აქტივის რისკის 

გათვალისწინებით კორექტირებული უკუგებები ტოლი უნდა იყოს, სადაც 

რისკის გათვალისწინებით კორექტირება შედეგია აქტივის სრული რისკისა 

და რისკის ფასის გამრავლებისა. 
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ამ პირობის მეორენაირად გამოსახატავად აღვნიშნოთ შემდეგი: 

ურისკო აქტივს, განსაზღვრების მიხედვით, უნდა ჰქონდეს 8 / = 0. იმი- 

ტომ, რომ მისი რისკი ნულოვანია, 8 კი ასახავს აქტივის რისკიანობის 

სიდიდეს. ამიტომ ნებისმიერი ! -ური აქტივისთეის უნდა გვქონდეს: 

,, – ჩ,(, -–M)=”, –ჩ,L, –”,)=”,. 

აქედან: 

„=,+ჩ(+-”), 
რაც ნიშნავს, რომ ნებისმიერი აქტივის მოსალოდნელი უკუგება ტოლი უნდა 
იყოს ურისკო უკუგებისა და რისკის გათვალისწინებით კორექტირებული 
უკუგების ჯამისა. ეს უკანასკნელი შესაკრები ასახავს დამატებით უკუგე- 
ბას, რომელსაც ხალხი მოითხოვს აქტივის რისკის გასაწონასწორებლად. ეს 

ტოლობა წარმოადგენს ფულადი აქტივის ფასდადების მოდელის (C201(2! 

4#.550| ჩიCIიყ M0ძრ -––- C#?M) ძირითად შედეგს, რომელიც ხშირად გამოიყ- 
ენება საფინანსო ბაზართა შესწავლისას. 

13.4. როგორ რეგულირდება უკუგებები 

საიმედოობის პირობებში აქტივების ბაზრის შესწავლისას ვნახეთ, თუ 
როგორ რეგულირდება აქტივების ფასები უკუგებათა გასაწონასწორე- 
ბლად. განვიხილოთ მოცემული შემთხეევისთვის რეგულირების ეს 
პროცესი. ზემოთ ჩამოყალიბებული მოდელის თანახმად, ნებისმიერი 

· აქტივის მოსალოდნელი უკუგება ტოლია ურისკო უკუგებისა და რისკის 

„პრემიის“ (სარისკო დანამატის) ჯამისა: 

,, =წ, +ჩ,(. –#M). 

13.4 ნახაზზე ეს წირი ილუსტრირებულია გრაფიკზე, სადაც ჰორიზონ- 
ტალურ ღერძზე გადათელილია ბეტას სხვადასხვა სიდიდეები, ხოლო ეერ- 

ტიკალურ ღერძზე –- მოსალოდნელი უკუგების სხვადასხვა სიდიდეები. 

ჩვენი მოდელის თანახმად, ყველა შეძენილი აქტივი წონასწორობაში ამ 
წირზე უნდა იმყოფებოდეს. ამ წირს ბაზრის წირი ეწოდება. 

რა მოხდება, თუ რომელიმე აქტივის მოსალოდნელი უკუგება და ბეტა 

ბაზრის წირზე არ აღმოჩნდება? 
აქტივის მოსალოდნელი უკუგება არის მისი ფასის მოსალოდნელი 

ცვლილების განაყოფი მის დღევანდელ ფასზე: 

,; = ი-X -ის მოსალოდნელი სიდიდე 

0 
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ეს ადრინდელი განსაზღერების მსგავსია, მხოლოდ სიტყვა „მოსალოდ- 
ნელი" არის დამატებული, ამ სიტყვის დამატება მოგვიხდა იმიტომ, რომ 
აქტივის ხვალინდელი ფასი ცხადი არ არის. 

  

მოსალოდნელი 
უკუგება 

    

  

ბახრის წირი 
(დასრილობს» /, · ”/) 

” 

”     
ბეტა       

ნახ. 13.4. ბაზრის წირი. ბაზრის წირი ასახავს მოხალოდნელი უკუგებე- 
ბისა და ბეტების კომბინაციებს წონასწორობაში მყოფი აქტივებისთვის. 

დავუშვათ, ვიპოვეთ აქტივი, რომლის მოსალოდნელი უკუგება, რისკის 
გათვალისწინებით კორექტირების შემდეგ მეტია, ვიდრე ურისკო უკუგება: 

, –ჩ,C, –,,)>ჩ. 

ასეთი აქტიეი ხელიდან გასაშვები არ არის. იგი იძლევა მეტ რისკის მიხედ- 

ვით კორექტირებულ უკუგებას, ვიდრე ურისკო აქტივი. 
როდესაც ხალხი ასეთი აქტივის არსებობას აღმოაჩენს, ისინი მის 

შეძენას მოისურვებენ. ისინი მოისურვებენ ამ აქტივის ფლობას, ან მის ყიდ- 
ვას და შემდეგ გაყიდვას, მაგრამ, ვინაიდან ეს აქტივი რისკისა და უკუგების 
უკეთეს პროპორციას გვთავაზობს, ვიდრე სხვა აქტივები, მისთვის აუცილე- 
ბლად იარსებებს ბაზარი. 

მაგრამ როგორც კი ხალხი ამ აქტივის შეძენას მოისურვებს, ეს გამოი- 

წვევს მისი დღევანდელი ფასის შეცვლას – ჯე გაიზრდება. ეს ნიშნავს, რომ 

მოსალოდნელი უკუგება 7; = (#72, – 2ი)/ მი დაეცემა. რამდენად დაე- 
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ცემა? ისე დაეცემა, რომ უკუგების მოსალოდნელი სიდიდე დაუბრუნდეს 

ბაზრის წირს, 

ამგვარად, მომგებიანია ბაზრის წრფის ზემოთ მდებარე აქტივის 
შეძენა, რადგან, როცა ხალხი შეამჩნევს, რომ ამ აქტივს უფრო მაღალი 

უკუგება აქვს, ვიდრე მათ მფლობელობაში არსებულ აქტივებს, ამ აქტიეს 
მეტ ფასს განუსაზღვრავენ. 

ეს ყველაფერი დამოკიდებულია ჰიპოთეზაზე, რომ ხალხის აზრი ერთ- 

მანეთს ემთხვევა სხვადასხვა აქტივების რისკიანობასთან დაკავშირებით. 
წინააღმდეგ შემთხვევაში ჩვენი მოდელი ძალიან გართულდება. 

მაგალითი: სატრასტო ფონდების შერჩევა 

ფულადი აქტივების ფასდადების მოდელი შეიძლება გამოყენებულ 
იქნას სხვადასხვა ინვესტიციების შეფასებისთვის მათი რისკისა და უკუგე- 

ბის თვალსაზრისით. ინვესტირების ერთ პოპულარულ სახეობას სატრასტო 

ფონდები წარმოადგენს. ეს გახლავთ დიდი ორგანიზაციები, რომლებიც 

იღებენ ფულს ინდივიდუალური ინვესტორებისაგან და შემდეგ ამ ფულს 
კომპანიათა აქციების ყიდვა-გაყიდვაში იყენებენ. ამ დაბანდებებისგან 

ამოღებული მოგება ისევ ინდივიდუალურ ინვესტორებს უბრუნდება. 
' "სატრასტო ფონდების უპირატესობა იმაში მდგომარეობს, რომ თქვენი 

ფულის დაბანდებით პროფესიონალები არიან დაკავებული. ნაკლი კი ის 
არის, რომ ამ პროფესიონალებს გასამრჯელო უნდა გადაუხადოთ. თუმცა ეს 
გადასახადი, როგორც წესი, არც ისე დიდია და მცირე ინვესტორთა უმრა- 

ლესობა სწორედ ამგვარი მომსახურებით სარგებლობს. 

მაგრამ როგორ შევარჩიოთ სატრასტო ფონდი, რომელსაც ჩვენი ფუ- 
ლის დაბანდებას ვანდობთ? რა თქმა უნდა, ისეთი ფონდი გვინდა ვიპოვოთ, 
რომ მაღალი მოსალოდნელი უკუგება მივიღოთ და შეძლებისდაგვარად 

მინიმალური რისკი გავწიოთ. აქ ძირითადი საკითხი იმაში მდგომარეობს, 

თუ, კერძოდ, რა მინიმალურ რისკზე ვართ თანახმა ამ მაღალი მოსალოდ- 

ნელი უკუგების მისაღებად. 
შეგვიძლია ასე ვქნათ: გადავხედოთ სხვადასხვა სატრასტო ფონდების 

ისტორიას და გამოვითვალოთ თითოეული განსახილველი ფონდის უკუგე- 
ბისა და ბეტას საშუალო წლიური სიდიდე. ვინაიდან ბეტას ზუსტი განსაზღ- 
ვრება ჯერ არ გვაქვს, მისი გამოთვლა რთული იქნება. მაგრამ არსებობს 
წიგნები, სადაც შეგვიძლია სატრასტო ფონდების წარსული ბეტების ნახვა. 

თუ ავაგებთ მოსალოდნელი უკუგების დამოკიდებულებას ბეტაზე, 

მივიღებთ 13.5 ნახაზზე ნაჩვენები დიაგრამის მსგავს დიაგრამას. შევნიშ- 
ნოთ, რომ მაღალი მოსალოდნელი უკუგების მქონე სატრასტო ფონდებს, 
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ჩვეულებრივ, მაღალი რისკი აქვთ. მაღალი მოსალოდნელი უკუგება 

ხალხისთვის რისკის საკომპენსაციოდაა შემოღებული.2 

ძალიან საინტერესოა სატრასტო ფონდის დიაგრამის შედარება პრო- 
ფესიონალ მენეჯერთა დახმარების ინვესტირების ისეთ მეტად მარტივ 
სტრატეგიასთან, როგორიცაა თანხის ნაწილის დაბანდება საინდექსო 

ფონდში. არსებობს აქციათა ბაზრის აქციების რამდენიმე ინდექსი, რო- 
გორებიცაა დოუ-ჯონსის ინდექსი, ან ე.წ. 5-გიძმIძ გიძ ჩ0ლ%X- ტიპის ინდექსი 
და აშ. ინდექსები, ჩვეულებრივ, აქციათა გარკვეული ჯგუფის საშუალო 
უკუგებებს წარმოადგენს ერთი მოცემული დღის განმავლობაში. ინდექსი, 
მაგალითად, ემყარება ნიუ-იორკის აქციათა ბირჟაზე 500 აქციის ვაჭრობის 
საშუალო შედეგს. 

  

მოსალოდნელი 
უკუგება     

   

    

ბასრის წირი 
საინდეძსო ფონდის 

მოსალოდნელი 

    

უკუგებადა ჩ ი. 
–_--------_--- 

: 9 

8 
' 
M 

ს ' 
რ“ ' 

I 

' სატრასტო ფონლის 
” 1 მოსალოდნელი 

უსჰუგებადა ჩ 

  
  

ბეტა       

ნახ. /35. სატრასტო ფონდები. სატრასტო ფონდის ინვესტირების 
უჰკუგებათა შედარება ბაზრის წირფთან. 

  

2 იხ, MICM0C! ICი567, 16 სქითL8MიC4 ი/ MVIსი! წიIძ§ Iს 1945-1964”, I0VI)0! ი/ MIIMსთMC40, 

23 (Mთ: 1968), 368-416, სადაც უფრო დაწერილებითაა განხილული, თუ როგორ 
შევისწავლოთ სატრასტო ფონდების წარსული იმ მეთოდების გამოყენებით, 
რომელიც ამ თავში მოეხა ზეთ. მარკ გრინბლატმა და შერიდან თითმანმა უფრო 

ახალი მონაცემები მოიყვანეს სტატიაში 'MVIVსთ! ჩსიძ ნ200IC6: ტი #M0!/9!9 0/ 

(2V07I6II)) ”0II0L0 IMI0IძIოდ5“, 7MC I0VI7I0! 0/ 8V511055, 62 (IIVI): 1989), 393-4/6. 
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საინდექსო ფონდი არის სატრასტო ფონდი, რომელსაც უქირავს ის 

აქციები, რომლებიც ინდექსს შეადგენს. მაშასადამე, არსებობს იმის გარან- 
ტია, რომ, განსაზღერებიდან გამომდინარე, ინდექსში შემავალი აქციების 

საშუალო უკუგებას მივიღებთ. ვინაიდან საშუალოს აღება რთული საქმე არ 
გახლავთ – ყოველ შემთხვევაში, გადაჭარბების მცდელობასთან შედარებით 

– საინდექსო ფონდები, როგორც წესი, მცირე გასამრჯელოს იღებენ. რაკი 
საინდექსო ფონდს ძალიან ბევრი რისკიანი აქტივის აქცია უჭირავს, მისი 
ბეტა ძალიან ახლოს იქნება 1-თან – იგი იმავე რისკის იქნება, როგორც თვით 
ბაზარი, ვინაიდან ამ ბაზრის თითქმის ყველა აქცია მის ხელშია. 

როგორ მოქმედებს საინდექსო ფონდი ჩვეულებრივ სატრასტო ფონდ- 
თან შედარებით? გავიხსებოთ, რომ შედარება უნდა გაკეთდეს ინვესტირე- 
ბის როგორც რისკის, ასევე უკუგების გათვალისწინებით. ამის გაკეთების 

ერთ-ერთი გზაა, ვთქვათ, 51მიძი+ძ გიძ იი, საინდექსო ფონდის მოსალოდ- 
ნელი უკუგებისა და ბეტას გრაფიკული ასახვა, და მისი ურისკო უკუგებას- 

თან დაკავშირებული წირის დახაზვა, როგორც ეს 13.5 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

შეგვიძლია ამ წირზე რისკისა და უკუგების ნებისმიერი კომბინაციის აღება, 

თუ გადავწყვეტთ, რა თანხის დაბანდება გვსურს ურისკო აქტივში და რა 

თანხის დაბანდება გვსურს საინდექსო ფონდში. 
ახლა დავითვალოთ იმ სატრასტო ფონდების რაოდენობა, რომლებიც ამ 

წირის ქვემოთ იმყოფებიან. ეს გახლავთ სატრასტო ფონდები, რომლებიც 
რისკის და უკუგების ისეთ კომბინაციებს გვთავაზობენ, რომლებიც 
დომინირდება იმ კომბინაციებით, რომელთაც საინდექსო ფონდი (ურისკო 
აქტივების კომბინაციები) გვთავაზობს. როდესაც ეს კეთდება, ირკვევა, რომ 

სატრასტო ფონდების მიერ შეთავაზებული რისკ-უკუგების კომბინაციათა 
დიდი უმრავლესობა ამ წირის ქვემოთ მდებარეობს. იმ ფონდების რაოდე- 
ნობა, რომლებიც წირის ზემოთ არიან, ძალიან მცირეა და მცირეა მათი 

მოძებნის შანსიც. ' 

თუ ამ აღმოჩენას მეორე მხრიდან შეეხედავთ, იგი არც თუ მოულოდ- 
ნელი მოგვეჩვენება. აქციათა ბაზარი უაღრესად კონკურენციული გარემოა. 
ხალხი ყოველთვის იაფფასიან აქციებს ეძებს. ეს ნიშნავს, რომ საშუალოდ 

აქციები რეალურ ფასად იყიდება. თუ ეს ასეა, მაშინ საშუალოს ფლობა გო- 

ნივრული სტრატეგიაა – საშუალოზე მეტის მიღწევა თითქმის შეუძლებე- 
ლია. 
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შეჯამება 

1. ბიუჯეტისა და ინდიფერენტულობის მრუდების ადრე ჩამოყალიბე- 
ბული მეთოდი შეიძლება გამოყენებულ იქნას იმ არჩევანის შესასწავლად, 
თუ რა თანხები დავაბანდოთ რისკიან და ურისკო აქტივებში. 

2. რისკისა და უკუგების სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა ბიუჯეტის 
წირის დახრილობის ტოლი უნდა იყოს. ეს დახრილობა ცნობილია, როგორც 
რისკის ფასი. 

3. აქტივის რისკიანობის სიდიდე დიდადაა დამოკიდებული მის ურ- 
თიერთქმედებაზე სხვა აქტივებთან. აქტივი, რომელიც სხვა აქტივის 
მოძრაობის მიმართულების საწინააღმდეგოდ მოძრაობს, ჩვენი პორტფელის 
საერთო რისკის შემცირებაში გვეხმარება. 

4. აქტივის რისკიანობის სიდიდეს, ბაზრის, როგორც მთლიანის, 
რისკიანობის სიდიდესთან კავშირში, ამ აქტივის ბეტა ეწოდება. 

5. თანახმად ფუნდამენტური წონასწორობის პირობისა, აქტივების 
ბაზრის რისკ-შესაბამებული უკუგებები ერთნაირი უნდა იყოს. 

გამეორებისათვის 

1. თუ ურისკო აქტივის უკუგების სიდიდეა 6% და არსებობს რისკიანი 
აქტივი 9%-იანი უკუგებითა და 3%-იანი სტანდარტული გადახრით, რას 

უდრის უკუგების მაქსიმალური სიდიდე, რომელიც შეგიძლიათ მიიღოთ, თუ 
დათანხმდებით 2%-იან სტანდარტულ გადახრას? თქვენი აქტივების რა 
პროცენტული ნაწილი უნდა იქნას დაბანდებული რისკიან აქტივში? 

2. რას უდრის წინა მაგალითში რისკის ფასი? 

3.. თუ აქციის ჩ უდრის 1,5-ს, ბაზრის უკუგებაა 10% და ურისკო 

უკუგებაა 5%, მოსალოდნელი უკუგების რა სიდიდეს შემოგვთავაზებს ეს 
აქცია ფულადი აქტივის ფასდადების მოდელის თანახმად? თუ ამ აქციის 

მოსალოდნელი ღირებულებაა # 100, რა ფასად გაიყიდება იგი დღეს? 
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თავი 14 

მომხმარეპლის 
უპირადგტესობა 

წინა თავებში ვნახეთ, თუ როგორ უნდა ავაგოთ მომხმარებლის 

მოთხოვნის ფუნქცია, როდესაც ვიცით მისი პრეფერენციები ან სარ- 
გებლიანობის ფუნქცია. მაგრამ პრაქტიკაში, როგორც წესი, საწინააღმდეგო 
პრობლემას ვხვდებით – უნდა ვიპოვოთ პრეფერენციები ან სარგებლიანობა, 

რომლებიც მოთხოვნის მოცემულ ქცევას შეესაბამება. 
ეს პრობლემა უკვე შევისწავლეთ ორ განსხვავებულ კონტექსტში. მე-6 

თავში ვნახეთ, როგორ შეიძლება სარგებლიანობის ფუნქციის პარამეტრე- 
ბის გამოთვლა, როდესაც ვიცით მოთხოვნის ქცევა. აქ გამოყენებულ ქობ- 
დაგლასის მაგალითში შეგვეძლო გამოგვეთვალა სარგებლიანობის ფუნ- 

ქცია, რომელიც აღწერდა განსახილველი არჩევანის ქცევას იმის გა- 

მოთვლით, თუ მთელი დანახარჯის რა ნაწილს შეადგენდა თითოეულ 
საქონელზე დახარჯული საშუალო თანხა. შედეგად მიღებული სარ- 
გებლიანობის ფუნქცია გამოიყენებოდა მოხმარების ცვლილებათა შესა- 
ფასებლად. 

მე-7 თავში აღვწერეთ, თუ როგორ გამოვიყენოთ გამოხატული პრეფ- 

ერენციების ანალიზი, რათა დავადგინოთ პრეფერენციები, რომელთაც 
შეეძლოთ ჩვენთვის „ცნობილი არჩევანის გენერირება. შედეგად მიღებული 
ინდიფერენტულობის მრუდები შეიძლება აგრეთვე გამოყენებულ იქნას 
მოხმარების ცვლილებათა შესაფასებლად. 

ამ თავში განვიხილავთ მოთხოვნის ჩვენთვის ცნობილი ქცევიდან სარ- 
გებლიანობის გამოთვლის კიდევ რამდენიმე მეთოდს. მიუხედავად იმისა, 
რომ ნაწილი იმ მეთოდებისა, რომელთაც აქ შევისწავლით, ნაკლებად ზოგა“ 
დია, ვიდრე ადრე განხილული ორი მეთოდი, ისინი ძალიან გამოგვადგება 

რამდენიმე შემთხვევაში, რომელთაც მოგვიანებით განვიხილავთ. 

დასაწყისისთვის გადავხედოთ მოთხოვნის ქცევის ერთ კერძო 
შემთხვევა,ს რომლისთვისაცგ სარგებლიანობა ძალიან მარტივად 
გამოითვლება. მოგვიანებით განვიხილავთ პრეფერენციათა და მრთხოვნის 

უფრო ზოგად შემთხვევებს. 

14.1 მოთხოვნა დისკრეტულ საქონელზე 

პირველ რიგში, გავიხსენოთ მოთხოვნა კვაზიწრფივი სარგებლიანობის 
მქონე დისკრეტულ საქონელზე, რომელიც მე-6 თაეში გვქონდა აღწერილი. 

დავუშვათ, გვაქვს სარგებლიანობის ფუნქცია V(X) + ” და X საქონელი 

მხოლოდ მთელ ერთეულებში იყიდება. განვიხილოთ ” საქონელი, როგორც 
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ყველა სხვა საქონელზე დახარჯული თანხა და მისი ფასი 1-ს გავუტოლოთ. 
# იყოს X საქონლის ფასი. 

მე-- თავში ვნახეთ, რომ ამ შემთხვევაში მომხმარებლის ქცევა 
შეიძლება აღწერილი იქნას პირობითი ფასების საშუალებით, 

7, = (1) –V(00), 7) = V(2) – V(1) და ა.შ. კავშირი პირობით ფასებსა და 

მოთხოვნას შორის ძალიან მარტივია: თუ მოთხოვნილია დისკრეტული 

საქონლის /. ერთეული, მაშინ 7; = 0 = 7”... 

ამის შესამოწმებლად განვიხილოთ ერთი მაგალითი. დავუშვათ, მომხ- 
მარებელი ირჩევს X საქონლის 6 ერთეულის ყიდვას, როდესაც მისი ფასია 

X . მაშინ (6,7 – 60) კალათის მოხმარების სარგებლიანობა, სულ მცირე, 

ისეთივე სიდიდისა უნდა იყოს, როგორც ნებისმიერი სხვა (X,I – #X) კა- 

ლათის მოხმარების სარგებლიანობა: 

V(6)+/– 6” > VCX)+M#M- /2X. (14.1) 

ეს უტოლობა სამართლიანი უნდა იყოს ჯ = 5 შემთხვევისთვისაც, რაც 

გვაძლევს: 
·V(C6)+M–6ი >V(5)+M-–-5/. 
საჭირო მოქმედებების შედეგად მივიღებთ: 

V(6) – (5) =7„'> ჯი. 

(14,)) უტოლობა სამართლიანი უნდა იყოს აგრეთვე X=7 
შემთხვევაშიც. აქედან მივიღებთ: 

V(6)+ M! – 60 > V7)+#+-779, 
საიდანაც შეგვიძლია მივიღოთ: 

ნ>V(07)+–V(6)= 7. 
ეს მსჯელობა გვიჩვენებს, რომ, როდესაც მოთხოვნილია X საქონლის 6 

ერთეული, X საქონლის ფასი უნდა იყოს 7 -სა და 73 -ს შორის. ზოგადად, 

თუ მოთხოვნილია »>» საქონლის " ერთეული ჯ” ფასად, მაშინ 

წ=7ი > +), რისი დამტკიცებაც გვინდოდა. პირობითი ფასების სია შეი- 

ცავს მოთხოვნის ქცევის აღწერისთვის საჭირო მთელ ინფორმაციას. პირო- 
ბითი ფასების გრაფიკი წარმოადგენს „კიბეს, რომელიც 14.1 ნახაზზეა 
ნაჩვენები. ეს კიბე სწორედ დისკრეტულ საქონელზე მოთხოვნის მრუდი 

გახლავთ. 
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14.2. მოთხოვნიდან სარგებლიანობის აგება 

წინა ქვეთავში ვნახეთ, როგორ უნდა ავაგოთ მოთხოვნის მრუდი, თუ 
მოცემული გვაქვს პირობითი ფასები ან სარგებლიანობის ფუნქცია. მაგრამ 
ასეთივე ოპერაციის ჩატარება შესაძლებელია საპირისპირო მიმართულები- 
თაც. თუ მოცემულია მოთხოვნის მრუდი, შეგვიძლია სარგებლიანობის ფუნ- 
ქციის აგება – თუნდაც კვაზიწრფივი სარგებლიანობის კერძო შემთხვევაში. 

ეს ტრივიალური არითმეტიკული ოპერაციაა პირობითი ფასები 
განისაზღვრება სარგებლიანობათა განსხვავებით: 

/, = 1) – X(0) 
72 == V(2)– VI) 

# =V(3)– X(2) 

თუ გვსურს V(3) -ის გამოთვლა, ეს ტოლობები უნდა შევკრიბოთ, 
რათა მივილოთ: 

#, «7, +7კ =V3)–V(0). 

მოსახერხებელია საქონლის ნული ერთეულის მოხმარების სარ- 

გებლიანობის ნულისთვის გატოლება. ასე რომ, V(0) = 0 და, ამგვარად, 

V(II) მხოლოდ პირველი 7 პირობითი ფასის ჯამის ტოლი იქნება. 

ასეთ კონსტრუქციას საინტერესო გეომეტრიული ინტერპრეტაცია 

აქვს, რომელიც 14.1 ა ნახაზზეა. ილუსტრირებული. დისკრეტული საქონლის 

7 ერთეულის მოხმარების სარგებლიანობა არის ფართობი პირველი /! 

მართკუთხედისა, რომლებიც მოთხოვნის ფუნქციას შეადგენს. ეს ასეა იმი- 
ტომ, რომ თითოეული მართკუთხედის სიმაღლე წარმოადგენს მოთხოვნის 

ამ დონესთან დაკავშირებულ პირობით ფასს, ხოლო სიგანე 1-ის ტოლია. ამ 
ფართობს ზოგჯერ საქონლის მოხმარებასთან დაკავშირებულ საერთო სარ- 

გებელს ან მომხმარებლის საერთო უპირატესობას უწედებენ. 

შევნიშნავთ, რომ იგი წარმოადგენს მხოლოდ საქონელი 1-ის მოხმარე- 

ბასთან დაკავშირებულ სარგებლიანობას. მოხმარების საბოლოო სარ- 
გებლიანობა დამოკიდებულია ორივე საქონლის მოხმარების რაოდენობაზე. 
თუ მომხმარებელი არჩევს დისკრეტული საქონლის 7 ერთეულს, მაშინ მას 
სხვა საქონლის შესაძენად დარჩება II – ა» დოლარი. ამის შედეგად მისი 

საერთო სარგებლიანობა იქნება: 

V(I) +7 – »#M. 
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ამ სარგებლიანობის ინტერპრეტაციასაც ფართობის სახე აქვს: უნდა 
გამოვთვალოთ 14.1ა ნახაზზე ასახული ფიგურის ფართობი, გამოვაკლოთ 
დისკრეტულ საქონელზე დახარჯული თანხის სიდიდე და დავუმატოთ 771. 

VII) – »/ სიდიდეს მომხმარებლის უპირატესობა ან მომხმარებლის 

სუფთა უპირატესობა ეწოდება. იგი ასახავს დისკრეტული / საქონლის 

ერთეულის მოხმარების სუფთა სარგებელს: V(/I) სარგებლიანობას მინუს 
სხვა საქონლის მოხმარების ხარჯების შემცირება. მომხმარებლის უპი- 
რატესობა 14.1ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ს ფხლელებრებეეშებებეებისლეეიი კილი 

  

  
  

  

  

          

ფასი ბ : ფასი 

” თალ " თოლი, 

| 
; | ; 

M2 ” 2159 ' 
წ 

2 ი ! 1 
ჰ ვ“... 

” წ. ჭ 

ჩ _ 
„| L .-->1. (2) =215C)7 უაწოლთ 

I წ ' 

75 დ წლ ეა. 1 დ (5იI 2-2) 

III.) | | 1-2 ა) > 1-1 
1 I-C I=> 1...)               

ა I 2 ავ ტ 5 რჯსოდენობა 1 8 4 5. რდოდენობა. 

სტა საერთო უპირატესობა ც სუფთა უპირატესობა   დოარარაათოთ თი გათ> ლიანას აართბი ნ ზ5თრ აპ აღოლლლათ ში 3. 2 არპრრი სიაა #4 

ნახ.I4.|) -პირობითი ფასები და მომხმარებლის უპირატენობა. 

საერთო სარგებელი ა ნახაზზე მოთხოვნის მრუდის ქვეშ მდებარე არეს წარ- 
მოადგენს. იგი ასახავს საქონლის მოხმარების სარგებლიანობას. ბ ნახაზზე 
მომხმარებლის უპირატესობაა ნაჩვენები. იგი ასახავს ორივე საქონლის 
მოხმარების სარგებლიანობას, როდესაც პირველი საქონელი შეძენილი 

უნდა იქნას მუდმივ 0 ფასად. 

14.3. მომხმარებლის უპირატესობის სხვა ინტერპრეტა- 
ციები 

არსებობს მომხმარებლის უპირატესობის შესახებ მსეჯკელობის სხვა 
გზებიც. დავუშვათ, დისკრეტული საქონლის ფასია 72. მაშინ ღირებულება, 

რომელსაც მომხმარებელი ამ საქონლის პირველი ერთეულის მოხმარებას 
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ანიჭებს, არის /,, მაგრამ იგი მხოლოდ / ფასს იხდის. ეს აძლევს მას 

#“- მ სიდიდის „უპირატესობას მოხმარების პირველ ერთეულზე. იგი 

აფასებს მეორე ერთეულის მოხმარებას 7: ფასად, მაგრამ აქაც იგი 

მხოლოდ / ფასს იხდის. ეს აძლევს მას 75 – / სიდიდის უპირატესობას 

მეორე ერთეულზე. თუ შევკრებთ მომხმარებლის მიერ არჩეულ ყველა 

ერთეულზე დაზოგილ თანხას, მივიღებთ მომხმარებლის საერთო უპი- 

რატესობას: 

C5 = 5 –- 0+1ე – ე+...+I, – 0 =#)%4...+/, – Mნ. 
ვინაიდან პირობითი ფასების ჯამი საქონელი 1-ის მოხმარების სარ- 

გებლიანობას წარმოადგენს, ამ ტოლობის ჩაწერა ასეც შეგვიძლია: 

C5 =V(I)– #7. 

შესაძლებელია მომხმარებლის უპირატესობის კიდევ ერთი ინტერპრე- 
ტაცია. დავუშვათ, მომხმარებელი მოიხმარს დისკრეტული საქონლის /1 

ერთეულს და ამაში იხდის /2 დოლარს. რა თანხა იქნება საჭირო, რომ მან 

საერთოდ შეწყვიტოს ამ საქონლის მოხმარება? #, იყოს ამ თანხის სიდიდე. 

„მაშინ იგი უნდა აკმაყოფილებდეს ტოლობას: 

V(0) + + II = V(V)+//– ჯ»ჩ. 

ვინაიდან, განსაზღვრების თანახმად, V(0) =0, ეს ტოლობა შემდეგ 

სახეს მიიღებს: 

M#=V(C)- #7, 

რაც სწორედ მომხმარებლის უპირატესობას წარმოადგენს. ეს ნიშნავს, რომ 

მომხმარებლის უპირატესობა გვიჩვენებს თუ რა თანხის მიღება 

დასჭირდება მომხმარებელს რომელიმე საქონლის მოხმარების შესაწყვე- 
ტად. 

14.4. მომხმარებლის უპირატესობიდან მომხმარებლების 
აგრეგირებულ უპირატესობამდე 

აქამდე ჩვენ ვიხილავდით მხოლოდ ერთი მომხმარებლის შემთხვევას. 
თუ მომხმარებელი რამოდენიმეა, შეგვიძლია შევკრიბოთ ყველა მათგანის 
უპირატესობა მომხმარებელთა უპირატესობის აგრეგირებული სიდიდის 
მისაღებად. განსაკუთრებული ყურადღება უნდა მივაქციოთ ამ ორ კონ- 

ცეფციას შორის განსხვავებას: მომხმარებლის უპირატესობა ემყარება 

ერთი მომხმარებლის მიერ დაზოგილ თანხას, მომხმარებელთა უპი- 
რატესობა კი ყველა მომხმარებლის უპირატესობათა ჯამს წარმოადგენს. 
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მომხმარებელთა უპირატესობა წარმოადგენს ვაჭრობიდან მიღებული 

ჯამური მოგების დათვლის მოსახერხებელ იარაღს, ისევე როგორც მომხ- 

მარებლის უპირატესობა ასახავს მომხმარებლის ინდივიდუალურ მოგებას. 

14.5. არადისკრეტულ საქონელზე მოთხოვნის მიახლოე- 
ბითი გამოთვლა 

ჩვენ ვნახეთ, რომ დისკრეტული საქონლის მოთხოვნის მრუდის ქვედა 

არე ასახავს ამ საქონლის მოხმარების სარგებლიანობას. ეს იდეა შეიძლება 
არადისკრეტულ საქონელზეც განვავრცოთ, თუ ამ საქონლის მოთხოვნის 

მრუდს კიბისებრი მოთხოვნის მრუდს მივუახლოებთ. მაშინ უწყვეტი 

საქონლის მოთხოვნის მრუდის ქვეშ მდებარე არის ფართობი დაახლოებით 

კიბისებრი მრუდის ქვეშ მდებარე არის ფართობის ტოლია. 

მაგალითისთვის იხილეთ 14.2 ნახაზი. ამ თავის დანართში ვნახავთ, 

როგორ უნდა გამოვიყენოთ დიფერენციალური აღრიცხვა მოთხოვნის 

მრუდის ქვეშ მყოფი არის ფართობის ზუსტი გამოთვლისთვის. 

14.6. კვაზიწრფივი სარგებლიანობა 

ღირს დაფიქრება იმ როლზე, რომელსაც კვაზიწრფივი სარგებლიანობა 

ასრულებს ჩვენს ანალიზში. ზოგადად, ფასი, რომლის გადახდაზეც მომხ- 

მარებელი თანახმაა საქონელი 1-ის გარკვეული რაოდენობის შესაძენად, 

დამოკიდებული იქნება იმაზე, თუ რა თანხა აქვს მას ყველა სხვა საქონლის 

მოხმარებისთვის. 

ეს ნიშნავს, რომ საქონელი 1-ის პირობითი ფასი ზოგადად დამოკიდე- 

ბული იქნება საქონელი 2-ის მოხმარების რაოდებობაზე. 

მაგრამ კვაზიწრფივი სარგებლიანობის კერძო შემთხვევაში პირობითი 

ფასები არ არის დამოკიდებული იმ თანხაზე, რომელიც მომხმარებელს აქვს 

ყველა სხვა საქონლის მოხმარებისთვის. ეკონომისტები ამზობენ, რომ 
კვაზინრფივი სარგებლიანობის შემთხვევაში არსებობს „შემოსავლის ნუ- 

ლოვანი ეფექტი", ვინაიდან შემოსავლის ცვლილება მოთხოვნაზე გავლენას 

არ ახდენს. სწორედ ეს გვაძლევს სარგებლიანობის ასე მარტივად გა- 

მოთვლის საშუალებას. სარგებლიანობის გამოსათვლელად კი მოთხოვნის 

მრუდის ქვედა ფართის გამოყენება სარგებლიანობის გასაზომად მხოლოდ 

მაშინაა სამართლიანი, როდესაც სარგებლიანობის ფუნქცია კვაზიწრფივია, 

თუმცა ხშირად მხოლოდ „კარგი“ მიახლოების შესახებ შეიძლება იყოს საუ- 

ბარი. 

თუ საქონელზე მოთხოვნა თითქმის არ იცვლება შემოსავლის ცვლილე- 

ბისას, მაშინ შემოსავლის ეფექტს დიდი მნიშვნელობა არა აქვს და მომხ- 
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მარებლის უპირატესობის ცვლილება მომხმარებლის სარგებლიანობის 

ცვლილებას საკმაოდ ზუსტად მიუახლოვდება. ! 

14.7. მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილების ინტერ- 
პრეტაცია 

როგორც წესი, ჩვენ თითქმის არ გვაინტერესებს მომხმარებლის უპი- 

რატესობის აბსოლუტური სიდიდე. უფრო მეტად გვინდა ვიცოდეთ, როგორ 
იცვლება მომხმარებლის უპირატესობა ეკონომიკური პოლიტიკის ამა თუ იმ 

ცვლილების შედეგად. მაგალითად, საქონლის ფასი იცვლება /? -დან /)" - 

მდე. როგორ შეიცვლება მომხმარებლის უპირატესობა? 

  

    
        

ხლნაათათოითთა=> ეღუ3 
ფასი ფასი ! 

1 

წ 

ზ 
(7 

L% X ' 

„·» 
%, 

V» 
“ 

ჩ ჩა –-- წას ” ზ 1 

ჟა. ს · 

აა. ' 
ა ა | 

ოლდ. > ! 

– თ“ 1 

_ 

! 
ჯ რაოდენობა ჯ რაოდენობა 1 

ს საერთო უპირატესობის ც სუფთა უპირატესობ ის 1 

მიახლოებითი გამოთვლა მიახლოებითი გამოთვლა 1 

    

ნახ. 74.2. უწყვეტ საქონელზე მოთხოვნის მიახლოებითი გამოთვლა. 

უწყვეტ საქონელზე მოთხოვნის მრუდთან დაკავშირებული მომხმარებლის 

უპირატესობა შეიძლება გამოთვლილ იქნას მის დისკრეტულ მიახლოებას- 

თან დაკავშირებული მომხმარებლის უპირატესობის საშუალებით. 

  

, რა თქმა უნდა, მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება სარგებლიანობის ცვლი- 
ლების ასახვის მხოლოდ ერთ-ერთ გ ზას წარმოადგენს – მომხმარებლის უპირატესო- 
ბიდან ვადრატული ფესვის ცვლილება შეიძლება ასეთივე გამოსადეგი იყოს. მაგრამ, 
ჩვეულებრიქ, მიღებულია მომხმარებლის უპირატესობის, როგორც სარგებლიანობის 
სტანდარტული საზომის, გამოყენება. 
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მოთხოვნის მრუდი 

    
      

    

| 

| 
მომხმარებლის ! 

ილია ი 1 უპირატესოს, ცვლილება ! 
; : | 

XII III | 
' I 
1 : 

შჟწე.... საფმყივესითს ' 
1 : 1 

| გადა 
' , 1 
I : კ : 
' ' 1 

' ' I 
: ! | 

X- ჯ' 
გ 1   

ნახ. I4.3. მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება. მომხმარებლის 
უპირატესობის ცვლილება ტოლი იქნება ორ სამკუთხედ არეს შორის 

განსხვავებისა, და ამგვარად, ტრაჰეცოიდის ფორმა ექნება. 

1463 ნახაზზე ნაჩვენებია მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება 

ფასის ცვლილების შედეგად. მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება ორი 

სამკუთხა არის სხვაობას წარმოადგენს და მას, შესაბამისად, ტრაპეცოიდის 

ფორმა აქვს. ტრაპეცია,.თავის მხრივ, ორი სუბრეგიონისგან შედგება: #1 -ით 

აღნიშნული ოთხკუთხედისა და 7 -თი აღნიშნული სამკუთხედისგან. 

ოთხკუთხედი ასახავს უპირატესობის დანაკარგს, რომელიც იმის შედე- 

გია, რომ მომხმარებელი მეტს იხდის ყველა იმ ერთეულის შესაძენად, 

რომელთა მოხმარებასაც განაგრძობს. ფასის გაზრდის შემდეგ მომხმარე- 

ბელი აგრძელებს საქონლის ჯ ერთეულის მოხმარებას, თითოეული 

ერთეული ახლა წ) _ ს -ით ძვირია. ეს ნიშნავს, რომ მომხმარებელი იძუ- 

ლებულია დახარჯოს (ი – X დოლარით მეტი, რათა საქონლის X 

ერთეულის მოხმარება განაგრძოს. 
მაგრამ ეს ერთადერთი მატერიალური დანაკარგი არ გახლავთ. X 

საქონლის ფასის გაზრდის შედეგად მომხმარებელი გადაწყვეტს შეამციროს 

ამ საქონლის მოხმარება. 7. სამკუთხედი ასახავს X საქონლის მოხმარების 

დანაკარგის სიდიდეს. მომხმარებლის საერთო დანაკარგი ამ ორი ეფექტის 
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ჯამს წარმოადგენს: # ასახავს დანაკარგს, რომელიც დაკავშირებულია 

იმასთან, რომ მომხმარებელი მოხმარებული საქონლის ყველა ერთეულის 

შესაძენად მეტ თანხას იხდის, ხოლო 7 ასახავს მოხმარების შემცირებით 
გამოწვეულ დანაკარგს. 

მაგალითი: მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება 

კითხვა: მოცემულია წრფივი მოთხოვნის მრუდი M(9)= 20 – 2/. 

როდესაც ფასი იცვლება 2-დან 3-მდე, როგორ იცვლება ამ ცვლილებასთან 
დაკავშირებით მომხმარებლის უპირატესობა? 

პასუხი: როდესაც /# = 2, მაშინ MX2) =16. ხოლო როდესაც #0 =3 

– M(3) =1I4. ამგვარად, უნდა გამოვითვალოთ ტრაპეციის ფართობი, 

რომლის სიმაღლეა 1, ხოლო ფუძეებია 14 და 16. იგი ტოლია 1 სიმაღლისა და 

14 ფუძის მქონე მართკუთხედის ფართობისა (14) და | სიმაღლისა და 2 

ფუძის მქონე სამკუთხედის ფართობის (1) ჯამისა. ამგვარად, საერთო ფარ- 

თობი იქნება 15. 

14.8. საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები 

მომხმარებლის უპირატესობის თეორია ძალიან კორექტულია 

კვაზიწრფივი სარგებლიანობის შემთხვევაში. მაშინაც კი, როდესაც სარ- 

გებლიანობა კვაზიწრფივი არ არის, მომხმარებლის უპირატესობა შეიძლება 

გამოყენებულ იქნას, როგორც მომხმარებლის კეთილდღეობის საკმაოდ 

ზუსტი საზომი. ჩვეულებრიე, მოთხოვნის გამოთვლის შეცდომები აჭარბებს 

მომხმარებლის უპირატესობის გამოყენების ამ დაშვებული მიახლოებების 

შეცდომებს. 

მაგრამ გარკვეული შემთხვევისთვის შეიძლება მიახლოების მეთოდი 

საკმარისად კარგი არ აღმოჩნდეს. ამ ქვეთავში განვიხილავთ „სარ- 

გებლიანობის („ვვლილებათა" გამოთვლის მეთოდს მომხმარებლის უპი- 

რატესობის გამოყენების გარეშე. ამ მეთოდში ორი სხვადასხვა ცნება იქნება 

გამოყენებული. პირველი ეხება სარგებლიანობის აგებას, როდესაც მოცე- 

მულია მომხმარებლის არჩევანთა გარკვეული რაოდენობა. მეორე – სარ- 

გებლიანობის ფულად ერთეულებში ასახავს. 

სარგებლიანობის ფუნქციის ასეთი აგების ამოცანა უკვე განხილული 

გვაქვს. მე-6 თავში მოყვანილ გვქონდა ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის 

ფუნქციის აგების მაგალითი. მაშინ შევნიშნეთ, რომ სხვადასხვა საქონელზე 
წილობრივი დანახარჯები შედარებით მუდმივი იყო და რომ ქობ-დაგლასის 

პარამეტრებად საშუალო წილობრივი დანახარჯების გამოყენება შეიძლება. 

თუ მოთხოვნის ქცევა ამ თვისებას ცხადად არ გეიჩვენებს, იძულებული 
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ვიქნებით ავირჩიოთ სარგებლიანობის უფრო რთული ფუნქცია, მაგრამ 

პრინციპი იგივე დარჩება. თუ ხელთ გვაქვს მოთხოვნის ქცევის საკმარისად 
ზუსტი მონაცემები და ეს ქცევა შეთავსებადია მაქსიმიზაციასთან, მაშინ 

ჩვენ„ როგორც წესი, შეგვეძლება ავაგოთ სარგებლიანობის ფუნქცია, 

რომელიც მაქსიმიზაციას ექვემდებარება. 

როგორც კი გამოვითვლით სარგებლიანობის ფუნქციას, რომელიც მო- 
ცემული არჩევანის ქცევას აღწერს, შეგვიძლია ამ ფუნქციის გამოყენება 

ფასებისა და სამომხმარებლო დონეების მოსალოდნელ ცვლილებათა შედე- 
გების შესაფასებლად. ეს არის ყველაზე უკეთესი, რისი იმედიც კი 
შეგვიძლია გვქონდეს. ძირითადი მნიშვნელობა აქვს მხოლოდ მომხ- 
მარებლის პრეფერენციებს. სარგებლიანობის ფუნქცია, რომელიც მომხ- 

მარებლის პრეფერენციებს აღწერს, ისეთივე კარგია, როგორც ნებისმიერი 
სხვა ფუნქცია. 

მიუხედავად ამისა, ზოგიერთ შემთხვევაში შეიძლება მოსახერხებელი 

იყოს სარგებლიანობის ფულადი ზომის გამოყენება. მაგალითად, შეგვიძლია 

დავსვათ კითხვა, რა თანხა უნდა მივცეთ მომხმარებელს მისი მოხმარების 

ცვლილებების საკომპენსაციოდ? ასეთი ზომა ძირითადად ასახავს სარ- 

გებლიანობის ცვლილებას, მაგრამ ასახავს ფულად ერთეულებში. 

  

    

    

X2 X3 

ოპტიმალური ' 
C კალათა ოპტიმალური , 

ჩ, დახრისას | | კალათა ! 

ფ% | ი”დახრისას ( 

1 ; 
1 

# · 

(X5 X1) 

ა ოოლილი ი. =--(X, - VI. რილობა -ი/ 1 
   

        
“ XI #ი XI დახრილობა -დ, დახრილობა -9,   _–_ 

  

ნახ. I44 საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები. ა ნახაზი 

გვიჩვენებს საკომპენსაციო ვარიაციას (CM), ხოლო ბ ნახაზი გვიჩვენებს 

ექვივალენტულ ვარიაციას (CMV). 
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დავუშვათ, განვიხილავთ 14.4 ნახაზზე ასახულ სიტუაციას. აქ დასაწყ- 

ისში მომხმარებელი მოიხმარს (#, ,1) კალათას (XIX) ფასებად. ამის 

შემდეგ საქონელი 1-ის ფასი იზრდება ?, -დან #7, -მდე, და მომხმარებელი 

ძველ კალათას შეცვლის (X, ,X,) კალათით. რამდენად აზარალებს მომხ- 

მარებელს ფასის ეს ცვლილება? 

ამის გასაგებად დავსვათ კითხვა, რა თანხა უნდა მივცეთ მომხმარე- 

ბელს ფასის ცვლილების შემდეგ, რათა მისი მატერიალური მდგომარეობა 

ისეთივე დარჩეს, როგორიც ფასის ცვლილებამდე იყო? გრაფიკის ენით რომ 

ვთქვათ, რა მანძილზე უნდა გადავანაცვლოთ ბიუჯეტის ახალი წირი, რათა 

იგი ეხებოდეს ინდიფერენტულობის მრუდს, რომელიც (X, .X) საწყის 

კალათაზე გაივლის? შემოსავლის ცვლილებას, რომელიც აუცილებელია 
მომხმარებლის ინდიფერენტულობის საწყის მრუდზე დასაბრუნებლად, შე- 
მოსავლის საკომპენსაციო ვარიაცია ეწოდება, ვინაიდან იგი წარმოადგენს 
შემოსავლის ცვლილებას, რომელიც საჭირო იქნება მომხმარებლის საკომ- 
პენსაციოათვის ფასების ცვლილების საპასუხოდ. საკომპენსაციო ვარიაცია 
გვიჩვენებს, თუ რა თანხა უნდა მისცეს მთავრობამ მომხმარებელს, თუ მას 

სურს ფასის ცვლილების შედეგის სრული კომპენსირება. 

არსებობს ფასის ცვლილების შედეგის ფულადი ერთეულებით ასახვის 

მეორე გზაც: დავსვათ კითხვა, რა თანხა უნდა იყოს ამოღებული მომხ- 

მარებლიდან ფასის ცვლილებამდე, რათა მისი მატერიალური მდგომარეობა 

ისეთივე იყოს, როგორიც იქნება ფასის ცვლილების შემდეგ. ამ თანხას შე- 

მოსავლის ექვივალენტური ვარიაცია ეწოდება, ვინაიდან იგი წარმოადგენს 

შემოსავლის ცვლილებას, რომელიც ფასის ცვლილების ექვივალენტურია 

სარგებლიანობის ცვლილების თვალსაზრისით. 14.4 ნახაზზე ვხედავთ, რო- 

გორ უნდა გადავაადგილოთ ქვემოთ ბიუჯეტის საწყისი წირი, რათა იგი შე- 

ეხოს ინდიფერენტულობის მრუდს, რომელიც ახალ სამომხმარებლო კა- 

ლათაზე გადის. ექვივალენტური ვარიაცია ასახავს შემოსავლის მაქსიმა- 

ლურ სიდიდეს, რომლის გადასახდელადაც მომხმარებელი თანახმაა ფასის 
ცვლილების თავიდან ასაცილებლად. 

ზოგადად, თანხა, რომლის გადახდაზეც მომხმარებელი თანახმაა ფასის 

ცვლილების თავიდან ასაცილებლად, განსხვავდება იმ თანხისგან, რომელიც 

მას უნდა მიეცეს ფასის ცვლილების საკომპენსაციოთვის. ბოლოსდაბოლოს, 

სხვადასხვა ფასების შემთხვევაში მომხმარებელი ერთ დოლარს სხვადასხ- 

ვანაირად აფასებს, ვინაიდან ერთ დოლარად საქონლის სხვადასხვა რაოდე- 

ნობის შეძენა იქნება შესაძლებელი. 

გეომეტრიის სიტყვებით რომ ვთქვათ, საკომპენსაციო და ექვივალენ- 

ტური ვარიაციები ინდიფერენტულობის ორი მრუდის „დაცილების" გაზომ- 

ვის ორ სხვადასხვა გზას წარმოადგენს. თითოეულ შემთხვევაში ინდიფერ- 

ენტულობის ორ მრუდს შორის მანძილს ვითვლით მათ მხებებს შორის მან- 

ძილის გამოთვლით. ზოგადად, მანძილის ასეთი გაზომვა დამოკიდებული 
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იქნება მხებთა დახრილობაზე, ანუ ფასებზე, რომელთაც ვირჩევთ ბიუჯეტის 

წირთა განსაზღვრისთვის. 

მიუხედავად ამისა, საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები 

ერთნაირია ერთ მნიშვნელოვან შემთხვევაში. ეს არის კვაზიწრფივი სარ- 
გებლიანობის შემთხვევა. ამ დროს ინდიფერენტულობის მრუდები პარალე- 
ლურია, ასე რომ, მანძილი ნებისმიერ ორ მრუდს შორის ერთი და იგივეა 

იმისდა მიუხედავად, თუ სად არის იგი გაზომილი, როგორც ეს 14.5 ნახაზზეა 
ნაჩვენები. კვაზიწრფივი სარგებლიანობის შემთხვევებში საკომპენსაციო 

ვარიაციაც, ექვივალენტური ვარიაციაც და მომხმარებლის უპირატესობის 

ცვლილებაც ფასის ცვლილების შედეგის ფულადი ღირებულების ერთსა და 
იმავე სიდიდეს იძლევა. 

მაგალითი: საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარია- 

ციები 

ვთქვათ, მომხმარებლის სარგებლიანობის ფუნქციას შემდეგი სახე 

1.1 

აქვს: (X, 828. = XV X1 . დასაწყისში მომხმარებლის შემოსავალია 100, 

ხოლო ფასები (1.1). შემდეგ საქონელი 1-ის ფასი 1-დან 2-მდე იზრდება. რო- 

გორია საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები? . 

ვიცით, რომ ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციის შესაბამისი 
მოთხოვნის ფუნქციებს შემდეგი სახე აქვთ: 

· I 
XX, = 

2ი, 

1 
X ==. 

- 2/ე 
ამ ფორმულის გამოყენებით ვნახავთ, რომ მომხმარებლის მოთხოვნა 

იცვლება (X, :X5) = (50,50) -დან (X, .X:) = (25,50) -მდე. 

საკომპენსაციო ვარიაციის გამოსათვლელად ვნახოთ, რა თანხა იქნება 

საჭირო (2,1) ფასებისას, რათა მომხმარებლის მატერიალური მდგომარეობა 

ისეთივე დარჩეს, როგორიც (50,50) კალათის მოხმარებისას იყო. თუ ფასებია 

(2,1), ხოლო მომხმარებლის შემოსავალია 77, მომხმარებლის ოპტიმალური 

არჩევანი, მოთხოვნის ფუნქციიდან გამომდინარე, იქნება CI1I/4 ,IM/2) .· თუ 

გავუტოლებთ ამ კალათის სარგებლიანობას (50,500) კალათის სარ- 

გებლიანობას, მივიღებთ: 

ფე ი 4 2 | 
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აქედან 
»1= 100+”2 =141. 

ფე ალევი აიღე ითევევიოიებძელვეიი 

ასათ 
არ
არ
ობ
 ლ

ირ
ა 

ს ინდიფერენტულობის ინდიფერენტულობის 
ს მრუდები მრუდები : 

– 7 

: სარგებლი- | 
ანოგათა ბ     სარგებგლი'| V სხვაობა 

ანობათა ს 
სხვაობა 

       

  

    #V საა ' 

26522 | 
XI (22. 132). 

ბიუ>ეტის წირები ბიუჯეტის წირები ) 

ტ ც I 

–––>>V2>ე-იი--ეე<–»–--ქ----_-_-_ა__-_-. 

ნახ. 14.5. კვაზიწრფივი პრეფერენციები. კვაზინრფივი პრეფერენციე- 

ბისას მანძილი ინდიფერენტულობის ორ მრუდს შორის არ არის დამოკიდე- 

ბული ბიუჯეტის წირების დახრილობაზე. 

ამგვარად, მომხმარებელს დაჭირდება დამატებითი 141 – 100 = §41 

ფასის შეცვლის შემდეგ, რათა მისი მატერიალური მდგომარეობა ისეთივე 

დარჩეს, როგორიც ფასის ცვლილებამდე იყო. 

ექვივალენტური ვარიაციის დასათვლელად უნდა ვნახოთ, რა თანხა 

იქნება საჭირო (1,1) ფასებისას, რათა მომხმარებლის მატერიალური მდგო- 
მარეობა ისეთივე იყოს, როგორიც (25,50) კალათის მოხმარებისას იქნება. 

თუ ამ თანხას /)I/1-ით აღვნიშნავთ და გამოვიყენებთ ზემოთ მოყვანილ 

მსჯელობას, მივიღებთ: 

ფათ 2 
საიდანაც 
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» = 50V2 =70. 
ამგვარად, საწყისი ფასებისას მომხმარებლის შემოსავალი რომ 370 

ყოფილიყო, მისი მატერიალური მდგომარეობა ისეთივე იქნებოდა, როგო- 

რიც იქნება ახალი ფასებისა და 95100 შემოსავლისას. ამიტომ შემოსავლის 

ექვიეალენტური ვარიაცია ტოლი იქნება: 100 – 70 = §30. 

მაგალითი: საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარია- 
ციები კვაზიწრფივი პრეფერენციებისთვის 

ვთქვათ, მომხმარებლის კვაზიწრფივი სარგებლიანობის ფუნქციაა 

V(X,)+ X;. ვიცით, რომ ამ შემთხვევაში საქონელ 1-ზე მოთხოვნა და- 

მოკიდებული იქნება მხოლოდ საქონელი L-ის ფასზე, ამიტომ მას X», (წეშ. - 

ით აღენიშნავთ. დავუშვათ, ფასი იცვლება ”, -დან ჩ, -მდე. რას უდრის 

საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები? 

ჩ; ფასისას მომხმარებლის არჩევანია X, = X,(/7, ), ხოლო სარ- 

გებლიანობა V(X, )+ MI - 9,X,. ჩ, ფასისას მომხმარებლის არჩევანია 

X, = X, (7, ) , ხოლო სარგებლიანობა V(X, ) +7– ?,X, · 

C -თი აღვნიშნოთ საკომპენსაციო ვარიაცია. ეს არის დამატებითი 
თანხა, რომელიც მომხმარებელს დასჭირდება ფასის ცვლილების შემდეგ, 

რათა შეინარჩუნოს მატერიალური მდგომარეობა, რომელიც ფასის ცვლი“ 
ლებამდე ჰქონდა. თუ ამ სარგებლიანობებს გავუტოლებთ, მივიღებთ: 

V(X,)+M+ C – ჩ,X, = V(X,)+M- #,X,. 

აქედან 

C= VC, )–V(X,)+ 7,2, – ი XI. 

# იყოს ექვივალენტური ვარიაცია. ეს არის თანხა, რომლითაც უნდა 
შემცირდეს მომხმარებლის შემოსავალი ფასის ცვლილებამდე, რათა მისი 

მატერიალური მდგომარეობა ისეთივე გახდეს, როგორიც ფასის ცვლილების 
შემდეგ იქნება. ამგვარად, სრულდება ტოლობა: 

V(X, )+»M- 8 – ჩ,X, =V(X,)+M-–ჩ,X,, 

საიდანაც მივიღებთ: 
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შევნიშნოთ, რომ კვაზიწრფივი სარგებლიანობის შემთხვევაში საკომ- 
პენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციები ტოლია. უფრო მეტიც, ორივე 
მათგანი მომხმარებლის (სუფთა) უპირატესობის ცვლილების ტოლია: 

#C5 = |V(X;) – ი;X; | – IXC,) – ჩ,8 1. 

14.9. მეწარმის უპირატესობა 

მოთხოვნის მრუდი ასახავს თითოეული ფასის შესაბამისი მოთხოვნის 
სიდიდეს. მიწოდების მრუდი ასახავს თითოეული ფასის შესაბამისი მიწოდე- 

ბის სიდიდეს. ისევე, როგორც მოთხოვნის მრუდის ქვემოთა არე ასახავს 
საქონლის მომთხოვნის უპირატესობას, ასევე მიწოდების მრუდის ზემოთა 
არე ასახავს საქონლის მიმწოდებლის უპირატესობას. 

მოთხოვნის მრუდის ქვემოთა არე მოხსენიებული იყო, როგორც მომხ- 
მარებლის უპირატესობა. მიწოდების მრუდის ზემოთა არე მეწარმის უპი- 
რატესობის სახელითაა ცნობილი. ეს ტერმინები – მომხმარებლის უპი- 
რატესობა და მეწარმის უპირატესობა – საკმაოდ უზუსტო გახლავთ, ვინაი- 
დან არავითარი მნიშვნელობა არა აქვს იმას, თუ ვინ მოიხმარს ან ვინ აწარ- 
მოებს კონკრეტულ საქონელს. „მომთხოვნის უპირატესობის" და „მიმ- 
წოდებლის უპირატესობის" გამოყენება უფრო მართებული იქნებოდა, მა- 
გრამ დავემორჩილოთ ტრადიციას და შევინარჩუნოთ სტანდარტული ტერ- 
მინოლოგია. 

დავუშვათ, გვაქვს საქონლის მიწოდების მრუდი. იგი ასახავს საქონლის 
რაოდენობას, რომელიც მიწოდებული იქნება თითოეულ შესაძლო ფასად. ეს 
საქონელი შეიძლება მიწოდებული იჭოს' მფლობელის ან მწარმოებელი ფირ- 
მის მიერ. ჩვენ ამ უკანასკნელ ინტერპრეტაციას ავირჩევთ, რათა გა- 
ვამართლოთ ტრადიციული ტერმინოლოგიის გამოყენება და ავაგებთ მე- 
წარმის მიწოდების მრუდს, რომელიც 14.6 ნახაზზეა აღნიშნული. თუ მეწარ- 

მეს ძალუძს თავისი საქონლის ჯ” ერთეულის გაყიდვა ბაზარზე ”. ფასად, 
როგორი იქნება მისი ფპირატესობა? 

ყველაზე მოსახერხებელია ამ ინალიზის წარმართვა მეწარმის მიწოდე- 

ბის ინვერსიული #7, (63. მრუდის გამოყენებით. ეს ფუნქცია გვიჩვენებს, თუ 

რისი ტოლი უნდა იყოს ფასი, რათა მეწარმემ საქონლის Xჯ ერთეული მია- 
წოდოს. 

განვიხილოთ დისკრეტული საქონლის მიწოდების ინვერსიული ფუნ- 

ქცია. ამ შემთხვევაში მეწარმე მზადაა საქონლის პირველი ერთეული „წ, (CI) 

ფასად გაყიდოს, მაგრამ იგი სინამდვილეში მასში საბაზრო ს ფასს 
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მიიღებს. ამის მსგავსად, მეწარმე მზადაა საქონლის მეორე ერთეული 

?. (2) ფასად გაყიდოს, მაგრამ მასში ჩ. თანხას მიიღებს. თუ ასე გა- 

ვაგრძელებთ, ვნახავთ, რომ მეწარმე მოისურვებს საქონლის ბოლო 

ერთეული #7, (X )= ” ფასად გაყიდოს. 

განსხვავება იმ თანხასა, რომლის მიღებაც სურს მეწარმეს საქონლის 

X. ერთეულის გაყიდვისთვის, და იმ თანხას შორის, რომელსაც იგი სი- 
ნამდვილეში მიიღებს, წარმოადგენს მეწარმის სუფთა უპირატესობას. ეს 
არის 14.6ა ნახაზზე ნაჩვენები სამკუთხედი არე. 

  

     
   

  

  

    

        

ი ჩ 1 

# , 
მწარეც ასსა მწარმოებლის #” | 

უპირატესობა უპირატესოს ” 3 / 

ცვლილება > 

მიწოდების >“ მიწოდების 

ი" « მრუდი ი | 7 >“ მრუდი 
' : » ”. 
' # #”. -. 
' · ! 
' ი” 2 : ' : ' ' 
' 2 /# ! : , 

' ' “ ' ! 1 

' : ! ' 1 
' , ' , 

ლეისი ! ' | 

2. # უა ჯე X 1 

" წ 

= _--“-"" =>   
  

ნახ. /4. 6. მეწარმის უპირატესობა. მეწარმის სუფთა უპირატესობა 

არის ა ნახაზზე მიწოდების მრუდის მარცხნიე მდებარე სამკუთხა არე, 
ხოლო მეწარმის უპირატესობის ცვლილება ბ ნახაზზე ნაჩვენები ტრაპე- 

ცოიდური არეა. 

როგორც მომხმარებლის უპირატესობის შემთხვევაში, აქაც შეგვიძლია 

ვიკითხოთ, როგორ იცვლება მეწარმის უპირატესობა, როდესაც ფასი 

იზრდება #'-დან /" -მდე. ზოგადად, მეწარმის უპირატესობის ცვლილება 

იქნება ორ სამკუთხა რეგიონს შორის სხვაობა და შესაბამისად, ტრაპე- 
ცოიდის ფორმა ექნება, როგორც ეს 14.6ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. როგორც 

მომხმარებლის უპირატესობის შემთხვევაში, აქაც ტრაპეცია შედგება 7” 

სამკუთხედისა და ## მართკუთხედისაგან. მართკუთხედი ასახავს ფასის 

ს-დან ჯ#"-მდე გაზრდის შედეგად მიღებულ მოგებას სამ- 

322



კუთხედი'ასახას ი" ფასად დამატებითი ერთეულების გაყიდვისაგან 

მიღებულ მოგებას. ეს ადრე განხილული მომხმარებლის უპირატესობის 

ცვლილების ანალოგიურია. 

მიუხედავად იმისა, რომ ასეთ ცვლილებას ხშირად განიხილავენ, რო- 
გორც მეწარმის უპირატესობის ზრდას, სინამდვილეში იგი მომხმარებლის 

უპირატესობის ზრდაა და შეესაბამება მომხმარებელს, რომელიც ფლობს 

მიწოდების მრუდის მაგენერირებელ ფირმას. მეწარმის უპირატესობა მქი- 

“დროდაა დაკავშირებული სარგებლის იდეასთან, მაგრამ ეს კავშირი რომ 

გამოვკვეთოთ, ამ საკითხის გადადება მოგვიწევს იმ დრომდე, როდესაც 

უფრო დეტალურად შევისწავლით ფირმის ქცევას. 

14.10. მოგებებისა და დანაკარგების დათვლა 

თუ “მოცემული გვაქვს ბაზრის მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები, 

სამთავრობო ეკონომიკური პოლიტიკის ცვლილებიდან გამომდინარე მომხ- 

მარებლის უპირატესობის დანაკარგის გამოთვლა პრინციპულ სიძნელეს არ 

წარმოადგენ. მაგალითისთვის დავუშვათ, რომ მთავრობა იღებს 

გდაწყვეტილებას, შეცვალოს გარკვეული საქონლის დაბეგვრა. ამას მო- 

ჰყვება მომხმარებლების მიერ გადასახდელი ფასების ცვლილება და, ამ- 

გვარად, იმ საქონლის რაოდენობის ცვლილება, რომლის მოხმარებასაც 

მომხმარებლები ირჩევენ. შეგვიძლია დავითვალოთ მომხმარებლების უპი- 

რატესობა ყოველი შემოთავაზებული დაბეგევრისთვის და ვნახოთ, ბეგარის 

როგორი რეფორმის დროსაა დანაკარგი ყველაზე მცირე. 

ეს ინფორმაცია სასარგებლოა დაბეგვრის სხვადასხვა მეთოდების 

განხილვისთვის, მაგრამ მას ორი ნაკლი აქვს. პირველ რიგში, ჩვენ ვიცით, 

რომ მომხმარებლის უპირატესობის გამოთვლა სამართლიანია მხოლოდ 

პრივილეგიათა განსაკუთრებული შემთხვევისას – კერძოდ, ესაა პრივილე- 

გიები, რომლებიც კვაზინწრფივი სარგებლიანობის ფუნქციითაა წარ- 

მოდგენილი. ადრე უკვე ითქვა, რომ ამ სახის სარგებლიანობის ფუნქცია 

შეიძლება ზუსტი მიახლოება იყოს იმ საქონლისთვის, რომლისთვისაც შემო- 

სავლის ცვლილებას მოთხოვნის მცირე ცვლილებამდე მივყავართ, მაგრამ 

ისეთი საქონლისთვის, რომლის მოხმარებაც მჭიდროდაა დაკავშირებული 

შემოსავალთან, მომხმარებლის უპირატესობის გამოყენება შეიძლება 

მცდარი აღმოჩნდეს. 
მეორეც, ამ დანაკარგის გამოთვლა აერთიანებს ყველა მომხმარებელსა 

და მწარმოებელს და წარმოქმნის სოციალური პოლიტიკის „ღირებულებას" 

მითიური „საშუალო მომხმარებლისთვის”. ბევრ შემთხვევაში სასარგებლოა 
არა მხოლოდ მთელი მოსახლეობისთვის პოლიტიკის ღირებულების ცოდნა, 

არამედ იმის ცოდნაც, თუ კონკრეტულად ვინ იხდის ამ ღირებულებას. ეკო- 

ნომიკური პოლიტიკის წარმატება ან წარუმატებლობა ხშირად უფრო მოგე- 
ბებისა და დანაკარგების განაწილებაზეა დამოკიდებული, ვიდრე საშუალო 

მოგებასა და დანაკარგზე. 

-
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“ მომხმარებელთა უპირატესობის გამოთვლა ადვილია, მაგრამ ჩვენ 

ვნახეთ, რომ არანაკლებ ადვილია ფასის ცვლილებასთან დაკავშირებული 

რეალური საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციების გამოთვლაც. 
თუ გვაქვს თითოეული-ოჯახის ან თუნდაც ერთი საშუალო ოჯახის მოთხოვ- 
ნის ფუნქციები, შეგვიძლია გამოვითვალოთ პოლიტიკის ცვლილების 
ზეგავლენა ყოველ ოჯახზე საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარიაციე- 
ბის გამოყენებით. შედეგად მივიღებთ ეკონომიკური პოლიტიკის შემოთა- 
გვაზებული ცვლილების „სარგებელსა" და „ღირებულებას” თითოეული 

ოჯახისთვის. მერვინ ქინგს, ლონდონის ეკონომიკის სკოლის ეკონომისტს 

თავის სტატიაში "VVCII0I6 #იგIV515 0! I02X IXL6(იღი§ V5იყ II0ს5Cხი!ძ იარ”, ჰის”- 
იმ! 0, ნსხIIC სი0ი0MIC§, 21 (1983), 183-214, საინტერესოდა აქვს გაანალიზე- 

ბული ის შედეგები, რაც დაბინავების დაბეგვრის ცვლილებებმა გამოიწეია 
ბრიტანეთში. 

ქინგმა ჯერ შეისწავლა 5895 ოჯახის დაბინავების ხარჯები და გამოით- 
ვალა მოთხოვნის ფუნქცია, რომელიც აღწერდა მათ მიერ დაბინავების 
მომსახურების შეძენას. ამის შემდეგ მოთხოვნის ეს ფუნქცია გამოიყენა 
თითოეული ოჯახის სარგებლიანობის ფუნქციის განსაზღვრისთვის. ხოლო 
ბოლო სარგებლიანობის ფუნქციის მეშვეობით გამოთვალა, თუ რამდენს 

დაკარგავდა ან მოიგებდა თითოეული ოჯახი ბრიტანეთში დაბინავების და- 
ბეგვრის გარკვეული ცვლილებისას. ქინგმა ამ ქვეთავში აღწერილი ექვივა- 
ლენტური ვარიაციის მსგავსი სიდიდე გამოიყენა, ხოლო მის მიერ შესწავ- 
ლილი ბეგარის რეფორმის ძირითადი აზრი იყო დაკავებულ სახლებზე 
ბეგარის შეღავათის გაუქმება და ქირის გაზრდა. ამ ცვლილებების შედეგად 
მიღებული სახსრები ისევ ოჯახებს უნდა დაბრუნებოდა ოჯახის შემოსავ- 
ლის პროპორციული თანხების სახით. 

ქინგმა აღმოაჩინა, რომ ასეთი რეფორმის შედეგად 5895 ოჯახიდან 

488 მოგებული რჩებოდა. რაც უფრო მნიშვნელოვანია, მან შეძლო იმ 
ოჯახების იდენტიფიცირება, რომლებიც შესამჩნევ დანაკარგს განიცდიდ- 
ნენ ბეგარის შედეგად. კერძოდ, თუ უმაღლესი შემოსავლის მქონე ოჯახების 
94% მოგებული დარჩა, უმცირესი შემოსავლის მქონე ოჯახების მხოლოდ 
58% დარჩა მოგებული. ასეთი სახის ინფორმაცია იძლევა სპეციალური 
ზომების მილების საშუალებას, რაც ხელს უწყობს საგადასახადო რეფორმის 
დამუშავებას. 

შეჯამება 

1 დისკრეტული საქონლისა და კევაზინწრფივი სარგებლიანობის 
შემთხვევაში დისკრეტული საქონლის #7 ერთეულის მოხმარებასთან დაკავ- 
შირებული სარგებლიანობა პირველი ” პირობითი ფასის ჯამს უდრის. 

  

? საგადასახადო რეფორმისას კეთილდღეობის ანალიზი ოჯახის მონაცემების გამოყ- 
ენებით. 
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2. ეს თანხა ამ საქონლის მოხმარების საერთო სარგებელს წარ- 
მოადგენს. აქედან საქონლის შეძენაზე დახარჯული თანხის გამოკლებით 

ვღებულობთ მომხმარებლის უპირატესობას. 
3. ფასის ცვლილებასთან დაკავშირებულ მომხმარებლის უპირატესო- 

ბის ცვლილებას ტრაპეცოიდის ფორმა აქვს. იგი შეიძლება ინტერპრეტირე- 
ბულ იქნას როგორც ფასის ცვლილებასთან დაკავშირებული სარ- 

გებლიანობის ცელილება. 
4. ზოგადად, შესაძლებელია შემოსავლის საკომპენსაციო ვარიაციისა 

და ექვივალენტური ვარიაციის გამოყენება ფასის ცვლილების ფულადი 
შედეგის გამოსათვლელად. 

5. თუ სარგებლიანობა კვაზიწრფივია, მაშინ საკომპენსაციო ვარიაცია, 

ექვივალენტური ვარიაცია და მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება 
ტოლია. მაშინაც კი, როდესაც სარგებლიანობა კვაზიწრფივი არ არის, მომხ- 
მარებლის უპირატესობის ცვლილება შეიძლება გამოყენებულ იქნას, რო- 

გორც ფასის ცვლილების მომხმარებლის სარგებლიანობაზე მოხდენილი 

ეფექტის საკმაოდ ზუსტი მიახლოება. 
6. მიწოდების ქცევის შემთხვევაში შეგვიძლია განვსაზღვროთ მეწარ- 

მის უპირატესობა, რომელიც ასახავს მიმწოდებლის სუფთა სარგებელს 

საქონლის მოცემული რაოდენობის წარმოებისგან. 

გამეორებისათვის 

დავუშვათ მოთხოვნის მრუდი მოცემულია ფუნქციით 

სLCX)=10- 7. რას უდრის ამ საქონლის 6 ერთეულის მოხმარების 
საერთო სარგებელი? 

2. თუ წინა მაგალითში ფასი შეიცვლება 4-დან 6-მდე, როგორი იქნება 
მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება? 

3. დავუშვათ, მომხმარებელი მოიხმარს დისკრეტული საქონლის 10 

ერთეულს და ფასი იზრდება §%5 -დან §%6 -მდე. მიუხედავად ამისა, ფასის 

ზრდის შემდეგაც მომხმარებელი განაგრძობს ამ დისკრეტული საქონლის 10 
ერთეულის მოხმარებას. როგორია მომხმარებლის უპირატესობის დანა- 

კარგი, რასაც ფასის ასეთი ცვლილება იწვევს? 
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დანართი 

გამოვიყენოთ დიფერენციალური აღრიცხვა, რათა უფრო ახლოდან 

შევხედოთ მომხმარებლის უპირატესობას. დავიწყოთ კვაზიწრფივი სარ- 
გებლიანობის მაქსიმიზაციის საკითხით: 

იი2X V(X) + », 
+ 

როცა XX + 7 = MM. 

ბიუჯეტის შეზრუდვის გამოყენებით მივიღებთ: 

MიმX VC.X) + 1 – XX. 
X 

ამ პრობლემის პირველი თანრიგის პირობაა: 

C(X)=7/. 
ეს ნიშნავს, რომ მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია გასაზღვრულია, რო- 

გორც 
(X) =V (»). (14.2) 
აღენიშნოთ მსგავსება დისკრეტული საქონლის ზემოთ აღწერილ 

ჰემთხვევასთან: ფასი, რომლის გადახდისთვის მომხმარებელი მზად არის 
საქონლის X ერთეულის შესაძენად, ზღვრული სარგებლიანობის ტოლია. 

მაგრამ ვინაიდან მოთხოვნის ინვერსიული მრუდი სარგებლიანობის წარმოე- 
ბ. --ს გვაძლევს, შეგვიძლია გამოვითვალოთ მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქციის 
:სტეგრალი სარგებლიანობის ფუნქციის საპოვნელად. შედეგად მივიღებთ: 

#CX) = XC) XC) = IV C)« = | ი(0. 
ამგეარად, სარგებლიანობა, რომელიც დაკავშირებულია X საქონლის 

'რებასთან, წარმოადგენს მოთხოვნის მრუდის ქვემოთა არეს. 

მაგალითი: მოთხოვნის რამდენიმე ფუნქცია 

დავუშვათ, გვაქვს წრფივი მოთხოვნის ფუნქცია X(7) =0- ხი , მაშინ 

მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება, როდესაც ფასი / -დან 0 -მდე 

იწევს, იქნება: 

წ) /? 4 ძ? – 

|C-ხიძ!: =-:5- =0ძ0-ე)ხ––»––. 
ი წ 
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მოთხოვნის კიდევ ერთი, ხშირად გამოყენებული ფუნქცია, რომელსაც 

შემდეგ თავში უფრო დეტალურად შევისნავლით, შემდეგი სახისაა: 

XL») = '4ი", სადაც C< 0 და /” რაიმე დადებითი მუდმივაა. როდესაც 

ფასი იცვლება / -დან 0 -მდე, ამასთან დაკავშირებული მომხმარებლის 

უპირატესობის ცვლილება იქნება: 

ძ C+! |19 C+I C+1 

| 4("ძ = 4“ | =49 =# 
წ.) 

  

C +) C +I 

სადაც C# –1. 

როდესაც C= –1, მოთხოვნის ეს ფუნქცია მიიღებს შემდეგ სახეს: 

XC/72) = 47797, რაც ძალიან ახლოსაა ჩვენს ძეელ მეგობართან, ქობ- 

დაგლასის მოთხოვნასთან – XLი) = 01 / 8. მომხმარებლის უპირატესო- 

ბის ცვლილება ქობ-დაგლასის მოთხოვნისთვის არის 
4 

|–“«ძ = თMIIი(|)7 = იMLIი4 –1ი /). 
ჩ 

CV,C5 და CV –ს შედარება 

  

CV C5 LV 

0.00 0.00 0.00 

7.18 6.93 6.70 

11.61 10.99 10.40 

14.87 13.86 12.94 

17.46 16.09 14.87 

  

      თ 
> 

ს 
ა 

–8
9 

      
ცხრილი 1...I 

მაგალითი: CM/,MM და მომხმარებლის უპირატესობა 

ტექსტში გამოვთვალეთ საკომპენსაციო და ექვივალენტური ვარია- 
ციები ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციისთვის. წინა მაგალითში 

გამოვითვალეთ მომხმარებლის უპი აატესობის ცვლილება ქობ-დაგლასის 

სარგებლიანობის ფუნქციისთვის. კ ვადარებთ ფასის ცვლილებას სარ- 
გებლიანობაზე მოხდენილი ეფექტ. ! ამივე ფულად საზომს. 

327



დავუშვათ, საქონელი 1-ის ფასი იცვლება: 1, 2, 3..., ხოლო საქონელი 2- 

ის ფასი უცვლელად 1-ის ტოლია და შემოსავალიც ფიქსირებულია 100-ზე. 

14.1 ცხრილი გვიჩვენებს ექვივალენტურ ვარიაციას წ14 , საკომპენსაციო 

ვარიაციას (C7) და მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილებას (C§) 

+ 9 
ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციისთვის #(, :1X2 ) = X,"XX 

შევნიშნოთ, რომ მომხმარებლის უპირატესობის ცვლილება ყოველთვის 

(CX) და (#7) სიდიდეებს შორისაა და რომ ამ სამ სიდიდეს შორის 

განსხვავება შედარებით მცირეა. შესაძლებელია იმის ჩვენება, რომ ეს 

ორივე ფაქტი ჭეშმარიტია საკმარისად ზოგად პირობებში. იხილეთ Mიხი 

VVIIIIთ, "C0ი§სთიI§ 5სისა VVIIნის! ტი010§)"“, #ტოგულმი სხიიი0იIC ILCVI6V/, 66 

(1976), 589-597. 

  

3 მომხმარებლის უპირატესობა ბოდიმის გარემე. 
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თავი 15 

ააზზრის მოთხოვნა 
წინა თავებში განვიხილეთ, თუ როგორ შეიძლება მოხდეს მომხ- 

მარებლის ინდივიდუალური გადაწყვეტილების მოდელირება. ამ თაეში 

ვნახავთ, როგორ უნდა შევკრიბოთ ინდიეიდუალური გადაწყვეტილებანი 

ბაზრის მოთხოვნის მისაღებად. მას შემდეგ, რაც ავაგებთ ბაზრის მოთხოვ- 
ნის მრუდს, შევისწავლით მის ზოგიერთ თვისებას, როგორიცაა დამოკიდე- 

ბულება მოთხოვნასა და შემოსავალს შორის. 

15.1. ინდივიდუალური მოთხოვნიდან ბაზრის მოთხოვ- 
ნამდე | 

XIC0,, 0:,M,) იყოს 1-ური მომხმარებლის მოთხოვნის ფუნქცია 

საქონელი I-ისთვის, ხოლო Xჯ? (ი, ჩნ,,M) იყოს (-ური მომხმარებლის 

მოთხოვნის ფუნქცია საქონელი 2-ისთვის, დაგუშვათ, / მომხმარებელთა 
რაოდენობაა, მაშინ საქონელ 1-ზე ბაზრის მოთხოვნა, ანუ აგრეგირებული 
მოთხოვნა, იქნება ყველა მომხმარებლის ინდივიდუალურ მოთხოვნათა 
ჯამი: 

ჩM 

X'(0,, 7,8, M)= 2, (0. ჩა. /ს). 
1=1 

ანალოგიური სიტუაცია გვაქვს საქონელი 2-ისთვისაც. 

ვინაიდან თითოეული ინდივიდის მოთხოვნა თითოეულ საქონელზე და- 

მოკიდებულია ფასებზე და ინდივიდის ფულად შემოსავალზე, აგრეგირე- 
ბული მოთხოვნა ზოგადად დამოკიდებული იქნება ფასებზე და შემო- 
სავალთა განაწილებაზე. მიუხედავად ამისა, ხშირად მოსახერხებელია გან- 
ვიხილოთ აგრეგირებული მოთხოვნა „საშუალო მომხმარებლისა", რომლის 

შემოსავალი ყველა ინდივიდუალური შემოსავლის ჯამის ტოლია. გარემოე- 
ბები, რომლებშიც ეს შეიძლება გაკეთდეს, საკმაოდ შეზღუდულია, და ამ 

საკითხზე მსჯელობა ჩვენი წიგნის შესაძლებლობებს სცილდება. 

თუ ასეთ დაშვებას გავაკეთებთ, აგრეგირებული მოთხოვნის ფუნქციას 

შემდეგი სახე ექნება: X'(ი,, 1, M), სადაც M ინდივიდუალური მომხ- 

მარებლების შემოსავალთა ჯამის ტოლია. ამ დაშვების პირობებში აგრე- 

გირებული მოთხოვნა იგივეა, რაც მოთხოვნა ინდივიდისა, რომლის შემო- 

სავალია M , ხოლო ფასებია (რთ, ეუ) 
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თუ ფულად შემოსავლებს და საქონელი 2-ის ფასს უცვლელს დავტო- 
ვებთ, შეგვეძლება საქონელ 1I-ზე აგრეგირებულ მოთხოვგნასა და მის ფასს 
შორის დამოკიდებულების ილუსტრირება, როგორც ეს 15.1 ნახაზზეა ნაჩვე- 
ნები. შევნიშნავთ, რომ ეს მრუდი აგებულია იმ შემთხვევისთვის, როდესაც 
ყველა სხვა ფასი და შემოსავლები ფიქსირებულია. თუ ეს ფასები და შემო- 
სავლები შეიცვლება, აგრეგირებული მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება. 

  

ფასი 

   მოთხოენის მრუდი    
  
  

რაოდენობა       

ნახ. 15. /. ბაზრის მოთხოვნის მრუდი. ბაზრის მოთხოვნის მრუდი 

წარმოადგენს ინდივიდუალურ მოთხოვნათა მრუდების ჯამს. 

მაგალითად, თუ საქონელი 1 და საქონელი 2 სუბსტიტუტებია, მაშინ 
საქონელი 2-ის ფასის გაზრდა გამოიწვევს საქონელ I-ზე მოთხოვნის გაზრ- 
დას, მიუხედავად მისი ფასისა. ეს ნიშნავს, რომ საქონელი 2-ის ფასის 

გაზრდა გამოიწვევს საქონელ 1-ზე აგრეგირებული მოთხოვნის მრუდის 

პარალელურად მარჯვნივ გადაადგილებას. ანალოგიურად, საქონელი 1 და 

საქონელი 2 სრულ შევსებას წარმოადგენს, საქონელი 2-ის ფასის გაზრდა 

გამოიწვევს საქონელ 1-ზე მოთხოვნის მრუდის მარცხნივ გადაადგილებას. 

თუ საქონელი 1 მომხმარებლისთვის ნორმალური საქონელია, მაშინ ინ- 
დივიდის ფულადი შემოსავლის გაზრდა ყველაფერი დანარჩენის შეუცვლე- 

ლად გამოიწვევს ამ ინდივიდის მოთხოვნის გაზრდას და შესაბამისად, აგრე- 

გირებული მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ გადაადგილებას. თუ ავიღებთ 

მომხმარებლის ზემოთ მოყვანილ მოდელს და დაგუშვებთ, რომ საქონელი I! 
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ამ მომხმარებლისთვის ნორმალურ საქონელს წარმოადგენს, მაშინ ნების- 
მიერი ეკონომიკური (ცვლილება, რომელიც აგრეგირებულ შემოსავალს 

გაზრდის, საქონელ 1-ზე მოთხოვნის გაზრდას გამოიწვევს. 

15.2. მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია 

შეგვიძლია ჩავთვალოთ, რომ აგრეგირებული მოთხოვნის მრუდი ას- 

ახავს რაოდენობას, როგორც ფასის ფუნქციას, ან რომ იგი ასახავს ფასს, 

როგორც რაოდენობის ფუნქციას, როდესაც ამ უკანასკნელი აზრის 

გამოკვეთა გვსურს, მივმართავთ მოთხოვნის ინვერსიულ ფუნქციას ჩ(X ). 

ეს ფუნქცია გვიჩვენებს, თუ როგორი უნდა იყოს საქონელი 1-ის საბაზრო 

ფასი, რათა ამ საქონლის X ერთეული იქნას მოთხოვნილი. 

ადრე ვნახეთ, რომ საქონლის ფასი ასახავს ამ საქონელსა და ყველა 

სხვა საქონელს შორის სუბსტიტუციის ზღვრულ ნორმას (M//?%). ეს ნიშ- 
ნავს, რომ საქონლის ფასი წარმოადგენს ამ საქონლის დამატებით 

ერთეულში ფულის გადახდის ზღვრულ სურვილს ნებისმიერი მომხ- 

მარებლისათვის, ვინც ამ საქონელს მოითხოვს. თუ ყველა მომხმარებელი 

ერთნაირ ფასს იხდის ყველა საქონელში, მაშინ ყველა მომხმარებლის სუბ- 

სტიტუციის ზღვრული ნორმა ტოლი იქნება მათი ოპტიმალური არ- 

ჩევანისთვის. ამგვარად, მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია (X) ასახავს 

სუბსტიტუციის ზღვრულ ნორმას ან გადახდის ზღვრულ სურვილს ყოველი 
მომხმარებლისათვის, რომელიც ამ საქონელს შეიძენს. 

შეჯამების ამ ოპერაციის გეომეტრიული ინტერპრეტაცია საკმაოდ 
ცხადია. შევნიშნოთ, რომ მოთხოვნის ან მიწოდების მრუდებს ვკრებთ 
ჰორიზონტალურად: ნებისმიერი მოცემული ფასისთვის ვაჯამებთ ინდი- 
ვიდების მიერ მოთხოვნილ რაოდენობებს, რაც, ცხადია, ჰორიზონტალურ 
ღერძზეა ათვლილი. 

მაგალითი: მოთხოვნის „წრფივი" მრუდების შეჯამება 

დავუშვათ, ერთი ინდივიდის მოთხოვნის მრუდია #2, (2)= 20-ი, 

ხოლო მეორესი – L» (ი) =10 – 2ი · როგორია ბაზრის მოთხოვნის ფუნ- 

ქცია? აქ უნდა დავფიქრდეთ იმაზე, თუ რას ვგ'ულეისხმობთ, როდესაც ვამ- 

ბობთ, რომ მოთხოვნის ფუნქცა,ბ =რფივია". ვინაიდან საქონლის უარყო- 

ფითი რაოდენობა არ არ.,ეიო?”ს ჩენ სინამდვილეში ვგულისხმობთ, რომ 

მოთხოვნის ინდივიდუ..ლ ე რ ფუნეციებს შემდეგი სახე აქვთ: 

MX (6)= თ2X120 – #,0), 
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M.(2)= IიმXV0 – 2ი,0). 
ის, რასაც ეკონომისტები მოთხოვნის „წრფივ" ფუნქციებს უწოდებენ, 

სინამდვილეში წრფივ ფუნქციებს არ წარმოადგენს. მოთხოვნის ამ ორი 
ფუნქციის ჯამს აქვს 15.2 ნახაზზე ნაჩვენები სახე. მიაქციეთ ყურადღება 

კუთხეს #7 = 5 წერტილში. 

  

ფას ფასი ფასი 

აგენტ (+-ის აგენტ 2-ს 

20 მოთხოენა 20 მოთხოვნა 20 

  

   
   

    

ბახრის მოთხოვნა 

მოთხოენის ორი 

მრუდის ჯამს 

მს(ეე))9 (ი » 

  

  

%X%2 XI ე       

ნახ, 15.2. მოთხოვნის ორი „წრფივი” მრუდის ჯამი. ვინაიდან მოთხოვ- 

ხის მრუდები წრფივია მხოლოდ დადებითი რაოდენობებისთვის, ბაზრის 

მოთხოვნის მრუდი „გატეხილი” იქნება. 

15.3. დისკრეტული საქონელი 

ჩგენ ვნახეთ, რომ დისკრეტული საქონლის შემთხვევაში ამ საქონელზე 
მომხმარებლის მოთხოვნა შეიძლება აღწერილ იქნას ამ მომხმარებლის პი- 
რობითი ფასების საშუალებით. აქ შევისწავლით ბაზრის მოთხოვნას ასეთი 
სახის საქონელზე. სიმარტივისთვის შევიზღუდოთ შემთხვევით, როდესაც 
საქონლის შესაძლო რაოდენობებია ნული და ერთი. 

ამ შემთხვევაში მომხმარებლის მოთხოვნა სრულად აღიწერება მისი 
პირობითი ფასის საშუალებით – ეს არის ფასი, რომლის გადასახდელადაც 

მომხმარებელი მზადაა, რათა შეიძინოს საქონლის ერთი ერთეული. 15.3 

ნახაზზე ნაჩვენებია მოთხოვნის მრუდები და მომხმარებლებისთვის # და 8 

ბაზრის მოთხოვნა, რომელიც ზუსტად მოთხოვნის ამ ორი მრუდის ჯამის 
ტოლია. შევნიშნოთ, რომ ამ შემთხვევაში ბაზრის მოთხოვნის მრუდი „კლე- 

ბადია", ვინაიდან საბაზრო ფასის შემცირებამ უნდა გამოიწვიოს იმ მომხ- 

მარებელთა რაოდენობის გაზრდა, რომლებიც ამ ფასზეც თანახმა არიან. 
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აგენტ -ის აგენტ 8 -ის 
ბაზრის 

მოთხოქნა მოთხოქნა მოთხოენა 

ხი; ეღეეე–___–_–“-––--–-–-__-_-_-__-_-___ ნ, “1 

ხა ღებტრძრძი„»„„«“._–__ იჯ ა _–- _ 

”» # ' #,კ+ 13 

“· ჩ C       
ნახ. 1531. დისკრეტულ საქონელზე ბაზრის მოთხოვნა. ბაზრის 

მოთხოვნის მრუდი წარმოადგენს ამ ბაზრის ყველა მომხმარებლის მოთხოვ- 

ნის მრუდების ჯამს. ბაზარი აქ ორი მომხმარებლითაა წარმოდგებილი – #. 

და 8. 

15.4. ექსტენსიური და ინტენსიური საზღვრები 

წინა თავებში განვიხილეთ მომხმარებლის არჩევანი, რომლის დროსაც 

მომხმარებელი თითოეული საქონლის დადებით რაოდენობას მოიხმარს. 
როდესაც ფასი იცვლება, მომხმარებელი გადაწყვეტს ერთი ან მეორე 

საქონლის მოხმარების გაზრდას ან შემცირებას, მაგრამ საბოლოოდ მოიხ- 
მარს ორივე საქონლის გარკვეულ რაოდენობას. ეკონომისტები ზოგჯერ 

ამბობენ, რომ ეს არის ინტენსიური საზღვრის რეგულირება. 
პირობითი ფასის მოდელში მომხმარებლები ფიქრობენ, შევიდნენ თუ 

არა ბაზარში ერთ-ერთი საქონლის შესაძენად. ამას ზოგჯერ ექსტენსიური 
საზღვრის რეგულირებას უწოდებენ. აგრეგირებული მოთხოვნის მრუდი 
ორივე სახის გადაწყვეტილებათა გავლენას განიცდის. 

ადრე ვნახეთ, რომ ინტენსიური საზღვრის რეგულირება ნორმალური 

საქონლის შემთხვევაში „კორექტული” მიმართულებით მიმდინარეობს: რო- 
დესაც ფასი იზრდება, მოთხოვნის რაოდენობა მცირდება. ექსტენსიური 

საზღვრის რეგულირება აგრეთვე „კორექტული" მიმართულებით მიმდი- 

ნარეობს. ამგვარად, უნდა მოველოდეთ, რომ მოთხოვნის აგრეგირებული 

მრუდები, საზოგადოდ, „ნეგატიურად დახრილი" იქნება. 
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15.5. ელასტიურობა 

მე-6 თავში ენახეთ, როგორ უნდა ავაგოთ მოთხოვნის ფუნქცია, როდე- 
საც ვიცით მომხმარებლის პრეფერენციები. ხშირად საინტერესოა იმის 
ცოდნა, თუ რამდენად „რეაგირებადია" მოთხოვნა ფასის ან შემოსაელის ამა 
თუ იმ ცვლილებაზე. პირველი იდეა, რომელიც აზრად მოგვდის, არის 
მოთხოვნის ფუნქციის გამოყენება რეაგირებადობის საზომად. ბოლოს და 
ბოლოს, განსაზღვრებიდან გამომდინარე, მოთხოვნის ფუნქციის დახრი- 
ლობა უდრის მოთხოვნის რაოდენობის ცვლილების შეფარდებას ფასის 
ცვლილებასთან: 

ტი 
მოთხოვნის ფუნქციის დახრილობა=   

რტხ 

რაც სწორედ რეაგირებადობის საზომს წააგავს. 
ეს მართლაც შეიძლება რეაგირებადობის საზომად ჩაითვალოს, მაგრამ 

იგი გარკვეულ პრობლემებს წარმოქმნის. ყველაზე მნიშვნელოვანი პრობ- 
ლემა ისაა, რომ მოთხოვნის ფუნქციის დახრილობა დამოკიდებულია“ფასისა 
და რაოდენობის ზომის ერთეულებზე თუ მოთხოვნას გავზომავთ 
გალონებში, დახრილობა ოთხჯერ ნაკლები იქნება კვარტებში გაზომილი 

მოთხოვნის დახრილობასთან შედარებით. ზომის ერთეულების ყველა 
შემთხვევაში დასახელების ნაცვლად, მოსახერხებელია რეაგირებადობის 
უერთეულო საზომის არჩევა. ეკონომისტები ირჩევენ ელასტიურობის სახ- 
ელით ცნობილ საზომს. 

მოთხოვნის ელასტიურობა ფასის მიმართ განისაზღვრება, როგორც 
რაოდენობის პროცენტული ცვლილების შეფარდება ფასის პროცენტულ 
ცვლილებასთან. ფასის 10%-იანი ზრდა არის ფასის 10%-იანი ზრდა, მი- 

უხედავად იმისა, ამერიკულ დოლარებშია ეს ფასი მოცემული თუ ინგლისურ 
ფუნტებში. ამგვარად, ცვლილების პროცენტული გაზომვა ელასტიურობას 
საზომი ერთეულებისაგან'ათავისუფლებს. 

სიმბოლოებით გამოხატულ ელასტიურობის განსაზღვრებას შემდეგი 
სახე აქვს: 

ც= 49/94 
#ტჩ/ი 

ან, რაც უფრო ხშირად გამოიყენება: 

ლ- ნ 494 
«რი V 

მაშასადამე, ელასტიურობა შეიძლება გამოიხატოს, როგორც ფასის 

რაოდენობასთან შეფარდებისა და მოთხოვნის ფუნქციის დახრილობის ნამ- 
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რავლი. ამ თავის დანართში ელასტიურობა აღწერილი იქნება მოთხოვნის 
ფუნქციის წარმოებულის საშუალებით. თუ დიფერენციალურ აღრიცხვას 
იცნობთ, მაშინ წარმოებულის გამოყენება ელასტიურობის აღსაწერად 
ძალიან მოსახერხებელია. მოთხოვნის მრუდებს, როგორც წესი, უარყოფითი 

დახრილობა აქვთ. მაგრამ, ვინაიდან დამღლელია ელასტიურობის განუ- 

წყვეტლივ მოხსენიება, როგორც მინუს ესა და ეს, ამიტომ ხშირად 

სიტყვიერი მსჯელობისას ელასტიურობას მოიხსენიებენ, როგორც 2 ან 3, 

და არა -2 ან -3. ტექსტში ნიშანს მხედველობაში ვიქონიებთ იმდაგვარად, 
რომ გამოვიყენებთ მხოლოდ ელასტიურობის აბსოლუტურ სიდიდეს, მაგრამ 
უნდა ვიცოდეთ, რომ სიტყვიერი მსჯელობისას „მინუს” ნიშანი ნაკლებად 
გამოიყენება. 

უარყოფით რიცხვებთან დაკავშირებული კიდევ ერთი პრობლემა 
ჩნდება სიდიდეების შედარებისას. მეტია თუ ნაკლები –3-ის ტოლი ელას- 
ტიურობა –2-ის ტოლ ელასტიურობაზე? მათემატიკის თვალსაზრისით, -3 

ნაკლებია -2-ზე, მაგრამ ეკონომისტები ამბობენ, რომ მოთხოვნა –3-ის 

ტოლი ელასტიურობით „უფრო მეტად ელასტიურია”, ვიდრე -2-ის ტოლი 

ელასტიურობით. ამ წიგნში შევადარებთ აბსოლუტურ სიდიდეებს, რათა 

მსგავსი გაუგებრობები თავიდან ავიცილოთ. 

მაგალითი: წრფივი მოთხოვნის მრუდის ელასტიურობა 

განვიხილოთ წრფივი მოთხოვნის ძ=ძ-ხი მრუდი, რომელიც 15.4 

ნახაზზეა ნაჩვენები. ამ მრუდის დახრილობა მუდმივია და უდრის -ხ.ს 

მისი ელასტიურობის ფორმულაში ჩასმით მივიღებთ: 

ხი _ –ხი 
C= · 

ი იძ-ხ 
  

როდესაც 0 =0 , მოთხოვნის ელასტიურობა ნულის ტოლია. როდესაც 

9=0 , მოთხოვნის ელასტიურობა (მინუს) უსასრულობის ტოლია. ფასის რა 

სიდიდისას არის მოთხოვნის ელასტიურობა –1-ის ტოლი? 
ასეთი ფასის საპოვნელად გამოვიყვანოთ განტოლება 

  

–ხი _ 

0 -ხი 
საიდანაც მივიღებთ 

_ რძ 

” 2 

335



რაც, როგორც 15.4 ნახაზზე ვხედავთ, მოთხოვნის მრუდის შუა წერტილს 

შეესაბამება. 

15.6. ელასტიურობა და მოთხოვნა 

თუ საქონლის მოთხოვნის ელასტიურობა 1-ზე მეტია აბსოლუტური 

სიდიდით, ვამბობთ, რომ ამ საქონელს ელასტიური მოთხოვნა აქვს. თუ 
ელასტიურობის აბსოლუტური სიდიდე ერთზე ნაკლებია, ვამბობთ, რომ 
საქონელს არაელასტიური მოთხოვნა აქვს. და თუ ელასტიურობა ზუსტად - 
1-ის ტოლია, ვამბობთ, რომ საქონელს ერთეულოვანი ელასტიურობის 

მოთხოვნა აქვს. 
ელასტიური მოთხოვნის მრუდი ისეთი მრუდია, რომლისთვისაც 

მოთხოვნის რაოდენობა ძალიან რეაგირებადია ფასის მიმართ: თუ ფასს 
ერთი პროცენტით გავზრდით, მოთხოვნის რაოდენობა ერთ პროცენტზე 
მეტით გაიზრდება. ამიტომ ელასტიურობა უნდა განვიხილოთ, როგორც 
მოთხოვნის რაოდენობის რეაგირებადობა ფასის ცვლილებაზე, და ამ გზით 
უფრო ადვილი იქნება იმის დამახსოვრება, თუ რას ნიშნავს ელასტიური და 
არაელასტიური მოთხოვნა. 

ზოგადად, საქონელზე მოთხოვნის ელასტიურობა დიდადაა დამოკიდე- 

ბული იმაზე, თუ რამდენი სუბსტიტუტი აქვს ამ საქონელს. ავიღოთ 

უკიდურესი შემთხვევა – ჩვენი ძველი მეგობარი, წითელი ფანქრებისა და 
ლურჯი ფანქრების მაგალითი. დავუშვათ, რომ ეს ორი საქონელი ყველას 
სრულ სუბსტიტუტებად მიაჩნია. მაშინ, თუ შეძენილია თითოეული მათგანის 
გარკვეული რაოდენობა, მათი ფასი ერთნაირი უნდა იყოს. დავფიქრდეთ, რა 

მოუვა წითელ ფანქრებზე მოთხოვნას, თუ მათი ფასი გაიზრდება, ხოლო 

ლურჯი ფანქრების ფასი არ შეიცვლება. ცხადია, რომ იგი ნულამდე დაეცემა 
- წითელ ფანქრებზე მოთხოვნა ძალიან ელასტიურია, ვინაიდან ამ 
საქონელს სრული სუბსტიტუტი აქვს. 

თუ საქონელს მრავალი სუბსტიტუტი აქვს, უნდა მოველოდეთ, რომ 
მისი მოთხოვნის მრუდი ძალიან რეაგირებადი იქნება ფასის ცვლილებების 
მიმართ. მეორე მხრივ, თუ სუბსტიტუტების რაოდენობა მცირეა, მისი 

მოთხოვნა შიძლება ძალიან არაელასტიური იყოს. 

15.7. ელასტიურობა და შემოსავალი 

შემოსავალი არის საქონლის ფასისა და გაყიდული საქონლის რაოდე- 

ნობის ნამრავლი. თუ საქონლის ფასი იზრდება, გაყიდული საქონლის 

რაოდენობა მცირდება. ასე რომ შემოსავალი შეიძლება შემცირდეს ან გაი- 

ზარდოს. თუ როგორ შეიცვლება შემოსავალი, დამოკიდებულია მოთხოვნის 

რეაგირებადობაზე ფასის ცვლილების მიმართ. თუ მოთხოვნა მკეეთრად 

ეცემა ფასის ზრდის შედეგად, შემოსავალი შემცირდება. თუ ფასის ზრდის 

შედეგად მოთხოვნის შემცირება მცირეა, მაშინ შემოსავალი იზრდება. ეს 
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ნიშნავს, რომ შემოსავლის ცვლილების მიმართულება მჭიდრო კავშირშია 
მოთხოვნის ელასტიურობასთან. 

მართლაც, არსებობს ძალიან სასარგებლო კავშირი ფასის ელასტიუ- 
რობასა და შემოსავლის ცვლილებას შორის. შემოსავლის განმარტების 
მიხედვით 

IX = ჩძ. 

თუ 0 + #/ ფასის ცვლილებაა, ხოლო 0 + #0 – რაოდენობის ცელი- 

ლება, მივიღებთ ახალ შემოსავალს: 

M =(ი+#MX9+#4ძ)= იძ+0ტი+ იბი+#იტძ. 
თუ # -ს გამოვაკლებთ ჯ -ს, მივიღებთ: 

/#M = ძ/V + ირ)ძ + Mერ0ძ. 

  

ფასი 

8/2ხ 

  Iძ=0 
  

  

რაოდენობა     
  

ნახ. I5.4 წრფივი მოთხოვნის მრუდის ელასტიურობა. ელასტიუ- 
რობა უსასრულოა ვერტიკალური გადაკვეთის წერტილში, ერთის ტოლია 

მრუდის შუა წერტილში და ნულის ტოლია პორიზონტალური გადაკვეთის 

წერტილში. 

თუ «MM და #ბ# სიდიდეები მცირეა, ბოლო შესაკრები შეიძლება უგუ- 

ლებელყოფილ იქნას და შემოსავლის ცვლილების შემდეგი გამოსახულება 

მივიღოთ: 
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/#სI? = 99 + ი/ძ. 

ეს ნიშნავს, რომ შემოსავლის ცვლილება რაოდენობისა და ფასის 

ცვლილების ნამრავლისა და საწყისი ფასისა და რაოდენობის ცვლილების 
ნამრავლის ჯამის ტოლია. თუ გვსურს შემოსავლის ცვლილების გამოხატვა 

ფასის ცვლილებასთან მიმართებით, საჭიროა მხოლოდ ამ გამოსახულების 

რი -ზე გაყოფა: 

#7 #ძ 
–-=ძჩი–--. 
წაწ/, #2 

გეომეტრიულად ეს 15.5 ნახაზზეა ნაჩვენები. სამკუთხედი წარ- 
მოადგენს მართკუთხედის ფართობს: ფასი გამრავლებული რაოდენობაზე. 

როდესაც ფასი იზრდება, ამ მართკუთხედს ზემოდან ვუმატებთ მართ- 

კუთხედს, რომელიც დაახლოებით #4#ი/ -ს ტოლია. მაგრამ გვერდიდან ვაკ- 

ლებთ მართკუთხედს, რომელიც დაახლოებით /##90 -ის ტოლია. მცირე 

ცვლილებების შემთხვევაში ეს სწორედ ზემოთ მოყვანილ ტოლობას წარ- 

მოადგენს (უგულებელყოფილი #ბა0/#რი ნაწილი კუთხეში მდებარე პატარა 

მართკუთხედია, რომელიც ძალიან მცირეა სხვა სიდიდეებთან შედარებით). 

  ოთრაოაბ, თილი მაა 

ფასი 

ები 

ი+ტი--- 0 
წამია 

ს ” – ტიბძ ს 

  

ირი       
  

“'ი+4აძ 4 რაოდენობა       

ნახ. I50.-5- როგორ იცქლება შემოსავალი ფასის ცვლილებისას. შემო- 

სავლის ცვლილება წარმოადგენს ზედა და გვერდითი მართკუთხედების 

ჯამს. 
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როდის იქნება ამ ორი ეფექტის ჯამი დადებითი? ანუ, როდის დაკმაყო- 

ფილდება შემდეგი უტოლობა: 
ტბ? #ტ 
+..= ი“?+ძ(ი)> 0? 
#ი #/ 

ამ უტოლობის შედეგად მივიღებთ: 

/ 
–:09>-I. 
ძ ტი 

ამ გამოსახულების მარცხენა მხარე წარმოადგენს რ 

უარყოფითი რიცხვია. უტოლობის -1-ზე გამრავლ; ' სოყრის ძი. „იუ 

ლებას ცვლის და გვაძლევს: 
C (2) <1. 

ამგვარად, შემოსავალი იზრდება ფასის გაზრდისას, თუ მოთხოვნის 

ელასტიურობის აბსოლუტური მნიშვნელობა 1-ზე ნაკლებია. ანალოგიურად, 

შემოსავალი მცირდება ფასის გაზრდისას, თუ მოთხოვნის ელასტიურობის 

აბსოლუტური მნიშვნელობა I-ზე მეტია. 

ამის გაგების მეორე გზაა შემოსავლის ცვლილების წარმოდგენა ზემოთ 

მოყვანილი სახით: 

' MI = ი/40ძ + ძ/ტი > 0. 

/ 

ძმ ბი 

არსებობს მესამე გზეც: ავიღოთ #I?/ სი სიდიდის ამსახველი ფორ- 

მულა და გარდავქმნათ შემდეგი სახით: 

ტ/? ტ 4 
–= =9+ი-7 -/+8 ” 9. 4I+6 (#)I 
ტი ტი ძ 4ტ 
ვინაიდან მოთხოვნის ელასტიურობა, როგორც წესი, უარყოფითია, 

შეგვიძლია ამ გამოსახულების შემდეგი სახით ჩაწერაც: 

ტM 
““ =ძI-C(ი)I ბ 9-6) 
ამ ფორმულაში ადვილი დასანახია, თუ როგორ რეაგირებს შემოსავალი 

ფასის ცვლილებაზე: როდესაც ელასტიურობის აბსოლუტური სიდიდე I1-ზე 

  

წწ. 
მეტია, მაშინ ჯ წილადი უარყოფითი უნდა იყოს და პირიქით. 
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ამ მათემატიკური ფაქტების ძირითადი აზრის დამახსოვრება ძნელი არ 

არის. თუ მოთხოვნა ძალიან რეაგირებადია ფასის მიმართ – ანუ ძალიან 

ელასტიურია – მაშინ ფასის გაზრდა გამოიწვევს მოთხოვნის ისეთ შემცირე- 

ბას, რომ შემოსავალი შემცირდება. თუ მოთხოვნა არარეაგირებადია ფასის 

მიმართ – ანუ არაელასტიურია – მაშინ ფასის გაზრდა მოთხოგნას ძალიან 

არ შეცვლის, და საერთო შემოსავალი გაიზრდება. სასაზღვრო შემთხვევაა, 
როდესაც ელასტიურობა -1-ის ტოლია. ამ დროს, თუ ფასი 1%-ით გა- 

იზრდება, რაოდენობა 1%-ით შემცირდება და საერთო შემოსავალი არ 

შეიცვლება. 

მაგალითი: გაფიცვა და სარგებელი 

1979 წელს ფერმის მუშათა გაერთიანებამ (VიII0ძ სეთ VV0IXC§) გამო- 
აცხადა გაფიცვა სალათის კალიფორნიელ მწარმოებელთა წინააღმდეგ. 

გაფიცვა ძალიან ეფექტური გამოდგა: სალათის წარმოება თითქმის გა- 

ნახევრდა, მაგრამ სალათის მიწოდების შემცირებამ სალათის ფასის გარ- 
დაუვალი გაზრდა გამოიწვია. გაფიცვის განმავლობაში სალათის ფასი 
თითქმის 400%-ით გაიზარდა. ვინაიდან წარმოება განახევრდა, ხოლო 

ფასები გაოთხმაგდა, ხუფთა შემოსავალმა მწარმოებელთა სარგებელი გა- 

აორმაგა!! 

მაშინ საკითხავია, რატომ გამართეს მოლაპარაკება გაფიცულებთან? 

პასუხი ხანმოკლე და ხანგრძლივი მიწოდების რეაგირებას შეიცავს. ზამ- 

თრის თვეებში შეერთებულ შტატებში მოხმარებული სალათის უმეტესი 

ნაწილი იმპერიალ ველიში იყო მოყვანილი. როდესაც ამ სალათის მიწოდება 
ასე მკვეთრად შემცირდა ერთ სეზონში, არ იყო სხვაგან მოყვანილი 

სალათით მისი შეცვლისთვის საკმარისი დრო. ასე რომ რამდენმე სეზონის 

განმავლობაში გაგრძელებულიყო, სალათა სხვა რეგიონებში იქნებრდა 

დათესილი. სხვა წყაროებიდან გაზრდილი მიწოდება გამოიწვევდა სალათის 

ფასის ისევ მის ნორმალურ დონეზე დაბრუნებას, ანუ იმპერიალ ველის 

მწარმოებელთა სარგებლის შემცირებას. 

15.8. მუდმივი ელასტიურობის მქონე მოთხოვნა 

როგორი სახის მოთხოვნის მრუდები გვაძლევს მოთხოვნის მუდმივ 
ელასტიურობას? წრფივი მოთხოვნის მრუდის შემთხვევაში მოთხოვნის 
ელასტიურობა იცვლება ნულიდან უსასრულობამდე, რასაც მუდმივს 
ნამდვილად ვერ ვუწოდებთ. ასე რომ, ეს შემთხვევა ჩვენი კითხვის პასუხად 

არ გამოდგება. 

  

იხ, C0II8 C0I16,, 6I. 0I.. “ტლ7ICIIIII”0I Lახი, 5IIIL05 იIIძ ”იძ/იI6/§ 'IMCი/09", 5Cი0/ი/IIIC III- 

ძა), 29, 1987, 121-133. 
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შეგვიძლია გამოვიყენოთ შემოსავლის ზემოთ აღწერილი გამოთვლა 
მუდმივი ელასტიურობის მაგალითის მისაღებად. თუ ელასტიურობა 1-ის 

ტოლია #7 ფასის შემთხვევაში, მაშინ შემოსავალი არ შეიცვლება ფასის 

მცირე ცვლილებისას. ასე რომ, თუ შემოსავალი ფასის ყველა ცვლილებისას 

უცვლელი რჩება, უნდა გვქონდეს მოთხოვნის მრუდი, რომლის ელასტიუ- 

რობა ყველგან -1-ის ტოლია. მაგრამ ეს ძალიან ადვილია. ჩვენ გვჭირდება 

ფასისა და რაოდენობის დაკავშირება შემდეგი ფორმულით: 

იძ =7#%, 
რაც ნიშნავს, რომ 

# 
#4 --. 

ი 
ეს არის ფორმულა მოთხოვნისა, რომლის ელასტიურობა – I-ის ტოლია. 

ძ = MX/ი ფუნქციის გრაფიკი 15.6 ნახაზზეა მოყვანილი. ფასისა და 

რაოდენობის ნამრავლი მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ მუდმივია. 

  

9იასი 

მოთხოვნის მრუდი 

  

  

    

  

        
' 2 ვ 4 (რაოდენობა       

ნახ. /5.6. ერთეულოვანი ელასტიურობის მოთხოვნა. ამ მოთხოვნის 

მრუდისთვის ფასისა და რაოდენობის ნამრავლი მუდმივია ყველა წერ- 

ტილში. ამგვარად, ამ მოთხოვნის მრუდს აქვს -!-ის ტოლი მუდმივი ელას- 

ტიურობა. 
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როგორც ირკვევა, მუდმივი ელასტიურობის მქონე მოთხოვნის ზოგად 

ფორმულას შემდეგი სახე აქვს: 

ძ = #ი", 

„ სადაც 4 დადებითი მუდმივი რიცხვია და C ელასტიურობა, როგორც 

წესი, უარყოფითია. ამ ფორმულას მოგვიანებით მაგალითებში გამოვიყ- 

ენებთ. მუდმივი ელასტიურობის მოთხოვნის მრუდის გამოსახვის მოსახ- 

„ ერხებელ გზას ლოგარითმის გამოყენება წარმოადგენს: 

Iიძ=Iი 4+C 10 ი. 

ამ გამთსახულებაში 4# -ს ლოგარითმი წრფივადაა დამოკიდებული /7ჩ -ს 

ლოგარითმზე. 

15.9. ელასტიურობა და ზღვრული შემოსავალი 

15.7 ქვეთავში ვნახეთ, თუ როგორ იცქლება შემოსავალი ფასის ცვლი- 
ლებისას, მაგრამ. ხშირად საინტერესოა იმის ცოდნა, თუ როგორ იცვლება 
შემოსავალი, რთდესაც ვცვლით საქონლის რაოდენობას, ამის ცოდნა განსა- 
კუთრებით სასარგებლოა, როდესაც ვიხილავთ ფირმების. საწარმოო გად- 

აწყვეტილებებს. 
ადრე ვნახეთ, რომ ფასისა და რაოდენობის მცირე ცვლილებისთვის შე- 

მოსავლის ცვლილება მოცემულია ტოლობით: 

/#I = ირძ + ძი". 

თუ ტოლობის ორივე მხარეს #ს"Mი -ზე გავყოფთ, მივიღებთ ზღვრული 

შემოსავლის გამოსახულებას: 

ამ ფომულის ჩაწერა სხვანაირადაც შეიძლება: 

ტძ ნ0ძ 
რას წარმოადგენს ფრჩხილებში მოთავსებული მეორე შესაკრები? არა, 

ეს ელასტიურობა არ არის, მაგრამ თქვენ თითქმის გამოიცანით. ეს ელას- 

ტიურობის შებრუნებული სიდიდეა: 

I 1 _ძრ 
C ჩხბმი იბტძ 

V/4 
ამგვარად, ზღვრული შემოსავლის გამოსახულება შემდეგ სახეს იღებს: 
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(აქ დავწერეთ ი(9) და C (9), რათა საკუთარ თავს შევახსენოთ, რომ 

ფასიც და ელასტიურობაც საქონლის რაოდენობაზეა დამოკიდებული). 
როდესაც არსებობს შეცდომის საშიშროება, გამოწვეული იმით, რომ 

ელასტიურობა უარყოფითი სიდიდეა, ამ გამოსახულებას ზოგჯერ ასეთი 
სახით ჩავწერთ:? 

““ ით) 
#4 301) 

ეს ნიშნავს, რომ თუ მოთხოვნის ელასტიურობაა -1, მაშინ ზღვრული 

შემოსავალი ნულის ტოლია. შემოსავალი არ იცვლება, როდესაც ვზრდით 

საქონლის რაოდენობას. თუ მოთხოვნა არაელასტიურია, მაშინ CI ნაკლე- 

ბია 1-ზე, რაც ნიშნავს, რომ 1I/ CI მეტია I-ზე. ამიტომ 1–1/C| უარყო- 
ფითია, ასე რომ შემოსავალი შემცირდება, როდესაც გავზრდით წარმოებას. 

ეს დასკვნა საკმაოდ ინტუიტიურია თუ მოთხოვნა ძალიან არ 
რეაგირებს ფასის მიმართ, მაშინ მოგვიწევს ფასების მნიშვნელოვნად შე- 

ცირება წარმოების გაზრდისთვის. ასე რომ, შემოსავალი მცირდება. ეს 

მსჯელობა სრულიად ეთანსმება ზემოთ მოყვანილ მსჯელობას იმის შესახებ, 

თუ როგორ იცვლება შემოსავალი, როდესაც ვცვლით ფასს, ვინაიდან 

რაოდენობის გაზრდა ფასის შემცირებას ნიშნავს და პირიქით. 

მაგალითი: ფასის დადება 

დავუშვათ, გვევალება ჩვენს მიერ წარმოებულ საქონელზე ფასის და- 
დება და გვაქვს კარგად გამოთვლილი მოთხოვნის მრუდი ამ პროდუქტისთ- 

ვის. დავუშვათ, ჩვენი მიზანია ისეთი ფასის შერჩევა, რომელიც ახდენს მო- 

გების – შემოსავალს მინუს დანახარჯები – მაქსიმიზაციას. მაშინ ჩვენ ფა- 
სის დადებას მოვისურვებთ იმ დროს, როდესაც მოთხოვნა არაელასტიურია, 
და არა იმ დროს, როდესაც მოთხოვნის ელასტიურობა 1-ზე ნაკლებია. 

რატომ? განვიხილოთ, თუ რა მოხდება, თუ ჩვენს ფასს გავზრდით. ასეთ 

შემთხვევაში ჩვენი შემოსავალი გაიზრდება, ვინაიდან მოთხოვნა არაელას- 

ტიურია, და გაყიდული საქონლის რაოდენობა შემცირდება. მაგრამ თუ გაყ- 

  

? ეს ფორმულა ეკონომიკურ ლიტერატურაში ცნობილია „ამოროზო-რობინზონის“ 
სახელწოდებით (რედაქტორის შენიშვნა). 
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იდვა შემცირდება, ჩვენი საქონლის ხარჯებიც შემცირდება, ან, ყოველ 
შემთხვევაში, არ გაიზრდება. ასე, რომ ჩვენი საერთო მოგება უნდა გაიზარ- 

დოს, რაც გვიჩვენებს, რომ მოთხოვნის არაელასტიურ ნაწილზე ოპერირება 
არასდროს მოიტანს მაქსიმალურ მოგებას. 

15.10. ზღვრული შემოსავლის მრუდები 

წინა ქვეთავში ვნახეთ, რომ ზღვრული შემოსავალი მოცემულია 
ტოლობით: 

ტი(9) – - +-79 14417 ჩი ი(9) აე ე 
ან 

“ი.ი 
ტი 1 C(ი)! 
ჩვენ ვნახავთ, რომ სასარგებლოა ზღვრული შემოსავლის მრუდების 

აგება. პირველ რიგში შევნიშნოთ, რომ, როდესაც რაოდენობა ნულის ტო- 

ლია, ზღვრული შემოსავალი ზუსტად ფასის ტოლია. საქონლის პირველი 

გაყიდული ერთეულისთვის მილებული დამატებითი შემოსავალი ფასის 

ტოლია; მაგრამ ამის შემდეგ ზღვრული შემოსავალი ფასზე ნაკლებია, 

ვინაიდან /სი9 / ბი უარყოფითია. 

დავფიქრდეთ ამაზე. თუ გადავწყვეტთ ნაწარმის კიდევ ერთი ერთეუ- 

ლის გაყიდვას, ფასი უნდა შევამციროთ. მაგრამ ფასის ეს შემცირება შეამ- 

ცირებს შემოსავალს, რომელიც მიღებული გვაქვს გაყიდული ნაწარმის 

ყველა ერთეულისგან. ასე, რომ დამატებითი შემოსავალი, რომელსაც 

დამატებითი ერთეულის გაყიდვით მივიღებთ, ამ ერთეულის ფასზე ნაკლები 
იქნება. 

განვიხილოთ მოთხოვნის წრფივი (ინვერსიული) მრუდის სპეციალური 

შემთხვევა: 

ი(49)=9 –ხი. 
ადვილი დასანახია, რომ მოთხოვნის ინვერსიული მრუდის დახრილობა 

მუდმივია: 

ტ “-V.- ჩხ 
ტძ 
შედეგად ზღვრული შემოსავლის ფორმულა შემდეგ სახეს მიიღებს:



ტი ტი(9)  _ 2. ი6)+- XL“ « = ჩ(9)–ხძ 

=0-ხძ-ხძი=0 -2ხძ. 
ზღვრული შემოსავლის ეს მრუდი 15.7ა ნახაზზეა ნაჩვენები. ზღვრული 

შემოსავლის მრუდს ისეთივე ვერტიკალური გადაკვეთა აქვს, როგორიც 

მოთხოვნის მრუდს; მაგრამ პირველის დახრილობა ორჯერ მეტია. ზღვრული 

შემოსავალი უარყოფითია, როდესაც ძ > თ/2ხ. ძ/2ჩ არის რაოდენობა, 

რომლის დროსაც ელასტიურობა -1I-ის ტოლია. ნებისმიერი უფრო დიდი 

მოთხოვნა არაელასტიური იქნება, რაც ნიშნავს, რომ ზღვრული შემოსავალი 

უარყოფითია. 

  

    
     

    

    

  

    

  

    

ფასი ფასი 1 

ხღვრული შემოსავალი 1 

=ჩ(ძII-IICI 1 
2 1 1 

დახრილობა: -ჩ წ ! 
: ! 

– დახრილობა= - 2ჩ | >--- ა . მოთხოვნ5ი!ძ!) 1 

8/2 V ! 

! 
მოთხოვნა ში : 

ააა I 
მვჰხ რაოდენობა რაოდენობა : 

! 
) 

%M# 1 

რ ცხ 1 

!   
  

ნახ. I5./. ზღვრული შემოსავალი. ა) ზღვრული შემოსავალი წრფივი 

მოთხოვნის მრუდისთვის. ბ) ზღვრული შემოსავალი მუდმივი ელასტიურო- 

ბის მქონე მრუდისთვის. 

მუდმივი ელასტიურობის მქონე მოთხოვნის მრუდი ზღვრული შემო- 

სავლის მრუდის კიდევ ერთ სპეციალურ შემთხვევას გვაწვდის (იხ. 15.7ბ 

ნახაზი) თუ მოთხოვნის ელასტიურობა მუდმივია, ანუ C (ყ)=C , მაშინ 

ზღვრული შემოსავლის მრუდს ექნება სახე: 
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'ML= იC0)1- + 
ვინაიდან ფრჩხილებში მოთავსებული სიდიდე მუდმივია, შემოსავლის 

ზღვრული მრუდი წარმოადგენ მოთხოვნის ინვერსიული მრუდის 

გარკვეულ მუდმიგ ნაწილს. როდესაც C| =1, შემოსავლის ზღვრული 

მრუდი მუდმივია და ნულის ტოლია. როდესაც CI >1, მოთხოვნის 

ზღვრული მრუდი მოთხოვნის ინვერსიული მრუდის ქვემოთ მდებარეობს, 

როგორც 15.7ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. როდესაც CI <1, ზღვრული შემო- 

სავალი უარყოფითია. 

15.11, პირადი შემოსავლის ელასტიურობა 

გავიხსენოთ მოთხოვნის ელასტიურობა ფასის მიმართ: 

მოთხოვნის ელასტიურობა 

ფასის მიმართ. = 

მოთხოვნილი რაოდენობის ცვლილება % 

  

ფასის (კვლილება % 

იგი გვაძლევს უერთეულო საზომს იმისა, თუ როგორ რეაგირებს 
მოთხოვნის სიდიდე ფასის ცვლილებაზე. 

მოთხოვნის ელასტიურობა შემოსავლის მიმართ გამოიყენება იმის აღ- 
საწერად, თუ როგორ რეაგირებს მოთხოვნის რაოდენობა პირადი შემოსავ- 
ლის ცვლილებაზე. მისი განმარტებაა: 

მოთხოვნის ელასტიურობა რაოდენობის ცვლილება % 
შემოსავლის მიმართ =   

პირადი შემოსავლისცვლილება % 

გავიხსენოთ, რომ ნორმალური საქონელი ისეთი საქონელია, რომ- 

ლისთვისაც შემოსავლის გაზრდა მოთხოვნის გაზრდას გამოიწვევს. ასე 
რომ, ამ სახის საქონლისთვის მოთხოვნის ელასტიურობა ფასის მიმართ და- 
დებითია. მდარე საქონელი ისეთი საქონელია, რომლისთვისაც შემოსავლის 
გაზრდას მოთხოვნის შემცირებისკენ მივყავართ. ასეთი საქონლისთვის 
მოთხოვნის ელასტიურობა შემოსავლის მიმართ უარყოფითია. ეკონო- 
მისტები ზოგჯერ იყენებენ ტერმინს „ფუფუნების საგნები". ეს არის 
საქონელი, რომლისთვისაც მოთხოვნის ელასტიურობა შემოსავლის მიმართ 
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1-ზე მეტია: შემოსავლის 1%-ით გაზრდა გამოიწვევს ფუფუნების საგანზე 

მოთხოვნის I1I%-ზე მეტით გაზრდას. მიუხედავად ამისა, არსებობს ზოგადი 
წესი, რომლის მიხედვით შემოსავლის მიმართ მოთხოვნის ელასტიურობა I- 

თან ახლოს მდებარეობს. შეგვიძლია ვნახოთ ამის მიზეზი ბიუჯეტის 
შეზღუდვის შესწავლის გზით. დავწეროთ ბიუჯეტის შეზღუდეები შემოსავ- 

ლის ორი სხვადასხვა დონისთვის: 

ჩ,X + ნ,X =M, 
0 0 0 

0,X + მეX; = 7! 
თუ პირველ ტოლობას მეორეს გამოვაკლებთ, მივიღებთ: 

?,რაი + დ;რX, = #VI. 

გავამრავლოთ და გავყოთ ! -ური ფასი X, /X, -ზე, შემდეგ კი ტოლობის 

ორივე მხარე 711 -ზე გავყოთ: 

ნ,X, #X, + 95:% ტX _ MI 
M# X M/ X. 
  

ბოლოს, გავყოთ ორივე მხარე /MMII/ VI -ზ და შემოვიღოთ 

§, = #9.X, წთ სიდიდე 1 -ური საქონლის წილობრივი ხარჯის აღსანიშნავად, 

საბოლოო ტოლობა შემდეგ სახეს მიიღებს: 

: /#X, /X, 1 /#სX, / X; = 
1 – · 

#M/IVI. 7? /#M/M 
ეს ტოლობა გვეუბნება, რომ მოთხოვნის ელასტიურობათა ჯამი, მათი 

წილობრივი ხარჯების გათვალისწინებით, 1-ის ტოლია ფუფუნების 
საგნები, რომელთაც შემოსავლის მიმართ მოთხოვნის 1-ზე მეტი ელასტიუ- 
რობა გააჩნია, გაწონასწორებული იქნება იმ საქონლით, რომელთათვისაც 
ეს სიდიდე 1-ზე ნაკლები იქნება, ასე რომ „საშუალოდ" ელასტიურობა შემო- 
სავლის მიმართ დაახლოებით I-ის ტოლია. 

  

შეჯამება 

1.ბაზრის მოთხოვნის მრუდი ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდების 
ჯამის ტოლია. 

2. პირობითი ფასი წარმოადგენს ფასს, რომლის დროსაც მომხმარე- 
ბელი საქონლის ყიდვასა და არყიდვას შორის ინდიფერენტულია. 

3. მოთხოვნის ფუნქცია ასახავს მოთხოვნის რაოდენობას, როგორც ფა- 

სის ფუნქციას. მოთხოვნის ინვერსიული მრუდი ასახავს ფასს, როგორც 
რაოდენობის ფუნქციას. მოთხოვნის მოცემული მრუდი შეიძლება ორივე 

გზით აღიწეროს. 
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4 მოთხოვნის ელასტიურობა ასახავს მოთხოვნის რაოდენობის 
რეაგირებადობას ფასზე. იგი ფორმალურად განსაზღვრულია, როგორც 
რაოდენობის პროცენტული ცვლილების შეფარდება ფასის პროცენტულ 
„ცვლილებასთან. 

5. თუ მოთხოვნის ელასტიურობის აბსოლუტური მნიშვნელობა 1-ზე 
ნაკლებია რომელიმე წერტილში, ვამბობთ, რომ ამ წერტილში მოთხოვნა 

არაელასტიურია. თუ რომელიმე წერტილში ელასტიურობის აბსოლუტური 
მნიშვნელობა 1-ზე მეტია, ვამბობთ, რომ ამ წერტილში მოთხოვნა ელასტი- 
ურია. თუ რომელიმე წერტილში მოთხოვნის ელასტიურობის აბსოლუტური 
მნიშვნელობა ზუსტად 1-ის ტოლია, ვამბობთ, რომ მოთხოვნას ამ წერტილში 

ერთეულოვანი ელასტიურობა აქვს. 
6. თუ რომელიმე წერტილში მოთხოვნა არაელასტიურია, მაშინ რაოდე- 

ნობის გაზრდა გამოიწვევს შემოსავლის შემცირებას. თუ მოთხოვნა ელას- 
ტიურია, მაშინ რაოდენობის გაზრდა გამოიწვევს შემოსავლის გაზრდას. 

7. ზღვრული შემოსავალი არის დამატებითი შემოსავალი, რომელსაც 
ვიღებთ გაყიდული საქონლის რაოდენობის ზრდის შედეგად. ზღვრული შე- 
მოსავლისა და ელასტიურობის დამაკავშირებელ ფორმულას შემდეგი სახე 

აქვს: MI = იI1+1/C1= ი|I–1/CII. 
ვ თუ ინვერსიული მოთხოვნის მრუდი წრფივი ფუნქციაა 

§(9)= თი -ხძ, მაშინ ზღვრული შემოსავალი მოცემულია ფორმუ- 

ლით MM = ი-2ხძი · 

9. შემოსავლის მიმართ ელასტიურობა ასახავს მოთხოვნის რაოდენო- 

ბის რეაგირებადობას შემოსავალზე. იგი ფორმალურად განსაზღვრულია, 

როგორც რაოდენობის პროცენტული ცვლილების შეფარდება შემოსავლის 

პროცენტულ ცვლილებასთან. 

გამეორებისათვის 

1. თუ ბაზრის მოთხოვნის მრუდია სდ) =100–0.5 79 , როგორია ინ- 

ვერსიული მოთხოვნის მრუდი? 
2. ნარკომანის ნარკოტიკზე მოთხოვნის ფუნქცია შეიძლება ძალიან 

არაელასტიური იყოს, მაგრამ ბაზრის მოთხოვნის ფუნქცია შეიძლება საკ- 

მაოდ ელასტიური იყოს. რატომ ხდება ასე? 

3. თუ M()= 12–2#, რა ფასი გამოიწვევს შემოსავლის მაქსიმი- 

ზაციას? 

4. დავუშვათ, საქონელზე მოთხოვნის მრუდია Mს(ი) = 100/ი9 . რა ფა- 

სის დროს მოხდება შემოსავლის მაქსიმიზაცია? 
5. ჭეშმარიტია თუ არა წინადადება: "თუ ორი საქონლის მოდელში ერთი 

მდარე საქონელია, მეორე აუცილებლად ფუფუნების საგანი უნდა იყოს”? 
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დანართი 

წარმოებულის გამოყენებით ფასის მიმართ მოთხოვნის ელასტიურობა 
განისაზღვრება, როგორც 

ძ. C= #59. 
ძ ძი 

ზემოთ ითქვა, რომ მუდმივი ელასტიურობის მქონე მოთხოვნის მრუდის 

ფორმულაა #0 = 4#/# . ამის შესამოწმებლად ავიღოთ მისი დიფერენციალი 

ფასის მიმართ: 

და გავამრავლოთ იგი ფასისა და რაოდენობის შეფარდებაზე: 

#99 _ჩ_ 
ძძი 4 
ყველაფერი ძალიან მოხერხებულად იკვეცება და შედეგად სასურველ 

ფორმულას ვიღებთ. 

წრფივი მოთხოვნის მრუდის ფორმულას შემდეგი სახე აქვს: 

ძ (ი)= ძ –- ხი. მოთხოვნის ელასტიურობა მ წერტილში მოცემულია 

ტოლობით: 

C 4ი" =C. 

როდესაც 0 ნულის ტოლია, ელასტიურობაც ნულის ტოლია. როდესაც 

ძ ნულის ტოლია, ელასტიურობა უსასრულობის ტოლია. 

შემოსავლის ფორმულაა M(ი)= ჩნძ(ი). იმისთვის, რომ ენახოთ, თუ 

როგორ იცვლება შემოსაგალი, როდესაც ჯ/ იცვლება, გავაწარმოოთ ეს 

ტოლობა ჩ-ს მიმართ: 

I'(2)= ი9'(ი)+4(”). 
დავუშვათ შემოსავალი იზრდება, როდესაც /# იზრდება. მაშინ გეე- 

ქნება: 
  

3 ე- ი. წინაპირობად მიიჩნევა, რომ მოთხოვნა 0 = #ი" ფორმულითაა მოცემული, 

სადაც 4 ნებისმიერი დადებითი და C ნებისმიერი მუდმივი რიცხეებია, და ამ დაშ- 
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! ძ 
M(2)= 6=”+4%(ი)> 0. 

0 
აქედან კი შეგვიძლია მივიღოთ: 

ძ 
C= # 99 > –1 . 

ძ ძი 
გავიხსენოთ, რომ ძძ/ძი უარყოფითია “და გავამრავლოთ ეს 

უტოლობა -1-ზე; მივიღებთ: 

CI <1. 
აქედან გამომდინარე, თუ შემოსავალი იზრდება ფასის გაზრდის შედე- 

გად, ჩვენ ვიმყოფებით მოთხოვნის მრუდის არაელასტიურ ნაწილზე. 

  

ბეგარიდან 

მიღუბული 

ფემოსაპალი 

ბეგარიდან“ 

მილეაული ი.ლ ლ–-- 

მაძსიმალური 
შემოსავალი 
    

ლაფერის მრუდი 

  
  

თ 1 ბეგარის სიდიდე     
  

ნახ.I5.მ ლეფერის' მრუდი. ლეფერის მრუდის შესაძლო ფორმა, 
რომელიც აკავშირებს ბეგარის სიდიდეებს და ბეგარიდან მიღებულ შემო- 
სავალს. 

  

ვების საფუძველზე უნღა დამტკიცდეს, რომ აღნიშნული მოთხოენის ჟუნქციის ელასტი- 

ურობა იქნება C (რედაქტორის შენიშენა). 
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მაგალითი: ლეფერის მრუდი 

ამ ქვეთავში განვიხილავთ ელასტიურობის რამდენიმე მარტივ გა- 

მოთვლას, რომლებიც შეიძლება გამოყენებულ იქნას განსახილველი ეკონო- 

მიკური პოლიტიკის შედეგის შესასწავლად. კერძოდ, იმის შესასწავლად, თუ 
როგორ იცელება საგადასახადო შემოსავალი გადასახადის სიდიდის („ვლი- 
ლების დროს. 

დავუშვათ, ვაგებთ საგადასახადო შემოსავლის გადასახადის სიდიდეზე 

დამოკიდებულების გრაფიკს. თუ გადასახადის სიდიდეა 0, საგადასახადო 

შემოსავალიც 0-ის ტოლია. თუ გადასახადის სიდიდეა I, არავინ მოისურვებს 
მოცემული საქონლის მოთხოვნას ან მიწოდებას. ასე, რომ საგადასახადო 
შემოსავალი, როგორც გადასახადის სიდიდის ფუნქცია, ჯერ უნდა იზრდე- 

ბოდეს, შემდეგ თანდათან მცირდებოდეს (რა თქმა უნდა, მას შეუძლია რამ- 

დენჯერმე გაიზარდოს და შემცირდეს 0-სა და 1-ს შორის, მაგრამ ასეთ 
შესაძლებლობას სიმარტივისთვის გამოვრიცხავთ) მრუდი, რომელიც 

გადასახადის სიდიდეებს და საგადასახადო შემოსაელებს აკავშირებს, ლე- 
ფერის მრუდის სახელითაა ცნობილი. იგი 15.8 ნახაზზეა ასახული. 

ლეფერის მრუდის საინტერესო თვისება გახლავთ ის, რომ, როდესაც 

გადასახადი საკმარისად დიდია, გადასახადის სიდიდის შემდგომი გაზრდა 

აკრეფილი თანხის შემცირებას გამოიწეევს. გადასახადის გაზრდის შედეგად 

საქონლის მიწოდების შემცირება შეიძლება ისეთი მნიშვნელოვანი იყოს, 
რომ საგადასახადო შემოსავალი სანამდვილეში შემცირდეს. ამას ლეფერის 
ეფექტი ეწოდება იმ ეკონომისტის პატივსაცემად, რომელმაც მოახდინა ამ 
დიაგრამის პოპულარიზაცია ადრეულ ოთხმოციან წლებში. არსებობს გა- 

მოთქმაც, რომლის მიხედვით ლეფერის მრუდის სიძლიერე იმაში მდგო- 
მარეობს, რომ შეგიძლიათ იგი ნახევარ საათში აუხსნათ კონგრესმენს და ამ 

უკანასკნელს შეუძლია მის შესახებ ნახევარი წლის განმავლობაში ილაპარა- 
კოს. მართლაც, ლეფერის მრუდი ფიგურირებდა 1980 წლის ბეგარების შემ- 
ცირების შესახებ დებატებში. ზემოთ მოყვანილი მსჯელობის საკვანძო 

წერტილს ცნება „საკმარისად დიდი".წარმოადგენს. რამდენად დიდი უნდა 

იყოს გადასახადი, რათა ლეფერის ეფექტმა იმუშაოს? 
ამ კითხვაზე პასუხის გასაცემად განვიხილოთ შრომის ბაზრის შემდეგი 

მარტივი მოდელი. დავუშვათ, ფირმების მოთხოვნა შრომაზე ნულის ტოლია, 

თუ ხელფასი 09 -ზე მეტია, და მოთხოვნა ნებისმიერად დიდია, როდესაც 

ხელფასი ზუსტად რთ -ს ტოლია. ეს ნიშნავს, რომ შრომაზე მოთხოვნის 

მრუდი C ხელფასისას ჰორიზონტალურია. დავუშვათ, რომ შრომის მი- 

წოდების 5 (ი) მრუდი ზრდადია. შრომის ბაზრის წონასწორობა 15. 9 

ნახაზზეა ნაჩვენები. 

თუ ფირმა იხდის C9 -ს და შრომაზე 1 სიდიდის ბეგარას დავაწესებთ, 

მუშა მიიღებს მხოლოდ თ=(0-/X. ამგვარად, შრომის მიწოდების 
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მრუდი მარცხნისკენ შემობრუნდება, ხოლო გაყიდული შრომის რაოდენობა 

შემცირდება, როგორც ეს 15.8 ნახაზზეა ნაჩვენები. ბეგარის შემდგომი 

ხელფასი შემცირდა და ამან შეამცირა შრომის გაყიდვის სურვილი. აქამდე 

ყველაფერი გასაგებია. 

ამგვარად, საგადასახადო 1” შემოსავალი განისაზღვრება ფორმულით: 

I =1C5(0თ), 
სადაც Cთ) = C – IXა და §(თ) შრომის მიწოდებას წარმოადგენს. 

  

ხელფასი 

დაბეგვრამდე § 

  

    

შრომის მიწოდებ 

დაბეგერისას · 

შრომის მჩნოდება 

დაბეგვრის გარეშე 

მოთხოვნა 

შრომაზსე 
  

  
  

შრომა       
ნახ. 15.9 შრომის ბაზარი. წონასწორობა შრომის ბაზარზე შრომის 

მოთხოვნის პორიზონტალური მრუდით. როცა შრომითი შემოსავალი იბე- 

გრება, ხელფასის თითოეული სიდიდისთვის ნაკლები შრომა იქნება მიწოდე- 
ბული. 

იმისთვის, რომ გნახოთ, თუ როგორ იცვლება საგადასახადო შემო- 
სავალი გადასახადის სიდიდის ცვლილებისას, გავადიფერენციალოთ ეს 

ფორმულა 1 -სთან მიმართებით: 

4 ი 0ფაყრ)ნ. (15.1) 
ძ ძთ 
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(აღვნიშნოთ ის ფაქტი, რომ ძC)/ძI! = – ). 
ლეფერის ეფექტს ადგილი აქვს მაშინ, როდესაც შემოსავალი მცირდება 

1-ს გაზრდის შედეგად, ანუ, როდესაც ეს გამოსახულება უარყოფითია. ეს 

კი ცხადად მიგვანიშნებს იმაზე, რომ შრომის მიწოდება საკმაოდ ელასტი- 
ური უნდა იყოს – იგი უნდა მნიშვნელოვნად შემცირდეს, როდესაც ბეგარა 
გაიზრდება. ასე რომ, ვნახოთ, ელასტიურობის რა მნიშვნელობებისთვისაა 
ეს გამოსახულება უარყოფითი. (15.1) გამოსახულება რომ უარყოფითი იყოს, 

უნდა გვქონდეს: 

– ,4%) > +35(თ)<0. 

აქედან 

,95(0) თ > 5(თ), 

და ორივე მხარის გაყოფა 5 (თ)-ზე მოგვცემს: 

ძზვ(თ) თ 31. 

ძთ §(V)“ 
თუ ორივე მხარეს ა 0-ი-ს გავამრავლებთ და გამოვიყენებთ იმ 

ფაქტს, რომ C0 = ( – ICI , მიგიღებთ: 

ძა თ _ 1-1 
––-–>-. 
ძია: I"! 
ამ გამოსახულების მარცხენა მხარე წარმოადგენს შრომის მიწოდების 

ელასტიურობას. ჩვენ ვნახეთ, რომ ლეფერის ეფექტს ადგილი აქვს მხოლოდ 

მაშინ, როდესაც შრომის მიწოდების ელასტიურობა ყ –! /V L სიდიდეზე 

მეტია. 
ავიღოთ უკიდურესი შემთხვევა და დავუშვათ, რომ შრომის შემო- 

სავალზე ბეგარის სიდიდეა 50%. მაშინ ლეფერის ეფექტს ადგილი ექნება 
მხოლოდ მაშინ, როდესაც შრომის მიწოდების ელასტიურობა I-ზე მეტია. ეს: 
ნიშნავს, რომ ხელფასის I%-ით შემცირება გამოიწვევს შრომის მიწოდების 

1%-ზე მეტით შემცირებას. ეს საკმაოდ ძლიერი რეაქცია გახლავთ. 
ეკონომეტრისტები ხშირად ითელიან შრომის მიწოდების ელასტიურო- 

ბას და მაქსიმალური სიდიდე, რომელიც საერთოდ ოდესმე მიუღიათ, დაახ- 
ლოებით 0.2-ის ტოლია. ასე, რომ ლეფერის ეფექტის არსებობა შეერთებულ 

შტატებში დაწესებულ გადასახადთა სიდიდეებისთვის მოსალოდნელი არ 

არის. მაგრამ სხვა ქვეყნებში, ვთქვათ შვედეთში, სადაც გადასახადები გა- 
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ცილებით მაღალია, არსებობს იმის დამამტკიცებელი რამდენიმე საბუთი, 

რომ ლეფერის ფენომენი შეიძლებოდა მომხდარიყო.“ 

მაგალითი: ელასტიურობის კიდევ ერთი გამოსახულება 

"მოგვყავს ელასტიურობის განსხვავებული გამოსახულება, რომელიც 
ზოგჯერ სასარგებლოა. ირკვევა, რომ ელასტიურობა შეიძლება აღიწეროს, 
როგორც 

ძილ 

ძიჩ? 
ამის დამტკიცება დავიწყოთ იმის აღნიშვნით, რომ: 

ძIი0 _9ძ9ი0 ძლ _ L ძლ (§2 

ძის ძე ძი: ლ0ძ!ი#X» (15.2) 
აღვნიშნოთ აგრეთვე, რომ: 

ძე ძლ0 ძი” ძე 1 
ძის ძსL ძL ძIინ”ჯ# 

საიდანაც გამომდინარეობს, რომ 

  

  

  

  

ძი _ ძლ 
ძი»; ძი · 

თუ ამას (15.2) ტოლობაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

ძი0_ 1ძ0, 
ძი” _ 0 ძნ. = 

რისი დამტკიცებაც გვინდოდა. 
ამგვარად, ელასტიურობა ზომავს ე.წ. ორმაგი ლოგარითმის ქაღალდზე 

აგებული მოთხოვნის მრუდის დახრილობას –,ანუ რაოდენობის ლოგარით- 
მის ცვლილებას ფასის ლოგარითმის ცვლილებისას. 

  

“ის. Cჩ0I#125 წ. 5IVCII, “5V/C6ძI5ი 70X M0!65, Lსხი” 5C0/ 0!) 89, 5 (0ოCIიხი» 198!), 1020-38. 
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თავი 16 

წონასწორობა 
წინა თავებში ვნახეთ, თუ როგორ უნდა ავაგოთ ინდივიდუალური 

მოთხოვნის მრუდები ფასებისა და პრეფერენციების შესახებ ინფორმაციის 

გამოყენებით. მე-15 თავში მოვახდინეთ ამ ინდივიდუალური მოთხოვნის 
მრუდთა შეჯამება ბაზრის მოთხოვნის მრუდების მისაღებად. ამ თავში 
აღვწერთ, თუ როგორ უნდა გამოვიყენოთ ბაზრის მოთხოვნის მრუდები 

წონასწორობის პირობებში ბაზრის ფასის განსაზღერისთვის. 
1-ლ თავში” ითქვა, რომ მიკროეკონომიკაში არსებობს ანალიზის ორი 

ფუნდამენტური პრინციპი. ესენია ოპტიმიზაციის პრინციპი და წონასწორო- 
ბის პრინციპი აქამდე შევისწავლიდით ოპტიმიზაციის პრინციპის 

მაგალითებს: რა გამომდინარეობს იმ დაშვებიდან, რომ ხალხი ირჩევს ოპტი- 

მალურ მოხმარებას მათი ბიუჯეტის გათვალისწინებით. შემდეგ თავებში 

გავაგრძელებთ ოპტიმიზაციის ანალიზის გამოყენებას ფირმების მოგების 

მაქსიმიზაციის ქცევის შესასწავლად. ბოლოს, შევაჯამებთ მომხმარებლების 
და ფირმების ქცევას, რათა შევისწავლოთ მათი საბაზრო ურთიერთქმედე- 
ბის შედეგები წონასწორობის პირობებში. 

მაგრამ ვიდრე ამ საკითხებს დეტალურად შევისწავლით, ჯერ წონა: L"- 
წორობის ანალიზის რამდენიმე მაგალითი მოვიყვანოთ – როგორ რეგ 
ლირდება ფასები, რათა ეკონომიკის აგენტების გადაწყვეტილება ი 
მრთხოვნისა და მიწოდების შესახებ ურთიერთშეთავსებადი გახდეს. ამი- 
სათვის მოკლედ განვიხილოთ ბაზრის მეორე მხარე – მიწოდების მხარე. 

16.1. მიწოდება 

ჩვენ უკვე ვნახეთ მიწოდების მრუდების რამდენიმე მაგალითი. 1-ლ 

თავში ნაჩვენები იყო ვერტიკალური მიწოდების მრუდი ბინებისთვის, მე-9 

თავში განვიხილეთ სიტუაცია, როცა მომხმარებელს უნდა აერჩია, გამხ- 

დარიყო თავისი კუთვნილი საქონლის სუფთა მიმწოდებელი თუ მომთხოვნი, 
და გავაანალიზეთ შრომის მიწოდებასთან დაკავშირებული გადაწყვეტილე- 
ბანიც. · 

ყველა ამ შემთხვევაში მიწოდების მრუდი გვიჩვენებდა, თუ საქონლის 
რა რაოდენობით მიწოდებას ისურვებდა მომხმარებელი თითოეული 
შესაძლო საბაზრო ფასის შემთხვევაში. მართლაც, სწორედ ეს გახლავთ მი- 
წოდების მრუდის განმარტება: თითოეული /7 -სთვის ვსაზღვრავთ, რა 

§ (ი) რაოდენობის საქონელი იქნება მიწოდებული. მომდევნო თავებში 

ფირმების მიწოდების ქცევას განვიხილავთ. ხშირად სულაც არ არის აუ- 
ცილებელი იმის ცოდნა, თუ ოპტიმიზაციის როგორი ქცევიდან მომდინარე- 
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ობს მიწოდების ან მოთხოვნის მრუდი. მრავალი პრობლემის გადაჭრისას 

ფაქტი, რომ არსებობს ფუნქციონალური კავშირი ფასსა და იმ რაოდენობას 

შორის, რომლის მოთხოვნაც ან მიწოდებაც სურს მომხმარებელს ამ ფასად, 

სავსებით საკმარისია ძირითადი საკითხების გასაშუქებლად. 

16.2. ბაზრის წონასწორობა 

დავუშვათ, არსებობს რაიმე საქონლის მომხმარებელთა გარკვეული 
რაოდენობა და ცნობილია მათი ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდები. 
შეგვიძლია მათი შეჯამება ბაზრის მოთხოვნის მრუდის ასაგებად. ანალოგი- 
ურად, თუ არსებობს ამ საქონლის დამოუკიდებელ მიმწოდებელთა 
გარკვეული რაოდენობა, შეგვიძლია შევაჯამოთ მათი ინდივიდუალური მი- 

წოდების მრუდები, რათა ავაგოთ ბაზრის მიწოდების მრუდი. 
ვთქვათ, ინდივიდუალურ მომთხოვნებსაც და მიმწოდებლებსაც მიაჩ- 

ნიათ, რომ ფასი მოცემული სიდიდეა, ანუ რომელიც მათი კონტროლისგან 

დამოუკიდებელია. თვითონ მხოლოდ ის შეუძლიათ, რომ თავიანთი საუ- 
კეთესო ქცევა განსაზღვრონ ამ ფასიდან გამომდინარე. ბაზარი, სადაც ყო- 
ველი ეკონომიკური აგენტი იღებს ბაზრის ფასს, როგორც მისი კონტრო- 

ლისგან დამოუკიდებელს, კონკურენციული ბაზარი ეწოდება. 
კონკურენციული ბაზრის შესახებ ასეთი დაშვების დასაბუთება, 

რომელსაც ჩვეულებრივ მიმართავენ, მდგომარეობს იმაში, რომ თითოეული 

მომხმარებელი ან მწარმოებელი ბაზრის, როგორც მთელის, მხოლოდ მცირე 

ნაწილს წარმოადგენს და, ამგვარად, მისი გავლენა ბაზრის ფასზე უმ- 
ნიშვნელოა. მაგალითად, ხორბლის თითოეული მიმწოდებელი ხორბლის 
ფასს მისი ქცევისაგან მეტ-ნაკლებად დამოუკიდებლად თვლის, როდესაც 

განსაზღვრავს, თუ რამდენი ხორბალი აწარმოოს და მიაწოდოს ბაზარს. 

მიუხედავად იმისა, რომ საბაზრო ფასი კონკურენციული ბაზრის პირო- 

ბებში თითოეული აგენტის ქმედებისგან დამოუკიდებელია, საბაზრო ფასს 
სწორედ ყველა აგენტის ერთდროული ქმედება განსაზღვრავს. საქონლის 

წონასწორობის ფასს წარმოადგენს ფასი, რომლის დროსაც საქონლის მი- 

წოდება მოთხოვნის ტოლია. გეომეტრიის ენით რომ ვთქვათ, ეს ის ფასია, 

რომლისთვისაც მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები ერთმანეთს კვეთს. 

თუ Mს(ი) არის ბაზრის მოთხოვნის მრუდი და 5(ი) – ბაზრის მი- 

წოდების მრუდი, წონასწორობის ნ” ფასი აკმაყოფილებს ტოლობას: 

ნL-')= §(,"). 
ამ განტოლების ამონახსნი არის ფასი ს, რომლის დროსაც ბაზრის 

მოთხოვნა ბაზრის მიწოდებას უდრის. 
რატომ არის ეს ფასი წონასწორობის ფასი? ეკონომიკური წონას- 

წორობა ისეთი მდგომარეობაა, როდესაც ყველა აგენტი ირჩევს მისთვის 
შესაძლო საუკეთესო ქმედებას და თითოეული პიროვნების ქცევა სხვა პი- 
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როვნებათა ქცევას შეესაბამება. წონასწორობის ფასისაგან განსხვავებული 
ნებისმიერი ფასის დროს აგენტთა გარკვეული რაოდენობის ქცევა 
დაუსაბუთებელი იქნება და გაჩნდება მათი ქცევის შეცვლის მიზეზი. ასე 

რომ, ნაკლებად მოსალოდნელია წონასწორობის ფასისგან განსხვავებული 

ფასის არსებობა დიდხანს გაგრძელდეს, ვინაიდან აგენტების გარკვეული 

რაოდენობა მოისურვებს თავისი ქცევის შეცვლას. მოთხოვნის და მიწოდე- 
ბის მრუდები მოქმედი აგენტების ოპტიმალურ არჩევანს ასახავს და ის 

ფაქტი, რომ ეს არჩევანი გარკვეული ს ფასის დროს ერთნაირია, იმაზე 

მიუთითებს, რომ მომთხოვნთა და მიმწოდებელთა ქცევები ერთმანეთს შეე- 

საბამება. თუ ფასი განსხვავდება იმ ფასისგან, რომლის დროსაც მოთხოვნა 

მიწოდების ტოლია, ეს ორი ქცევა ერთმანეთს არ შეუთავსდება. 

მაგალითისთვის დავუშვათ, რომ ვიხილავთ ფასს ” < ჩ?. , რომლის 

დროსაც მოთხოვნა მიწოდებაზე მეტია. მაშინ ზოგი მიმწოდებელი მიხვდება, 

რომ შეუძლია თავისი საქონელი მიმდინარე ი ფასზე მეტ ფასად მიჰყიდოს 

იმედგაცრუებულ მომთხოვნს. რაც უფრო მეტი მიმწოდებელი მოისაზრებს 
ამას, მით მეტად აიწეეს ბაზრის ფასი, სანამ არ მიუახლოვდება წერტილს, 
სადაც მოთხოვნა და მიწოდება ერთმანეთს გაუტოლდება. 

მეორეს მხრივ, თუ წ. > ჩნ. ანუ მოთხოვნა მიწოდებაზე ნაკლებია, 

ზოგიერთი მიმწოდებელი ვეღარ შეძლებს საქონელი იმ რაოდენობით გაყი- 

დოს, როგორც ვარაუდობდა. მათი ნაწარმის გასაღების გაზრდის ერ- 
თადერთი გზა ფასის დაკლებაა. მაგრამ, თუ ყველა მიმწოდებელი იდენტურ 
საქონელს ყიდის და ზოგიერთი მიმწოდებელი მას დანარჩენებზე ნაკლებ 
ფასს ადებს, სხვა მიმწოდებლებიც იძულებულნი ხდებიან ასევე შეამცირონ 

თავიანთი საქონლის ფასი. ამგვარად ჭარბი მიწოდება საბაზრო ფასს ქვე- 
მოთ უბიძგებს. ბაზარი წონასწორობაში იქნება მხოლოდ მაშინ, როდესაც 

საქონლის რაოდენობა, რომლის ყიდვაც ხალხს ამ ფასად სურს, უტოლდება 

რაოდენობას, რომლის გაყიდვაც ხალხს ამავე ფასად სურს. 

16.3. ორი განსაკუთრებული შემთხვევა 

არსებობს ბაზრის წონასწორობის ორი გასაკუთრებული შემთხეევა, 

რომელთა მოხსენიებაც ღირს, ვინაიდან საკმაოდ ხშირად ხდება. პირველი 
შემთხვევა ფიქსირებული მიწოდების შემთხვევაა. აქ მიწოდების სიდიდე 
გარკვეული მოცემული რიცხვის ტოლია და ფასზე დამოკიდებული არ არის. 
ესე იგი, მიწოდების მრუდი ვერტიკალურია. ამ შემთხვევაში წონასწორობის 
რაოდენობა განისაზღვრება მხოლოდ მიწოდების პირობებით, ხოლო წონას- 

წორობის ფასი – მხოლოდ მოთხოვნის მდგომარეობით” 

ამის საპირისპირო შემთხვევას წარმოადგენს შემთხვევა, როდესაც მი- 
წოდების მრუდი მთლიანად ჰორიზონტალურია. თუ წარმოებას მიწოდების 
სრულიად ჰორიზონტალური მრუდი გააჩნია, ეს ნიშნავს, რომ ამ წარმოებას 
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შეუძლია ნებისმიერი რაოდენობის საქონლის მიწოდება მუდმივ ფასად. ამ 
შემთხვევაში წონასწორობის რაოდენობას მოთხოვნის მრუდი განსაზღ- 
ვრავს. 

ეს ორი შემთხვევა 16.1 ნახაზზეა ნაჩვენები. ამ ორ გასაკუთრებულ 
შემთხვევაში ფასისა და რაოდენობის განსაზღვრა ერთმანეთისაგან დამოუ- 
კიდებლად შეიძლება მოხდეს, მაგრამ ზოგადად წონასწორობის ფასი და 
რაოდენობა ერთად განისაზღვრება მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების 

მიერ. · 

    რნთილხაბი5 თანირრ3თ 93 ასლს ოო ოტია რირბიიბა ე 

  

  

          

I 
ფასი მიწოდების შასი | 

მრუდი ს მოთხოვნის | ! 
მრუდი ' 

ას 
. ა 1 

ბა მიწოდების | 
ა. , 2 წას მრუდი : 

| მოთხოვნის I ს : 
% I მრუდი ს ! 

ა ზ | ს ! 

I V 1 
ლსა (ოლე, 2-2 | 

ი' რაოდენობა ევი. რაოდენობა | 

. ს I 
! 
2   

ნახ. 16. | წონასწორობის განსაკუთრებული შემთხვევები ა 

შემთხვევა გვიჩვენებს ვერტიკალური მიწოდების მრუდს, რომლის დროსაც 

წონასწორობის ფასი მხოლოდ მოთხოვნის მრუდით განისაზღვრება. ბ 

ნახა ზზე ნაჩვენებია ჰორიზონტალური მიწოდების მრუდი, რომლის დროსაც 

წონასწორობის ფასი მხოლოდ მიწოდების მრუდით განისაზღვრება. 

16.4.მოთხოვნისა და მიწოდების ინვერსიული მრუდები 

ბაზრის წონასწორობას შეიძლება განსხვავებული კუთხიდანაც შევხე- 

დოთ, რაც ხშირად მეტად სასარგებლოა. როგორც ადრე იქნა ნაჩვენები, 

ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდები, ჩვეულებრივ, განიხილება, როგორც 

მრუდები, რომლებიც მოთხოვნის ოპტიმალურ რაოდენობებს ასახავს, რო- 

გორც საქონლის ფასის ფუნქციას. მაგრამ შეგვიძლია ისინი განვიხილოთ, 

როგორც მოთხოვნის ინვერსიული მრუდები, რომლებიც გვაძლევენ იმ ფასს, 

რა ფასადაც მომხმარებელი თანახმაა საქონლის გარკვეული რაოდენობა 
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შეისყიდოს. იგივე შეიძლება ითქვას მიწოდების მრუდებზეც. ისინი 

შეიძლება განვიხილოთ, როგორც მიწოდების რაოდენობის დამოკიდე- 

ბულება ფასზე. მაგრამ ისინი შეიძლება განვიხილოთ აგრეთვე, როგორც 

მრუდები, რომლებიც გვაძლევს იმ ფასს, რაც უნდა გავრცელდეს ბაზარზე, 

რათა მოხდეს მიწოდების მოცემული რაოდენობის გენერირება. 

ასეთივე კონსტრუქციები შეიძლება გამოყენებულ იქნას ბაზრის 

მოთხოვნისა და ბაზრის მიწოდების მრუდებისთვისაც, და ამ შემთხვევაშიც 

ინტერპრეტაცია ზემოთ მოყვანილის მსგავსი იქნება. ამის საფუძველზე 

წონასწორობის ფასი განისაზღვრება ისეთი რაოდენობის მოძებნით, რომ- 

ლის დროსაც თანხა, რომლის გადახდაც მომხმარებელს ამ რაოდენობის 

შესაძენად სურს, იგივეა, რაც თანხა, რომელიც მიმწოდებელმა უნდა მიი- 

ღოს, რათა მიაწოდოს ეს რაოდენობა. 

ამგვარად, თუ ' M მიწოდების ინვერსიული ფუნქციაა, ხოლო 

ჩ (ი) - მოთხოვნის ინვერსიული ფუნქცია, მაშინ წონასწორობა 

განისაზღვრება პირობით: 

ჩ, (ყ“)= –,(9'). 

მაგალითი: წონასწორობა წრფივი მრუდებისთვის 

დავუშვათ, რომ მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები წრფივია: 

ხ(2)=0-–ხი, 
აწ(2)=C+ძი. 

კოეფიციენტები (ი,ხ,C,ძ) წარმოადგენს პარამეტრებს, რომლებიც 

განსაზღვრავს ამ წრფივი მრუდების ჰორიზონტალურ და ვერტიკალურ 

გადაკვეთებს და დახრილობებს. წონასწორობის ფასის დადგენა შეიძლება 
შემდეგი. განტოლების ამოხსნის შედეგად: 

Mს(ი)=0 – ხი =C+ძი = 5(ჯ). 

  

პასუხი ასეთია: 

· I-C 

ი = · 
თ +ხ 

მოთხოვნის (და მიწოდების) წონასწორობის რაოდენობა ტოლია: 

· · ი-C ძძი+ხი 
» =ძი--ხხ =0-ხ =--–- 

... ხ+ძ ხ+ძ 
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ამ ამოცანის ამოხსნა აგრეთვე შესაძლებელია მოთხოვნისა და მიწოდე- 
ბის ინვერსიული მრუდების გამოყენებით. პირველ რიგში უნდა ვიპოვოთ 
მოთხოვნის ინვერსიული მრუდი. როგორი ფასის შემთხვევაში იქნება 
მოთხოვნილი გარკვეული ძი რაოდენობა? ამის გასაგებად საჭიროა 

მხოლოდ ძ -ს ჩასმა 0 M(ჯ)-ს ნაცვლად. მივიღებთ: 

ძ=0თ“ ხი , 

ასე რომ 

თი-ძ M(9)= · წ ხ 
ასეთივე გზით მივიღებთ: 

M()=95--. 

თუ მოთხოვნის ფასს მიწოდების ფასს გავუტოლებთ, შევძლებთ წონას- 
წორობის რაოდენობის პოვნას: 

ნა(60)=“-9=94-“ = ნ, (9), 

  

  

    

ხ ძ 
საიდანაც 

· _ იძ +ხC 

ხ+ძ 
მიაქციეთ ყურადღება რომ წონასწორობის რაოდენობისათვის 

ისეთივე შედეგი მივიღეთ, როგორიც წონასწორობის ფასისათვის. 

16.5. შედარებითი სტატიკა 

მას შემდეგ, რაც ვიპოვეთ წონასწორობა მოთხოვნა-მიწოდების ტოლო- 
ბის პირობის (ან მოთხოვნა–მიწოდების ფასების ტოლობის პირობის) გამოყ- 

ენებით, შეგვიძლია ვნახოთ, თუ როგორ იცვლება წონასწორობა, როცა 

იცვლება მოთხოვნა და მიწოდება. მაგალითად, ადვილია იმის დანახვა, რომ, 
თუ მოთხოვნის მრუდი პარალელურად მარჯვნივ გადაადგილდება – ანუ 

თითოეული ფასის შესაბამისი მოთხოვნა ფიქსირებული სიდიდით გა- 

იზრდება – მაშინ წონასწორობის ფასიც და რაოდენობაც გაიზრდება. მეორე 

მხრივ, თუ მიწოდების მრუდი გადაადგილდება პარალელურად მარჯვნივ, 

წონასწორობის რაოდენობა გაიზრდება, მაგრამ წონასწორობის ფასი უნდა 

შემცირდეს. 
რა მოხდება, თუ ორივე მრუდი მარჯვნივ გადაადგილდება? მაშინ 

რაოდენობა აუცილებლად გაიზრდება, ხოლო ფასის ცვლილება არაერთ- 

გვაროვანი იქნება – შეიძლება გაიზარდოს, შეიძლება შემცირდეს. 
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მაგალითი: ორივე მრუდის გადაადგილება 

კითხვა: განვიხილოთ პირველ თაევში აღწერილი ბინების კონკურენციული 

ბაზარი. ამ ბაზრის წონასწორობის ფასი იყოს ი. და წონასწორობის 

რაოდენობა იყოს ძ · დავუშვათ, რომ ბინათმფლობელი ბინების /!! 

რაოდენობას გაყიდის და მათ იყიდის ხალხი, რომელიც ამ ბინებში ამჟამად 

ცხოვრობს. რა მოუვა წონასწორობის ფასს? 

პასუხი: ეს სიტუაცია 16.2 ნახაზზეა ასახული. მოთხოვნისა და მიწოდე- 

ბის მრუდები ერთდროულად გადაადგილდება მარცხნივ ერთი და იმავე მან- 

ძილით. შედეგად ფასი არ შეიცვლება, რაოდენობა კი 77? -ით შემცირდება. 

ალგებრულად ახალი წონასწორობის ფასი ასე განისაზღერება: 

ჩ(ი)- MI = 5(0)-/!. 
ამ განტოლებას იგივე ამოხსნა აქვს, რაც მოთხოვნა-მიწოდების 

ტოლობის პირობას. 

  თოს <_>>>»>. 

ფასი 

  

  

  –
–
_
–
_
>
>
ი
ი
 

ი' შა რაოდენობა |     
ნახ. I6.2 ორივე მრუდის გადაადგილება. ორივე მრუდი – მოთხოვ- 

ნისაც და მიწოდებისაც – მარცხნივ ერთი და იმავე მანძილით გადაინაცვ- 

ლებს, რაც ნიშნავს, რომ წონასწორობის ფასი უცვლელი დარჩება. 
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16.6. გადასახადები 

ბაზრის აღწერა გადასახადების დაწესებამდე და მათი დაწესების შემ- 
დეგ წარმოადგენს შედარებითი სტატიკის საინტერესო სავარჯიშოს და 
აგრეთვე, ეკონომიკური პოლიტიკის მართვის მნიშვნელოვან მეთოდს. 
ვნახოთ, როგორ შეიძლება მისი გამოყენება. 

ბეგარის გაგების არსი იმაში მდგომარეობს, რომ, როდესაც ბაზარზე 
არსებობს ბეგარა, არსებობს ორი ფასი: ფასი, რომელსაც მომთხოვნი იხდის 
და ფასი, რომელსაც მიმწოდებელი იღებს. ეს ორი ფასი – მოთხოვნის ფასი 
და მიწოდების ფასი – ერთმანეთისაგან ბეგარის სიდიდით განსხვავდება. 

არსებობს რამდენიმე სხვადასხვა სახის ბეგარა. აქ ორ მაგალითს გან- 
ვიხილავთ – რაოდენობის გადასახადს და ღირებულების გადასახადს (ამ 
უკანასკნელს აგრეთვე ად-ვალორემის ტიპის გადასახადს უწოდებენ). 

რაოდენობის გადასახადი წარმოადგენს გადასახადს, რომელიც დაწე- 
სებულია გაყიდული ან შეძენილი საქონლის თითოეულ ერთეულზე. ბენზ- 
ინის გადასახადი ამის კარგ მაგალითს წარმოადგენს. იგი გალონზე დაახ- 
ლოებით 12 ცენტს შეადგენს. თუ მომხმარებელი ბენზინის ერთ გალონში 

L =8%1.50 ფას იხდის, მიმწოდებელი იღებს ერთ გალონში 

#. = §1.50–0.12 =8§1.3. ზოგადად, თუ რაოდენობის გადასახადი ყო- 

ველ გაყიდულ ერთეულზე უდრის 1 -I, მაშინ: 

სე = M +1. 

ღირებულების გადასახადი პროცენტულ ერთეულებშია ასახული. შტა- 
ტის მიერ დაწესებული გადასახადები ღირებულებითი გადასახადის 

ყველაზე თვალსაჩინო მაგალითს წარმოადგენს. თუ თქვენს შტატში დაწესე- 

ბული გადასახადი 5%-ის ტოლია, მაშინ, როდესაც რაიმეში #1.05 -ს იხდით 

(ბეგარის ჩათელით), მიმწოდებელი იღებს §%1.00 -ს. ზოგადად, თუ ღირე- 
ბულების გადასახადია # , მაშინ 

ნ. =(L++>)#. 
განვიხილოთ, რა ხდება ბაზარზე, როდესაც რაოდენობის გადასახადი 

წესდება. პირველი შემთხვევისთვის დავუშვათ, რომ გადასახადის გადახდა 

მიმწოდებელს აკისრია, როგორც ბენზინის გადასახადის შემთხვევეაში. მაშინ 
მიწოდების სიდიდე დამოკიდებულია მიწოდების ფასზე – ანუ თანხაზე, 
რომელსაც მიიღებს მიმწოდებელი გადასახადის გადახდის შემდეგ – და 

მოთხოვნის სიდიდე დამოკიდებულია მოთხოვნის ფასზე – ანუ მომხ- 

მარებლის მიერ გადახდილ თანხაზე. თანხა, რომელსაც მიმწოდებელი 
მიიღებს, მოხმარებლის მიერ გადახდილი თანხისა და ბეგარის სიდიდის 
სხვაობის ტოლი იქნება. ეს გვაძლევს ორ ტოლობას: 

ს(ჩ,)= 5(წ,) 
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და 

IL. = ჩი –!. 
'მეორე ტოლობის პირველში ჩასმის შედეგად მივიღებთ წონასწორობის 

პირობას: 

0(>»)= 5(ჩ –!). 
მეორე მხრივ, შეგვიძლია მეორე ტოლობა ჩავწეროთ ასეთი სახით: 

L = ' +1 და შემდეგ ეს ტოლობა პირველში ჩავსვათ: 

MX-, +!)= §(L,). 
ორივე გზა თანაბრად მართებულია. რომელ მათგანს ავირჩევთ, და- 

მოკიდებულია იმაზე, თუ კონკრეტულ შემთხვევაში რომელი უფრო მოსახ- 
ერხებელია. 

ახლა კი დაგუშვათ, რომ ბეგარას მომთხოვნი იხდის. მაშინ ვწერთ: 

ჩ –1=V#,, 
რაც ნიშნავს, რომ მომთხოვნის მიერ გადახდილი თანხისა და ბეგარის სიდი- 
დის სხვაობა მიმწოდებლის მიერ მიღებული ფასის ტოლია. თუ ამას 
მოთხოვნა-მიწოდების ტოლობის პირობაში ჩავსვამთ, მივიღებთ: 

ს(%)= 5(% –!). 
შევნიშნოთ, რომ ეს ტოლობა იგივეა, რაც გვაქვს იმ შემთხვევაში, რო- 

დესაც ბეგარას მიმწოდებელი იხდის. ასე, რომ მნიშვნელობა ნამდვილად არა 
აქვს იმას, თუ ვინ იხდის ბეგარას. მნიშვნელობა აქვს მხოლოდ იმას, რომ 
ბეგარა გადახდილ იქნას. “ 

ეს შედეგი არც ისე მოულოდნელია, როგორც შეიძლება მოგვეჩვენოს. 
გავიხსენოთ ბენზინის გადასახადი. აქ ბეგარა ბენზინის ფასში შედის. მა- 
გრამ დავფიქრდეთ, ბენზინს რომ ბეგარამდელი ფასი ედოს, გადასახადი კი 

მომხმარებლის მიერ ნაყიდი ბენზინის ყოველ ერთეულზე ამ ფასს ემატე- 

ბოდეს, შეიცვლებოდა თუ არა მოთხოვნილი ბენზინის რაოდენობა? ბოლოს 
და ბოლოს, მომხმარებლისთვის ბენზინის ფასი იგივეა იმის მიუხედავად, თუ 

ვინ იხდის ბეგარას. ვინაიდან მომხმარებელმა იცის სუფთა ფასი, რომელსაც 

იგი საქონლის შესაძენად იხდის, არავითარი მნიშვნელობა არა აქვს ბეგარის 
გადახდის გზას. 

ამის ჩვენება კიდევ უფრო მარტივად შეიძლება მოთხოვნის და მიწოდე- 

ბის ინვერსიული ფუნქციების გამოყენებით. წონასწორობის რაოდენობა ძმ 

ის რაოდენობაა, რომლის დროსაც მოთხოვნის ფასს მინუს გადახდილი 

გადასახადის რაოდენობა უდრის მიწოდების ფასს. სიმბოლოების გამოყენე- 
ბით გვექნება: 

ნ, (6')–; = #, (6). 
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„· თუ გადასახადი მიმწოდებლებს აკისრიათ, მაშინ მიწოდების ფასს 

პლუს გადასახადის სიდიდე ტოლი უნდა იყოს მოთხოვნის ფასისა: 

ჩხ )= .(4 )+!. 
მაგრამ ეს ორი ტოლობა იდენტურია, ასე რომ შედეგად წონასწორობის 

იმავე ფასებს და იმავე რაოდენობებს მივიღებთ. 

საბოლოოდ, განვიხილოთ ამ სიტუაციის გეომეტრია. ყველაზე ადვილია 
ზემოთ აღწერილი ინვერსიული მოთხოვნისა და მიწოდების გამოყენება. 

უნდა ვიპოვოთ რაოდენობა რომლის დროსაც მრუდი # (ყ/)– ! 

გადაკვეთს მრუდს IL (9). ამ წერტილის მოსაძებნად საჭიროა მხოლოდ 

მოთხოვნის მრუდი პარალელურად ქვემოთ 1 მანძილზე გადავანაცვლოთ და 

დავადგინოთ, თუ სად გადაკვეთს მოთხოვნის ეს გადაადგილებული მრუდი 

მიწოდების საწყის მრუდს. ალტერნატიულად, ჩვენ შეგვიძლია ვიპოვოთ 

რაოდენობა, რომლისთვისაც I (9) უდრის #. (9)+! . ამისთვის საჭიროა 

მხოლოდ მიწოდების მრუდის ზემოთ გადაადგილება ბეგარის სიდიდის ტოლ 
მანძილზე. ორივე გზა კორექტულ პასუხს გვაძლევს წონასწორობის რაოდე- 
ნობისთვის. ეს 16.3 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ამ ნახაზზე კარგად ჩანს ბეგარის ხარისხობრივი ეფექტი. გაყიდვის 

რაოდენობა უნდა შემცირდეს, მომთხოვნთა მიერ გადახდილი ფასი გაიზარ- 

დოს და მიმწოდებლის მიერ მიღებული ფასი შემცირდეს. 

16.4 ნახაზი ბეგარის შედეგის განსაზღვრის კიდევ ერთ გზას გვიჩვე- 

ნებს. დავფიქრდეთ ამ ბაზრის წონასწორობის განსაზღერაზე. უნდა ვიპო- 

ვოთ ისეთი ძ რაოდენობა, რომ, როდესაც მიმწოდებელი იღებს /2; ფასს, 

ხოლო მომთხოვნი იხდის #კც = #7: +I ფასს, რაოდენობა ძ იყოს მომ- 

თხოვნის მიერ მოთხოვნილი და მიმწოდებლის მიერ მიწოდებული რაოდე- 

ნობა. წარმოვადგინოთ 1! ბეგარა ვერტიკალური მონაკვეთის სახით და 

გადავაადგილოთ მიწოდების მრუდის გასწვრივ, სანამ მოთხოვნის მრუდს 

არ შეეხება. სწორედ ეს წერტილია წონასწორობის რაოდენობა. 

მაგალითი: დაბეგვრა წრფივი მოთხოვნის და მიწოდების 

შემთხვევაში 

დავუშვათ, მოთხოვნის და მიწოდების მრუდები წრფივია. მაშინ, თუ ამ 

ბაზარზე ბეგარას დავაწესებთ, წონასწორობა განისაზღვრება შემდეგი 
ტოლობებით: 

0ი-ხიე =C+ძი, 
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ჩიე = ჩა +I. 
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ნახ. /6.3. ბეგარის დაწესება ბეგარის შედეგის შესასწავლად 

შეგვიძლია გადავანაცვლოთ მოთხოვნის მრუდი პარალელურად ქვემოთ, 

როგორც ა ნახაზზე, ან მიწოდების მრუდი პარალელურად ზემოთ, როგორც 

ბ ნახაზზე. მომთხოვნის მშიერ გადახდილი და მიმწოდებლის მიერ მიღებული 

ფასები ორივე შემთხვევაში ერთნაირია. 

მეორე ტოლობის პირველში ჩასმით მივიღებთ: 

ი -ხ(ჩ.+!)=C+ძი.. 
ამ განტოლების ამოხსნა წონასწორობის მიწოდების ფასს მოგვეცემს: 

- 0-C-ხ! 

” _” 
წონასწორობის მოთხოვნის /,ც ფასი უდრის /. +! ,ანუ 

· 0-0-ხ! _0ი-C-V 

ჩი. ძახ '' ქვას 
შევნიშნოთ, რომ მომთხოვნის მიერ გადახდილი ფასი იზრდება და მიმ- 

წოდებლის მიერ მიღებული ფასი მცირდება. ფასის ცვლილების სიდიდე და- 

მოკიდებულია მოთხოგნისა და მიწოდების მრუდების დახრილობაზე. 
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ი' რაოდენობა       

ნახ.I64 ბეგარის შედეგის გასაზღვრის მეორე გზა. გადავაადგი- 
ლოთ მონაკვეთი მიწოდების მრუდის გასწვრივ, ვიდრე მოთხოვნის მრუდს 
არ შეეხება. 

16.7. ბეგარის გადაცემა 

ხშირად გვესმის, რომ მეწარმის დაბეგვრა მის მოგებას არ ვნებს, 

ვინაიდან ფირმებს ადვილად შეუძლიათ ბეგარის გადახდა მომხმარებელს 
დააკისრონ. სინამდვილეში, როგორც ზემოთ ვნახეთ, ბეგარა არ უნდა გან- 

ვიხილოთ, როგორც ფირმების ან მომხმარებლების გადასახადი. უფრო 

მართებულია იმის თქმა, რომ იბეგრება ფირმებისა და მომხმარებლების 
ურთიერთქმედება. ზოგადად, ბეგარა იწვევს მომხმარებლის მირ გადახ- 
დილი ფასის ზრდას და ფირმების მიერ მიღებული ფასის შემცირებას. ამ- 

გვარად, ის, თუ ბეგარის რა ნაწილის გადახდა გადაეცემა მეორე მხარეს, 
დამოკიდებულია მოთხოვგნისა და მიწოდების თვისებებზე. 

ამის დანახვა ყველაზე ადვილია უკიდურეს წერტილებში: როდესაც 

გვაქვს მიწოდების სრულიად ჰორიზონტალური მრუდი ან მიწოდების სრუ- 
ლიად ვერტიკალური მრუდი. ეს შემთხვევები აგრეთვე ცნობილია სრული 
ელასტიურობის და სრული არაელასტიურობის სახელით. 

ეს ორი განსაკუთრებული შემთხვევა ამ თაექეში უკვე შეგვხვდა. თუ წარ- 

მოებას მიწოდების ჰორიზონტალური მრუდი აქეს, ეს ნიშნავს, რომ ეს წარ- 
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მოება საქონლის ნებისმიერ სასურველ რაოდენობას მიაწოდებს გარკეეულ 
მოცემულ ფასად, და ნულ რაოდენობას – ნებისმიერ ნაკლებ ფასად. ამ 
შემთხვევაში ფასი სრულად განისაზღვრება მიწოდების მრუდით და გაყ- 

იდული საქონლის რაოდენობა განისაზღვრება მოთხოვნით. თუ წარმოებას 

მიწოდების ვერტიკალური მრუდი აქეს, ეს ნიშნავს, რომ საქონლის რაოდე- 

ნობა ფიქსირებულია. საქონლის წონასწორობის ფასი განისაზღვრება 
მხოლოდ მოთხოვნით. 

განვიხილოთ ბეგარის შემოღება სრულიად ელასტიური მიწოდების 
მრუდის მქონე ბაზრის პირობებში. როგორც ზემოთ ვნახეთ, ბეგარის შე- 

მოღება იგივეა, რაც მიწოდების მრუდის ზემოთ გადაადგილება ბეგარის 

სიდიდის ტოლ მანძილზე, როგორც ეს 16.5 ა ნახაზზეა ნაჩვენები. 

სრულიად ელასტიური მიწოდების მრუდის შემთხვევაში ადვილი და- 

სანახია, რომ მომხმარებლის მიერ გადახდილი ფასი იზრდება ზუსტად 
ბეგარის სიდიდით. მიწოდების ფასი ისეთივეა, როგორიც ბეგარამდე იყო და 

საბოლოოდ ბეგარას მთლიანად მომთხოვნი იხდის. თუ მიწოდების ჰორი- 
ზონტალური მრუდის მნიშვნელობაზე დავფიქრდებით, ადვილად მივხ- 
ვდებით, რომ მიწოდების ჰორიზონტალური მრუდი ნიშნავს წარმოების 

მზადყოფნს საქონლის ნებისმიერი რაოდენობის მიწოდებისთვის 

გარკვეულ ჩ. ფასად, და საქონლის ნული ერთეულის მიწოდებისთვის ” - 

ზე ნაკლებ ფასად. ამგვარად, წონასწორობის პირობებში საქონლის 

გარკვეული რაოდენობის გასაყიდად მიმწოდებლებმა საზლაურად ი: 

თანხა უნდა მიიღონ. ეს ცხადად განსაზღვრავს წონასწორობის მიწოდების 

ფასს და მოთხოვნის ფასი უდრის ჩ. +!. 

ამის საპირისპირო შემთხვევა 16.5 ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. თუ მიწოდე- 

ბის მრუდი ვერტიკალურია და მას „ზევით გადავაადგილებთ", ნახაზზე 

არაფერი შეიცვლება. მიწოდების მრუდი მხოლოდ საკუთარი თავის 

გასწვრივ გადაინაცვლებს და გეექნება მიწოდებული საქონლის იგივე 

რაოდენობა ბეგარის მიუხედავად. ამ შემთხვევაში მყიდველები განსაზღ- 

ვრავენ საქონლის წონასწორობის ფასს და ისინი მზად არიან გადაიხადონ 

გარკვეული ჩ?' ფასი ამ საქონლის არსებული რაოდენობის მიწოდებაში 

იმის მიუხედავად, არსებობს თუ არა ბეგარა. ამგვარად, ისინი საბოლოოდ 

” “ფასს გადაიხდიან, ხოლო მიმწოდებლები მიიღებენ ი –I ფასს. 

ბეგარის მთელი სიდიდე მიმწოდებლების მიერ იქნება გადახდილი. 
ეს შემთხვევა ხალხს ხშირად პარადოქსული ეჩვენება, მაგრამ სი- 

ნამდვილეში ასე არ არის. მიმწოდებლებს რომ შეეძლოთ ფასის გაზრდა 
ბეგარის დაწესების შემდეგ, და, მიუხედავად ამისა, თავისი საქონლის იმავე 

რაოდენობის გაყიდვა, ისინი ამას ბეგარის დაწესებამდე გააკეთებდნენ და 
მეტ ფულს მიიღებდნენ! თუ მოთხოვნის მრუდი არ მოძრაობს, მაშინ ფასის 
გაზრდის ერთადერთი გზა მიწოდების შემცირებაა თუ ეკონომიკური 

367



პოლიტიკა არც მიწოდებაზე და არც მოთხოვნაზე ზეგავლენას არ ახდენს, 

იგი, რა თქმა უნდა, ვერც ფასზე მოახდენს ზეგავლენას. 

  

  

        
        

  

      

მოთხოვნის მოთხოვნის 

ფასი ფასი 

ი 

+I §” ” 2, 
ი: ”_ . ი: 

ი“! : 

/ 
რაოდენობა რაოდენობა 

ტ გ       
ნახ. /6ა. დაბეგვრის განსაკუთრებული შემთხვევები: ა) სრულიად 

ელასტიური მიწოდების მრუდის შემთხვევაში ბეგარას მთლიანად მომხ- 

მარებელი გადაიხდის; ბ) სრულიად არაელასტიური მიწოდების შემთხვევაში 

ბეგარის გადახდა მთლიანად მიმწოდებელს დაეკისრება 

მას შემდეგ, რაც გავიგეთ სპეციალური შემთხვევები, შეგვიძლია 

შევისწავლოთ შუალედური შემთხვევა, როდესაც მიწოდების მრუდს მაღალი 

დახრილობა აქვს, მაგრამ სრულიად ვერტიკალური არ არის. ამ შემთხვევაში 

ის, თუ ბეგარის რა ნაწილის გადახდა გადაეცემა მომხმარებელს, დამოკიდე- 

ბულია მიწოდების მრუდის დახრილობაზე მოთხოვნის მრუდთან შედარე- 

ბით. თუ მიწოდების მრუდი თითქმის ჰორიზონტალურია, ბეგარის თითქმის 

მთელი სიდიდის გადახდა მომხმარებელს დაეკისრება, ხოლო თუ მიწოდების 

მრუდი თითქმის ვერტიკალურია, ბეგარის თითქმის მთელ სიდიდეს მიმ- 

წოდებელი გადაიხდის. 16.6 ნახაზი ამის რამდენიმე მაგალითს გვიჩვენებს. 
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მოთხოვნის მოთხოვნის 

ფასი ფასი 

         
რაოდენობა რაოდენობა 

" ს 

| 
' 

| 

1 

| 
1 

·     2. ადაოთთ ა თათთ მავ 75-36 2 არაბთა რათ მდ. სთანგრა თარგი ბა რაარა ს თლა ფია: არაავნამა სათ აინბენაათგ. 

ნახ. 16.6. ბაგარის გადაცემა: ა) თუ მიწოდების მრუდი თითქმის 

ჰორიზონტალურია, ბეგარის დიდ ნაწილს მოხმარებელი გადაიხდის; ბ) თუ 

იგი თითქმის ვერტიკალურია, მომხმარებელს ბეგარის მხოლოდ მცირე 
ნაწილის გადახდა დაეკისრება. 

168. ეკონომიკური მდგომარეობის გაუარესება 
გადასახადის გავლენით 

ჩვენ ვნახეთ, რომ საქონლის დაბეგვრა, როგორც წესი, იწვევს მომ- 

თხოვნის მიერ გადახდილი ფასის გაზრდას და მიმწოდებლის მიერ მიღე- 

ბული ფასის შემცირებას. ეს, ცხადია, მომთხოვნისა და მიმწოდებლისთვის 

დანახარჯს წარმოადგენს, მაგრამ, ეკონომისტის თვალსაზრისით, ბეგარის 

რეალურ დანახარჯებს ნაწარმის რაოდენობრივი შემცირების ფაქტი წარ- 

მოადგენს. 

დაკარგული ნაწარმი ბეგარის სოციალური დანახარჯებია. გამოვიკვ- 

ლიოთ ბეგარის სოციალური დანახარჯები მე-14 თავში ალწერილი მომხ- 

მარებლებისა და მეწარმეების უპირატესობათა კონცეფციის გამოყენებით. 
დავიწყოთ 16.7 ნახაზზე ნაჩვენები დიაგრამით. იგი ასახავს წონასწორობის 

მოთხოვნის ფასს და მიწოდების ფასს 1 ბეგარის დაწესების შემდეგ. 

ნაწარმის რაოდენობა ამ ბეგარის შედეგად შემცირდება და 'შეგვიძლია 

გამოვიყენოთ მომხმარებელთა და მეწარმეთა უპირატესობის მეთოდი, რათა 

შევაფასოთ სოციალური სანახრჯება. მომხმარებელთა უპირატესობის 

დანაკარგი წარმოდგენილია 4+ 8 არეებით, ხოლო მეწარმეთა უპი- 

369



რატესობის დანაკარგი – C + #2 არეებით. ეს ისეთი სახის დანაკარგებია, 
როგორიც მე-14 თავში შევისწავლეთ. 
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ჩკ 1 
#4. ·::8 ! 

გეგარის ი.» 1 

სიდიდე »ი/ : 
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ჩე 1 

! ! 
| ( 
I 1 

| ! 

X ყ' რაოდენობა · 

  

ნახ. 16.7. ბეგარის საერთო დანაკარგი. 8+7I არე ბეგარის 

საერთო დანაკარგს ასახავს. 

ვინაიდან ვეძებთ ბეგარის სოციალური დანახარჯების გამოსახულებას, 

არ იქნება აზრს მოკლებული, თუ შევკრებთ ტ4+ც8 და C+/ არეებს, 

რათა მივიღოთ მოცემული საქონლის მომხმარებელთა და მეწარმეთა 

საერთო დანაკარგი. თუმცა, ისევ გამოვტოვეთ ერთი მხარე – კერძოდ, 
მთავრობა. 

მთავრობა ბეგარიდან მოგებას იღებს. და, რა თქმა უნდა, მომხ- 

მარებლები, რომლებიც სარგებლობენ მთავრობის დახმარებით, რაც ამ მო- 

გებითაა უზრუნველყოფილი, ასევე მოგებაში არიან. ჩვენ არ შეგვიძლია 

დარწმუნებით ვთქვათ, თუ რამდენს იგებენ ეს უკანასკნელნი, სანამ არ გა- 

ვიგებთ, თუ რაზე დაიხარჯება ბეგარიდან მიღებული თანხები. 

დავუშვათ, ბეგარიდან მიღებული მოგება მომხმარებლებსა და მეწარ- 

მეებს უბრუნდება, ან მომსახურების უზრუნველყოფას ხმარდება. 

მაშინ მთავრობის სუფთა მოგება იქნება 4 + C – ბეგარიდან მიღე- 

ბული საერთო მოგება. ვინაიდან მომხმარებელთა და მეწარმეთა უპი- 

რატესობების დანაკარგები სუფთა დანახარჯებია, ხოლო ბეგარიდან მიღე- 

ბული მოგება მთავრობისთვის სუფთა მოგებას წარმოადგენს, ბეგარის 
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სუფთა საერთო მოგება ამ არეთა ალგებრული ჯამის ტოლი იქნება: 

_ (4 + 8) მომხმარებელთა უპირატესობის დანაკარგი, – (C + ჩი) მეწარ- 

მეთა დანაკარგი და + (4 + C) მთავრობის მოგება. 

შეჯამების სუფთა შედეგია –(8+ ჩ). ეს არე ცნობილია ბეგარის 

საერთო დანაკარგის ან ბეგარის ნამეტი ტვირთის სახელით. ეს უკანასკნელი 
განსაკუთრებით მრავლისმეტყველია. 

გავიხსენოთ მომხმარებელთა უპირატესობის დანაკარგის ინტერპრე- 

ტაცია. ეს არის თანხა, რომელსაც მომხმარებელი გადაიხდიდა ბეგარის თა- 

ვიდან ასაცილებლად. დიაგრამის ენით რომ ვთქვათ, მომხმარებლები მზად 

არიან გადაიხადონ # + 8, რათა ბეგარა თავიდან აიცილონ. ანალოგიუ- 

რად, მეწარმეები მზად არიან გადაიხადონ C + 72 , რათა ბეგარა თავიდან 

აიცილონ. ერთად ისინი მზად არიან გადაიხადონ #4ტ+/0+C+/2, რათა 

თავიდან აიცილონ ბეგარა, რომლისგან მიღებული შემოსავალიც ტოლია 

4+C. ამგვარად, ბეგარის ნამეტი ტვირთი არის 8 +/2. 

„ რა არის ამ ნამეტი ტვირთის წყარო? ძირითადად იგი წარმოადგენს 

მომხმარებლების და მეწარმეების დანაკარგების სიდიდეს, რაც გამოწვეუ- 

ლია საქონლის გაყიდვის შემცირებით. არ შეიძლება დავბეგროთ არარსე- 

ბული.' ასე რომ, მთავრობა არ იღებს არანაირ მოგებას საქონლის გაყიდვის 

შემცირებიდან. საზოგადოების თვალსაზრისით ეს წმინდა დანაკარგია – 

საერთო დანაკარგი. 

შეგვიძლია აგრეთვე საერთო დანაკარგის გამოყვანა მისი გასაზღვრე- 

ბიდან, თუ დავითვლით დაკარგული ნაწარმის სოციალურ დანახარჯებს. 

დავუშვათ, ძველი წონასწორობიდან ვმოძრაობთ მარცხნივ. პირველი და- 

კარგული ერთეული იქნება ერთეული, რომლის შეძენასაც რომელიმე მყიდ- 

ველი დათანხმდება იმ ფასად, რა ფასადაც რომელიმე გამყიდველი მის გაყ- 

იდვას დათანხმდება. აქ სოციალური დანაკარგი თითქმის არ არის, ვინაიდან 

ეს ერთეული ზღვრულ გაყიდულ ვრთეულს წარმოადგენდა. 
გადავინაცვლოთ კიდევ უფრო მარცხნივ. მოთხოვნის 'ფასი ისეთია, 

რომ ვინმე მზად არის მის გადასახდელად, რათა ეს საქონელი მიიღოს, 

ხოლო მიწოდების ფასი ისეთია, რომ ამ ფასად ვიღაც მზადაა მიაწოდოს ეს 

საქონელი. მათი სხვაობა საქონლის ამ ერთეულის დაკარგულ დანახარჯებს 

წარმოადგენს. თუ შევკრებთ ამ დანახარჯებს საქონლის ყველა ერთეუ- 

ლისთვის, რომელთა წარმოება და მოხმარება არ მოხდა ბეგარის დაწესების 

გამო, მივიღებთ საერთო დანაკარგს. 

  

” ყოველ შემთხვევაში მთავრობამ ამის გაკეთების გზას ჯერჯერობით ვერ მიაგნო. 
მაგრამ მუშაობს ამაზე. 
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მაგალითი: საკრედიტო ბაზარი 

კრედიტების მოცულობა ეკონომიკაში დიდადაა დამოკიდებული არსე- 
ბული საპროცენტო განაკვეთის სიდიდეზე. საპროცენტო განაკვეთი მო- 
ქმედებს, როგორც ფასი საკრედიტო ბაზარზე. 

აღვნიშნოთ M(-)-ით კრედიტზე დებიტორების მოთხოვნა და §(-)- 

ით კრედიტის მიწოდება კრედიტორების მიერ. წონასწორობის ” საპრო- 

ცენტო განაკვეთი იქნება განსაზღვრული მოთხოვნისა და მიწოდების 
ტოლობის პირობით: 

0ჩVC')= §C“) (16.1) 
დავუშვათ, ვიხილავთ ამ მოდელზე ბეგარის დამატებას. რა მოუვა 

წონასწორობის საპროცენტო განაკვეთს? 
შეერთებულ შტატებში დაწესებულია საშემოსავლო ბეგარა ფულის 

გასესხებით მიღებული პროცენტებისთვის. თუ ყველა ერთსა და იმავე სა- 

გადასახადო I! ჯგუფში იმყოფება, მაშინ კრედიტორის ბეგარისშემდგომი 

საპროცენტო განაკვეთი იქნება C – 1. ამგვარად, კრედიტის მიწოდება, 

რომელიც დამოკიდებულია ბეგარისშემდგომ საპროცენტო განაკვეთზე, 

იქნება 5((I –ჯ)”). 
მეორე მხრივ, აშშ-ს საგადასახადო კანონმდებლობა (IიI6თ2გ! IML6VCIსC 

, 5%VICC C006) დებიტორებს საშუალებას აძლევს შეამცირონ საპროცენტო 
შემოსავალზე დაკისრებული საგადასახადო „ტვირთი“. ასე რომ, თუ დები- 

ტორი გადასახადის იმავე 1 დონეზე იმყოფება, ბეგარისშემდგომი საპრო- 

ცენტო განაკვეთი, რომელიც მან უნდა გადაიხადოს, იქნება (CI – I». ამი- 

ტომ კრედიტზე მოთხოვნა იქნება XX0 – IX). დაეწეროთ განტოლება, 

რომელიც საჭიროა საპროცენტო განაკვეთის განსაზღვრისთვის ბეგარის 
არსებობის შემთხვევაში: 

(0-2 )= §(C –IX:). (16.2) 

თუ /' წარმოადგენს (16.1) განტოლების პასუხს, მაშინ ” =(1<– IM 
იქნება (16.2) განტოლების პასუხი. ასე, რომ 

„ =(1-IV# 
ან 

, 

ს -/) 
LI =   
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ამგვარად, საპროცენტო განაკვეთი ბეგარის დროს იზრდება IC – 1!) - 

ჯერ. ბეგარის შემდგომი საპროცენტო განაკვეთი ( I» იქნება ” -ის 

ფოლი, ანუ ზუსტად ისეთი, როგორიც იყო ბეგარის შემოღებამდე! 

ნახაზი 16.8 ნათლად ასახავს ასეთი დასკვნის მართებულობას. პრო- 
ცენტის დაბეგვრა გამოიწვევს კრედიტის მიწოდების მრუდის შემობრუნე- 

ბას MVV –1)-ჯერ. მაგრამ კრედიტორის მიერ გადასახდელი პროცენტის 

შემცირება კრედიტზე მოთხოვნის მრუდის ასეთივე შემობრუნებას იწვევს. 
შედეგად საპროცენტო განაკვეთის საბაზრო სიდიდე გაიზრდება ზუსტად 

I/(I –/)-ჯერ. 
მოთხოვნის და მიწოდების ინვერსიული ფუნქციები ამ პრობლემის 

დანახვის მეორე გზას გვთავაზობს. # (9) იყოს მოთხოვნის ინვერსიული 

ფუნქცია დებიტორებისთეის. იგი გვიჩვენებს, თუ რა სიდიდის უნდა იყოს 

ბეგარის შემდგომი სარგებელი, რომ მომხმარებელს რი თნხის სესხება 

გადააწყვეტინოს. ანალოგიურად, ჩ(9) იყოს ინვერსიული მიწოდების 

მრუდი კრედიტორებისთვის. მაშინ კრედიტის სიდიდე წონასწორობაში 
განისაზღვრება შემდეგი პირობით: 

M(6)= MC”). (16.3) 
შემოვიყვანოთ ბეგარა. შემთხვევა რომ უფრო საინტერესო იყოს, 

დებიტორებს და კრედიტორებს მივცეთ სხვადასხვა საგადასახადო ჯგუ- 

ფებში ყოფნის საშუალება, ეს ჯგუფები აღვნიშნოთ I, და I, სიმბოლოებით. 

თუ საბაზრო საპროცენტო განაკვეთია 7”, მაშინ ბეგარის შემდგომი სიდიდე 

დებიტორისთვის იქნება ს –I # , ხოლო თანხის სიდიდე, რომლის სესხე- 

ბასაც იგი გადაწყვეტს, განისაზღვრება შემდეგი ტოლობით: 

0 -,,» = M(9) 
ან 

უ=-0022, (16.4) 

ანალოგიურად, ბეგარისშემდგომი სიდიდე კრედიტორისთვის იქნება 

ი –I, # , ხოლო თანხა, რომლის გასესხებასაც იგი ირჩევს, განისაზღვრება 

ტოლობით: 

ს-”X»=7(9) 
ან 
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„I =-–-“--. (16.5) 
1-V, 

(16.4) და (16.5) ტოლობების კომბინაცია მოგვცემს წონასწორობის პი- 

რობას: 

ჩე)  ”5(მ 
„== ML) = VICI) (16.6) 

1-I, 1-/ 
ამ ტოლობიდან ადვილი დასანახია, რომ თუ დებიტორები და კრედი- 

ტი სები ბეგარის ერთსა და იმავე ჯგუფში არიან, ანუ IL, =I,, მაშინ 

7) ყ. მაგრამ რა ხდება, როდესაც ისინი სხვადასხვა ჯგუფში იმყოფე- 

ბიან? ძნელი დასანახი არ არის, რომ საგადასახადო კანონი ახდენს დები- 

ტორთა სუბსიდირებას და , კრედიტორთა დაბეგვრას, მაგრამ როგორია 
სუფთა ეფექტი? თუ დებიტორისთვის ფასი მეტია, ვიდრე კრედიტორისთ- 

ვის, მაშინ ეს არის სუფთა სუბსიდია. წონასწორობის პირობის, ანუ (16.6) 
ტოლობის გარდაქმნის შედეგად გვექნება: 

4 1 – IL რ M(2)=-– (9). 
I 

ამგვარად, სესხების ფასი დებიტორისთვის უფრო მაღალი იქნება, თუ 

  

  

რაც ნიშნავს, რომ 1, > LI, . ასე რომ, თუ კრედიტორის ბეგარა მეტია დები- 

ტორის ბეგარაზე, სისტემა სესხების სუფთა ბეგარას წარმოადგენს. მაგრამ 

თუ I, <1, ესაა სუფთა სუბსიდია. 

მაგალითი: სასურსათო სუბსიდიები 

მეცხრამეტე საუკუნის ინგლისში ცუდი მოსავლიანობის წლებში მდი- 

დრები საქველმოქმედო დახმარებას უწევდნენ ღარიბებს. ისინი ყიდუ- 
ლობდნენ მოსავალს, მოიხმარდნენ მარცვლეულის ფიქსირებულ რაოდენო- 
ბას, დანარჩენს კი ნახევარ ფასში აძლევდნენ ღარიბებს. ერთი შეხედვით 

ამას თითქოს დიდი სარგებელი უნდა მოეტანა ღარიბებისთვის, მაგრამ თუ 

კარგად დავფიქრდებით, ეჭვი დაგვებადება. 
ღარიბების მდგომარეობის გაუმჯობესების ერთადერთ -.გზას მათ'მიერ 

მარცვლეულის მოხმარების გაზრდა წარმოადგენს. მაგრამ მოსავლის შემ- 
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დეგ არსებობს მარცვლეულის ფიქსირებული რაოდენობა. მაშინ როგორ 
შეიძლება ასეთი პოლიტიკის შედეგად ღარიბთა მდგომარეობა გაუმჯობეს- 

დეს? 
სინამდვილეში იგი არც უმჯობესდება. ღარიბები საბოლოოდ ერთი და 

იმავე ფასს იხდიან მარცვლეულში ასეთი პოლიტიკის არსებობის თუ არარ- 
სებობის შემთხვევაში. ამისი მიზეზის გასაგებად ავაგოთ წონასწორობის 

მოდელი ამ პროგრამით და მის გარეშე. ჩ(ი) იყოს ღარიბთა მოთხოვნის 

ფუნქცია, # იყოს მდიდართა მიერ მოთხოვნილი რაოდენობა და 5 იყოს 
ცუდი მოსავლის წელს მიწოდებული ფიქსირებული რაოდენობა. დაშვების 

თანახმად, მარცვლეულის მიწოდება და მდიდრების მოთხოვნა ფიქსირებუ- 
ლია. მდიდართა ქველმოქმედების გარეშე წონასწორობის ფასი განსაზღ- 
ვრულია საერთო მოთხოვნისა და საერთო მიწოდების ტოლობით: 

ს(ი')+MX =§. 
თუ პროგრამა მოქმედებს, წონასწორობის ფასი განისაზღვრება 

ტოლობით: 

Mს(ჩ/2)+ X =§. 

ახლა დავფიქრდეთ: თუ ჩნ პირველ ტოლობას აკმაყოფილებს, მაშინ 

9 = 2იჩ' -მ მეორე ტოლობა უნდა დააკმაყოფილოს. ამიტომ, როდესაც 

მდიდარი ყიდულობს მოსავალს და შემდეგ მას ღარიბს უნაწილებს, საბაზრო 

ფასი საწყის ფასთან შედარებით ორჯერ იზრდება და ღარიბი იხდის“იმავე 
ფასს, რასაც მანამდე იხდიდა! 
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სარგებლის 

სიდიდე : 
· ჩ' აე 9 პრაის, 

      

  

სესხი     
ნახ. I16.მ წონასწორობა საკრედიტო ბაზარზე. თუ დებიტორი და 

ჰრედიტორი ვრთსა და იმავე საგადასახადო ჯგუფში არიან, ბეგარის შემ- 

დგომი საპროცენტო განაკვეთი და კრედიტის სიდიდე უცვლელია. 

ასეთი შედეგი არც ისეთი მოულოდნელია, როგორც ერთი შეხედვით 

შეიძლება მოგვეჩვენოს. თუ მდიდრის მოთხოვნა უცვლელია და მარცვ- 

ლეულის მიწოდებაც უცვლელია, მაშინ რაოდენობა, რომლის მოხმარებაც 

ღარიბს შეუძლია, უცვლელია. ასე რომ, მარცვლეულზე წონასწორობის 

ფასი ღარიბებისთვის განსაზღვრულია მხოლოდ მათი მოთხოვნის მრუდით; 

წონასწორობის ფასი უცვლელი იქნება იმის მიუხედავად, თუ როგორ აღწევს 

მარცვლეული ღარიბამდე. 

16.9. პარეტოს ეფექტურობა 

ეკონომიკური სიტუაცია პარეტო-ეფექტურია, თუ არ არსებობს პი- 

როვნების ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესების გზა სხვისთვის 

ზიანის მიუყენებლად. პარეტოს ეფექტურობა სასურველი რამ გახლავთ – 

თუ არსებობს ხალხის რომელიმე ჯგუფის მდგომარეობის გაუმჯობესების 

საშუალება, რატომ არ უნდა გამოვიყენოთ იგი? – მაგრამ ეფექტურობა ეკო- 

ნომიკური პოლიტიკის ერთადერთ მიზანს არ წარმოადგენს. მაგალითად, 

376



ეფექტურობა არაფერს ამბობს შემოსავლის განაწილების ან ეკონომიკური 
სამართლის შესახებ. 

  

თასი 

მოთსხოუნა     აგ ფასად 
ყიდეის #კ 
სურეილი 

მიწოდება 

ჩა” L 

ამ ფასად 
გაყიდეისი 
სურვილი   
  

ე" რაოდენობა       
ნახ. I6.9 პარეტოს ეფექტურობა. კონკურენციული ბაზარი გან- 

საზღვრავს ნაწარმის პარეტო-ეფექტურ რაოდენობას, ვინაიდან ძ რაოდე- 

ნობისთვის ფასი, რომლის გადასახდელად ვინმე თანახმაა, რათა საქონლის 

დამატებითი ერთეული შეიძინოს, უდრის ფასს, რომელიც ვინმემ უნდა მიი- 

ღოს, რათა საქონლის კიდექ ერთი ერთეული გაყიდოს. 

მიუხედავად ამისა, ეფექტურობა მნიშვნელოვანი მიზანია და ღირს 

დავსვათ კითხვა, თუ როგორი წარმატებით აღწევს კონკურენციული ბაზარი 

პარეტოს ეფექტურობას. კონკურენციულმა ბაზარმა ან ნებისმიერმა ეკო- 
ნომიკურმა მექანიზმმა ორი რამ უნდა განსაზღვროს: პირველი – ნაწარმის 
რაოდენობა, მეორე – ვინ მიიღებს ამ ნაწარმს. კონკურენციული ბაზარი 
განსაზღვრავს ნაწარმის რაოდენობას იქიდან გამომდინარე, თუ რა თანხას 

გადაიხდის მომხმარებელი ამ საქონლის შესაძენად, და რა თანხაა გადასახ- 

დელი ამ საქონლის მიწოდებისთვის. 

განვიხილოთ ნახაზი (16.9. ნაწარმის 9 · კონკურენციულ რაოდენობაზე 

ნაკლები ნებისმიერი რაოდენობის დროს აღმოჩნდება ვინმე, ვინც მზადაა ამ 
საქონლის კიდევ ერთი ერთეული მიაწოდოს იმაზე ნაკლებ ფასად, რომლის 
გადასახდელად ვინმე თანახმაა საქონლის დამატებითი ერთეულის შეძენის 
მიზნით. 
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თუ საქონელი იწარმოება და გაიცვლება ამ ორ პიროვნებას შორის ისეთ 
ფასად, რომელიც მოთხოვნის ფასსა და მიწოდების ფასს შორის მდებარე- 
ობს, ორივე მხარის ეკონომიკური მდგომარეობა გაუმჯობესდება. ამ- 
გეარად, წონასწორობის რაოდენობაზე ნაკლები ნებისმიერი რაოდენობა არ 
შეიძლება პარეტო-ეფექტური იყოს, ვინაიდან აღმოჩნდება თუნდაც ორი 

ადამიანი, რომელთა ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესება შესაძლე- 
ბელი იქნება. 

ასევე, ძმ რაოდენობაზე მეტი რაოდენობისთვის თანხა, რომლის 

გადასახდელად ვინმე მზად იქნება საქონლის დამატებითი ერთეულის ყიდ- 

ვის მიზნით, ნაკლებია თანხაზე, რომელიც საქონლის ძმ ერთეულის მი- 

წოდებისთვისაა საჭირო. მხოლოდ ბაზრის წონასწორობისას გვექნება მი- 
წოდებული ნაწარმის პარეტო-ეფექტური რაოდენობა – რაოდენობა, როდე- 
საც მომთხოვნი თანახმაა იმ ფასად შეიძინოს საქონელის დამატებითი 
ერთეული, რა ფასადაც მიმწოდებელი თანახმაა მიაწოდოს. 

ამგვარად, კონკურენციული ბაზარი „იწვევს ნაწარმის პარეტო- 
ეფექტური რაოდენობის წარმოებას. რა შეიძლება ითქვას შემთხვევაზე, 

როდესაც საქონელი ნაწილდება მომხმარებლებს შორის? კონკურენციულ 
ბაზარზე ყველა ერთსა და იმავე ფასს იხდის – ამ საქონელსა და „ყველა სხვა 

საქონელს" შორის სუბსტიტუციის ზღვრული ნორმა საქონლის ფასის ტო- 

ლია. ვინც თანახმაა გადაიხადოს ეს ფასი, შეძლებს კიდეც ამ საქონლის 
შეძენას, ხოლო ვინც ამ ფასის გადახდაზე თანახმა არ არის, საქონელს ვერ 

შეიძენს/ 

რა მოხდება, თუ ამ საქონელსა და „ყველა სხვა საქონელს” შორის სუბ- 
სტიტუციის ზღვრული ნორმა არ იქნება ამ საქონლის ფასის ტოლი? მაშინ 
იარსებებს“ თუნდაც ორი ადამიანი, რომლებიც საქონლის ზღვრულ 

ერთეულს სხვადასხვანაირად შეაფასებენ. შეიძლება ერთს იგი 85 უღირს, 

მეორეს კი – §%4. მაშინ, თუ ადამიანი, რომელსაც საქონელი ნაკლები 
უღირს, მიჰყიდის მას ადამიანს, რომელსაც იგი მეტი უღირს, რაიმე ფასად, 

რომელიც 9%4-სა და ჭ5 -ს შორისაა, ორივეს ეკონომიკური მდგომარეობა 
გაუმჯობესდება ამგვარად, ნებისმიერი განაწილება სუბსტიტუციის 

სხვადასხვა ზღვრული ნორმებით არ შეიძლება პარეტო-ეფექტური იყოს. - 

მაგალითი: რიგში დაყენება 

რესურსების განაწილების საკმაოდ ხშირად გამოყენებულ მეთოდს 

ხალხის რიგში დაყენება წარმოადგენს. შეგვიძლია გავაანალიზოთ რესურ- 

სების განაწილების ეს მექანიზმი იმ მეთოდების გამოყენებით, რომლებიც 

ბაზრის მექანიზმის ანალიზისას ჩამოგაყალიბეთ. განვიხილოთ კონკრე- 
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ტული მაგალითი დავუშვათ, უნივერსიტეტი აპირებს გაანაწილოს 
ბილეთები საკალათბურთო ჩემპიონატის მატჩზე. რიგში მდგარი თი- 

თოეული პიროგნება იღებს ერთ ბილეთს უფასოდ. 
ამ შემთხვევაში ბილეთის ღირებულება რიგში ლოდინის ფასი იქნება. 

ისინი, ვისაც ძალიან სურს კალათბურთის მატჩის ნახვა, ბილეთების და- 
სარიგებელი ოფისის გარშემო გროვდებიან ხანგრძლივი დროით, რათა გა- 
რანტირებული ჰქონდეთ ბილეთის მიღება. ის, ვინც ძალიან არ ღელაეს ამ 
მატჩის გამო, ბილეთების გასაცემი სარკმლის გაღებამდე რამდენიმე წუთით 

ადრე მიდის, რათა ნახოს, ხომ არ დარჩა რამდენიმე ბილეთი. ბილეთში გად- 

ახდის მზადყოფნა გაიზომება არა დოლარებში, არამედ ლოდინის დროის 

ერთეულებში, ვინაიდან ბილეთები განაწილდება ლოდინისთვის მზადყოფ- 

ნის მიხედვით. 

იქნება თუ არა რიგში მოლოდინის შედეგი ბილეთების პარეტო- 

ეფექტური განაწილება? 

დავსვათ კითხვა, შეიძლება თუ არა, რომ პიროვნებამ, რომელმაც 
ხანგრძლივი ლოდინის ფასად მიიღო ბილეთი, მოისურვოს მისი მიყიდვა პი- 
როვნებისთვის, ვინც რიგში არ იდგა? ეს ხშირად მოხდება, ვინაიდან ლო- 
დინის მზადყოფნა და გადახდის მზადყოფნა სხვადასხვა პიროვნებებისთვის 
სხვადასხვაა. ხოლო თუ პიროვნება მზადაა ელოდოს რიგში, რათა აიღოს 

ბილეთი და შემდეგ იგი სხვას მიჰყიდოს, აქედან გამოდის, რომ ლოდინის 

ფასად მიღებული მოგება არ ამოწურავს გაყიდვით მიღებულ ყველა მოგე- 

ბას – ხალხის გარკვეული რაოდენობა ისევ მოისურვებს ბილეთებით ვაჭრო- 

ბას ბილეთების განაწილების შემდეგ. ვინაიდან რიგში ლოდინი ყველა 

შესაძლო გარიგებას არ ამოწურავს, მისი შედეგი , როგორც წესი, პარეტო- 

ეფექტური არ იქნება. : ' 

თუ ვანაწილებთ საქონელს დოლარებში ასახული ფასის გამოყენებით, 
მაშინ დოლარების რაოდენობა, რომელსაც მომთხოვნები იხდიან, უზრუნ- 
ველყოფს საქონლის მიმწოდებლების სარგებელს. თუ საქონელს მოლო- 
დინის დროის ერთეულებში ასახული ფასის მიხედვით ვანაწილებთ, როგში 

დახარჯულ საათებს სარგებელი არავისთვის მოაქვს. მოლოდინის დრო აწე- 

სებს საქონლის ფასს მყიდველთათვის და არ უზრუნველყოფს მოგებას მიმ- 

წოდებლებისთვის. რიგში ლოდინი საერთო დანაკარგის ერთ-ერთი ფორმაა 

– ხალხი, რომელიც რიგში დგას, იხდის „ფასს", მაგრამ ამ ფასის გადახდის 

შედეგად სარგებელს სხვა არავინ იღებს. 
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შეჯამება 

1.მიწოდების მრუდი გვიჩვენებს, თუ საქონლის რა რაოდენობის მი- 
წოდებისთვის არის ხალხი მზად ამა თუ იმ ფასად. 

2. წონასწორობის ფასი ისეთი ფასია, რომლის დროსაც რაოდენობა, 
რომლის მიწოდებისთვისაც ხალხი მზად არის, უტოლდება რაოდენობას, 
რომლის მოთხოვნისთვისაც ხალხი მზად არის. 

3. იმის შესწავლა, თუ როგორ იცვლება, წონასწორობის ფასი და 
რაოდენობა, როდესაც იცვლება მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები, შე- 
დარებითი სტატიკის მაგალითს წარმოადგებს. 

4.როდესაც საქონელი იბეგრება, ყოველთვის იარსებებს ორი ფასი: 
ფასი, რომელსაც იხდიან მომთხოვნები, და ფასი, რომელსაც იღებენ მიმ- 
წოდებლები. მათ შორის განსხვავება ბეგარის სიდიდეს წარმოადგენს. 

5, ბეგარის რა ნაწილის გადახდა დაეკისრება მომხმარებელს, და- 
მოკიდებულია მოთხოვნის და მიწოდების მრუდთა შედარებით დახრილო- 
ბაზე. თუ მიწოდების მრუდი ჰორიზონტალურია, მთელი ბეგარის გადახდა 
მომხმარებელს დაეკისრება თუ მიწოდების მრუდი ვერტიკალურია, 
ბეგარის არც ერთი ნაწილის გადახდა მომხმარებელს არ დაეკისრება. 

6. ბეგარის საერთო დანაკარგი მომხმარებელთა უპირატესობის და მე- 
წარმეთა უპირატესობის ჯამის სუფთა დანაკარგია, რომელიც ბეგარის 
დაწესების შემდეგ ჩნდება. 

7. სიტუაცია პარეტო-ეფექტურია თუ არ არსებობს ხალხის 

გარკვეული ჯგუფის ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესების გზა 
სხვა ჯგუფის მდგომარეობის გაუარესების გარეშე. 

8. ნაწარმის მიწოდების პარეტო-ეფექტური რაოდენობა არის რაოდე- 
ნობა, რომლის დროსაც მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები ერთმანეთს 
გადაკვეთს, ვინაიდან ეს არის ერთადერთი წერტილი, სადაც თანხა, რომლის 

გადასახდელად მომთხოვნი მზად არის, რათა ნაწარმის დამატებითი 
ერთეულის შეიძინოს, უდრის ფასს, რომლის მიღების სანაცვლოდ მიმწოდე- 
ბელი მზად არის ნაწარმის დამატებითი ერთეული მიაწოდოს. 
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გამეორებისათვის 

1. რას წარმოადგენს სუბსიდიის ეფექტი მიწოდების ჰორიზონტალური 
მრუდის მქონე ბაზრისთვის? ვერტიკალური მრუდის მქონე ბაზრისთვის? 

2. დავუშვათ, მოთხოვნის მრუდი ვერტიკალურია, ხოლო მიწოდების 
მრუდი ზრდადია. თუ ამ ბაზარზე ბეგარა დაწესდება, ვინ გადაიხდის მას? 

ქ. დავუშვათ, ყველა მომხმარებელი განიხილავს წითელ ფანქრებს და 
ლურჯ ფანქრებს, როგორც სრულ სუბსტიტუტებს. წითელი ფანქრის მი- 
წოდების მრუდი ზრდადია. წითელი და ლურჯი ფანქრების ფასები არის 

შესაბამისად MM, და #2. რა მოხდება, თუ მთერობა დააწესებს ბეგარას 

მხოლოდ წითელ ფანქარზე? 
4. შეერთებული შტატების მიერ გამოყენებული ნავთობის ნახევარი იმ- 

პორტირებულია. დავუშვათ, რომ იმპორტული ნავთობის მწარმოებლები 

მზად არიან მიაწოდონ ნავთობი ბარელში %25 -ად შეერთებული შტატების 
სურვილის თანახმად. რა მოუვა ადგილობრიეი ნავთობის ფასს, თუ უცხოურ 

ნავთობზე დაწესდება ბარელზე %5 -ის ტოლი ბეგარა? 
5. დავუშვათ, მიწოდების მრუდი ვერტიკალურია როგორია ამ 

ბაზრისთვის ბეგარის საერთო დანაკარგი? 
6. გავიხსენოთ ზემოთ აღწერილი კრედიტების დაბეგვრის სისტემა. რა 

შემოსავალი მოაქვს ასეთ სისტემას, თუ დებიტორები და კრედიტორები ერთ 
საგადასახადო ჯგუფში იმყოფებიან? 

7. უარყოფითია თუ დადებითი ასეთი სისტემის მიერ მიღებული შემო- 

სავალი, თუ I, <1ს? 
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თავი 17 

ტექნოლოგია 
ამ თავში დავიწყებთ ფირმის ქცევის შესწავლას. პირველ რიგში უნდა 

შევისწავლოთ ფირმის ქცევის შეზღუდვები. არჩევანის გაკეთებისას ფირმას 
მრავალ შეზღუდვასთან უწევს შეხვედრა. ეს შეზღუდვები განპირობებულია 
მომხმარებლების, კონკურენტების და ბუნების,მიერ. ამ თავში განვიხილავთ 
შეზღუდვების უკანასკნელ წყაროს – ბუნებას. ბუნება იწვევს შეზღუდვებს, 
რომლებიც ახასიათებს ნედლეულიდან ნაწარმის მიღების შესაძლო გზებს: 
არსებობს მხოლოდ გარკვეული სახეობის ტექნოლოგიური არჩევნები, 
რომელთა გაკეთებაც შესაძლებელია. აქ შევისწავლით, თუ როგორ აღწერენ 
ეკონომისტები ამ ტექნოლოგიურ შეზღუდეებს. 

17.1 საწყისი მასალა და ნაწარმი' 

წარმოებისთვის საჭირო საწყის მასალას საწარმოო ფაქტორი ეწოდება. 

საწარმოო ფაქტორები ხშირად კლასიფიცირდება ვრცელ კატეგორიებად, 

როგორიცაა მიწა, შრომა, კაპიტალი და ნედლეული. ადვილი გასაგებია, თუ 
რას ნიშნავს მიწა, შრომა, ნედლეული, მაგრამ კაპიტალის კონცეფცია 
ჩვენთვის ახალია. კაპიტალური საქონელი წარმოადგენს წარმოების საწყის 
მასალას, რომელიც თავისთავად უკვე ნაწარმია. ძირითადად კაპიტალური 
საქონელი ამა თუ იმ სახის მანქანებია: ტრაქტორები, შენობები, კომპი- 

უტერები და სხვა. 

ხშირად „კაპიტალი" გამოყენებულია ბიზნესის დაწყებისა და შემდგომი 
გაგრძელებისთვის საჭირო ფულის აღწერისას. ამ კონცეფციისთვის ჩვენ 

გამოვიყენებთ ტერმინს „ფინანსური კაპიტალი", ხოლო ტერმინებს „საინ- 
ვესტიციო საქონელი" ან „ფიზიკური კაპიტალი" საწარმოო ფაქტორებისთ- 
ვის გამოვიყენებთ. 

მასალასა და ნაწარმს, როგორც წესი, ნაკადურ სიდიდეებად წარმო-: 

გადგენთ: შრომის გარკვეული რაოდენობა კვირაში და სამანქანო დროის 

გარკვეული რაოდენობა კვირაში იძლევა გარკვეული რაოდენობის ნაწარმს 

კვირაში. 

  

I ჩვენ მიზანშეწონილად არ გთელით, რომ ქართულ ეკონომიკურ ლიტერატურამი 

ტერმინის ––საწარმოო ფაქტორი (იგივე: საწყისი მასალა)– პარალელურად დამკვი- 

დრეს მისი თითქმის სინონიმად ქცეული ტერმინი – სიVL გინაიდან, როგორც ნესი, 
ჯინს! არის მხოლოდ გარკვეული ნაწილი საწარმოო ფაქტორებისა, კერძოდ, ის 
ნაწილი, რომელიც უშუალოდ გამოიყენება წარმოების პროცესში (რედაქტორის 
შენიშვნა). 
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ზემოთ მოყვანილი კლასიფიკაციის ხშირი გამოყენება აუცილებელი არ 
არის. ტექნოლოგიის აღწერა ძირითადად მასალისა და ნაწარმის სახეობის 

მოხსენიების გარეშეც შეიძლება – ჩვენ მხოლოდ მასალისა და ნაწარმის 
რაოდენობას გამოვიყენებთ. 

17.2. ტექნოლოგიური შეზღუდვების აღწერა 

ბუნება აწესებს ტექნოლოგიურ შეზღუდვებს ფირმებისთვის: მხოლოდ 
მასალების გარკვეული კომბინაციებით შეიძლება ნაწარმის მოცემული 
რაოდენობის წარმოება, და ფირმები ვალდებულნი არიან შეზღუდონ თავისი 

ტექნოლოგიური წარმოების გეგმები. 

წარმოების შესაძლო გეგმების აღწერის უმარტივესი გზაა მათი ჩამოთ- 
ვლა. ესე იგი, ჩვენ შეგვიძლია შევადგინოთ მასალებისა და ნაწარმის ყველა 
ტექნოლოგიურად შესაძლო კომბინაციის სია. მასალებისა და ნაწარმის 
ყველა კომბინაციის სიმრავლეს, რომლებიც წარმოების ტექნოლოგიურად 
რეალიზებად საწარმოო შესაძლებლობებს წარმოადგენს, საწარმოო სიმ- 

რავლე ეწოდება. 
დავუშვათ, გვაქვს ერთი მასალა X რაოდენობით და ერთი ნაწარმი V 

რაოდენობით. მაშინ საწარმოო სიმრავლეს ექნება 17.1. ნახაზზე ნაჩვენები 

სახე. იმის თქმა, რომ წერტილი (X, ») საწარმოო სიმრავლეში მდებარეობს, 

ნიშნავს, რომ ტექნოლოგიურად შესაძლებელია ნაწარმის » რაოდენობის 

წარმოება, თუ გვაქვს მასალის X რაოდენობა. საწარმოო სიმრავლე გვიჩვე- 
ნებს ფირმების წინაშე მდგარ რეალიზებად ტექნოლოგიურ ალტერნა- 
ტივებს. 

ვინაიდან მასალა ფირმას ძვირი უჯდება, გონივრული იქნება, თუ 
შევისწავლით ნაწარმის მხოლოდ იმ მაქსიმალურ რაოდენობას, რისი წარ- 
მოების საშუალებასაც იძლევა მასალის მოცემული დონე. ამას (7.1 ნახაზზე 
ნაჩვენები საწარმოო სიმრავლის შეზღუდვა ასახავს. ამ სიმრავლის საზღ- 
ვრის აღმწერი ფუნქცია ცნობილია საწარმოო ფუნქციის სახელით. იგი 
გვიჩვენებს ნაწარმის მაქსიმალურ რაოდენობას, რომელიც შეგვიძლია 

მივიღოთ მასალის მოცემული რაოდენობიდან. 
რა თქმა უნდა, საწარმოო ფუნქციის კონცეფცია ასევე კარგად ასახავს 

რამდენიმე სხვადასხვა სახის მასალის შემთხვევას. მაგალითად, თუ გან- 

ვიხილავთ ორი ნაწარმის შემთხვევას, საწარმოო ფუნქცია / (X,,X,) 

ახასავს ნაწარმის X»X მაქსიმალურ რაოდენობას, როდესაც გვაქვს ფაქტორი 

1-ის X, რაოდენობა და ფაქტორი 2-ის Xვც რაოდენობა. 

ორი ნაწარმის შემთხვევაში არსებობს პრაქტიკული საშუალება საწარ- 

მოო ურთიერთდამოკიდებულებათა ასახვისა ე.წ. იზოქვანტის სახელით. 
იზოქვანტი არის ორი ფაქტორის ყველა შესაძლო კომბინაციათა სიმრავლე, 
რომლებიც საკმარისია ნაწარმის მოცემული რაოდენობის წარმოებისთვის. 
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X= წაწარმი 

»=/(X)2საწარმოო ფუნქცია 
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X= საწყისი მასალა   ლოდ ლთ ფათ»! 

ნახ. 77.7 საწარმოო სიმრავლე. ასეთია საწარმოო სიმრავლის 

შესაძლო სახე. 

ვინაიდან ინდიფერენტულობის მრუდების შესახებ გარკვეული ცოდნა 
უკვე „გვაქვს, იოლად სევნიშნავთ, რომ იზოქვანტები ინდიფერენტულობის 

მრუდის მსგავსად ფუნქციონირებენ. როგორც ადრე ვნახეთ, ინდიფერენ- 
ტულობის მრუდი ასახავს სხვადასხვა სამომხმარებლო კალათებს, რომლე- 

ბიც საკმარისია სარგებლიანობის გარკვეული დონის მისაღწევად. მაგრამ 
არსებობს ერთი მნიშვნელოვანი განსხვავება ინდიფერენტულობის მრუდსა 
და იზოქვანტს შორის. იზოქვანტები ხასიათდება გამოშვებული ნაწარმის 
რაოდენობით და არა სარგებლიანობის დონით. ამგვარად, იზოქვანტების 

ხასიათი განისაზღვრება ტექნოლოგიის მიერ და განსხვავებით სარ- 
გებლიანობის მიხედვით დანომვრისაგან, არა აქვს შემთხვევითი ბუნება. 

17.3. ტექნოლოგიის მაგალითები 

ვინაიდან ჩვენ უკვე საკმაოდ ბევრი ვიცით ინდიფერენტულობის 
მრუდების შესახებ, ადვილი გასაგები იქნება იზოქვანტების რამდენიმე 
მაგალითი. 
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ფიქსირებული პროპორციები 

დაგუშვათ, ვთხრით ორმოებს და ორმოს ამოთხრის ერთადერთი საშუ- 

ალება არის ერთი კაცი და ერთი ნიჩაბი. არანაირი ღირებულება არ აქვს 

ზედმეტ ნიჩბებსა და ზედმეტ კაცებს. ამგვარად, ორმოების საერთო რაოდე- 

ნობა, რომლის ამოთხრაც შეგვიძლია, იქნება კაცებისა და ნიჩბების რაოდე- 

ნობის მინიმუმი-ი საწარმოო ფუნქციას შემდეგი სახე აქვს: 

#C, 2 = იიIიჯა, == |3 ასეთი იზოქვანტები 17.2 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

შევნიშნავთ, რომ ეს იზოქვანტები მომხმარებლის თეორიის სრული შევსების 

იდენტურია. 

  

    
იზოქვანტები       

'       

ნახ. /7.2 ფიქსირებული პროპორციები. ფიქსირებული პროპორციე- 

ბის შემთხვევის იზოქვანტები. 

სრული სუბსტიტუტები 

ახლა დავუშვათ, რომ ვაწარმოებთ საშინაო სამუშაოს და ჩვენი მასა- 

ლაა წითელი და ლურჯი ფანქრები. ნაწარმის რაოდენობა დამოკიდებულია 

მხოლოდ ფანქრების საერთო რაოდენობაზე, ასე რომ, საწარმოო ფუნქცია 

იქნება: 
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X#(X,,X,) = X, + X,. 
ამ შემთხვევის შესაბამისი იზოქვანტი მომხმარებლის თეორიის სრული 

სუბსტიტუტების იდენტურია, როგორც ეს 17.3 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

  

X1 

იზოძვანტები 

  
        

ნახ. 7.3 სრული სუბსტიტუტები-ი სრული სუბსტიტუტების 
შემთხვევის იზოქვანტები 

ქობ-დაგლასი 

თუ საწარმოო ფუნქციას შემდეგი სახე აქვს: #(X.X;)= -4XIL XV, მა-. 

შინ ვამბობთ, რომ ეს არის ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია. იგი ჩვენს 
მიერ ადრე შესწავლილი ქობ-დაგლასის პრეფერენციების ფუნქციონალური 
ფორმის შესატყვისია. გავიხსენოთ, რომ სარგებლიანობის ფუნქციის 

რიცხობრივ სიდიდეს დიდი მნიშვნელობა არ ჰქონდა, ასე რომ ჩვენ დავუშ- 

ვით, რომ 4 =1 და 0 +ხ=1. მაგრამ საწარმოო ფუნქციის რიცხობრივ 

სიდიდეს · აქვს მნიშვნელობა, ამიტომ ეს პარამეტრები განსხვავებული 
იქნება სხვადასხვა შემთხვევებში. უხეშად რომ ვთქვათ, პარამეტრი ასახავს 
წარმოების ქმედითობას: ნაწარმის რა რაოდენობის მიღება შეგვიძლია, თუ 

გვაქვს თითოეული მასალის ერთი ერთეული. C და ხ პარამეტრები გვიჩვგვე- 

ნებს, როგორ რეაგირებს ნაწარმის რაოდენობა მასალის რაოდენობის 
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ცვლილებებზე. ამ პარამეტრების მნიშენელობას მოგვიანებით დაწვრილე- 

ბით შევისწავლით. ზოგიერთ შემთხვევაში ჩვენ გადავწყვეტთ # გა- 
ვუტოლოთ 1-ს გამოთვლების სიმარტივისთვის. 

ქობ-დაგლასის იზოქვანტებს ისეთივე წესიერი ფორმა აქვთ, როგორიც 

ქობ-დაგლასის ინდიფერენტულობის მრუდებს. ისევე, როგორც სარ- 

გებლიანობის ფუნქციის შემთხვევაში, ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციის 

იზოქვანტებიც წესიერი იზოქვანტების უმარტივეს მაგალითს წარმოადგენს. 

17.4. ტექნოლოგიის თავისებურებანი 

ისევ, როგორც მომხმარებლის შემთხვევაში ტექნოლოგიის 

შემთხვევაშიც მიღებულია მისი გარკვეული თვისებების შესახებ დაშვებე- 

ბის გაკეთება. პირველ რიგში დავუშვებთ, რომ ტექნოლოგიები მონოტონუ- 
რია: თუ გავზრდით თუნდაც ერთი ფაქტორის რაოდენობას, შესაძლებელი 
უნდა იყოს ნაწარმის საწყის რაოდენობაზე არანაკლები რაოდენობის წარ- 
მოება. ამ თვისებას ხშირად მოიხსენიებენ, როგორც თავისუფალი განკარ- 
გვადობის თვისებას: თუ ფირმას შეუძლია ნებისმიერი მასალა დანახარჯის 
გარეშე განკარგოს, ზედმეტი მასალის ქონა ვერ ავნებს. 

მეორეც, ხშირად დავუშვებთ, რომ ტექნოლოგია ჩაზნექილია. ეს ნიშ- 

ნავს, რომ თუ გვაქვს ნაწარმის » ერთეულის წარმოების ორი გზა, C, .X.) 

და C->XI) მათი მიხედვით მიღებული ე.წ. „აწონილი“ საშუალო სიდიდე 

აწარმოებს პროდუქციის V-ზე არანაკლებ ერთეულს. 
ჩაზნექილი ტექნოლოგიების დბშვებას შემდეგი არგუმენტი აქვს. და- 

ვუშვათ, ვაწარმოებთ ნაწარმის 1 ერთეულს ფაქტორი 1-ის 0, ერთეულის 

და ფაქტორი 2-ის ძე ერთეულის გამოყენებით და გვაქეს კიდევ ერთი საშუ- 

ალება, ვაწარმოოთ ნაწარმის 1 ერთეული ფაქტორი I-ის ნ, ერთეულის და 

ფაქტორი 2-ის ხვ ერთეულის გამოყენებით. წარმოების ამ ორ გზას წარ- 

მოების ტექნიკას ვუწოდებთ. 
უფრო მეტიც, დავუშვათ, გვაქვს ნაწარმის რაოდენობის გაზრდის 

საშუალება ნებისმიერ სიდიდეზე მისი გამრავლებით, ისე, რომ 

(100თ, 1 000, ) და (100, ,100ჩ,) გვაძლევდეს ნაწარმის 100 ერთეულს. 

მაგრამ უნდა მივაქციოთ ყურადღება, რომ თუ გვაქვს ფაქტორი 1-ის 

250, + 75ხ, ერთეული და ფაქტორი 2-ის 25ძ, + 75ჩხ, ერთეული, მიღე- 

ბული ნაწარმის რაოდენობა ისევ 100 ერთეულის ტოლი იქნება: ნაწარმის 25 

ერთეული, მიღებული "რ" ტექნიკით და 75 ერთეული, მიღებული "ხ" ტე- 
ქნიკით. 
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17.4 ნახაზზე ამისი მაგალითია ასახული. იმ დონის ამორჩევით, 

რომელზეც თითოეული ამ ფაქტორთაგანი მუშაობს, შეგვიძლია ვაწარმოოთ 
პროდუქციის მოცემული რაოდენობა მრავალი სხვადასხვა გზით. კერძოდ, 

(ი, ,0.) და (,,ხ.) წერტილების შემაერთებელი წრფის გასწვრივ მდე- 

ბარე ფაქტორთა ნებისმიერი კომბინაცია ნაწარმის » ერთეულის წარმოე- 

ბის შესაძლო გზას წარმოადგენს. 

  

იზხოქვანტი     

  

"       
ნახ. 7.4 ჩაზნექილობა. თუ თითოეულ საწარმოო აქტივობას ერთ- 

მანეთისგან დამოუკიდებლად გახორციელებთ, საწარმოო გეგმების 

აწონილი საშუალოებიც ასევე რეალიზებადი იქნება. ამგვარად, იზოქვანტს 
ჩაზნექილი ფორმა ექნება. 

ასეთი სახის ტექნოლოგიისთვის, როდესაც ადვილად შეგვიძლია წარ- 

მოების გაძლიერება ან შემცირება და როდესაც წარმოების სხვადასხვა 

პროცესები ერთმანეთზე გავლენას არ ახდენს, ამოზნექილობა ბუნებრივი 

დაშვებაა. 

17.5. ზღვრული პროდუქტი 

დავუშვათ, რომ ვმოქმედებთ გარკვეულ (», =28) წერტილში და გან- 

ვიხილავთ 1-ლი ფაქტორის ოდნავ გაზრდას იმ დროს, როდესაც ფაქტორი 2 
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X დონეზეა ფიქსირებული. ნაწარმის რა რაოდენობის ნამატს მივიღებთ 

ფაქტორი 1-ის ყოველ დამატებით ერთეულზე? უნდა განვიხილოთ ნაწარმის 

ცვლილება ფაქტორი 1-ის ცვლილების ერთეულზე: 

ტა _ #თ +40X%,X)– #(X..X,) 

ტა, ტ»X, 

ამ სიდიდეს ფაქტორი 1-ის ზღვრული პროდუქტი ეწოდება, ფაქტორი 2- 
ის ზღვრული პროდუქტიც ანალოგიურად განისაზლვრება და ამ ორ 

სიდიდეს აღვნიშნავთ შესაბამისად M/#, (CV, .X5 ) და MVI/#7 (X, .-X ) · 

ზოგჯერ არაკორექტულად ვუდგებით ზღვრული პროდუქტის კონ- 
ცეფციას და ამ სიდიდეს აღვწერთ, როგორც დამატებით ნაწარმს, რომელ- 

საც მივიღებთ ფაქტორი 1-ის რაოდენობის „ერთი” ერთეულით გაზრდისას. 

ვინაიდან „ერთი" მცირე სიდიდეა ფაქტორი 1-ის ჩვენს მიერ გამოყენებულ 
საერთო რაოდენობასთან შედარებით, ასეთი თვალსაზრისი მისაღებია. მა- 
გრამ უნდა გვახსოვდეს, რომ ზღვრული პროდუქტი ცვლილების ნორმას 
წარმოადგენს: ნაწარმის დამატებითი რაოდენობა დამატებითი მასალის ერთ 
ერთეულზე გაანგარიშებით. 

ზღვრული პროდუქტის კონცეფცია წააგავს ჩვენს მიერ მომხმარებლის 

თეორიის შესწავლისას აღწერილ ზღვრული სარგებლიანობის კონცეფციას, 

თუ მხედველობაში არ მივიღებთ სარგებლიანობის ორდინალურ ბუნებას. აქ 

კი ვიხილავთ ფიზიკურ ნაწარმს: ფაქტორის ზღვრული პროდუქტი წარ- 
მოადგენს სპეციფიკურ რიცხვს, რომელიც, პრინციპულად, შეიძლება 

დანახულ იქნას. 

  

17.6. სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმა 

დავუშვათ, ვმოქმედებთ გარკვეულ (X,X,) წერტილში და განვიხი- 
ლავთ ფაქტორი I-ის რაოდენობის მცირე შემცირებას და ფაქტორი 2-ის 

რაოდენობის ისეთ გაზრდას, რომელიც საკმარისი იქნება ნაწარმის იმავე »” 

რაოდენობის საწარმოებლად. რამდენით მეტი ფაქტორი 2 დაგვჭირდება, თუ 

ვაპირებთ ფაქტორი 1-ის რაოდენობის /##X, სიდიდით შემცირებას? ეს 

სწორედ იზოქვანტის დახრილობას წარმოადგებს. მას მოვიხსენიებთ, 

რგორც სუბსტიტუციის ტექნიკურ ნორმას (I9იხიICმ1 ILL2(C 0! 5სხ§IIIსV0ი) და 

აღვნიშნავთ ასე: 7#5(, :X5 ). 

სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმა ასახავს ორ საწარმოო მასალას შო- 

რის ურთიერთგაცვლას. იგი გვაძლევს ნორმას, რომლითაც ფირმა იძულე- 

ბული იქნება ერთი მასალა მეორეთი ჩაანაცვლოს, რათა ნაწარმის მუდმივი 
რაოდენობა შეინარჩუნოს. 
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7#5 -ის სიდიდისთვის ფორმულის მისაღებად შეგვიძლია გამოვიყე- 
ნოთ იგივე იდეა, რომელიც ინდიფერენტულობის მრუდის განსაზღვრისთ- 
ვის გამოვიყენეთ. განვიხილოთ ფაქტორების გამოყენების ცვლილება, 

რომელიც ნაწარმის რაოდენობას უცვლელს ტოვებს. მაშინ გვექნება: 

ტუ = M#(X,,X, )ბX, + M#,(X,,X,)ბX, =0, 
აქედან შეგვიძლია მივიღოთ: 

ტX, –- ML, (X,,X;) 

#X, MX, (X, ,X; ) 

მიაქციეთ ყურადღება ამ განსაზღვრების მსგავსებას სუბსტიტუციის 

ზღვრული ნორმის განსაზღვრებასთან. 

1#5(X,,X,) = 

17.7. კლებადი ზღვრული პროდუქტი 

დავუშვათ, გვაქვს ორივე ფაქტორის გარკვეული რაოდენობა და გან- 

ვიხილავთ ფაქტორი I-ის რაოდენობის მომატებას ფაქტორი 2-ის რაოდენო- 
ბის იმავე დონეზე დატოვებისას. რა მოუვა ფაქტორი 1-ის ზღვრულ პრო- 

დუქტს? 
ვინაიდან ხელთ გვაქვს ჩაზნექილი ტექნოლოგია, ვიცით, რომ ნაწარმის 

საერთო რაოდენობა გაიზრდება ფაქტორი 1-ის რაოდენობის გაზრდის წნფე- 
ქტად. მაგრამ ბუნებრივია მოველოდეთ, რომ მის ზრდას კლებადი სიჩქარე 
ექნება. განვიხილოთ თვალსაჩინო მაგალითი – სოფლის მეურნეობის 
შემთხვევა. 

ერთ კაცს ერთ აკრ“ მიწის ნაკვეთზე შეუძლია 100 ბუშელი“ სიმინდის 
მოყვანა. თუ დავუმატებთ კიდევ ერთ კაცს'რა ნაკვეთის ფართობს არ 
გავზრდით, შესაძლოა მივიღოთ 200 ბუშელი სიმინდი. ასე რომ, დამატებითი 

გლეხის ზღვრული პროდუქტი იქნება 100. გავაგრძელოთ ამ ნაკვეთზე 

გლეხების დამატება. თითოეული გლეხის დამატება ნაწარმის რაოდენობას 

გაზრდის, მაგრამ თანდათანობით თითოეული გლეხის დამატებით ნაწარმის 

რაოდენობის ნამატი უკვე 100 ბუშელზე ნაკლები იქნება. 4 ან 5 კაცის 
დამატების შემდეგ თითოეული დამატებული კაცის ნაწარმის ნამატი გახ- 
დება 90, 80, 70 და ნაკლებიც კი. თუ მიწის ამ ერთი აკრი ფართობის მქონე 
ნაკვეთზე ასობით გლეხს მოვაგროვებთ, გლეხთა რაოდენობის კიდევ ერ- 

თით გაზრდამ შეიძლება ნაწარმის რაოდენობის შემცირებაც კი გამოი- 
წვიოს! ისევე, როგორც სადილის კეთებისას მზარეულების დიდმა რაოდე- 

ნობამ შეიძლება ყველაფერი გააფუჭოს. ამრიგად, ჩვენ, როგორც წესი, 

ვვარაუდობთ, რომ ფაქტორის ზღვრული პროდუქტი შემცირდება ამ 

ფაქტორის მრავალჯერადი გაზრდის შედეგად. ამას ზღვრული პროდუქტის 

  

2? აკრი – 0,405 ჰექტარი. 
? ბუშელი – 36,4 ლიტრი. 
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კლებადობის წესი ეწოდება. სინამდვილეში იგი წესი არ არის; ეს მხოლოდ 

საწარმოო პროცესების უმრავლესობის საერთო თვისებაა. 

ძალიან მნიშვნელოვანია ყურადღება გავამახვილოთ იმაზე, რომ 
ზღვრული პროდუქტის კლებადობის წესი სამართლიანია მხოლოდ მაშინ, 

როდესაც ყველა სხვა მასალის რაოდენობა უცვლელი რჩება. სიმინდის მოყ- 

ვანის მაგალითში ჩვენ მხოლოდ მიწისმუშათა როდენობის ცვლილება გან- 
ვიხილეთ, ხოლო ნაკვეთის ფართობი და სათესლე მასალის რაოდენობა 

უცვლელი დავტოვეთ. 

17.8. სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმის კლებადობა 

მოვიყვანთ კიდევ ერთ დაშეებას ტექნოლოგიის შესახებ – ესაა დაშვება 

სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმის კლებადობის შესახებ. იგი გვეუბნება, 

რომ, როდესაც ვზრდით ფაქტორი 1-ის რაოდენობას, ხოლო ფაქტორი 2-ის 

რაოდენობას ვარეგულირებთ ისე, რომ იმავე იზოქვანტზე დავრჩეთ, სუბ- 

სტიტუციის ტექნიკური ნორმა მცირდება. უხეშად რომ ვთქვათ, 7715 -ის 

კლებადობის შესახებ დაშვება ნიშნავს, რომ იზოქვანტის დახრილობა უნდა 
შემცირდეს აბსოლუტური მნიშვნელობით, როდესაც ვმოძრაობთ იზოქვან- 

ტის გასწვრიე X, -ის ზრდის მიმართულებით, და უნდა გაიზარდოს, როდე- 

საც ვმოძრაობთ Xც -ის ზრდის მიმართულებით. ეს ნიშნავს, რომ იზოქვანტს 

ისეთივე სახის ჩაზნექილი ფორმა ექნება, როგორიც ინდიფერენტულობის 
წესიერ მრუდებს აქეთ. 

სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმის კლებადობისა და ზღვრული პრო- 

დუქტის კლებადობის შესახებ დაშვებები მჭიდრო კავშირშია ერთმანეთთან, 
მაგრამ ერთი და იგივე არ არის. ზღვრული პროდუქტის კლებადობის დაშ- 

ვება გვიჩვენებს, თუ როგორ იცვლება ზღვრული პროდუქტი, როდესაც 

ვზრდით ერთი ფაქტორის რაოდენობას, ხოლო მეორე ფაქტორის რაოდენო- 

ბას უცვლელს ვტოვებთ. 7/25 -ის კლებადობა გვიჩვენებს, თუ როგორ 
იცელება ზღვრული პროდუქტების შეფარდება – იზოქვანტის დახრილობა, 
– როდესაც ვზრდით ერთი ფაქტორის რაოდენობას და ვამცირებთ მეორის 
რაოდენობას ისე, რომ იმავე იზოქვანტზე დავრჩეთ. 

17.9. მოკლე და გრძელვადიანი პერიოდები 

დავუბრუნდეთ ტექნოლოგიის საწყის იდეას, რომელიც ტექნოლოგიას 
წარმოგვიდგენს, როგორც შესაძლო საწარმოო გეგმების სიას. შესაძლოა 
ერთმანეთისგან განვასხვავოთ ის საწარმოთ გეგმები, რომლებიც უშუალოდ 
რეალიზებადია, და ისინი, რომელთა განხორციელება შეიძლება შემდგომში. 

მოკლევადიანი პერიოდისთვის იარსებებს საწარმოო ფაქტორები, 
რომელთა რაოდენობა წინასწარ განსაზღვრულ დონეზე იქნება დაფიქსირე- 
ბული. ჩვენ მიერ ზემოთ ნახსენები გლეხი საწარმოო გეგმების შედგენისას 
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ითვალისწინებს თავისი ნაკვეთის ფიქსირებულ ფართობს, თუ მეტზე ხელი 
არ მიუწვდება. მეტი მიწა რომ ჰქონდეს, შესაძლოა მის მიერ მოყვანილი 
სიმინდის რაოდენობაც მეტი იყოს, მაგრამ დროის მოკლე პერიოდის გან- 
მავლობაში იგი დაკავშირებულია მხოლოდ იმ ნაკვეთთან, რომელიც ამჟა- 
მად მის საკუთრებას წარმოადგენს. 

მეორე მხრივ, დროის გრძელ პერიოდში გლეხს საშუალება აქვს შეიძი- 
ნოს მეტი მიწა, ან გაყიდოს თავისი ნაკვეთის ნაწილი. მას შეუძლია არეგუ- 
ლიროს მიწის ფაქტორის რაოდენობა თავისი მოგების მაქსიმიზაციის 
მიზნით. : 

ეკონომისტები ასე განასხვავებენ დროის მოკლე და გრძელ პერიოდებს: 
დროის მოკლე პერიოდში არსებობს საწარმოო ფაქტორები, რომლებიც 
უცვლელია. ნაკვეთის ფიქსირებული ფართობი, სათესად გათვალ- 
ისწინებული მიწის ნაკვეთის ფიქსირებული ფართობი, მანქანების ფიქსირე- 
ბული რაოდენობა და სხვა. გრძელვადიან პერიოდში ყველა საწარმოო 
ფაქტორი შეიძლება შეიცვალოს, 

აქ არ იგულისხმება დროის პერიოდის კონკრეტული ხანგრძლივობა. 
რას წამოადგენს მოკლევადიანი პერიოდი და გრძელვადიანი პერიოდი, და- 
მოკიდებულია'იმაზე, თუ რა სახის არჩევანს შევისწავლით. დროის მოკლე 

პერიოდში თუნდაც რამდენიმე ფაქტორი მოცემულ დონეზეა ფიქსირებული, 
ხოლო დროის გრძელ პერიოდში ამ ფაქტორთა რაოდენობა შეიძლება 
შეიცვალოს. 

დავუშვათ, რომ ფაქტორი 2-ის რაოდენობა ფიქსირებულია X; დონეზე 

ხანმოკლე დროის განმავლობაში. მაშინ შესაბამისი საწარმოო ფუნქცია 

დროის მოკლე პერიოდისთვის იქნება #C, .X2 ) .· შეგვიძლია ავაგოთ ფუნ- 

ქციონალური დამოკიდებულება ნაწარმსა და X, -ს შორის, როგორც ეს 17.5 

ნახაზზეა გაკეთებული. 
შევნიშნოთ, რომ ხანმოკლე პერიოდის საწარმოო ფუნქციის დახრი- 

ლობა სულ უფრო მცირდება ფაქტორი 1-ის რაოდენობის ზრდასთან ერთად. 
ეს ისევ იმის შედეგია, რომ მოქმედებს ზღვრული პროდუქტის კლებადობის 
წესი. რა თქმა უნდა, ადვილი შესაძლებელია, რომ არსებობდეს ზღვრული 
პროდუქტის ზრდის საწყისი რეგიონი, სადაც ფაქტორი 1-ის ზღვრული 

პროდუქტი იზრდება, როდესაც მის რაოდენობას ვზრდით. გლეხების 
რაოდენობის ზრდის. შემთხვევაში შეიძლება მოხდეს, რომ პირველი 

რამოდენიმე გლეხის დამატებამ ნაწარმის რაოდენობა გაზარდოს, ვინაიდან 

მათ შეეძლებათ სამუშაოს დანაწილება და ასე შემდეგ. მაგრამ, როდესაც 

გვაქვს მიწის ნაკვეთის ფიქსირებული ფართობი, შრომის ზღვრული პრო- 
დუქტი თანდათანობით დაიწყებს კლებას. 
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ნახ. I7.2. საწარმოო ფუნქცია. ეს არის მოკლევადიანი პერიოდის სა- 
წარმოო ფუნქციის შესაძლო ფორმა. ' 

17.10. ფაქტორების პროპორციული ზრდა 

განვიხილოთ განსხვავებული ექსპერიმენტი. იმის ნაცვლად, რომ 
გავზარდოთ ერთი ფაქტორის რაოდენობა, ხოლო მეორე ფაქტორის რაოდე- 

ნობა უცვლელი დავტოვოთ, ახლა პროპორციულად გავზარდოთ საწარმოო 
ფუნქციის ყველა პარამეტრის რაოდენობა. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, 
ყველა მასალის რაოდენობა გავამრავლოთ ერთსა და იმავე მუდმივ 
ფაქტორზე. მაგალითად, ავიღოთ ორივე ფაქტორის ორჯერ მეტი რაოდე- 
ნობა. 

თუ თითოეული მასალის რაოდენობას ორჯერ გავზრდით, ნაწარმის რა 
რაოდენობას მივიღებთ? მოსალოდნელი შედეგია ნაწარმის ორჯერ მეტი 
რაოდენობა. ამას საწარმოო მასშტაბის ზრდის მუდმივი ეფექტი, ან, მოკ- 
ლედ, მასშტაბის მუდმივი ეფექტი ეწოდება. საწარმოო ფუნქციის თვალ- 

საზრისით ეს ნიშნავს, რომ თითოეული პარამეტრის ორზე გამრავლება 
ნაწარმის რაოდენობის ორზე გამრავლებას გვაძლევს. ორი მასალის 
შემთხვევაში ამ აზრის მათემატიკურად ასახვა ასე შეიძლება: 

2/(X,,X,) = #(2X,,2X; ) 
ზოგადად, თუ ყველა მასალას გარკვეულ 1 სიდიდეზე გავამრავლებთ, 

მივიღებთ 1 -ჯერ მეტ ნაწარმს: 
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M(X,,X,) = / (X,,I(X,). 
ჩვენ ვამბობთ, რომ ეს შედეგი მოსალოდნელია შემდეგი მიზეზის გამო: 

როგორც წესი, ფირმას შეუძლია იმის დუბლირება მოახდინოს, რაც მანამდე 
გაუკეთებია. თუ ფირმას აქვს მასალის ორჯერ მეტი რაოდენობა, მას 
შეუძლია ორი ქარხანა დაარსოს ერთიმეორის გვერდით და მიიღოს ნაწარმის 

ორჯერ მეტი რაოდენობა. თუ აქვს მასალის სამჯერ მეტი რაოდენობა, 
შეუძლია დაარსოს სამი ქარხანა და ასე შემდეგ. 

შევნიშნავთ, რომ რაიმე ტექნოლოგიისთვის სრულიად დასაშვებია 
გამოავლინოს წარმოების მასშტაბის ზრდის მუდმივი ეფექტი და 
იმავდროულად არ გამორიცხოს თითოეული ფაქტორის ზღვრული პრო- 

დუქტის კლებადობა. მასშტაბის აღნიშნული ეფექტი აღწერს, თუ რა ხდება, 

როდესაც ვზრდით ყველა მასალის რაოდენობას, ხოლო ზღვრული პრო- 
დუქტის შემცირება აღწერს, თუ რა ხდება, როდესაც ეზრდით ერთი მასალის 
რაოდენობას, დანარჩენებს კი უცვლელად ვტოვებთ. 

დუბლირების ამ არგუმენტის თანახმად მასშტაბის მუდმივი ეფექტი 
ყველაზე „ბუნებრივი" შემთხვევაა, მაგრამ ეს არ ნიშნაგს, რომ სხვანაირად 

არ შეიძლება მოხდეს. მაგალითად, როდესაც ორივე მასალის რაოდენობას 

გარკვეულ ! სიდიდეზე გავამრავლებთ, ნაწარმის რაოდენობა შეიძლება I! - 
ზე მეტჯერ გაიზარდოს. ამ შემთხვევას მასშტაბის მზარდი ეფექტი 
ეწოდება. მათემატიკურად მასშტაბის მზარდი ეფექტი ნიშნავს, რომ 

CC, ,IX;) > #C, ,X:.) , ყველა 1 > 1 მნიშვნელობისთვის. 

როგორი იქნება ტექნოლოგიის მაგალითი, რომელსაც მასშტაბის 

მზარდი ეფექტი აქვს? ერთ საინტერესო მაგალითს ნავთობის მილები წარ- 
მოადგენს. თუ მილების დიამეტრს ორჯერ გავზრდით, გამოვიყენებთ ორ- 

ჯერ მეტ მასალას, მაგრამ მილის კვეთა ოთხჯერ გაიზრდება. ამგვარად, 

შეგვეძლება მილში გავატაროთ ნავთობის რაოდენობა, რომელიც საწყის 

რაოდენობასთან შედარებით 2-ზე მეტჯერ გაიზრდება. რა თქმა უნდა, ამ 
მაგალითის ძალიან განვრცობა არ შეიძლება. თუ გავაგრძელებთ მილის 
დიამეტრის გაორმაგებას, გარკვეული დროის შემდეგ იგი თავისივე წონას 

ვეღარ გაუძლებს. მასშტაბის მზარდი ეფექტის გამოყენება შეიძლება 
მხოლოდ ნაწარმის გარკვეულ დონემდე. 

განვიხილოთ კიდეე ერთი შემთხვევა – მასშტაბის კლებადი ეფექტი, 
სადაც 

#(IX,.IX;) < # (X,,X; ) 
ყველა ! > 1 მნიშვნელობისთვის. 

ეს შემთხვევა საკმაოდ უცნაურია. თუ ყველა მასალის გაორმაგების 
შედეგად ნაწარმის რაოდენობა ორზე ნაკლებ რიცხვზე გამრავლდება, ეს 

ნიშნავს, რომ ჩვენ რაღაცას არასწორად ვაკეთებთ. ბოლოსდაბოლოს, ხომ 

შეგვიძლია დუბლირება იმისა, რასაც აქამდე ვაკეთებდით! 
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ჩვეულებრივ, მასშტაბის კლებადი ეფექტი გვაქეს მაშინ, როცა გვავი- 

წყდება რომელიმე მასალის გათვალისწინება. თუ გავაორმაგეთ ყველა მა- 
სალა ერთის გარდა, ვეღარ შეცძლებთ ზუსტ დუბლირებას იმისა, რასაც 

აქამდე ვაკეთებდით. ასე რომ, არ იარსებებს იმის საფუძველი, რომ მიღე- 

ბული ნაწარმის რაოდენობა ორჯერ გაიზარდოს. მასშტაბის კლებადი ეფე- 
ქტი სინამდვილეში ხანმოკლე პერიოდის ფენომენს წარმოადგენს, როდესაც 
რომელიმე მასალის რაოდენობა ფიქსირებულია. 

რა თქმა უნდა, ტექნოლოგიას შეუძლია გვიჩვენოს საწარმოო მასშ- 

ტაბის სხვადასხვა ეფექტი წარმოების სხვადასხვა დონისათვის. ტექნოლო- 
გიამ შეიძლება გამოავლინოს საწარმოო მასშტაბის მზარდი ეფექტი, როდე- 

საც ყველა მასალას მცირე ! სიდიდეზე გავამრავლებთ, ნაწარმის რაოდე- 

ნობა 1 -ზე მეტჯერ გაიზრდება. შემდგომში კი, ნაწარმის უფრო მაღალი 

დონისთვის, 1 -ზე გამრავლებამ შეიძლება გამოიწვიოს ნაწარმის იმაეე ?! 
სიდიდეზე გამრავლება. 

შეჯამება 

1. ფირმის ტექნოლოგიური შეზღუდვები აღიწერება საწარმოო სიმ- 
რავლით, რომელიც ასახავს მასალისა და ნაწარმის ყველა ტექნოლოგიურად 
შესაძლო კომბინაციას, და საწარმოო ფუნქციით, რომელიც გვაძლევს 

ნაწარმის მაქსიმალურ რაოდენობას, დაკავშირებულს მასალის მოცემულ 
რაოდენობასთან. 

2. ფირმის ტექნოლოგიური შეზღუდვების აღწერის კიდევ ერთ გზას 
იზოქვანტების გამოყენება წარმოადგენს – მრუდებისა, რომლებიც გვიჩვე- 

ნებს მასალების ყველა კომბინაციას, რომელთაც ნაწარმის მოცემული დო- 
ნის წარმოება შეუძლია. 

3. ზოგადად ვუშვებთ, რომ იზოქვანტები ამოზნექილი და მონოტონუ- 
რია, ისევე როგორც წესიერი პრეფერენციები. 

4. ზღვრული პროდუქტი ასახავს მასალის დამატებითი ერთეულის 
შესაბამის დამატებით ნაწარმს, როდესაც სხვა მასალა ფიქსირებულია. ჩვენ 
ვუშვებთ, რომ მასალის ზღვრული პროდუქტი მცირდება, როდესაც ამ მა- 
სალას მრავალჯერ ვზრდით. 

5, სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმა (775) გვაძლევს იზოქვანტის 

დახრილობას. ჩვენ ვუშვებთ, რომ 1#5 მცირდება, როდესაც იზოქვანტის 

გასწერივ ვმოძრაობთ, რაც კიდევ ერთხელ მიგვითითებს იზოკვენტის 
ამოზნექილობაზე. 

6. დროის მოკლე პერიოდში ზოგიერთი მასალის რაოდენობა ფიქსირე- 
ბულია, ხოლო დროის გრძელ პერიოდში შეიძლება ყველა მასალა შეიცვა- 
ლოს. 

7. მასშტაბის ეფექტები გვიჩვენებს, თუ როგორ იცელება ნაწარმი, რო- 

დესაც წარმოებას ვზრდით. თუ ყველა მასალას გარკვეულ 1 სიდიდეზე გა- 
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ვამრავლებთ და ნაწარმის რაოდენობაც ასევე იზრდება, მაშინ გვაქვს მასშ- 

ტაბის მუდმივი ეფექტი; თუ ნაწარმის რაოდენობა მრავლდება I -ზე მეტ 

რიცხვზე, გვაქვს მასშტაბის მზარდი ეფექტი; თუ ნაწარმის რაოდენობა ! - 

ზე ნაკლებ რიცხვზე მრავლდება, გვაქვს მასშტაბის კლებადი ეფექტი. 

გამეორებისათვის 

1. განვიხილოთ საწარმოო ფუნქცია /# (M,X.)= 4#X; X „ მასშტაბის 

როგორ ეფექტს გვიჩვენებს ეს ფუნქცია: მუდმივს, მზარდს თუ კლებადს? 
1.1 

2. განვიხილოთ საწარმოო ფუნქცია #VCV;. X·)= 4X2X2. მასშტაბის 

როგორ წნფექტს გვიჩვენებს ეს ფუნქცია: მუდმივს, ზრდადს თუ კლებადს? 

3. გვაქვს ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია #(X,.X,) = 4XC XVI. 

ირკვევა, რომ ამ ფუნქციის მასშტაბის: ეფექტი დამოკიდებულია რ +ხ 
სიდიდეზე. ამ სიდიდის რა მნიშვნელობებია დაკავშირებული მასშტაბის 
სხვადასხვა ეფექტებთან? 

4 X, და Xე ფაქტორებს შორის სუბსტიტუციის ტექნიკური ნორმა 

უდრის -4. თუ გადავწყვეტთ იმავე რაოდენობის ნაწარმის წარმოებას, მა- 

გრამ შევამცირებთ X, ფაქტორის გამოყენებას 3 ერთეულით, Xე ფაქტო- 

რის რამდენი ერთეულის გამოყენება დაგვჭირდება? 

5. მართებულია თუ არა შემდეგი განცხადება: ზღვრული პროდუქტის 
კლებადობის წესი რომ არ არსებობდეს, მთელი მსოფლიოსთვის საკმარისი 
სურსათის მოყვანა საყვავილე ქოთანში იქნებოდა შესაძლებელი? 

6. შეიძლება თუ არა საწარმოო პროცესს ერთდროულად ჰქონდეს მა- 
სალის კლებადი ზღვრული პროდუქტი და მასშტაბის მზარდი ეფექტი? 
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თავი 18 

მოგების 
მაქსიმიზაცია 

წინა თავში ვნახეთ, როგორ უნდა აღიწეროს ფირმების ტექნოლოგიური 

არჩევანი. ამ თავში აღვწერთ, თუ როგორ ირჩევს ფირმა, რა რაოდენობა 

აწარმოოს და წარმოების რომელი მეთოდი გამოიყენოს. მოდელი, რომელ- 

საც ჩვენ მივმართავთ, წარმოადგენს მოგების მაქსიმიზაციის მოდელს: 
ფირმა ირჩევს თავისი მოგების მაქსიმიზაციისთვის საჭირო საწარმოო გეგ- 
მას. 

ამ თავში დავუშვებთ, რომ საწყისი მასალის და საბოლოო ნაწარმის 
ფასები ფიქსირებულია. ადრე ითქვა, რომ ბაზარს, რომლის ფასები ინდი- 
ვიდუალური მწარმოებლების კონტროლს არ ექვემდებარება, კონკურენცი- 

ული ბაზარი ეწოდება. ამ თავში შევისწავლით ფირმის ქცევას ისეთ პირო- 

ბებში, როდესაც ბაზარი კონკურენციულია საწარმოო ფაქტორებისთვის, 
რომლებსაც ფირმა იყენებს, და პროდუქციისთვის, რომელსაც ფირმა აწარ- 
მოებს. 

18.1, მოგება 

წ მოგება განისაზღვრება, როგორც შემოსავალს მინუს ხარჯები. დავუშ- 

ვათ, ფირმა აწარმოებს ” ნაწარმს, ს, ,..ა ) , და იყენებს 7? მასალას, 

(X, ვქთაა ,X„) . პროდუქციის ფასებია (ი, – ჩ,) , ხოლო ფაქტორებისა – 

> 
7 მოგება, რომელსაც ფირმა მიიღებს, შეიძლება ასე განისაზღვროს: 

#=V ი, - ა VX · 

(=1 (=I 
საკლები შემოსავალს წარმოადგენს, მაკლები კი ხარჯებს. ხარჯების 

გამოსახულებაში აუცილებლად უნდა შევიტანოთ ფირმის მიერ გამოყ- 

ენებული ყველა საწარმოო ფაქტორი მათი საბაზრო ფასით. ეს ძნელი არ 
არის, მაგრამ თუ ფირმას ერთი და იგივე ინდივიდი ფლობს და მართავს, 
შესაძლებელია ზოგიერთი ფაქტორი დავივიწყოც კიდეც- 

( მაგალითად, თუ ინდივიდი საკუთარ ფირმაში მუშაობს, მაშინ მისი 
შრომაც ფაქტორია და ხარჯების სიაში უნდა იქნას შეტანილი. მისი ხელფა- 
სის სიდიდე სწორედ მისი შრომის საბაზრო ფასია – ანუ თანხა, რომელსაც 
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იგი მიიღებდა თავისი შრომის ბაზარზე გაყიდვის შედეგად. ეკონომიკური 
ხარჯების გამოთვლისას ასევე შეაფასებდა ფერმერი საბაზრო ფასად მის 
ხელთ არსებულ მიწის ნაკვეთს, რომელსაც ის წარმოებისთვის იყენებს. 

ასეთი ეკონომიკური ხარჯები მოიხსენიება, როგორც ალტერნატიული 

ხარჯები. სახელი იმ იდეიდან გამომდინარეობს, რომ, თუ ვიყენებთ ჩვენს 
შრომას ერთ საქმეში, ვთმობთ სხვა საქმეში მისი გამოყენების შესაძლე- 
ბლობას. ამიტომ ეს დაკარგული ხელფასებიც წარმოების ღირებულებაში 
შედის. ასე ხდება მიწის ნაკვეთის მაგალითშიც: ფერმერს აქვს თავისი 
ნაკვეთის გაქირავების საშუალება, მაგრამ იგი ამჯობინებს დათმოს ეს შე- 
მოსავალი და ეს ნაკვეთი საკუთარ თავს მიაქირავოს. ეს დაკარგული ქირა 
მისი წარმოების შესაძლო ღირებულებაში შედის. 

მოგების ეკონომიკური განმარტება მოითხოვს, რომ ყველა მასალა და 
ნაწარმი შეფასდეს მათი ალტერნატიულე დანახარჯებით. ბუღალტრები 
ეკონომიკურ მოგებებს ყოველთვის აკურატულად არ განსაზღერავენ, 

ვინაიდან ისინი, ჩვეულებრივ, იყენებენ ისტორიულ ღირებულებებს – რა 

ღირდა ესა თუ ის ფაქტორი დასაწყისში – და არა ეკონომიკურ ღირებულე- 
ბებს – რა ეღირება ეს ფაქტორი ამჟამად. არსებობს ტერმინის „მოგება" 

გამოყენების მრავალი ვარიაცია, მაგრამ ჩვენ მხოლოდ მის ეკონომიკურ 
განსაზღვრებას დავეყრდნობით. 

მეორე შეცდომა, რომელიც ხშირად ხდება, დროის სკალათა არევის 
შედეგია. როგორც წესი, ფაქტორი წარმოდგენილია ნაკადურ სიდიდედ. 
კვირაში ამდენი და ამდენი სამუშაო საათი და ამდენი და ამდენი სამანქანო 
საათი გვაძლევს ნაწარმის ამა და ამ რაოდენობას. ამის შემდეგ ფაქტორის 
ფასი განისაზღვრება ამ ნაკადების შეძენის შესაბამის ერთეულებში. ხელ- 
ფასები, ბუნებრივია, იზომება დოლარების რაოდენობით ერთ საათში. მათი 

ანალოგი მანქანებისთვის არის რენტის სიდიდე – თანხა, რომლის ფასადაც 

შეგვიძლია ვიქირაოთ ესა თუ ის მანქანა დროის მოცემულ მომენტში. 
ბევრ შემთხვევაში არ არსებობს მანქანების ქირაობის განვითარებული 

ბაზარი, ვინაიდან ფირმები, როგორც წესი, კაპიტალურ მანქანებს იძენენ. ამ 

შემთხვევაში ნაგულისხმევი რენტის სიდიდე რომ გამოვითვალოთ, უნდა 

ვნახოთ, რა ეღირება მანქანის შეძენა პერიოდის დასაწყისში და რა ფასად 
იქნება მისი გაყიდვა შესაძლებელი პერიოდის ბოლოს.=, 

18.2. ფირმების ორგანიზება 

C კაპიტალისტურ ეკონომიკაში ფირმები ინდივიდებს ეკუთვნის. ფირმა 

იურიდიული პირი გახლავთ: საბოლოოდ მხოლოდ ფირმის მფლობელები 

აგებენ ფირმის ქცევაზე პასუხს და ფირმის მფლობელები იმკიან ამ ქცევის 
მოსავალს ან იხდიან ამ ქცევის ხარჯებს. 

ზოგადად, ფირმა შეიძლება ჩამოყალიბდეს, როგორც ერთი კომპან- 

იონის კუთვნილი ფირმა, ამხანაგობა ან კორპორაცია. ამხანაგობა ფირმაა, 

რომელსაც ორი ან მეტი ინდივიდი ფლობს. კორპორაციასაც, როგორც წესი, 
რამდენიმე ინდივიდი ფლობს, მაგრამ კანონით მისი იურიდიული სტატუსი 
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დამოკიდებული არ არის მის მფლობელებზე. ასე, რომ ამხანაგობა არსებობს 
მანამ, სანამ ორივე პარტნიორი ცოცხალია და თანახმაა მისი საქმიანობის 
გაგრძელებაზე. კორპორაციის არსებობა კი შეიძლება უფრო ხანგრძლივი 
იყოს, ვიდრე მისი მფლობელების სიცოცხლე. ამ მიზეზით დიდი ფირმების 
უმრავლესობა ორგანიზებულია კორპორაციათა სახით. 

თითოეული ამ განსხვავებული ტიპის ფირმების მფლობელებს 

შეიძლება სხვადასხვა მიზნები ჰქონდეთ ფირმის საქმიანობის მართვის 

თვალსაზრისით. ერთი კომპანიონის ფირმისა და ამხანაგობის შემთხვევაში 
ფირმის მფლობელები, ჩვეულებრივ, ძირითად როლს ასრულებენ ფირმის 
ყოველდღიური საქმიანობის წარმართვაში. ასე რომ, თავიანთი მდგომარე- 
ობა მათ საშუალებას აძლევს განახორციელონ ნებისმიერი იდეა, რომელიც 
ფირმის მართვას შეეხება. როგორც წესი, მფლობელები დაინტერესებული 
არიან ფირმის მოგებათა მაქსიმიზაციით, მაგრამ, თუ მათ არაკომერციული 
მიზნები აქვთ, ამ მიზნების განხორციელებაც შეუძლიათ. 

კორპორაციის მფლობელები ხშირად კორპორაციის მართეაში არ 
მონაწილეობენ. ამგვარად, ამ შემთხვევაში მფლობელობა და კონტროლი 
ცალ-ცალკე არსებობს. კორპორაციის მფლობელები განსაზღერავენ მი- 

ზანს, რომელსაც კორპორაციის მენეჯერებმა უნდა მიაღწიონ ფირმის 
მართვის პროცესში. აქაც ძირითად მიზანს მოგებათა მაქსიმიზაცია წარ- 
მოადგენს. ქვემოთ ვნახავთ, რომ ეს მიზანი სათანადო ინტერპრეტაციის 

შემდეგ საშუალებას აძლევს ფირმის მენეჯერებს აირჩიონ ისეთი ქმედებანი, 

რომლებიც ფირმის მფლობელთა ინტერესებს ემთხვევა. 3 

18.3. მოგებანი და აქციების საბაზრო ღირებულება 

(C ხშირად ფირმის მიერ გამოყენებული საწარმოო პროცესი დროის რამ- 

დენიმე პერიოდზე ვრცელდება. დროის I პერიოდში გამოყენებული მასალა 
ხანგრძლივი დროის შემდეგ იძლევა შედეგს მომსახურებათა ნაკადის სახით. 

მაგალითად, ფირმის მიერ აგებული ქარხნის შენობა იარსებებს 50 ან 100 

წელი. ამ შემთხვევაში დროის ერთ პერიოდში შეძენილი მასალა მომავალ 
წარმოებაში გვეხმარება. 

' ამ შემთხვევისთვის უნდა შეფასდეს ხარჯების ნაკადისა და შემოსავ- 

ლის ნაკადის ღირებულება დროის სხვადასხვა პერიოდებისათვის. როგორც 
მე-10 თავში ვნახეთ, ამის გაკეთების ერთ-ერთ გზას მიმდინარე ღირებულე- 
ბის კონცეფცია წარმოადგენს როდესაც ხალხს ფინანსების ბაზარზე 
სესხება და გასესხება შეუძლია, საპროცენტო განაკვეთი შეიძლება გამოყ- 
ენებულ იქნას სხვადასხვა დროს მოხმარების ბუნებრივი ფასების განსაზღ- 
ვრისათვის. ფირმებს ასეთივე ბაზრებით სარგებლობის საშუალება აქვთ და 
საპროცენტო განაკვეთიც ასევე გამოიყენება საინვესტიციო გად- 
აწყვეტილებების შეფასებისათვის. 

განვიხილოთ სრულიად ურისკო სამყარო, სადაც ფირმის მომავალ მო- 
გებათა ნაკადი საყოველთაოდ ცნობილია. ამგვარ მოგებათა მიმდინარე ღი- 
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რებულება იქნება ფირმის მიმდინარე ღირებულება. ეს არის თანხა, რომ- 
ლებსაც ვიღაც გადაიხდის ფირმის შესაძენად. 

ზემოთ ნათქვამი იყო, რომ დიდ ფირმათა უმრავლესობას კორპორა- 
ციათა სახე აქვს, რაც ნიშნავს, რომ ისინი ინდივიდთა გარკვეული რაოდე- 
ნობის საერთო მფლობელობაშია. კორპორაცია უშვებს აქციათა სერტიფი- 
კატებს, რომლებიც კორპორაციის წილის მფლობელობის უფლებას იძლევა. 
გარკვეულ დროს კორპორაცია ანაწილებს ამ აქციათა დივიდენდებს, რომ- 
ლებიც ფირმის მოგების წილს წარმოადგენს. კორპორაციათა თანამფლო- 
ბელობის აქციების ყიდვა და გაყიდვა წარმოებს აქციათა ბაზარზე. აქციის 
ღირებულება ასახავს იმ დივიდენდთა ნაკადის მიმდინარე ღირებულებას, 
რომლის მიღებასაც ხალხი ამ კორპორაციისგან მოელის. ფირმის საერთო 
საბაზრო სააქციო ფასი ასახავს იმ მოგებათა ნაკადის მიმდინარე ლირე- 
ბულებას, რომლის გენერირებაც მოსალოდნელია ამ ფირმისაგან. ამგვარად, 
ფირმის მიზანი – ფირმის მიერ გენერირებულ მოგებათა ნაკადის მიმდინარე 
ღირებულების მაქსიმიზაცია – შეიძლება აგრეთვე აღიწეროს, როგორც 
აქციათა საბაზრო ფასის მაქსიმიზაცია. ურისკო ბაზარზე ეს ორი მიზანი 
ერთმანეთის იდენტურია. 

ფირმის მფლობელებს ძირითადად სურთ, რომ ფირმამ აირჩიოს ისეთი 
საწარმოო გეგმა, რომელიც მოახდენს ფირმის საბაზრო ღირებულების 

მაქსიმიზაციას, ვინაიდან ამის შედეგად მათ მფლობელობაში მყოფი აქციე- 
ბის ღირებულება მაქსიმალურად დიდი იქნება. მე-10 თავში ვნახეთ, რომ, 
როგორიც უნდა იყოს მომხმარებლის გემოვნება სხვადასხვა დროს, იგი 

ყოველთვის ამჯობინებს უმაღლესი მიმდინარე ღირებულების მქონე საწყის 
კალათას. აქციათა საბაზრო ფასის მაქსიმიზაციით ფირმა აქციათა მფლო- 
ბელების ბიუჯეტს მაქსიმალურად ზრდის და, ამგვარად, მოქმედებს 
აქციათა მფლობელების ინტერესის შესაბამისად. 

თუ ფირმის მოგებათა ნაკადს რისკი ემუქრება, მაშინ მენეჯერებისთვის 
მოგების მაქსიმიზაციის დავალება აზრს კარგავს. მოახდინონ თუ არა მათ 
მოსალოდნელ მოგებათა მაქსიმიზაცია? მოგებათა მოსალოდნელი სარგე- 
ბლობის მაქსიმიზაცია? რა დამოკიდებულება უნდა ჰქონდეთ მენეჯერებს 

რისკიანი ინვესტიციების მიმართ? ძნელია განისაზღვროს მოგებათა 
მაქსიმიზაციის მნიშვნელობა აწმყოს გაურკვევლობის პირობებში. მი- 
უხედავად ამისა, რისკის პირობებშიც აქვს აზრი აქციათა საბაზრო ღირე- 

ბულების მაქსიმიზაციას. თუ ფირმის მენეჯერები ფირმის აქციების ღირე- 
ბულების გაზრდას ცდილობენ, მაშინ ისინი აღწევენ ფირმის მფლობელების 
– აქციათა მფლობელების – ეკონომიკური მდგომარეობის მაქსიმალურ 

გაუმჯობესებას. ამგვარად, აქციათა საბაზრო ღირებულების მაქსიმიზაცია 
წარმოადგენს ფირმის ცალსახად განსაზღვრულ მიზანს თითქმის ნების- 

მიერი ეკონომიკური გარემოს პირობებში. 

მიუხედავად დროისა და რისკის შესახებ ამ მსჯელობისა, ჩვენ ძირითა- 
დად შემოვიფარგლებით გაცილებით მარტივი საკითხებით, კერძოდ, იმ 

შემთხვევებით, სადაც გვექნება ერთი გარკვეული ნაწარმი და დროის ერთი 
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გარკვეული პერიოდი. მიუხედავად სიმარტივისა, ეს შემთხეევები საკითხის 
საკმაოდ მნიშენელოვან ხედვას განაპირობებს და კარგ საშუალებას 
გვაძლევს შევისწავლოთ ფირმის ქცევის ზოგადი მოდელები. იმ იდეების 

უდიდეს ნაწილს, რომელთაც ჩვენ შევისწავლით, უფრო განზოგადებული 
მოდელების შესწავლისკენ მივყავართ. უე 

18.4. ფიქსირებული და ცვლადი ფაქტორები 

დროის მოცემულ პერიოდში შესაძლოა საკმაოდ რთული იყოს 
ზოგიერთი მასალის გამოყენების რეგულირება. როგორც წესი, ფირმებს 

აღებული აქვთ სახელშეკრულებო ვალდებულებანი, რომლის მიხედვით, 
ისინი ხმარობენ გარკვეულ მასალებს გარკვეულ დონეზე. ამის მაგალითად 
გამოდგება შენობის იჯარა, როდესაც ფირმა ოფიციალურად ვალდებულია 
შეიძინოს გარკვეული სიდიდის ფართობი დროის გარკვეული ჰერიოდით. 
საწარმოო ფაქტორს, რომლის რაოდენობა ფირმისთვის ფიქსირებულია, 
ფიქსირებული ფაქტორი ეწოდება. თუ ფაქტორი სხვადასხვა რაოდენობით 
გამოიყენება, მას ცვლად ფაქტორს ეძახიან. 

როგორც მე-17 თავში ვნახეთ, დროის მოკლე პერიოდი განისაზღერება, 
როგორც პერიოდი, რომლის დროსაც ფაქტორები ფიქსირებულია – მათი 
გამოყენება შეიძლება მხოლოდ ფიქსირებული რაოდენობით. მეორე მხრივ, 

დროის გრძელ პერიოდში ფირმას შეუძლია თავისუფლად ცვალოს საწარ- 

მოო ფაქტორთა რაოდენობა: ყველა ფაქტორი ცვლადია. 

დროის მოკლე და გრძელ პერიოდებს შორის მკვეთრი ზღვარი არ არსე- 
ბობს. მისი განსაზღვრა დამოკიდებულია შესასწავლ საკითხზე. მნიშვნელო- 
ვანია, რომ ზოგიერთი საწარმოო ფაქტორი დროის მოკლე პერიოდში 
ფიქსირებულია, ხოლო გრძელ პერიოდში – ცვლადი. ვინაიდან დროის 
გრძელ მონაკვეთში ყველა ფაქტორი ცვლადია, ფირმას თავისუფლად 

შეუძლია გადაწყვიტოს მასალის ნული ერთეულის გამოყენება და ნაწარმის 
ნული ერთეულის წარმოება, ანუ ბიზნესიდან გასვლა. ამგვარად, მინიმა- 
ლური მოგება, რომელიც ფირმას დროის გრძელ პერიოდში შეიძლება ჰქონ- 
დეს, ნულის ტოლია. 

დროის მოკლე პერიოდში ფირმა ვალდებულია გამოიყენოს ფაქტორა- 
ბის გარკვეული რაოდენობა, მაშინაც კი, თუ იგი ნულოვანი ნაწარმის 
გამოშვებას გადაწყეეტს. ამგვარად, სრულიად შესაძლებელია, რომ ფირმის 
მოგება დროის მოკლე პერიოდში უარყოფითი იყოს. 

განსაზღვრების თანახმად, ფიქსირებული ფაქტორები ისეთი საწარმოო 
ფაქტორებია, რომელთა ღირებულების გადახდაც აუცილებელია მაშინაც 
კი, როდესაც ფირმა ნულოვანი ნაწარმის გამოშვებას გადაწყვეტს. თუ ფირ- 

მას შენობა აღებული აქვს ხანგრძლივი იჯარით, საიჯარო გადასახადი თი- 
თოეულ პერიოდში გადახდილი უნდა იყოს იმის მიუხედავად, აწარმოებს თუ 

არა რამეს ფირმა ამა თუ იმ პერიოდში. მაგრამ არსებობს ფაქტორთა მეორე 

კატეგორია, რომელთა ღირებულების გადახდა საჭიროა მხოლოდ მაშინ, 
როდესაც ფირმა პროდუქციის დადებითი რაოდენობის წარმოებას გად- 
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აწყვეტს. ამის ერთ მაგალითს განათებისათვის საჭირო ელექტროენერგია 
წარმოადგენს. თუ ფირმა არაფერს აწარმოებს, მას განათებით უზრუნ- 
ველყოფა არ სჭირდება; მაგრამ თუ იგი აწარმოებს პროდუქციის დადებით 
რაოდენობას, მან უნდა შეიძინოს ელექტროენერგიის ფიქსირებული რაოდე- 

ნობა განათებისათვის. 
ასეთ ფაქტორებს კვაზიფიქსირებული ფაქტორები ეწოდება. ესაა სა- 

წარმოო ფაქტორები, რომლებიც ფიქსირებული რაოდენობით უნდა იქნას 
გამოყენებული პროდუქციისგან დამოუკიდებლად მანამ, სანამ პრო- 
დუქციის რაოდენობა დადებითია. ფიქსირებული ფაქტორებისა და კვაზი- 
ფიქსირებული ფაქტორების გამოყოფა ხშირად სასარგებლოა ფირმის ეკო- 
ნომიკური ქცევის ანალიზისას. 

18. 5. მოგების მაქსიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდში 

C განვიხილოთ დროის მოკლე პერიოდში მაქსიმიზაციის პრობლემა, რო- 

დესაც ფაქტორი 2 Xკ დონეზეა ფიქსირებული. #C, ,X,) იყოს ფირმის 

საწარმოო ფუნქცია, #7 იყოს ნაწარმის ფასი, ხოლო V7, და V/, – ფაქტორე- 

ბის ფასები. მაშინ ამ ფირმის მოგების მაქსიმიზაციის პრობლემა შემდეგ 

სახეს მიიღებს: 

იიმX ი! (X,,X, ) – V,X, – VX;. ე : 
ფაქტორი I-ის ოპტიმალური არჩევანისთვის პირობის განსაზღვრა 

სირთულეს არ წარმოადგენს. 

თუ ჯ, არის ფაქტორი 1-ის არჩევანი, „მაშინ ნაწარმის- ფასისა და 

ფაქტორი 1-ის ზღვრული პროდუქტის ნამრავლი ფაქტორი I-ის ფასის 
როლი უნდა იყოს. ანუ 

იMნ (>, ,X,) =V,. 

სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, ფაქტორის ზღვრული პროდუქტის ღი- 
რებულება ფაქტორის ფასის ტოლი უნდა იყოს. 

ამ წესის უკეთ გაგებისთვის განვიხილოთ ფაქტორი 1-ის რაოდენობის 

გაზრდის შემთხვევა. როგორც კი ფაქტორის რაოდენობას /V, -ით გავზრ- 

დით, ვაწარმოებთ /#"·”» = M##4X, სიდიდით მეტ პროდუქციას, რომლის 

ღირებულებაა 0M# 0X,. მაგრამ ამ ზღვრული პროდუქციის საწარმოო 

ხარჯია V,,/0X,. თუ ზღვრული პროდუქტის ღირებულება აჭარბებს მის 

ხარჯებს, მაშინ მოგების გაზრდა შეიძლება ფაქტორი 1-ის რაოდენობის 
გაზრდით. თუ ზღვრული პროდუქტის ღირებულება მის ხარჯებზე ნაკლე- 
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ბია, მაშინ მოგების გაზრდა შეიძლება ფაქტორი 1-ის რაოდენობის შემცირე- 
ბით. 

(თუ ფირმას მაქსიმალურად დიდი მოგება აქვს, მაშინ მოგება არ გა- 

იზრდება, როდესაც ფაქტორი 1-ის რაოდენობას გავზრდით ან შევამ- 
ცირებთ. ეს ნიშნავს, რომ მასალისა და ნაწარმის მოგების მმაქსიმიზირე- 

ბელი არჩევანისას ზღვრული პროდუქტის #M#, (XI ,X,) ღირებულება 

ტოლი უნდა იყოს ფაქტორის V/, ღირებულებისა.-ჭ 

ამ პირობის ასახვა გრაფიკულადაც შესაძლებელია. განვიხილოთ L8.!. 
ნახაზი. მასზე გამოსახული მრუდი წარმოადგებს საწარმოო ფუნქციას, რო- 

დესაც ფაქტორი 2 ფიქსირებულია X; დონეზე. თუ X-ით ფირმის ნაწარმს 

აღვნიშნავთ, მივიღებთ მოგების გამოსახულებას: 

76 = 0) – MX, – V/:X2. 

ამ გამოსახულებიდან შეიძლება განვსაზღვროთ X», როგორც X, -ის 

ფუნქცია: 
 M-. .V . 

წXC=-+--Xს-–XჯX. (8.) 

ი . ს 
ეს განტოლება იზომოგების წრფეებს' აღწერს. ეს წრფეები წარ- 

მოადგენს საწყისი მასალისა და საბოლოო მასალის ყველა კომბინაციას, 
რომლებიც მოგების მუდმივ # დონეს იძლევა. ვინაიდან 7C იცვლება, მივი- 

ღებთ პარალელური წრფეების ოჯახს, რომელთა დახრილობაა VI, / ი და 

ვერტიკალური გადაკვეთაა ჯXC/ #7 + MIX; / ? , რაც გვაძლევს ფირმის მოგე- 
ბათა და ფიქსირებულ დანახარჯთა ჯამს. 

“ ფიქსირებული დანახარჯები ფიქსირებულია, ამიტომ ერთადერთი რამ, 

რაც იცვლება, როდესაც იზომოგების ერთი წრფიდან მეორეზე გადავდბტბ- 
ვართ, არის მოგების დონე. ამგვარად, რაც უფრო მაღალია მოგების დონე, 

მით უფრო მაღალია მასთან დაკავშირებული იზომოგების წრფის ვერტი- 
კალური გადაკვეთა. · 

შედეგად, მოგების მაქსიმიზაციის საკითხი დაიყვანება საწარმოო ფუნ- 
ქციაზე იმ წერტილის მოძებნამდე, რომელსაც იზომოგების უმაღლესი წრფე 
აქვს. ეს წერტილი 18.1 ნახაზზეა ნაჩვენები. იგი ხასიათდება ტანგენციურო- 
ბის პირობით: საწარმოო ფუნქციის დახრილობა იზომოგების წრფის დახ- 

რილობის ტოლი უნდა იყოს.' ვინაიდან საწარმოო ფუნქციის დახრილობა 

  

I მკითხეელს გვსურს განვეუმარტოთ პრეფიქს „იზო“-ს დანიშნულება. იგი ლათინური 

წარმომობისაა და ნიშნაეს ,,თანაბარს“, ე.ი. ,იზომოგების წრფე“ შეიძლება ასეც 

ითქვას: „თანაბარ მოგებათა წრფე“ (რედაქტორის შენიშვნა). 
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ზღვრულ პროდუქტს წარმოადგენს, ხოლო იზომოგების წრფის დახრილობაა 

V, /ჩ729, ეს პირობა შეიძლება ასეც დაიწეროს: 

VI Mნ =-“, 
ჩ 

რაც ჩვენს მიერ ზემოთ მიღებული ტოლობის ექვივალენტურია. 

  

„“ს” იზომოგების 
: წირები M/ი 

    
   

2 საო == ა.თ 28 20 ლო: 1 

I 
„” X=I(ჯ.+#) | 

> საწარმოო 

” |“ ფუნქცია 

    I9
 

+
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უ
ა
 „-
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–
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–
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ლლ
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ნახ. /8.|) მოგების მაქსიმიზაცია. ფირმა ირჩევს ფაქტორების და 

პროდუქციის კომბინაციას, რომელიც იზომოგების უმაღლეს წრფეზე დევხ. 

ამ შემთხვევაში მოგების მაქსიმი ზაციის წარტილია (X, ჯ V, ). 

18.6. შედარებითი სტატიკა 

შეგვიძლია გამოვიყენოთ 18.1 ნახაზი, რათა გავაანალიზოთ, როგორ 

იცვლება ფირმის მასალისა და ნაწარმის არჩევანი, როდესაც მასალისა და 

ნაწარმის ფასები იცვლება. ეს გვაძლევს ფირმის ქცევის შედარებითი სტა- 

ტიკის ანალიზის ერთ გზას. 

მაგალითად, როგორ იცელება ფაქტორი 1-ის ოპტიმალური არჩევანი, 

როდესაც ვცვლით ამ ფაქტორის ფასს? (18.1) ტოლობის თანახმად, 

რომელიც იზომოგების წრფეს განსაზღვრავს, VV, -ის გაზრდა იზომოგების 

წრფის დახრილობას ზრდის, როგორც ეს 18.2ა ნახაზზეა ნაჩვენები. როდე- 
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საც ამ წრფის დახრილობა იზრდება, შეხების წერტილი უფრო მარცხნივ 
ძევს. ამგვარად ფაქტორი I-ის ოპტიმალური დონე შემცირდება. ეს ნიშნავს, 
რომ, როდესაც ფაქტორი I-ის ფასი იზრდება, მასზე მოთხოვნა უნდა შემ- 

ცირდეს: ფაქტორის მოთხოვნის მრუდები კლებადი უნდა იყოს. 

ანალოგიურად, თუ ნაწარმის ფასი იზრდება, იზომოგების წრფის დახ- 

რილობა უნდა გაიზარდოს, როგორც ეს 18.2ბ ნახაზზეა ნაჩვენები. აქაც 
ფაქტორი I-ის მოგების მამაქსიმიზირებელი არჩევანი შემცირდება. თუ 

ფაქტორი I-ის რაოდენობა მცირდება, ხოლო ფაქტორი 2-ის რაოდენობა, 

დაშვების თანახმად, ფიქსირებულია დროის მოკლე პერიოდში, მაშინ ნაწარ- 

მის მიწოდება უნდა გაიზარდოს. ეს გვაძლევს შედარებითი სტატიკის კიდეე 

ერთ შედეგს: ნაწარმის ფასის შემცირება ნაწარმის მიწოდების შემცირებას 

გამოიწვევს. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, მიწოდების ფუნქცია ზრდადი 

უნდა იყოს. 

  

  

        

_ : თანა სააგ უანაფარი>ი > ბათა ახოვანი, 

”„(Mი) /(M) | 

! 
· 1 

) 
1 

| 
მაღალი" ლ 

! დაბალი», სარ» – მაღალიი | 
=- >. ულივაბალლოთ '! 

= 222>-9 =>“ X 1 
” 3 , 

' 

#2. 
;) XI ! 

4) ც ! 

I 
გეიეეეეეეე აეე აეე აარივ ეეე ბაეაბ აბაა იაია აბე აეეე ელევა ეაიააილვთაბივე ბილლ ბივითლლლლლბიით   

ნახ. I92 შედარებითი სტატიკა. ნახაზი ა გვიჩვენებს, რომ VI), -ის 

გაზრდა /-ლ ფაქტორზე მოთხოვნის შემცირებას იწვევს. ნახაზი ბ გვიჩვე- 

ნებს, რომ ნაწარმის ფასის გაზრდა ფაქტორ 1-ზე მოთხოვნის გაზრდას და, 

აქედან გამომდინარე, ნაწარმის მიწოდების გაზრდას იწვევს. 

დაბოლოს, შეგვიძლია ვიკითხოთ, რა მოხდება, თუ ფაქტორი 2-ის ფასი 

შეიცვლება? ვინაიდან ეს ანალიზი დროის მოკლე პერიოდს მოიცავს, 

ფაქტორი 2-ის ფასის შეცვლა ფირმის ფაქტორი 2-ის არჩევანს არ შეცვლის 

- დროის მოკლე პერიოდში ფაქტორი 2-ის დონე ფიქსირებულია X. 

სიდიდეზე. ფაქტორი 2-ის ფასის შეცვლა არავითარ ზეგავლენას არ ახდენს 

405



იზომოგების წრფის დახრილობაზე. ამგვარად, ფაქტორი 1-ის ოპტიმალური 

არჩევანი არ შეიცვლება და არ შეიცვლება აგრეთვე ნაწარმის მიწოდება. 
შეიცვლება მხოლოდ ფირმის მოგება. ! 

18.7. მოგების მაქსიმიზაცია გრძელვადიან პერიოდში 

( დროის გრძელ პერიოდში ფირმას შეუძლია აირჩიოს თითოეული მასა- 
ლის დონე. ამიტომ დროის გრძელ პერიოდში მოგების მაქსიმიზაციის 
აღწერა შეიძლება შემდეგი გამოსახულებით: 

თმX 0) (X,,X2) – MV,X, – MX. 
1.43 

ეს გამოსახულება დროის მოკლე პერიოდის აღწერისას გამოყენებული 
გამოსახულების ანალოგიურია, მაგრამ ამჟამად ორივე ფაქტორი ცვლადია. 

ოპტიმალურ არჩევანთა აღმწერი პირობაც ძირითადად უცვლელია, მა- 
გრამ ჯმჟამად იგი თითოეული ფაქტორს უნდა მივუყენოთ. ჩვენ უკვე 
ვნახეთ, რომ ფაქტორი 1-ის ზღვრული პროდუქტის ღირებულება მისი ფა- 

სის ტოლი უნდა იყოს ფაქტორი 2-ის დონისაგან დამოუკიდებლად. იგივე 

პირობა უნდა სრულდებოდეს ახლაც თითოეული ფაქტორისთვის: 

იMნ (XX) = M, 
ნMXL, (X, ,X1) =M”5. 

თუ ფირმამ გააკეთა ფაქტორთა არჩევანი, თითოეული ფაქტორის 

ზღვრული პროდუქტის ღირებულება ტოლი უნდა იყოს მისი ფასისა. ოპტი- 
მალური არჩევანისას ფირმის მოგება ვერ გაიზრდება რომელიმე მასალის 

დონის ცვლილების შედეგად. 
არგუმენტი აქაც იგივეა, რაც დროის მოკლე პერიოდში მოგების 

მაქსიმიზაციის გადაწყვეტილებებისას გვქონდა. თუ, მაგალითად, ფაქტორი 
1-ის ზღვრული პროდუქტის ღირებულება გადააჭარბებს ფაქტორი 1-ის 

ფასს, მაშინ ფაქტორი I-ის მცირე რაოდენობით გაზრდა გამოიწვევს M/3 - 

ით მეტი ნაწარმის წარმოებას, რაც )2M#, დოლარად გაიყიდება. თუ ამ 

ნაწარმის ღირებულება მისი წარმოებისთვის გამოყენებული ფაქტორის 
ხარჯებს გადააჭარბებს, ეს ცხადად მიგვითითებს, რომ ამ ფაქტორის 

გამოყენება უნდა გაიზარდოს. 
ეს ორი პირობა გვაძლევს ორუცნობიან ორ განტოლებას. თუ ვიცნობთ 

ზღვრული პროდუქტების, როგორც X, და X: ცვლადების ფუნქციის, 
ქცევას, შეგვიძლია განვსაზღვროთ თითოეული ფაქტორის ოპტიმალური 

არჩევანი, როგორც მისი ფასის ფუნქცია. მიღებული ტოლობები ცნობილია 

ფაქტორის მოთხოვნის მრუდების სახელით. ა 
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18.8. ფაქტორის მოთხოვნის ინვერსიული მრუდები 

ფაქტორზე ფირმის მოთხოვნის მრუდები ასახავს დამოკიდებულებას 
ფასსა და ამ ფაქტორის ისეთ არჩევანს შორის, რომელიც მაქსიმალურ მო- 
გებას უზრუნველყოფს. ზემოთ ვნახეთ, თუ როგორ უნდა ვიპოვოთ ამგვარი 

არჩევანი: ნებისმიერი (#0,V,,MV,) ფასებისთვის უნდა ვიპოვოთ ისეთი 

(X; ,X2) ფაქტორების მოთხოვნები, რომ თითოეული ფაქტორის ზღვრული 

პროდუქტის ღირებულება მისი ფასის ტოლი იყოს. 

ფაქტორის მოთხოვნის ინვერსიული მრუდები იმავე დამოკიდებულებას 
ასახავს, მაგრამ განსხვავებული კუთხით. იგი გვიჩვენებს, თუ როგორი უნდა 
იყოს ფაქტორის ფასი, რათა მოთხოვნილ იქნას მისი გარკვეული მოცემული 

რაოდენობა. როდესაც ვიცით ფაქტორი 2-ის ოპტიმალური არჩევანი, 

შეგვიძლია ავაგოთ ურთიერთდამოკიდებულება ფაქტორი 1-ის ოპტიმალურ 
არჩევანსა და მის ფასს შორის დიაგრამის სახით, რომელიც 18.3 ნახაზზეა 
ასახული. ეს შემდეგი განტოლების გრაფიკია: 

ხMLL(CX,,X;) = VM,. 

  

     
ნMM(C. 1") -ფასი საქონელი L-ის 

«ღერული აროდუკყკდი 

    
+       

ნახ. I8.3. ფაქტორის მოთხოვნის ინვერსიული მრუდი. იგი კვიჩვე- 
ნებს, თუ როგორი უნდა იყოს ფაქტორი I-ის ფასი, რათა მოთხოვნილ იქნას 

მისი X, რაოდენობა, როდესაც მეორე ფაქტორის დონე ფიქსირებულია LX 

სიდიდეზე. 
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ეს მრუდი ნეგატიურად იხრება ზღვრული პროდუქტის კლებადობის 

დაშვებიდან გამომდინარე. X, -ის ნებისმიერი დონისთვის ეს მრუდი გვიჩვე- 

ნებს, თუ როგორი უნდა იყოს ფაქტორის ფასი, რათა ფირმამ X, -ის ეს დონე 

მოითხოვოს, როდესაც ფაქტორი 2 X; დონეზეა ფიქსირებული. 

18.9. მოგების მაქსიმიზაცია და საწარმოო მასშტაბის 

ზრდის ეფექტები 

არსებობს მნიშვნელოვანი კავშირი კონკურენციის პირობებში მოგების 
მაქსიმიზაციასა და მასშტაბის ეფექტს შორის. დავუშვათ, ფირმამ აირჩია 
ა CC პერიოდი მოგების მამაქსიმიზირებელი ნაწარმი 

= #CX „X,), რომლის წარმოებისთვის გამოყენებული მასალის დო- 

ბი (X, ,X2) · 

მაშინ ფირმის მოგება მოცემულია ფორმულით 

# = 0) –VI,X, “ VX2. 
დავუშვათ, რომ ამ ფირმის საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს მასშტაბის 

მუდმივ ეფექტს და რომ წონასწორობის პირობებში ამ ფირმის მოგება და- 
დებითია. რა მოხდება, თუ ფირმა მასალის გამოყენებას გააორმაგებს? 
მასშტაბის მუდმივი ეფექტის ჰიპოთეზის თანახმად, მისი ნაწარმის დონეც 
გაორმაგდება. რა მოუვა ფირმის მოგებას? 

ძნელი მისახვედრი არ არის, რომ მოგება/პ გაორმაგდება. მაგრამ ეს 
ეწინააღმდეგება დაშვებას, რომ ფირმის საწყისი არჩევანი მოგების მა- 
მაქსიმიზირებული იყო! ეს წინააღმდეგობა მივიღეთ იმ დაშვებისთვის, რომ 
ფირმის მოგების საწყისი დონე დადებითია. თუ მოგების საწყისი დონე ნუ- 
ლოვანია, მაშინ არავითარი პრობლემა არ არსებობს: ორჯერ ნული ისევ 
ნულია. ეს მსჯელობა გვიჩვენებს, რომ დროის გრძელ პერიოდში მოგების 
ერთადერთი გამართლებული დონე ფირმისათვის, რომელსაც ნაწარმის 

ყქელა დონეზე გამრავლების მუდმივი შედეგები აქვს, ნულის ტოლია (რა 
თქმა უნდა, თუ ფირმას დროის გრძელ პერიოდში უარყოფითი მოგება აქვს, 
მან თავისი არსებობა უნდა შეწყვიტოს). 

ხალხის უმრავლესობისათვის ეს განცხადება მოულოდნელია. ფირმები 

ხომ თავისი მოგებების მაქსიმიზაციას ცდილობენ, ასე არ არის? მაშინ რო- 
გორ შეუძლიათ მათ დროის გრძელ პერიოდში ნულოვანი მოგების მიღება? 

დავფიქრდეთ იმაზე, თუ რა მოუვა ფირმას, რომელიც შეუზღუდავ გა- 

ფართოებას მოისურვებს. სამი რამ შეიძლება მოხდეს. პირგელი, ფირმა 
შეიძლება ისე გაიზარდოს, რომ მისი საქმიანობა არაეფექტური გახდეს. ეს 
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კი ნიშნავს, რომ ამ ფირმას სინამდვილეში არ გააჩნია მასშტაბის მუდმივი 
ეფექტები ნაწარმის ყველა დონეზე. დადგება მომენტი, კოორდინაციის 
პრობლემიდან გამომდინარე, როდესაც ფირმა გადალახავს ზღვარს, რომ- 

ლის შემდეგ მისი მასსტაბის ეფექტი კლებადი იქნება. 
მეორეც, ფირმა შეიძლება ისე გაიზარდოს, რომ სრულად დომინი- 

რებდეს შესატყვისი საქონლის ბაზარზე. ამ შემთხვევაში არ იარსებებს იმის 
მიზეზი, რომ ფირმის ქცევა კონკურენციული იყოს – ანუ მიიღოს ნაწარმის 
ფასი, როგორც მოცემული. ამის ნაცვლად, გონივრული იქნებოდა ფირმის 

მიერ თავისი სიდიდის იმისთვის გამოყენება, რომ საბაზრო ფასზე ზეგავ- 

ლენა მოახდინოს. კონკურენციის დროს მოგების მაქსიმიზაციის ეს მოდელი 
აღარ იქნება ამ ფირმისათვის მისი ქცევის გონივრული წესი, ვინაიდან მას 

კონკურენტები აღარ ეყოლება. ამ სიტუაციის შესაბამის მოდელებს 
გამოვიკვლევთ მოგვიანებით, როდესაც მონოპოლიას განვიხილავთ. 

და მესამე, თუ ერთ ფირმას შეუძლია მიიღოს დადებითი სიდიდის მო- 
გება მასშტაბის მუდმივი ეფექტის მქონე ტექნოლოგიისთვის, იგივე 

შეეძლება ნებისმიერ სხვა ფირმასაც, რომელსაც ასეთივე ტექნოლოგიაზე 

მიუწვდება ხელი. თუ ერთ ფირმას სურს თავისი ნაწარმის გაზრდა, იგივე 
სურთ სხვა ფირმებსაც. მაგრამ თუ ყველა ფირმა მკვეთრად გაზრდის თავის 
ნაწარმს, ეს აუცილებლად შეამცირებს ნაწარმის ფასს და შეამცირებს ამ 
ინდუსტრიის ყველა ფირმის მოგებას. 

18.10. აშკარა მომგებიანობა 

როდესაც მოგების მამაქსიმიზებელი ფირმა საწყისი მასალისა და 

ნაწარმის არჩევანს აკეთებს, მან უნდა გაიაზროს ორი რამ: პირველი, რომ 
გამოყენებული მახალები და ნაწარმი შესაძლო საწარმოო გეგმას შეადგენს, 

და მეორე, რომ ეს არჩევანი უფრო მომგებიანია, ვიდრე ყველა სხვა შესაძლო 
არჩევანი, რომლებიც ფირმამ შეიძლება გააკეთოს. განვიხილოთ ეს მომენ- 

ტები უფრო დეტალურად. 
დავუშვათ, ვიხილავთ ორ არჩევანს, რომელთაც ფირმა აკეთებს ფასე- 

ბის ორი განსხვავებული სიმრავლის დროს. დროის ! მომენტში გვაქვს 

(ნ' „V/, ,M-5) ფასები და (XV ,XI,X1) არჩევანი, ხოლო დროის § მო- 

მენტში – (ნ „VI, ,V5) ფასები და (X”,X, ,X2) არჩევანი. თუ ფირმის 

საწარმოო ფუნქცია § -დან L -მდე არ შეიცვალა და თუ ფირმა მოგების 
მაქსიმიზაციას ახდენს, მაშინ გვექნება 

'I!.I '_' '_.! ! ჯ , 

ნ'X –VX, – M:Xე 2 ნ» –VIX, – MX; (18.2) 
და 

ნ» – MX, – MX; > ნ") – MIX, – MX: (18.3) 
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ეს ნიშნავს, რომ 1 პერიოდის ფასების შესაბამისი მოგება მეტი უნდა 

იყოს იმ მოგებაზე, რომელსაც მიიღებდა ეს ფირმა 1 პერიოდში « პერი- 
ოდის შესაბამისი გეგმა რომ გამოეყენებინა და პირიქით. თუ ამ ტოლობიდან 
რომელიმე არ სრულდება, ეს ნიშნავს, რომ ეს ფირმა მოგების მა- 

მაქსიმიზირებელი არ ყოფილა (უცვლელი ტექნოლოგიით). 
ამგვარად, თუ აღმოვაჩენთ დროის ორ პერიოდს, როდესაც ეს უტოლო- 

ბები ირღვევა, უნდა ვიცოდეთ, რომ ფირმა არ ახდენს თავისი მოგების 
მაქსიმიზაციას თუნდაც ერთი ამ პერიოდის განმავლობაში. ამ უტოლობის 
დაკმაყოფილების პირობა ფაქტიურად მოგების მაქსიმიზაციის ქცევის 
აქსიომას წარმოადგენს, ამიტომ იგი შეიძლება მოხსენიებულ იქნას, რო- 

გორც მოგების მაქსიმიზაციის სუსტი აქსიომა (VVCმX #ტXI0თ 0! ნ-0II M2XIიიI- 

72V00ი - VMIM). 

თუ ფირმის ქცევა VI#ტ M -ს აკმაყოფილებს, შეგვიძია მივიღოთ შე- 

დარებითი სტატიკის ერთი სასარგებლო დასკვნა ფაქტორის მოთხოვნისა და 
ნაწარმის მიწოდენის ქცევის შესახებ ფასების (კვლილების დროს. გადავა- 

ნაცვლოთ (18.3) უტოლობის ორივე მხარე, რათა მივიღოთ 

– ი» (MX) + MX, > – ნ") +VIX, +M5X. (18.4) 
”შემდეგ შევკრიბოთ (18.2) და (18.4) უტოლობები. მივიღებთ 

(ი – ი')»' –(M, –M, )X; – CV; – M2)X 
> C/' – ი)» – (VI, – M/)X; – (VI; – M>)X. 
ამ უტოლობის გარდაქმნით მივიღებთ: 

(ნ – ი XX» – »)– (V, – V, XXI – XX) – (M53 – M5 XX – 8) 20 
. (18.6) 

(18.5) 

საბოლოოდ განვსაზღვროთ ფასის ცვლილება “ი = (#" _ ს ), 

ნაწარმის ცვლილება /სV = (V' –») და ა. შ. რათა მივიღოთ: 

/ს2/4უ) – /#M),0X, – #V/ე ბტX, > 0. (18.7) 
ეს უტოლობა ჩვენი საბოლოო შედეგია. იგი ამბობს, რომ თუ ნაწარმის 

ფასის ცვლილებისა და ნაწარმის რაოდენობის ცვლილების ნამრავლს გამო- 

ვაკლებთ თითოეული ფაქტორის ფასის ცვლილებისა და ამ ფაქტორის 

რაოდენობის ცვლილების ნამრავლს, შედეგი უარყოფითი არ უნდა იყოს. ეს 
ტოლობა მთლიანად მოგების მაქსიმიზაციის განსაზღვრებიდან გამომდი- 

ნარეობს. მიუხედავად ამისა, იგი შეიცავს მოგების მაქსიმიზაციის არ- 
ჩევანის შესახებ შედარებითი სტატიკის ყველა შედეგს! 

მაგალითად, დავუშვათ, რომ განვიხილავთ სიტუაციას, როდესაც 

ნაწარმის ფასი იცვლება, მაგრამ თითოეული ფაქტორის ფასი უცვლელი 

რჩება. თუ /#ბV/, = #7, = 0, მაშინ (18.7) უტოლობა დაიყვანება შემდეგ 

უტოლობამდე: 
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ტი/"» > 0. 

ამგვარად, თუ ნაწარმის ფასი იზრდება, #0 > 0. მაშინ ნაწარმის 

რაოდენობის ცვლილებაც არაუარყოფითია, ტV >0. ეს ნიშნავს; რომ 

კონკურენციული ფირმის მოგების მამაქსიმიზირებელი მიწოდების მრუდის 

დახრილობა დადებითი სიდიდე (ან ნული) უნდა იყოს. 

ანალოგიურად, თუ ნაწარმისა და მე-2 ფაქტორის ფასი უცვლელია 
(18.7) უტოლობა შემდეგ სახეს მიიღებს: 

–გსV, ბX >0, 
ანუ 

ტს, ბX, <0. 

  

/ პერიოდის 
§ პერიოდის იზომოგების 
იზომოგების ფ-ლევ _

.
-
-
-
-
 

X/ი 

  

X /ი, 

    
XI     > –=–>»=“/წო“მწ““.“–-–-- 

ნახ. /894 შესაძლო ტექნოლოგიის კონსტრუირება. თუ ყველა მოცე- 

მული არჩევანი თითოეული ფასების სიმრავლისას მაქსიმალური მოგების 

მომტანი არჩევანია, მაშინ იზომოგების წრფის გამოყენებით შეგვიძლია 

დავადგინოთ იმ ტექნოლოგიის ფორმა, რომელიც ამ არჩევანს განაპირო- 
ბებს. 

ამგვარად, თუ 1-ლი ფაქტორის მოთხოვნა შემცირდება (ან, უარეს 

შემთხვევაში, არ შეიცვლება) /"X, <0. ეს ნიშნავს, რომ ფაქტორის 
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მოთხოვნის მრუდი ფაქტორის ფასის კლებადი ფუნქციაა: ფაქტორის 
მოთხოვნის მრუდებს უარყოფითი დახრილობა აქვს. 

VI 4 M/ უტოლობა და მისი სახეცვლილება – (18.7) უტოლობა, იძლევა 
ფირმის ქცევის მკაცრ შეზღუდვებს. ბუნებრივია დავსვათ კითხვა, არის თუ 
არა ეს ყველა ის შეზღუდვა, რომლითაც მოგების მაქსიმიზაციის მოდელი 
ფირმის ქცევაზე ზემოქმედებს. სხვაგვარად რომ ვთქვათ, თუ ვიცით ფირმის 

არჩევანი, და ეს არჩევანი VVტ IM აქსიომას აკმაყოფილებს, შეგვიძლია თუ 

არა დავადგინოთ ტექნოლოგია, რომლისთვისაც მოცემული არჩევანი მოგე- 
ბის მაქსიმიზაციის არჩევანი იქნება? როგორც ირკვევა, პასუხი დადებითია. 

18.4 ნახაზი გვიჩვენებს, თუ როგორ უნდა ავაგოთ ასეთი ტექნოლოგია. 

ამ მსჯელობის გრაფიკული გამოსახვისათვის ვუშვებთ, რომ არსებობს 
ერთი მასალა და ერთი ნაწარმი. ვთქვათ, მოცემული გვაქვს არჩევანი 

(1 პერიოდში და „ პერიოდში, რომელთაც აღვნიშნავთ შესაბამისად 

(ი',M,X»,XI) და (ი',M,»",XI). შეგვიძლია გამოვითვალოთ #, და 

7ე პერიოდის მოგება და ავაგოთ X, -სა და X-ის ყველა კომბინაცია, 

რომელთაც ამ მოგებებამდე მივყავართ. 
ანუ უნდა ავაგოთ ორი იზომოგების წრფე: 

X, = I » – MIX 
და 

ექმენ. - VI, X, 

! პერიოდის იზომოგების წრფის ზემოთ მდებარე წერტილების 

შესაბამისი მოგებები მეტია, ვიდრე #, 1 პერიოდის ფასებისას და § პერი- 

ოდის იზომოგების წრფის ზემოთ მდებარე წერტილების შესაბამისი მოგე- 

ბები მეტია, ვიდრე #, § პერიოდის ფასებისას. VV4ტI!CM მოითხოვს, რომ 

1 პერიოდის არჩევანი + პერიოდის იზომოგების წრფის ქვემოთ მდებარე- 

ობდეს და § პერიოდის არჩევანი 1 პერიოდის იზომოგების წრფის ქვემოთ 

მდებარეობდეს. 
თუ ეს პირობა დაკმაყოფილებულია, ძნელი არ არის ისეთი ტე- 

ქნოლოგიის მიღება, რომლისთვისაც ს" ,XI) და (»”,X;) მოგების მა- 

მაქსიმიზირებელი არჩევანია. ამისთვის საჭიროა მხოლოდ ავიღოთ ამ ორ 
წრფეს ქვემოთ მდებარე დაჩრდილული არე. ეს გახლავთ ყველა იმ არ- 

ჩევანთა სიმრავლე, რომელთაც მივყავართ უფრო დაბალ მოგებამდე, ვიდრე 

ფასების ორივე სიმრავლის ჩვენთვის ცნობილ არჩევნებს. 

გეომეტრიულად ადვილია იმის დამტკიცება, რომ. ეს ტექნოლოგია 

იწვევს მოცემულ არჩევანს, როგორც მოგების მამაქსიმიზირებელ არჩევანს. 
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წ! , ”) ფასებისას (წ ,XI) არჩევანი დევს უმაღლეს შესაძლო წრფეზე. 

იგივე ხდება + პერიოდის არჩევანისთვისაც. 

ამგვარად, როდესაც სიმრავლე მოცემული არჩევანთა აკმაყოფილებს 

VVტ IV აქსიომას, შეგვიძლია „ხელახლა ავაგოთ" ისეთი ტექნოლოგია, 

რომელსაც შეეძლო ეს არჩევნები გამოეწვია. ამ თვალსაზრისით, ნების- 

მიერი არჩევანი, რომელიც VVტ LV აქსიომას ეთანხმება, შეიძლება მოგე- 

ბის მამაქსიმიზირებელი არჩევანი იყოს. თუ შევისწავლით ფირმის მიერ 

გაკეთებულ მეტ არჩევანს, დიდი მიახლოებით მივიღებთ საწარმოო ფუნ- 

ქციას, როგორც ეს 18.5 ნახაზზეა ნაჩვენები. 

ეს საწარმოო ფუნქცია შეიძლება გამოყენებულ იქნეს სხვა გარემოე- 

ბაში ფირმის ქცევის წინასწარმეტყველებისათვის ან ეკონომიკური ანალ- 

იზის სხვა მიზნებისათვის. 

    

–
_
–
_
–
კ
–
კ
–
კ
–
–
–
–
_
-
–
_
 

    

  

იზხზომოგების წრფეებ 

  
        

ნახ. I856 ტექნოლოგიის დადგენა. რაც უფრო მეტ არჩევანს გან- 

ვიხილავთ, მით უფრო დიდი მიახლოებით დავადგენთ საწარმოო ფუნქციას.



მაგალითი; როგორ რეაგირებენ ფერმერები ფასების 

სუბსიდიაზე? 

შეერთებული შტატების მთავრობა ყოველწლიურად §40 -დან %60 
მილიარდამდე დოლარს ხარჯავს ფერმერთა დასახმარებლად. ამ თანხის 
დიდი ნაწილი გამოიყენება სხვადასხვა საქონლის წარმოების სუბსიდირე- 
ბისათვის, როგორიცაა რძე, ხორბალი, სიმინდი, სოია და ბამბა. დროგამოშ- 

ვებით ადგილი აქვს ამ სუბსიდიების შემცირების ან გაუქმების მცდელო- 
ბებს. ამ სუბსიდიების გაუქმების შედეგი ფერმერების მიერ მიღებული ამ 
საქონელთა ფასის შემცირება უნდა იყოს. 

ფერმერები ხშირად ამტკიცებენ, რომ, მაგალითად, რძეზე სუბსიდიების 
გაუქმება რძის საერთო მიწოდების შემცირებას არ გამოიწვევს, ვინაიდან 
მერძევეობის ფერმები გადაწყვეტენ გაზარდონ ნახირი და რძის მიწოდება, 
რათა შეინარჩუნონ ცხოგრების დონე. 

თუ ფერმერთა ქცევა მოგების მაქსიმიზაციის ქცევაა, ასეთი რამ 
შეუძლებელია. როგორც ზემოთ ვნახეთ, მოგების მაქსიმიზაციის ლოგიკა 
მოითხოვს, რომ ნაწარმის ფასის შემცირებამ უნდა გამოიწვიოს მისი მი- 

წოდების შემცირებაც. თუ #ს2 უარყოფითია, #ბ·/-ც ასევე უარყოფითი 

უნდა იყოს. 
რა თქმა უნდა შეიძლება, რომ პატარა ოჯახურ ფერმებს მოგების 

მაქსიმიზაციისაგან განსხვავებული მიზნები ჰქონდეთ, მაგრამ დიდი „აგრო- 
სამრეწველო" ფირმები ძირითადად მოგების მაქსიმიზაციას უნდა ეს- 
წრაფვოდნენ. ამგვარად, ზემოთ ნახსენები სუბსიდიების გაუქმების პერ- 
ვერსიული რეაქცია, თუ საერთოდ მოხდა, შეიძლება მოხდეს მხოლოდ 
გამონაკლის შემთხვევაში 

18.11. ხარჯების მინიმიზაცია 

თუ ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას და ირჩევს გარკვეული 

ნაწარმის მიწოდებას, მაშინ იგი უნდა ცდილობდეს X -ის წარმოების ხარჯე- 

ბის მინიმიზაციას. თუ ეს ასე არ ხდეგბა, იარსებებს ნაწარმის » ერთეულის 

წარმოების უფრო იაფი გზები, რაც ნიშნავს, რომ ეს ფირმა მოგების 

მაქსიმიზაციას პირველ ადგილზე არ აყენებს. 
ეს მარტივი მსჯელობა, როგორც ირკვევა, ძალზე გამოსადეგია ფირმის 

ქცევის შესწავლისას. ირკვევა, რომ მოსახერხებელია მოგების მაქსიმი- 
ზაციის პრობლემის ორ ნაწილად დაყოფა. პირველ რიგში უნდა გავარკვიოთ, 
თუ როგორ შეიძლება )X/ ნაწარმის წარმოების ნებისმიერი დონის შესაბამისი 

ხარჯების მინიმიზაცია, შემდეგ უნდა ვნახოთ, ნაწარმის რომელი დონე წარ- 
მოადგენს ნაწარმის მოგების მაქსიმიზაციისთვის საჭირო დონეს. ამ ამო- 
ცანის გადაჭრას შემდეგ თავში დავიწყებთ. 
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შეჯამება 

1. მოგება წარმოადგენს სხვაობას შემოსავალსა და ხარჯებს შორის. ამ 
განსაზღვრებაში მნიშვნელოვანია ის, რომ ყველა ხარჯი შესაბამისი 
საბაზრო ფასებით აისახება. 

2. ფიქსირებული ფაქტორი ისეთი ფაქტორია, რისი რაოდენობაც 

ნაწარმის დონეზე არ არის დამოკიდებული; ცვლადი ფაქტორი ისეთი 

ფაქტორია, რისი რაოდენობაც იცვლება ნაწარმის დონის ცვლილების შედე- 

გად. 
მ. დროის მოკლე პერიოდში ზოგიერთი ფაქტორის გამოყენება წი- 

ნასწარგანსაზღვრული რაოდენობით უნდა ხდებოდეს. გრძელვადიან პერი- 

ოდში ყველა ფაქტორს ცვლილების საშუალება აქვს. 

4. თუ ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას, თითოეული ცვლადი 
ფაქტორის ზღვრული პროდუქტის ღირებულება ამ ფაქტორის ფასის ტოლი 

უნდა იყოს. 

5. მოგების მაქსიმიზაციის ლოგიკიდან გამომდინარეობს, რომ კონკუ- 
რენციის პირობებში ფირმის მიწოდების ფუნქცია ნაწარმის ფასის ზრდადი 
ფუნქცია უნდა იყოს, ხოლო თითოეული ფაქტორის მოთხოვნის ფუნქცია – 
ამ ფაქტორის კლებადი ფუნქცია. 

6. თუ კონკურენციის დროს ფირმას მასშტაბის მუდმივი ეფექტი აქეს, 
მისი მაქსიმალური მოგება გრძელვადიან პერიოდში ნულის ტოლი უნდა 
იყოს. 

გამეორებისათვის 

1. რა მოუვა მოგებას დროის მოკლე პერიოდში, თუ ფიქსირებული 
ფაქტორის ფასი გაიზრდება? 

2. თუ ფირმას ყველგან საწარმოო მასშტაბის ზრდადი შედეგები აქევს, 
რა მოუვა მის მოგებას? თუ იგი თავის წარმოებას გააორმაგებს ფასები კი 

უცვლელი დაჩება? 
3. თუ ფირმას კლებადი გამრავლების შედეგები აქეს ნაწარმის ყველა 

დონეზე და იგი გაიყოფა ორ თანაბარი სიდიდის ფირმად, რა მოუვა მის 

საერთო მოგებას? 

4. მებაღე აცხადებს: „თესლის შეძენაზე დახარჯული #1 -დან მივიღე 

§20 -ზე მეტი პროდუქტის სახით!" იმის გარდა, რომ პროდუქტის ძირითადი 

რაოდენობა ზუკინის (2სCCIი1) სახით არსებობს, კიდევ რას იტყვის ცინი- 

კური ეკონომისტი ამ სიტუაციის შესახებ? 
5. არის თუ არა ფირმის მაქსიმიზაცია ყოველთვის ფირმის“ აქციის 

საბაზრო ფასის მაქსიმიზაციის იდენტური? 
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6. თუ #VM#I > V, , უნდა გაიზარდოს თუ უნდა შეამციროს ფირმამ 1- 

ლი ფაქტორის რაოდენობა მოგების გაზრდის მიზნით? 
7. დავუშვათ ფირმა ახდენს დროის მოკლე პერიოდში მოგების მაქსიმი- 

ზაციას ცვლადი X, და ფიქსირებული X- ფაქტორით. თუ Xც -ის ფასი შემ- 

ცირდება, როგორ შეიცვლება ფირმის მიერ X, -ის გამოყენება? რა მოუვა 

ფირმის მოგების დონეს? 
8. მოგების მამაქსიმიზირებელ ფირმას, რომელსაც ხანგრძლივ პერი- 

ოდში დადებითი მოგება აქვს, შეუძლიაჰარშეუძლია ჰქონდეს ტექნოლოგია 
მასშტაბის მუდმივი ეფექტით. 

დანართი 

ფირმის მოგების მაქსიმიზაციის პრობლემას შემდეგი სახე აქვს: 

IიმX იჩ (X,,X:)– M,X, – MX, 
ს.X2 

რასაც პირველი თანრიგის პირობები შეესაბამება: 

„20-5) – M;, =0. 

ეს პირობები ტექსტში მოყვანილი ზღვრული პროდუქტის პირობების 
იდენტურია. ვნახოთ, როგორი სახე აქვს მოგების მაქსიმიზაციის ქცევას 
ქობ–-დაგლასის საწარმოო ფუნქციის შემთხვევაში. 

დავუშვათ, გვაქვს ქობ-დაგლასის ფუნქცია #(X0სX) = XIX2 , მაშინ 

ზემოთ მოყვანილ პირობებს შემდეგი სახე ექნება: 

ითXI 'X – V, =0, 

იხX?XI -M, =0. 

პირველი ტოლობის X, -ზე გამრავლებით და მეორე ტოლობის Xც -ზე 

გამრავლებით მივიღებთ: 

ხთXIX; – MX, =0, 

ინხXL X5 – V,X, = 0. 
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ამ ფირმის წარმოების დონის აღსანიშნავად გამოვიყენოთ X» = XM 

ტოლობა, რის შედეგადაც მივიღებთ: 

#7CX» = MIX,, 

ნხX = VI. X.. 
საიდანაც 

ეს ტოლობები გვაძლევს ორი ფაქტორის მოთხოვნას, როგორც ნაწარ- 

მის ოპტიმალური არჩევანის ფუნქციას. მაგრამ ნაწარმის ოპტიმალური 
დონე ჯერ ისევ დასადგენია თუ ფაქტორის ოპტიმალური არჩევანის 
გამოსახულებას ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციაში ჩავსვამთ, მივიღებთ 
შემდეგ გამოსახულებას: 

<2) 
X» -ის ფრჩხილებს გარეთ გატანით მივიღებთ: 

“ ხ 

ნი ხ, .. 

V, MM 

ხ 

ძი 1 ჩხ 1-ყც-ხ 

V, VM· 
ეს წარმოადგენს ქობ-დაგლასის ფირმის მიწოდების ფუნქციას. 

ფაქტორის მოთხოვნის ზემოთ მიღებულ ფუნქციასთან ერთად იგი იძლევა 
მოგების მაქსიმიზაციის პრობლემის სრულ გადაწყეეტას. 

შევნიშნოთ, რომ როდესაც ფირმას მასშტაბის მუდმივი ეფექტი აქეს – 

როდესაც 9 +ნ =1 – ეს მიწოდების ფუნქცია ცხადად განსაზღვრული არ 

არის. მანამ, სანამ ნაწარმისა და მასალის ფასები ნულოვან მოგებას შეე- 
საბამება, ქობ-დაგლასის ტექნოლოგიის მქონე ფირმა თავისი მიწოდების 
დონისადმი ინდიფერენტულია. 

ან 
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